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S-a realizat o cercetarea complexa, sistemica, structurata,
multiaspectuala si interdisciplinara, in cadrul careia s-au utilizat mai
multe metode, tehnici si procedee de cercetare a proprietatii
intelectuale si a industriei muzicale din Republica Moldova.
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Actualmente, conceptual:

Wemm /ndustria muzicala reprezinta un sistem dual: cultural si economic
e "M unde produsele si serviciile muzicale circuld in cadrul lantului valoric
- @ s format din producere, distributie si consum.
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Totodata:

IM din RM este asemanatoare cu cea internationala, dar poseda
caracteristici specifice nationale, atdt structurale, cat si functionale, cum ar fi
"dimensiunea autohtona " sau "'reticenta culturii muzicale locale ", cauzata

Galat de raportul de tip selectiv a industriei muzicale cu structura globala.



J K
\_ ASPECTE ALE PROPRIETATII INTELECTUALE iN SISTEMUL INDUSTRIEI MUZICALE DIN REPUBLICA MOLDOVA

3&& 1. PROTECTIA NUMELUI 3‘& 2. PROTECTIA DREPTURILOR @@ 3. COMERCIAL PRIVAT

GESTIUNEACOLECTIVA O MARCA COMERCIALA

ASOCIATH OBSTESTI DREPIULDEAUTOR

UNIUNI DE CREATIE DREPTURILE CONEXE

_ PATENTADE
INTREPRINZATOR

SOCIETATEA CU RASPUNDERE
LIMITATA

®_©O ®_0o
.&. 6. GESTIUNEA COLECTIVA .&a 5. ASOCIATIV NECOMERCIAL .;. 4. COMERCIAL PUBLIC



mAmuzncAl.Aom REPUBLICA MOLDOVA - — S—— . .
ity N 7 e - SULAC VALABILA, REPREZENTATIVA, ADUVI ici X MOLDOVLA,S,KA
ut A IOV “LAUTARII
VALORIFICATA, VALORIZATA, CRAZY LOOP !
%~ - DoReDos PROFESIONALA, SOCIALA ZDOB §1ZbuB PLAIESHi
“ne’_aMUGURELJON PALADI snos wn3nys BAL AN SiMRAT

MILLENIUM.

Echi
CEARDA;BUS |6% Mark Stam

“FLUIERAS” BORIS COVALI Vali Boghean

G0N AK@RDRM
KARIZMA
92 }a

—
poac-jﬁ?lstﬂl’

FABRICA DE HITURK
(OMpANIE lll(-llllkllhﬂ

KLUMEAF“CT .“
o Branding-ul muzical din Republica Moldova "'“F°S

contine o cantitate relevanta si reprezentativa de | | g | ) , 0

=
marci comerciale protejate. Aportul autorului : NE;[E;JR&F
constd 1n evaluarea cantitativa si calitativa a A2
numelor scenice protejate din sistemul industriei l c;HIASIRI%U
muzicale. In contextul iIn care 37,7% din | g MARAl’fﬂ‘
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respondenti considera ca artistii (s1 alte entitati) \ StarNe.
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@ nu-si protejeazd oficial numele scenic, acest
obiectiv realizat de autor, reprezinta un rezultat
$ nou, atat pentru industria muzicala, cat s1 pentru
domeniul proprietatii intelectuale.
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22 La @cest aspect vorr ﬁm Z propurners

3. 2> Primii titulari ai dreptului asupra marcii comerciale protejate, cu activitate in sistemul industriei muzicale din
| Republica Moldova. Mentionam marca si anul, conform consecutivitatii inregistrarii lor: Dublu Sens (1999); Balan
(2004); Zdob si Zdub (2004); Fabrica de Hituri (2007); Lautarii (2007); Millenium (2009); Akord (2009); Catharsis
(2010); Sulac (2011); Noroc (2012); Tarmis (2013); Dara (2014) si altele.
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Industria  muzicalda din  Republica f@}
- Moldova are un impact deosebit asupra culturnt s1 societdtii din Republica Moldova este
dezvoltaru culturale, economice s1 sociale semnificativ, prin interdependenta perspectivelor
ale taru, 1ar relevanta si1 importanta sa si  oportunititilor industriet muzicale cu
sunt  esentiale 1n modelarea  si domeniile asociate.
transmiterea valorilor nationale.

Impactul industrier muzicale asupra dezvoltarii

Cercetarea sociologica tematicd Industria Muzicala din Republica Moldova: probleme si perspective
a completat cadrul teoretico-metodologic al cercetari, prin date de unicat care releva ca, la nivel
national, 77,6% dintre respondenti considerd industria muzicala importantd s1 foarte importanta;
73,4% dintre respondenti manifestd interes fatd de industria muzicala; 81,7% dintre respondenti
considera cd stitutiille s1 organizatille din domeniul culturii sunt reprezentative pentru sistemul
industrier muzicale.

18. Apreciati nivelul de importanta a industriei muzicale in dezvoltarea culturii din Republica
Moldova.

19. Apreciati nivelul de interes al societatii din Republica Moldova fata de activitatea si
rezultatele industriei muzicale.

= Numairul Ponderea
Optiuni de raspuns Numirul Ponderea Optiund de rspuns respondentilor | raspunsurilor
: respondentilor | raspunsurilor Foarte ridicat 80 15
Foarte important 174 326 Ridicat 210 39,5
Important 239 45 t’l‘fd'“ 1(080 : f-g
. T . Scazut i] 2,
Mai putin important 50 9.4 Foarte scazut 12 >3
Nu cunosc 68 13 Nu cunosc 61 11,5
Total 531 100 531 100
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Studiul sociologic efectuat arata ca,
desi 84,6% dintre respondenti sunt
interesati de muzica, 19,4% dintre
acestia susfin ca productia muzicala
are carente de moralitate, iar 29,9%
sunt de parerea ca mesajul cultural
al produselor muzicale nu este
transmis in totalitate. Respondentii
sustin cd, In dezvoltarea strategica a
industrier muzicale din Republica
Moldova, miza trebuie sa fie pusa pe
export (84,9%), deoarece piata
muzicala moldoveneasca este mica,
cu un numar redus de consumatori
(79,8%), care au o putere scazuta de
cumparare (62,7%).

FORMULA PMA*" - PRODUCTIA MUZICALA AUTOHTONA

X% + Y%+ Z%)
PMA =

@J 3

Propunerea 1 PMA >51%

(3.1)

Ghidul se adreseazid organizatiilor de gestionare a drepturilor, autorilor, institutiilor
culturale si altor parti interesate implicate in industria muzicala. Structura acestui ghid
include sectiuni dedicate argumentirii, metodologiei de calcul, aplicatiei formulei prin
simularea modelului de calcul si mentenantei acesteia, oferind un suport metodologic

cuprinzitor.

2. Volumul remuneratiei de autor, in urma valorificarii

Subindicele productiei culturale totale
! productiei muzicale in Republica Moldava

in Republica Maoldova

Formula de calcul pentru productia muzicala autohtona cuantifica si monitorizeaza creatiile
muzicale nationale, facilitdnd raportarea si analiza performantei industriei muzicale din Republica
Moldova, iar Ghidul de mentenanta pentru formula de calcul a productiei muzicale
autohtone, reprezinta instrumentul practic s1i metodologic pentru utilizatorii si profesionistii din

P T

national.
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( 1. Crearea precedentului
inovativ economico-cultural,
dintre AGEPI si entitatile SIM
si nemijlocit dintre domeniul
proprietatii intelectuale si
sistemul industriei muzicale
— din Republica Moldova.

* 2. Precedentul va contribui IZ Another Ievel
rezilienta si sustenabilitat; .
SIM si la dezvoltarea sa Of percepl'lon
of intellectual

strategica.
property

in the context of
current global
transformations

Development of a
new banking
product, offering
preferential bank
loans for

* 1. Va scadea concurenty

i3 neloiald in SIM din RM. trademark

* 2. Creste potenta
financiara a AGEPI si a
entitatilor din SIM.

* 3. Creste notorietatea
AGEPI in SIM din RM.

owners
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* 1. Cultura inregistrarii
marcilor comerciale din
SIM.

* 1.1. Creste nr de marci
comerciale inregistrate
prin procedura

. nationala.
A new project

of AGEPI,

which /

approaches
trademarks

good to be executed in the
years: 2025-2026

Improving
the scope of
the registered
trademark
evaluation
activity

I. Ridicarea nivelului de

valorificare economica a

Brandingului muzical

autohton.

* 2. Ridicarea nivelului de
valorizare culturala a
Brandingului autohton.
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