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Circular economy - Overview

INTRGOUCTION

What is the circular economy abouwt?
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e producere sustenabila- o
norma in UE

consumatori implicati si
INformati

tranzitia catre circularitate
pentru sectoarele care
folosesc cele mai multe
resurse si in care potentialul
de efect mare, cum ar fi:
electronice si TIC, baterii si

vehicule, ambalaje, materialeg

plastice, textile, constructii si
cladiri, alimente, apa si
nutrienti

gestiune adecvata a
proceselor pentru reducerea
deseurile

procese circulare pentru
oameni, regiuni si orase
lideri In promovarea
circularitatii la nivel global

Circular Economy
Action Plan

The European
Green Deal

tis time 1or
a sustainable
4 cCconomy



PLANULDE ACTIUNE A [
CCONOMICI CIRCULARE ISR

e Circular economy at the global
IN U@ [\V/=]

o Plastics

e Sustainable development

e \Waste and recycling

B, Connected strategies

e European Green Deal

e First circular economy action
plan

o Chemicals strategy

e |Industrial Strategy

o Textiles strategy

o Plastics strategy
Zero pollution action plan




Piata unica este cel mai important activ al UE, oferind certitudine, amploare si o
rampa de lansare globala pentru companiile europene. Cu toate acestea, pandemia
de COVID-19 a afectat oportunitatile oferite de piata unica. Intreprinderile si cetatenii
au suferit din cauza inchiderii frontierelor,
aprovizionarea a fost intrerupta

si predictibilitatea a lipsit adesea.

e Single market
emergency instrument -
Instrumentul de urgenta
al pietel unice

e Deepening the single
market Aprofundarea
pietei unice

INDUSTRIAL
ECOSYSTEMS

e Monitoring the Single oy -
Market - Monitorizarea AUTOMOTIVE
pietei unice
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ACCELERATED TRANSITION OF
SUSTAINABLE CIRCULAR ECONOMY (CE) ,
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Technologies

ENGAGEMENT AND
VALUE CREATION

ACTORS AND STAKEHOLDERS

® Policy makers ® International networks

® Institutional actors
® Companies
® Consumer-citizens

® Governmental intermediaries
® Developing organizations
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CADRU PENTRU
INVMIPLENIENTARCA
CCONOMIC]
CIRCULARE

Acest cadru analitic pentru dezvoltare de modele de afaceri in
economia circulara este format din urmatoarele elemente:

- strategii circulare, cum ar fi prelungirea duratei de viata utila
a produselor, reutilizarea, repararea, remanufacturarea,

sau reciclarea, sunt definite ca obiectivele circulare care
trebuie atinse prin inovare si actiune de facilitare,

- modelele de afaceri sunt definite ca o combinatie de creare
de valoare, oferirea propunerii de valoare si strategii de
captare a valorii;

- iInovarea modelului de afaceri este incadrata ca un mijloc de
IMmplementare a acestor obiective circulare;

- Inovarea modelului de afaceri este plasata in contextul altor
doua dimensiuni importante: tehnic si inovatia sociala;

- recunoasterea politicilor adecvate, actiunilor
comportamentale si educationale ca fiind importante
facilitatori pentru inovarea modelulul circular de afaceri.
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\NODEL DE
BUSINCSS

Un model de afaceri este o poveste
despre modul in care o organizatie
creeaza, furnizeaza si capteaza
valoare - Steve Blank

Un model de afaceri este un plan la
nivel inalt pentru operarea profitabila
a unei afaceri pe o anumita piata,
INtr-un anumit ecosistem. O
componenta principala a modelului
de afaceri este propunerea de
valoare. Aceasta este o descriere a
bunurilor sau serviciilor pe care o
companie le ofera si de ce sunt
dezirabile clientilor sau clientilor,
exprimata in mod ideal intr-un mod
carediferentiaza produsul sau
serviciul de concurentii sai. -
Investopedia.com

Value Hill of Circular Economy
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e reuse materials

e sustainable product development

* Materials e circular materials

e design for durability

e technological product development

Goals > methods

e Design for e innovation in the design process
circularity e increase the resource efficiency of p&d,
e decrease resource use by digitalization,
e Production & e use of advanced materials,
Distribution e remanufacturing, recycling, resources needed for
packaging
. Use e INCrease products use by reuse, repair,
e platform business models for sharing,
e product service models)
e collection for reuse,
e ENnd life

e remanufacturing, repurposing products and materials to
create new value



Green reputation Eco-design & bio-
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N CircularStrategy V.0
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Industry spotlight
Fashion

Despite tremendous opportunity and rising momentum, the industry needs to
move beyond small-scale pilots and initiatives and focus on scalable solutions.

Waste analysis diagram
Value at stake
Dosign & sourcing & # Procossing & manufacharing -
tariile e e e e—— £30-90 billion
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