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Felicitare  adresat  Colectivului AGEPI
cu ocazia Anivers rii a 11-cea de la fondarea Agen#iei

Stima  i   Colegi,

Ast zi,  8 septembrie 2003, Colectivul nostru marcheaz  11 ani de la fondarea

Agen#iei de Stat pentru Protec#ia Propriet #ii Industriale a Republicii Moldova.

Anume $n aceast  zi, acum 11 ani, Guvernul Republicii Moldova,

prin Hot r'rea sa nr. 595, a aprobat Regulamentul,

structura (i personalul administra#iei AGEPI.

Aceste documente au pus temelia cre rii AGEPI (i a sistemului na#ional

de protec#ie a propriet #ii industriale $n Republica Moldova.

Istoria AGEPI, marcat  de ac#iuni, evenimente, proiecte,

a c ror realizare ne impune nou  tuturor un efort continuu,

o munc  cu d ruire de sine (i $nalt profesionalism, aceast  istorie

a mai $nscris pe r bojul s u un an.

Ziua de ast zi este un prilej pentru noi de a face unele totaluri, de a trage unele

concluzii (i a trasa obiective de viitor.

Meritele Colectivului AGEPI $n crearea (i consolidarea

sistemului na#ional de proprietate industrial  nu pot fi subestimate.

Dragi Colegi, cu o deosebit  pl cere adresez $n aceast  zi de s rb toare

calde felicit ri (i ur ri de s n tate, prosperitate (i multe realiz ri de prestigiu

fiec rui membru $n parte (i $ntregului nostru Colectiv.

LA  MAI  MULT  +I  LA  MAI  MARE!

Nicolae TARAN,

Director General

8 septembrie 2003



Û Aprobarea $i punerea 'n aplicare a Legii pentru modificarea unor acte legislative nr. 1446
din 08.11.2002

Û Modificarea $i completarea unor regulamente de aplicare a legisla#iei na#ionale 'n domeniul PPI

Û Aprobarea Regulamentului privind recunoa$terea notoriet #ii m rcilor de produs $i/sau de serviciu

Û Crearea Arbitrajului specializat 'n domeniul propriet #ii industriale pe l*ng  AGEPI

Û Formarea Consiliului interdepartamental pentru problemele propriet #ii industriale

Û Optimizarea structurii organiza#ionale a Agen#iei $i a sistemului de salarizare

Û Aprobarea Regulamentului privind planificarea activit #ilor 'n cadrul AGEPI

Û Elaborarea $i realizarea planului de implementare a Bazei de Date “M rci Na#ionale”

Û Organizarea $i desf $urarea $edin#ei a XIII-a a Consiliului Interstatal pentru Problemele Propriet #ii Industriale

Û Organizarea $i participarea la 17 seminare, conferin#e, simpozioane, inclusiv seminarul regional
AGEPI-OMPI-OEAB, seminarul bilateral AGEPI-OSIM, simpozionul “Lecturi AGEPI”

Û Organizarea $i participarea la 20 de expozi#ii, inclusiv “INFOINVENT-2002”

Û Organizarea $i desf $urarea cursurilor pentru consilieri 'n PI

AU  FOST  APROBATE  DE  GUVERN  URM+TOARELE  HOT+R-RI:

Ô Cu privire la aprobarea Strategiei de dezvoltare a sistemului na#ional de protec#ie $i utilizare a obiectelor
de proprietate intelectual  p*n  'n anul 2010

Ô Cu privire la evaluarea obiectelor de proprietate intelectual 

Ô Cu privire la desemnarea reprezentantului Guvernului 'n Grupul Opera#ional pentru protec#ia
$i realizarea drepturilor de proprietate intelectual  al Comisiei Economice a ONU pentru Europa

Ô Cu privire la modificarea Regulamentului referitor la decernarea Medaliei de Aur $i a Trofeului OMPI

Ô Cu privire la Premiul anual al Guvernului pentru cel mai dotat inventator

Ô Cu privire la alocarea mijloacelor financiare pentru participarea inventatorilor la expozi#ii interna#ionale

AU  FOST  ELABORATE  PROIECTE  DE  ACTE  NORMATIVE:

Û Privind modificarea $i completarea Legii cu privire la investi#iile str ine

Û Privind modificarea $i completarea Legii taxei de stat

Û Privind modul $i condi#iile de acordare a permisiunii de folosire a denumirii oficiale sau istorice a statutului
'n marca de produs $i/sau de serviciu

Û Privind obiectele de proprietate industrial  create  de salariat 'n exercitarea atribu#iilor de serviciu

Û Despre aprobarea Regulamentului-model privind activitatea de ra#ionalizare

S  S  S  S  S

.n 8 luni ale anului 2003 au fost depuse 3768 de cereri $i eliberate 865 de titluri de protec#ie a obiectelor
de proprietate industrial  – cu 15,2% $i, respectiv 17,7% mai multe dec*t 'n aceea$i perioad  a anului 2002.

La AGEPI au fost 'nregistrate 86 de contracte de transmitere a drepturilor asupra obiectelor de proprietate industrial  –
cu 45% mai multe dec*t 'n perioada respectiv  a anului trecut.

EVENIMENTE {I REALIZ+RI IMPORTANTE
}N CEL DE AL 11-LEA AN DE ACTIVITATE A AGEPI
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Felicitare adresat  colectivului AGEPI cu ocazia
Anivers rii a 11-a de la fondarea Agen#iei

Evenimente $i realiz ri importante
'n cel de al 11-lea an al AGEPI

ASPECTE  ACTUALE
ALE  PROPRIET #II  INDUSTRIALE

Unele particularit #i ale brevet rii inven#iilor
'n #ar  $i 'n str in tate

 Veaceslav  CRECETOV

Era brevet rii 'n domeniul geneticii (2)

Rita BORDEIANU

Principii de determinare a no#iunilor generice
'n materie de m rci

Svetlana  MUNTEANU

M rcile netradi#ionale (2)

Violeta JALB*, Natalia OBRI,TE

.ncheierea contractelor de  franchising (2)

Nina  SCHI0CO

COOPERARE  INTERNA#IONAL 

Elaborarea Regulamentului comun al Aranjamentului
de la Haga

Simion LEVI0CHI

Activitatea centrelor regionale pentru promovarea
protec#iei propriet #ii industriale, coordonate de OSIM

Florin  POPA

La Forul Interna#ional 'n problemele protec#iei
cuno$tin#elor tradi#ionale $i resurselor genetice:

actualitate $i perspective

Ala  GU,AN

PROPRIETATE  INTELECTUAL 
$I  RESURSE  UMANE

Capitalul intelectual: concept $i elemente constitutive

Parascovia  TOCAN

TEHNOLOGII  INOVATIVE

12324647289;=>? >@>AB2CD4;BE C2D47F>@> =
CD9HD2I J;64C2?I AF423F>;B>D2?

L2N>26  PQRQTU, L2N>26 VXYZX

Postac#iunea radia#iei gama asupra gametofitului mascul
la porumb ceros

Oxana  CLIMENCO

AFLUX  DE  FOR#E  TINERE

Proprietatea intelectual  'n sistemul
economiei bazate pe cuno$tin#e

Angela  PALAMARCIUC

 Aspecte generale privind concuren#a neloial 

Elvira  P*LITU

Greeting addressed to the collaborators of AGEPI in
occasion of the 11 Anniversary of foundation of the Agency

Important events and realizations
in the 11-th anniversary of AGEPI

ACTUAL  ASPECTS
OF  INDUSTRIAL  PROPERTY

Some aspects of patenting inventions in national
countries and abroad

Veaceslav  CRECETOV

Epoch of patenting in the genetics

Rita  BORDEIANU

Principles of defining the generic notions
in the matter of trademarks

Svetlana  MUNTEANU

Off-centered trademarks

Violeta JALB*, Natalia OBRI,TE

Concluding franchising contracts

Nina  SCHI0CO

INTERNATIONAL  COOPERATION

Elaboration of the common Hague
Regulations

Simion LEVI0CHI

Activity of regional centers of industrial property
protection promotion coordinated by OSIM

Florin  POPA

On the International Forum on Matters of Protection of the
Traditional Knowledge and Genetic Resources: actuality
and perspectives

Ala  GU,AN

INTELLECTUAL  PROPERTY
AND  HUMAN  RESOURCES

Intellectual capital: conception and constructs

Parascovia  TOCAN

INNOVATIONAL  ELEMENTS

Physiologic adaptability of vine to the growing
environment

L2N>26  PQRQTU, L2N>26 VXYZX

Consequence of gamma radiation on the male
gametophyte of waxy maize

Oxana  CLIMENCO

FLOW  OF  YOUNG  FORCES

Intellectual property in the economy system based
on the knowledge

Angela  PALAMARCIUC

General aspects on the unfair concurrence

Elvira  P*LITU
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The materials from the main columns of the
periodical “Intellectus” are considered by the High
Committee for Attestation (HCA) to be scientific works

Materialele din rubricile de baz  ale revistei
“Intellectus” sunt considerate de Comisia Superioar 

de Atestare a Republicii Moldova (CSA) lucr ri $tiin#ifice.
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Institutul „N. Dimo” la 50 ani

Dumitru  BALTEANSCHI

NUME NOTORII

Destin 'mplinit prin sacrificiu

Dumitru  BAT[R

COMUNIC RI

P>@F\ 2 2DD4C>]24DD49 F>3C2B29 AF9@AF2?B2^

_9FI>D  LXL`bce

Crearea sistemului de evaluare a PI 'n contextul
promov rii transferului tehnologic

Iurie  BAD[R

MOZAIC

Cea mai mare descoperire din istoria medicinii

Falsificarea produselor – afacere profitabil . P[N* C[ND?

Ce fel de conduc tor sunte#i?

AGEPI NEWS

OMPI salut  aderarea Statelor Unite
la Sistemul de la Madrid

Conferin#a interna#ional 
„Brevetele de inven#ie 'n secolul XXI”

Simpozion privind protec#ia desenelor/modelelor
industriale desf $urat la Mamaia

Conferin#  interna#ional  $tiin#ifico-practic  “Probleme
actuale din domeniul protec#iei propriet #ii intelectuale”

Inventatorii din Republica Moldova creeaz  o impresie
favorabil  # rii noastre 'n lume

INVITA#II

Conferin#a anual  EPIDOS 2003 $i Conferin#a Comisiei
Europene PATINNOVA ‘03

Expozi#ia Interna#ional  INVENTICA

JUBILIARI  LA  AGEPI

RIDENDO

C R#I  NOI

Ghidul viti-vinicol al fermierului

SALONUL  DE  CARTE  2003

Diplom  de men#iune pentru AGEPI  la cel de-al XII-lea
Salon interna#ional de carte

PUBLICITATE

ANNYVERSARIES

N. Dimo Institute - 50 aniversary

Dumitru  BALTEANSCHI

WELL-KNOWN NAMES

Destiny completed with self-sacrifice

Dumitru  BAT[R

COMMUNICATIONS

Staff and innovational development of the enterprises

_9FI>D  LXL`bce

Creation of IP valuation system in context of promotion
of the transfer of technology

Iurie  BAD[R

MOZAIC

The biggest discovery in the medicine history

Falsification of products – a profitable business

What kind of chief are you?

AGEPI NEWS

WIPO welcomes the adhering of United States
to the Madrid system

International Conference “Patents for inventions
in the XXI century”

Symposium on protection of industrial designs taking
place in Mamaia

International Scientific-Practical Conference on Actual
Matters in Intellectual Property protection

The inventors of the Republic of Moldova create a
favorable impression of our country in the world

INVITATIONS

Annual Conference EPIDOS 2003 and Conference of
the European Commission PATINOVA ‘2003

The International Exhibition INVENTICA

JUBILEES

RIDENDO

NEW  BOOKS

Farmer’s viti-vinous Guide

EXHIBITION  OF  BOOKS  2003

Diploma for AGEPI from the XII-th International
Exhibition of Books

ADVERTISING
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Conform legisla#iei na#ionale, o

inven#ie din orice domeniu

tehnologic poate fi brevetat  cu

condi#ia ca aceasta s  fie nou ,

s  rezulte dintr-o activitate

inventiv  $i s  fie susceptibil 
de aplicare industrial . Inven#ia
poate avea ca obiect un

produs, un procedeu, precum

$i aplicarea lor.

Conform Conven#iei privind

Brevetul European

('n continuare – Conven*ie),

brevetele  europene  sunt

acordate  pentru inven#ii noi,

care implic  o activitate

inventiv  $i  sunt  susceptibile

de aplicabilitate industrial .

.n legisla#ia SUA sunt

brevetabile toate inven#iile sau

descoperirile referitoare la

orice  proces, mecanism,

produs sau compozi#ie de

substan#e care este nou  $i
util , precum $i orice

perfec#ionare a lor. Condi#iile

de  brevetabilitate a inven#iei 'n
SUA sunt: noutatea, neeviden#a
$i utilitatea.

Defini#ia  „noutate” este strgns

legat  de defini#iile  „divulgarea

neopozabil ” $i „termenul de

gra#ie”.

Legea na#ional  prevede c 
divulgarea informa#iei

referitoare la inven#ie nu

influen#eaz  noutatea ei dac 
aceast  divulgare a  fost f cut 

UNELE PARTICULARIT+|I ALE BREVET+RII
INVEN|IILOR }N |AR+ {I }N STR+IN+TATE

ing. Veaceslav CRECETOV,
[ef Direc\ie Inven\ii, AGEPI

P   rotec#ia  drepturilor de proprietate industrial  constituie, de-a lungul anilor, obiectul

 unor  eforturi deosebite, materializate at't la nivel na#ional, c't (i pe plan

interna#ional, $ntr-un sistem care cuprinde:

Ô legile na#ionale;

Ô acordurile bilaterale;

Ô tratatele interstatale;

Ô tratatele interna#ionale  multilaterale.

+N REPUBLICA MOLDOVA PROTEC#IA INVEN#IILOR ESTE ASIGURAT 
PRIN LEGEA NR. 461/1995 PRIVIND BREVETELE DE INVEN#IE
$I REGULAMENTUL DE APLICARE  A LEGII  NR. 461/1995 PRIVIND
BREVETELE DE INVEN#IE
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dar nu mai devreme decgt 'n
termen de 12 luni pgn  la

invocarea datei priorit #ii
inven#iei 'n cauz  de c tre

inventator, solicitant sau o

persoan  ter#  care a ob#inut

informa#ia direct sau indirect de

la ace$tia.

Termenul de gra#ie prev zut de

Conven#ie constituie 6 luni de

la data depozitului cererii de

brevet european.

.n SUA  noutatea inven#iei se

p streaz   la data depozitului 'n
cazul 'n care  divulgarea

inven#iei a avut loc  'n termen

de 12 luni  anterioare datei de

depozit.

Adic , dac  'n Republica

Moldova  termenul de gra#ie
este 'n raport cu  data de

prioritate a inven#iei,  'n
Conven#ia european  $i 'n
legisla#ia SUA acesta este 'n
raport cu  data de depozit.

.n legisla#ia Republicii Moldova

nu sunt considerate inven#ii
brevetabile, 'n special:

a) descoperirile, teoriile

$tiin#ifice $i metodele

matematice;

b) crea#iile estetice;

c) planurile, principiile $i

metodele de exercitare a

activit #ilor intelectuale, 'n
materie de jocuri sau 'n
domeniul activit #ilor

economice;

d) prezent rile de informa#ii.

.n legisla#ia Republicii Moldova

nu se acord  brevete de

inven#ie pentru:

a) inven#iile a c ror exploatare

comercial  se cere a fi

prevenit  'n scopul men#i-
nerii ordinii publice sau a

bunelor moravuri, inclusiv

'n scopul ocrotirii vie#ii $i a

s n t #ii oamenilor $i

animalelor, a prezerv rii

vegetalelor ori pentru a

evita prejudicierea grav  a

mediului ambiant;

b) soiurile de plante;

c) inven#iile avgnd ca obiect

corpul uman, la diferite

stadii de formare $i

dezvoltare a lui, precum $i
simpla descoperire a unuia

dintre elementele acestuia,

inclusiv a secven#ei sau a

secven#ei par#iale  a unei

gene.

Brevetele europene nu se

acord  pentru:

a) inven#ii a c ror publicare

sau exploatare ar fi

contrar  ordinii publice sau

bunelor moravuri;

b) soiurile de plante sau

rasele de animale, precum

$i procedeele 'n esen# 
biologice pentru ob#inerea

plantelor sau a animalelor;

aceast  dispozi#ie nu se

refer  la procedeele

microbiologice $i la

produsele ob#inute cu

ajutorul acestor procedee.

A$adar, 'n  Statele Unite sunt

brevetabile $i inven#iile, $i

descoperirile, iar 'n #ara

noastr  $i 'n Uniunea Euro-

pean   descoperirile 'n genere

nu sunt considerate  inven#ii.

Americanii de#in 70% din

totalul brevetelor de inven#ie,

acordate pe plan mondial,

avgnd ca obiect organisme

modificate genetic. Adic ,  'n
SUA se  acord  o importan# 
major  dezvolt rii transgenice,

spre deosebire de Europa,

unde se manifest  un interes

moderat fa#  de  aceast 
problem .

BREVETAREA
PROGRAMELOR
PENTRU
CALCULATOR

De$i conform Conven#iei

privind Brevetul European

programele pentru calculator

nu sunt considerate ca inven#ii,
'n legea na#ional   aceste

programe  n-au fost excluse din

sfera de protec#ie prin brevete

de inven#ii. .n Statele Unite

sunt protejate prin brevete

de inven#ii $i programele pentru

calculator, $i metodele de

business, iar num rul

acestor cereri cre$te 'n
permanen# .

,i 'n legea  na#ional , $i 'n
Conven#ia  european  este

declarat c  dreptul la brevet

apar#ine inventatorului sau

succesorului s u 'n drepturi.

Dreptul la depunerea cererii de

brevet de inven#ie 'l posed  $i
'n Republica Moldova, conform

Conven#iei, orice persoan 
fizic  sau juridic , orice

societate echivalent  unei

persoane juridice.

.n SUA dreptul la depunerea

cererii $i dreptul la brevet 'i
apar#ine  inventatorului.

Conform procedurii, Oficiul din

SUA admite dou  tipuri de

solicit ri:
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-+ a) cerere neprovizorie – pentru

brevet de inven#ie – se  depune

'nso#it  de o declara#ie pe

proprie r spundere sau de o

declara#ie sub  jur mgnt f cut 

'n fa#a unui notar, prin care

inventatorul  precizeaz  c  el se

consider  primul inventator al

obiectului cererii;

b) cerere provizorie pentru

brevet de inven#ie – prin care se

ofer   inventatorilor op#iunea

unor costuri mai mici 'n situa#ia

'n care primul depozit se

realizeaz  'n SUA. Cererea

provizorie nu trebuie  'nso#it  de

o declara#ie sau un jur mgnt

autentificat prin notariat $i nu

impune depunerea

revendic rilor.

Solicitantul dispune

de 12 luni de la data

'nregistr rii cererii  provizorii

pentru  a depune o cerere

neprovizorie de brevet.

.n cazul 'n care  o cerere

provizorie se transform  'ntr-o

cerere  neprovizorie, 'n timp de

12 luni de la data  cererii

provizorii, acest interval de timp

nu este luat 'n calculul duratei

de protec#ie de 20 de ani 'n

cazul acord rii unui brevet de

inven#ie.

PUBLICAREA
CERERII

Legisla#ia na#ional  $i

Conven#ia prev d publicarea

cererii de brevet dup  expirarea

termenului de 18 luni de la data

depozitului sau, dac  a fost

invocat  o prioritate, de la data

acestei priorit #i.

Legisla#ia american  prevede

publicarea cererilor de brevet

de inven#ie dup  expirarea

termenului de 18 luni de la data

ini#ial  de depozit, prev zut  de

lege. Inventatorul  american

poate  opta ca cererea sa s  nu

fie publicat  doar dac  aceasta

nu a f cut obiectul unei cereri

'nregistrate 'ntr-o #ar  str in ,

unde legea impune publicarea

dup  18 luni, sau dac  cererea

nu a fost depus  conform

procedurii PCT.

Toate legisla#iile analizate

prev d c  informa#iile

referitoare la cererea de brevet

pot fi publicate,  la cererea

solicitantului,  'nainte   de

expirarea  termenului de 18

luni. Legea  american 

prevede ca cererile, care nu se

depun  'n str in tate $i pentru

care solicitantul  a cerut regim

nepublic, s  nu  se publice.

Conform  legisla#iei na#ionale,

Conven#iei $i Legii SUA,

informa#iile con#inute 'n

depozitul  na#ional reglementar

sunt confiden#iale pgn  la

publicarea acestora.

.n toate legisla#iile analizate

efectul public rii cererii se

manifest  prin  drepturi

provizorii 'n favoarea

solicitantului. .n Republica

Moldova inven#ia este protejat 

provizoriu, conform

revendic rilor acesteia, de la

data public rii cererii $i pgn  la

publicarea datelor privind

brevetul. Protec#ia juridic 

provizorie se consider  'n

vigoare numai 'n cazul

eliber rii brevetului.

Persoana fizic  sau juridic 

care a exploatat inven#ia 'n

perioada de protec#ie provizorie

pl te$te titularului brevetului,

dup  ob#inerea brevetului, o

compensa#ie b neasc .

Cuantumul compensa#iei se

stabile$te prin acordul dintre

p r#i.  Aceste prevederi se

extind asupra inven#iei de la

data cgnd solicitantul

notific  depunerea cererii de

brevet persoanei care

a folosit inven#ia, dac  aceast 

dat  este anterioar  datei

public rii informa#iei privind

cererea.

,i 'n Statele Unite efectul

public rii se manifest 

prin drepturi provizorii  'n

favoarea solicitantului, $i

anume, prin posibilitatea de a

ob#ine o indemniza#ie rezo-

nabil  din partea ter#ilor care

aduc atingeri revendic rilor

cererii publicate, pe baza  unei

notific ri adresate de c tre

solicitant ter#ilor. Dup 

eliberarea $i publicarea

brevetului vor putea fi invocate

$i repara#ii, inclusiv pentru

perioada de timp care s-a

scurs pgn  la  apari#ia titlului

de protec#ie.

.n concluzie, putem

constata c   sistemele

de brevetare na#ional,

european  $i al SUA deja au

multe  dispozi#ii  comune sau

identice, ceea ce ne d 

speran#a 'ncheierii viitorului

tratat SPLT $i a posibilit #ii

cre rii unui sistem

interna#ional unic de protec#ie

a inven#iilor.
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T   he legal protection of inventions, in the Republic of Moldova, is governed by the

 Law Nr. 461/1995 on Patents for Invention and the Regulations on the Application of

the Law Nr. 461/1995 on Patents for Invention. According to the national legislation an

invention in any field of technology may be patented if it is new, if it involves an inventive

step and if it is susceptible of industrial application. An invention may have as subject

matter a product, a process, as well as the application thereof. In accordance with the

European Patent Convention (hereinafter “Convention”), the European patents are

granted for new inventions, involving an inventive step and susceptible of industrial

application. In the US legislation patentable are deemed to be any inventions or discover-

ies relating to any process, mechanism, product or composition of substances that it is new

and useful, or any improvement thereof. The patentability requirements of the invention in

the USA are: novelty, non-obviousness and utility.

CALENDAR

La 31 iulie 1949 s-a n!scut la Br$nza, Vulc!ne&ti Ion BOSTAN, academician, doctor habilitat $n (tiin#e
tehnice, profesor universitar, rector al UTM.

Este autor a 125 de inven#ii, iar domeniile sale de cercetare sunt: ma(inologie (i fiabilitatea ma(inilor,

teoria fundamental  a angrenajelor, cercetarea (i sinteza transmisiilor planetare precesionale de uz

casnic, robo#i (i tehnica de exploatare a fundului oceanului planetar.

Acad. Ion Bostan este Laureat al Premiului de Stat al Republicii Moldova pentru (tiin#  (i tehnic 
(1978, 1998), “Inventator Emerit” al Republicii Moldova (1989), de#in tor al Medaliei de Aur

OMPI “Inventator remarcabil” (1998), “Inventator de Elit ” al Rom'niei (1994), cavaler al

“Ordinului Republicii”, pre(edinte al Asocia#iei Inginerilor din Republica Moldova, membru al

Prezidiului Comisiei Superioare de Atestare.

La 4 august 1931 s-a n!scut la B!l i Nicolae G)RB)L)U, academician, doctor habilitat $n (tiin#e
chimice, membru titular al A+M, (ef laborator chimie a compu(ilor coordinativi, director al

Institutului de Chimie al A+M.

Rezultatele cercet rilor fundamentale ale acad. N. G rb l u (i discipolilor s i sunt oglindite $n
4 monografii, peste 360 articole, 260 comunic ri la foruri de specialitate, $n 32 brevete de inven#ie.

La diverse saloane interna#ionale de inventic  elabor rile brevetate de colectivul condus

de acad. N. G rb l u au fost men#ionate cu diverse medalii (“Bruxelles-EUREKA”, 1995 – 2 medalii

de argint; “Geneve-99”, Elve#ia, – o medalie de argint (i una de bronz; “Geneve-2000” – 2 medalii

de aur; “Inventa-90”, Bucure(ti, Rom'nia – o medalie de aur (i diplome de gr. II (i III la
“INFOINVENT-2000”, Chi(in u).
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Este o disciplin  care nu se

limiteaz  doar la teoretizarea

aspectelor fundamentale ale

vie#ii, ci elaboreaz  $i impune

oamenilor de $tiin#  norme

stricte privind comportamentul

lor fa#  de ceea ce numim

via !.

Bioetica examineaz , de

asemenea, aspectele legate

de ingineria genetic  sau de

folosirea embrionilor $i

fetu$ilor umani. Ca o

'ncununare a acestor activit #i,
'n 1994 a fost elaborat un

proiect al unei Conven#ii privind

Bioetica. Scopul acesteia este

de “a proteja demnitatea $i
identitatea tuturor fiin#elor

omene$ti, a garanta

respectarea drepturilor $i

libert #ilor lor fundamentale 'n
ce prive$te aplicarea 'n practic 
a biologiei $i medicinei”.

R spgndirea virusului imuno-

deficien#ei umane, care a

provocat epidemia de SIDA, a

stimulat luarea 'n considera#ie
$i a altor probleme de etic  'n
domeniul social $i de ocrotire a

s n t #ii. .n Recomandarea

R(89)14, CE,  Comitetul

Mini$trilor S n t #ii a abordat

necesitatea de a g si un

echilibru 'ntre drepturile

individuale $i cele colective 'n
lupta 'mpotriva infec#iei.

Principalele probleme de etic 
privesc testele pe baz  de

voluntariat $i diversele forme

de depistare a bolii; garantarea

ERA BREVET+RII
}N DOMENIUL GENETICII (II)

dr. biolog Rita BORDEIANU,
specialist coordonator, AGEPI

(Continuare. $ncep. 'n nr. 2)

+    tiin#a a f cut un salt   spectaculos $n ultima  sut  de ani. Descoperirile (i inven#iile
  (tiin#ifice au creat concep#ii, puncte de vedere (i abord ri noi. Ca (i alte (tiin#e,

medicina a realizat progrese uimitoare in secolul nostru, mai ales dup  ce genetica a

oferit posibilit #i (i (anse noi celor care s-au consacrat studiului vie#ii. Deci experimentele,

descoperirile, realiz rile, performan#ele biomedicale care vizeaz  via#a biologic  a omului,

trebuie examinate (i din perspectiva valorilor specific umane, a misiunii omului $n lume. Or, a

privi lucrurile $n acest mod $nseamn  a evalua (i dintr-o perspectiv  etic  toate performan#ele

(tiin#ifice care au ca obiect de studiu via#a uman . Toate acestea au generat diverse opinii

care au condi#ionat existen#a unui control serios asupra activit #ilor savan#ilor (i ale

oamenilor de (tiin# . Astfel a ap rut disciplina bioetica, un cuv'nt de origine greceasc ,

pe care savan#ii l-au conferit deontologiei (i eticii medicale.
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persoanele contaminate;

m suri restrictive, mai ales

asupra libert #ii de circula#ie;

cercet ri 'n domeniul epide-

miologic, menite s  evalueze

inciden#a $i prevalen#a virusului

imuno-deficien#ei $i a

epidemiei de SIDA.

Prin urmare, toate # rile ar

trebui s  reglementeze clar

func#ionarea tehnologiilor

genetice pentru a proteja $i a
favoriza dezvoltarea cercet rii

genetice 'n scopul identific rii

unor noi teste diagnostice $i
posibilit #i pentru solu#ionarea

problemelor legate de brevete,

confiden#ialitate, asigur ri

sociale, servicii private.

Recenta hot rgre a

Departamentului de s n tate al

Genetics Commissioning

Advisory Group ofer  o solu#ie
pentru echilibrarea raportului

'ntre cerere $i resurse. Grupul

consultant va identifica

mecanismele, stabilind

prioritatea tehnologiilor

genetice 'n cadrul sistemului

na#ional de s n tate, precum $i

aspectele controversate pe

care le implic .

Acest grup consultativ va

aborda o serie de neajunsuri,

deficien#e structurale esen#iale,

care se manifest  'n toate

domeniile de cercetare. El va

impulsiona la toate nivelurile

tendin#a de a transforma

cercet rile 'n inven#ii $i inova#ii
utile $i valoroase din punct de

vedere comercial. Totodat  se

va promova dezvoltarea

resurselor umane care

constituie materia prim 
principal  pe baza c reia se

construiesc capacit #ile de

cercetare, precum $i mobili-

tatea cercet torilor $i a cuno$-
tin#elor $i expertizei acestora;

sprijinirea infrastructurii $i

asigurarea conduitei etice a

cercet torilor. .n acest sens

este necesar s  fie respectate

principiile etice fundamentale.

Acestea includ principiile

prezentate 'n Carta Drepturilor

Fundamentale ale UE:

Ô protejarea demnit #ii
umane $i a vie#ii umane;

Ô protejarea datelor

personale $i a intimit #ii;

Ô de asemenea, protejarea

animalelor $i a mediului 'n
conformitate cu dreptul

comunitar $i cu conven#iile
interna#ionale $i codurile

de conduit , cum sunt

Declara#ia de la Helsinki 'n
variant  recent , Conven#ia
Consiliului Europei privind

drepturile omului $i

biomedicina, semnat  la

Oviedo 'n 1997, Protocolul

adi#ional privind

interzicerea clon rii fiin#elor

umane, semnat la Paris 'n
1998, Conven#ia Na#iunilor

Unite privind drepturile

copilului, Declara#ia
universal  privind genomul

uman $i drepturile omului,

adoptat  de UNESCO,

precum $i rezolu#iile
relevante ale Organiza#iei

Mondiale a S n t #ii.

Se va #ine seam  de avizele

Grupului de Consilieri Europeni

cu privire la implica#iile etice ale

biotehnologiei (1991-1997)

$i de avizele Grupului Euro-

pean referitoare la etica 'n

$tiin#  $i 'n noile tehnologii,

'ncepgnd cu 1998.

.n conformitate cu Protocolul de

la Amsterdam privind protec#ia
animalelor $i bun starea

acestora, experimentele pe

animale trebuie s  fie 'nlocuite

cu solu#ii pozitive acolo unde

este posibil. Suferin#a
provocat  animalelor trebuie s 
fie evitat  sau redus  cgt mai

mult posibil. Acest lucru este

valabil ('n conformitate cu

Directiva 86/609/CEE) 'n cazul

experimentelor pe animale,

care implic  specii foarte

apropiate fiin#elor umane.

Modificarea mo$tenirii genetice

a animalelor $i clonarea

animalelor poate fi acceptat 
numai dac  scopurile sunt

justificate etic, iar condi#iile sunt

de a$a natur  'ncgt s 
garanteze bun starea

animalelor $i s  respecte

principiile biodiversit #ii.

Cu toate acestea,  'n Marea

Britanie, 'n ianuarie 2000, au

fost eliberate pentru prima dat 
2 brevete pentru noi metode de

clonare a mamiferelor prin

transfer nuclear de celule

somatice 'n celule germinale

(oi#a Dolly), brevet nr.

GB2318578 $i CB2331751.

Licen#a a fost eliberat  pentru

continuarea cercet rilor cu o

valabilitate juridic  de 17 ani.

Mai mult de 200 de savan#i,
juri$ti $i reprezentan#i ai

diferitor organiza#ii
interna#ionale $i asocia#ii s-au

'ntrunit la UNESCO 'ntr-un

simpozion interna#ional,

organizat 'n ianuarie 2002, cu

genericul „Etica, proprietatea

intelectual  $i genomica”.
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forum l-a constituit g sirea unui

numitor comun 'n solu#ionarea

problemelor legate de protec#ia
descoperirilor 'n domeniul

organismelor vii, 'ntrucgt este

vorba nu numai de o pozi#ie
etico-filosofic , ci $i despre

viitorul omenirii, incluzgnd

aspectele economice.

Umanitatea cunoa$te ast zi un

pericol $i mai grav. La acest

'nceput de secol XXI o for# 
excep#ional  a fost ob#inut  de

oameni prin „proiectarea viului”.

Trecerea la produc#ia
organismelor modificate

genetic (OMG) $i posibilitatea

brevet rii elementelor vie#ii 'n
domeniul plantelor, animalelor

$i mai ales, al fiin#elor umane,

asociat  eventual cu

modific rile genomului

celulelor germinale sau

embrionilor, ridic  mari

probleme 'n fa#a civiliza#iei

moderne.

Revenind la domeniul bioeticii,

natural, trebuie s  ne punem

'ntrebarea: oare tot ce este

posibil din punct de vedere

tehnic e acceptabil $i din punct

de vedere etic? .ntrebarea 'n
cauz  apare de fiecare dat 
cgnd este vorba de o

descoperire. Problema este de

stringent  actualitate, deoarece

omul deja e 'n stare s  se

implice 'n procesul dezvolt rii

naturii vii – a genomului,

#esuturilor, a embrionilor, a

celulelor etc. Aceast 
interven#ie vizeaz  nu numai

specia uman  – culmingnd cu

problema posibilit #ii de

clonare a fiin#ei umane, dar $i
natura 'n general, adic  fauna

$i flora. De aici reiese o

multitudine de aspecte

controversate legate de

bioetc .

Astfel, la Conferin#a General 
UNESCO din 2001 (octombrie)

desf $urat  la Paris cu

participarea a mai mult de 50

ministere pe probleme de

$tiin# , au fost discutate

urm toarele probleme:

Ô aprob ri conceptuale $i

principii fundamentale ale

bioeticii;

Ô problemele principale ale

bioeticii la momentul

actual;

Ô determinarea $i reglemen-

tarea normelor $i

sistemelor – de ce este

nevoie de un document

universal juridic 'n
probleme de bioetic ?

Ô informa#iile care suscit 
aten#ia $tiin#ei $i a

societ #ii.

La 'nceputul anilor 70

problemele bioeticii erau

legate, 'n principiu, de

fecundarea artificial . Ast zi

bioetica cuprinde un spectru

mai larg, implicgnd informa#ii
genetice, cercetarea

embrionilor $i celulelor stem,

diagnosticul preimplantar,

precum $i transplantul de

organe, organisme modificate

genetic etc.

Cercetarea celulelor stem ale

embrionilor este cea mai

controversat  tem  pentru

discu#ii. Investiga#ia 'n acest

domeniu este legat  de

posibilitatea cre rii organelor $i

#esuturilor pentru transplantare,

atgt de necesare bolnavilor azi.

.ns  celulele stem sunt

ob#inute din embrioni umani,

ceea ce ne determin  s  ne

'ntreb m: oare e posibil  $i

necesar  crearea embrionilor

artificiali pentru cercetarea

celulelor stem?

Abordarea acestei probleme

cap t  pe parcurs noi aspecte.

Astfel, 'n raportul Comitetului

interna#ional pe probleme

bioetice „Particularit #ile etice

ale cercet rilor celulelor stem

ale embrionilor”, se

men#ioneaz  c  'n situa#ia dat 
totul depinde de statutul care i

se acord  embrionului. .n acest

document sunt enumerate 3

direc#ii de baz , considerate ca

neadmisibile din punct de

vedere etic:

Ô utilizarea embrionilor 'n
scopul ob#inerii celulelor

stem este absolut amoral ;

Ô o astfel de utilizare este

admisibil  din punct de

vedere etic numai 'n
anumite scopuri medicale,

cu respectarea unor

condi#ii riguroase;

Ô #ingnd cont de pericolul

legat de aceste cercet ri,

folosirea celulelor

embrionilor umani trebuie

interzis  din punct de

vedere etic.

La studierea celulelor stem pot

interveni $i alte metode, ocolind

problemele etice. Astfel a fost

ob#inut  protec#ia prin brevet 'n
aceast  direc#ie: WO0229073;

WO0208388; EP1195440;

EP1176189 cu titlul „Vectori de

izolare a genelor pentru celule

stem” $i „Celule similare

celulelor stem”.
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legat  de transplantul de

organe $i #esuturi (evitarea

comercializ rii organelor:

ficatului, rinichilor, pancreasului

etc; precum $i a retinei sau a

m duvei spin rii). Urmeaz  s 
se anexeze chestiunile legate

de transplantarea organelor

modificate genetic, atunci cgnd

sunt compatibile, de la animale

la om. Tema legat  de

transplantul organelor readuce

'n aten#ia noastr  problema

brevet rii.

0ara care a promovat,

'ncepgnd cu anii ’80, protec#ia
prin brevet a numeroaselor

tehnologii $i proceduri, strgns

legate de cercet ri

fundamentale, este SUA.

Primele brevete au fost

eliberate 'n 1987 $i 1988

pentru crearea organismelor

artificiale, elaborarea unor

metode de transformare a

celulelor $i ob#inerea

proteinelor, genelor $i

fragmentelor de gene. Ulterior

statului american i s-a al turat

$i Japonia. .n acest context

mondial bioetica devine

strategia prioritar  stabilit  de

UNESCO pe anii 2002-2007,

odat  cu finisarea proiectului

genomului uman.
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SUMMARY

T   he complete decoding of the Human Genome Project is a major scientific

  breakthrough in the history of mankind. The scientific achievements and inventions

have created new concepts, new viewpoints and new approaches.

Most of patents cover claims of sequences of the genome DNA, complementary DNA, indi-

vidual mutations with expressed sequences and individual polymorphisms. The analysis of

human genome by molecular biology methods enabled the identification, isolation and

manipulation of a great number of genes, restoration of genes normal functional capacity.

Therefore, treatment of genetic diseases will mark the future not by control of effects but by

removal of reasons. All these created viewpoints having generated decisions concerning the

existence of a strict control over the activities of scientists and researchers. The bioethics is a

topical problem, there going to be examined its aspects bound on genetic engineering or on

use of embryos and human fetuses.

Just by these very reasons the bioethics becomes a priority strategy established by UNESCO

for the years 2002-2007, beginning with the finishing of the human genome project.
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PRINCIPII DE DETERMINARE
A NO|IUNILOR GENERICE
}N MATERIE DE M+RCI

I. INTRODUCERE

T    ermenul “generic” se

  reg se$te 'n multiple

documente referitoare la

m rci, indica#ii geografice $i

denumiri de origine atgt de

nivel na#ional, cgt $i 'n cele

interna#ionale sau regionale,

cum sunt:

Ô Aranjamentul de la

Lisabona privind protec#ia
indica#iilor locului de

origine a produselor $i

protec#ia lor interna#ional ;

Ô Regulamentul Consiliului

CE nr. 40/94 privind marca

comunitar ;

Ô Regulamentele CEE nr.

2081/92 $i 2037/93

referitoare la protec#ia
indica#iilor geografice $i

denumirilor de origine a

produselor agricole $i

alimentare;

Ô Legea nr. 588/1995 privind

m rcile $i denumirile de

origine a produselor;

Ô Legile altor # ri 'n acest

domeniu (Federa#ia Rus ,

SUA etc.)

$i, implicit, prin no#iunea de

termen uzual 'n

Ô Conven#ia de la Paris

pentru protec#ia propriet #ii
industriale;

Ô Acordul TRIPS;

Ô Legisla#iile respective ale

unui $ir de # ri.

Necesitatea efectu rii

unui studiu referitor la no#iunile

generice 'n materie de m rci

$i elabor rii unor principii

privind determinarea

faptului c  o no#iune este sau a

devenit generic  s-a amplificat

dup  ultimele modific ri

efectuate 'n Legea nr. 588/

1995, 'n rezultatul c rora

articolul 7(1)2)a prevede

urm toarele:

Sunt excluse de la protec#ie
$i nu pot fi 'nregistrate:

Ô m!rcile care sunt

compuse exclusiv din

semne sau din indica ii
lipsite de caracter

distinctiv, +n special

compuse numai din:

Ô semne sau indica ii
devenite generice sau

uzuale.

Problema c  o no#iune este

generic  poate ap rea la

momentul examin rii semnului

solicitat spre 'nregistrare 'n
calitate de marc  $i dup 
'nregistrarea unei m rci, dac 

dr., conferen\iar Svetlana MUNTEANU,
[ef Direc\ie M=rci [i Modele Industriale,
AGEPI
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'nregistr rii 'n temeiul

articolului 26 coroborat cu

articolul 7(1)2)a. Totodat , ea

poate ap rea $i 'n procesul de

ap rare a drepturilor titularului

m rcii sau  'ntr-o ac#iune  de

concuren#  neloial  care

implic  aspecte ce #in de

durata protec#iei.

Acest studiu se refer  la m rci

$i no#iunile generice sau altfel

spus - la genericismul 'n
materie de m rci $i reflect 
starea de lucruri 'n domeniul

dat, esen#a problemelor legate

de genericism, doctrina

genericismului, legisla#ia $i

practica unor # ri cu o

experien#  bogat  privind

'nregistrarea m rcilor, studii de

caz, solu#ii posibile pentru

prevenirea genericismului.

II. GENERICISMUL
+N MATERIE DE M RCI

2.1. M-rcile /i termenii
generici

Pentru ca o marc  s  fie

protejat  legal, ea trebuie s 
'ndeplineasc  dou  condi#ii de

fond:

Ô s  identifice o singur 
surs  a produselor/

serviciilor;

Ô s  permit  concuren#ilor

libertatea de a utiliza

termenii non-distinctivi

pentru a desemna

produsele/serviciile lor.

De aici rezult  condi#ia sine qua

non pentru ca un semn s  fie

capabil s  'ndeplineasc 
func#iile unei m rci –

distinctivitatea. Este bine

cunoscut continuumul

distinctivit #ii m rcilor 'n func#ie

de tipul acestora, care poate fi

reprezentat prin urm toarea

schem  grafic :

M rcile:

Generice Descriptive

Sugestive Arbitrare

Fanteziste

O marc  este

Ô generic- – dac  ea

identific  categoria de

produse;

Ô descriptiv- – dac 
stabile$te calitatea sau

caracteristicile  produselor;

Ô sugestiv- – dac 
sugereaz ,  mai degrab 
decgt descrie, un ingredi-

ent sau o caracteristic  a

produselor $i necesit 
implicarea imagina#iei $i

percep#iei pentru a deter-

mina natura produselor;

Ô arbitrar- – dac  este un

cuvgnt comun care nu are

nici o leg tur  semantic 
cu produsele pentru care

se  folose$te;

Ô fantezist- – dac  este un

cuvgnt inventat.

La limita de sus a continuu-

mului distinctivit #ii se afl 
m rcile fanteziste, iar la cea de

jos – m rcile generice. De fapt,

'ns $i no#iunea de “marc 
generic ” este, se pare, un non

sens, deoarece termenii

“marc ” $i “generic” sunt

incompatibili. Argumentarea

acestei afirma#ii este urm -

toarea: no#iunea “generic” este

un adjectiv definind ceva “care

apar#ine unei categorii 'ntregi,

privitor la o categorie 'ntreag 
(de fiin#e, obiecte, fenomene);

care cuprinde toate cazurile de

acela$i fel” [1]. Conform

concep#iei INTA, “Un termen

generic reprezint  un cuvgnt

sau o fraz  care este sau a

devenit un termen comun

asociat cu el sau cunoscut ca o

categorie aparte de produse $i
servicii la care se refer , astfel

'ncetgnd s  func#ioneze ca

indica#ie a originii. Spre

exemplu, termenul ceas este

generic pentru aparate de

m surat timpul. Desemn rile

generice nu pot fi 'nregistrate $i
protejate. ” [2]. +n materie de

m-rci un termen nu este

generic 'n vacuum, ci 'n raport

cu produsele sau serviciile cu

care se folose/te (spre

exemplu, desemnarea “MO-

TOR” este generic  pentru

motoare, 'ns  pentru 'mbr c -

minte este arbitrar ). Pozi#ia
Organiza#iei Mondiale a

Propriet #ii Intelectuale (OMPI)

'n aceast  problem  este

urm toarea [3]:

Ô Un termen este generic

atunci cgnd define$te o

categorie sau un tip c ruia

'i apar#in bunurile. Este

esen#ial pentru comer# $i

pentru consumatori ca

nim nui  s  nu-i fie permis

s  monopolizeze un astfel

de termen generic.

Ô Exemple de termeni

generici sunt “mobil ”

(pentru mobil  'n general $i
de asemenea pentru

mese, scaune etc.) $i

“scaun” (pentru scaune).

Alte exemple ar fi “b uturi”,

“cafea”, care arat  c  exist 
categorii $i grupuri de

bunuri mai largi sau mai

restrgnse, toate avgnd 'n
comun faptul c  termenul

cu sens larg utilizat 'n mod

consecvent pentru a le

descrie este generic.
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-+ Ô Acestor semne le lipse$te

complet caracterul distinctiv

$i unele jurisdic#ii afirm 
c , chiar dac  sunt utilizate

intens $i au dobgndit un

sens secundar, ele nu pot fi

'nregistrate deoarece,

avgnd 'n vedere necesita-

tea absolut- ca pia#a s  fie

capabil  s  le utilizeze, ele

nu trebuie monopolizate.

Denumirea produsului ori

serviciului 'n sine este o

antitez  a m rcii, din motive

evidente o denumire generic 
nu poate niciodat  s  capete

un al doilea sens pentru a

indica originea produselor.

 Astfel, un termen generic nu

poate func#iona ca marc , fiind

prin excelen#  descriptiv $i total

nedistinctiv, deoarece #ine de

domeniul public, fiind la

dispozi#ia tuturor. De aici rezult 
$i tratamentul diferit al

termenilor generici $i al celor

pur descriptivi: primii sunt

exclu$i total de la 'nregistrare 'n
calitate de m rci, iar cei de la

urm  pot fi 'nregistra#i dac  au

dobgndit distinctivitate. Mai mult

decgt atgt,  legisla#iile unor # ri

con#in prevederi diferite $i 'n
ceea ce prive$te anularea

m rcilor constituite din termeni

descriptivi $i din termeni

deveni#i generici: spre exemplu,

Actul M rcilor (SUA) prevede un

termen de 5 ani pentru

depunerea cererii de anulare a

unei m rci descriptive $i nu

stabile$te nici un termen pentru

anularea m rcilor devenite

generice [4, 5]. O marc 
generic  dac  reprezint 
numele comun al unui produs

ori serviciu nu poate  fi

'nregistrat  sau folosit 

exclusiv de un produc tor, chiar

dac  a c p tat un al doilea

sens.

Termenii generici mai sunt

numi#i $i termeni uzual

descriptivi (“commonly descrip-

tive”), spre deosebire de cei

doar descriptivi (”merely

descriptive”).

Aceast  diferen#  este

reflectat  foarte clar 'n chiar

prevederile Actului M rcilor,

unde se stipuleaz  c  “termenii

doar descriptivi pot fi 'nregistra#i
dac  au devenit distinctivi 'n
comer# pentru produsele

solicitantului” [6], pe de alt 
parte, “'nregistrarea poate fi

anulat  dac  marca a devenit o

denumire uzual descriptiv  a

unui obiect” [7]. O marc  doar

descriptiv , spre deosebire de

una uzual descriptiv , identific 
caracteristicile lucrurilor. Ea

este foarte similar  cu un

adjectiv.

Un termen generic este
+ns!&i numele obiectului
(produsului sau

serviciului). Un termen

este “doar descriptiv”

referitor la produse sau

servicii dac  el descrie

direct un ingredient,

calitatea, caracteristicile

sau specificul acestora,

sau dac  el comunic 
nemijlocit informa#ia
referitoare la natura,

func#iile, scopul

sau destina#ia produselor

sau serviciilor.

Aceste categorii nu sunt

exhaustive.

Exemple de m rci doar descrip-

tive: “Video Buyer’s Guide”

(“Ghidul Video al cump r -

torului”) pentru publica#ii
referitoare la echipamente

video; “Gas Badge” (“Indicator

de gaz”) pentru detectoare ale

unor gaze; “Apricot” (“Cais ”)

pentru p pu$i cu parfum de

caise etc. [8].

Iat  cum explic  judec torul

american Friendly diferen#a
dintre o marc  generic  (uzual

descriptiv ) $i una doar

descriptiv  pe exemplul “Deep

Bowl Spoon” (“Lingur  cu cup 
adgnc ”)7: “Deep Bowl” identi-

fic  caracteristicile importante

ale produsului. Acest termen

este “doar descriptiv” pentru

linguri, deoarece informeaz  c 
ele sunt adgnci 'n partea cupei.

El nu este un nume “uzual

descriptiv” deoarece produsul

pentru care este destinat nu-i

o cup  adgnc , ci o lingur 
(spoon). La rgndul s u

termenul “spoon” nu este unul

doar descriptiv referitor la

produs, el identific  'ns $i

produsul $i de aceea este un

termen generic [8].

Spoon - (commonly descriptive

– uzual descriptiv) = generic

Deep bowl - (merely descriptiv

– doar descriptiv) = descriptiv

.n contextul celor expuse, 'n
continuare prin termenul

“generic” vom sub'n#elege $i

termenul “uzual”.

Se $tie c  una din func#iile
m rcii este cea publicitar  sau

de reclam . Astfel marca este

un mijloc de informare a

consumatorului. Informa#ia
poate fi direct  sau indirect .
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-+ Modul de transmitere a

informa#iei are o importan# 
vital . Ea se  reflect  prin

tendin#a crescgnd  a agen#ilor

economici de a alege m rci

descriptive, spre regretul

speciali$tilor 'n m rci.

Aceast  predilec#ie pentru

descriptivitate creeaz  un

conflict 'ntre a$tept rile

agen#ilor economici $i

prevederile legale, fiind sortit 
e$ecului, 'ntrucgt e nerealist 
$i dep $it  de timp.

O marc  descriptiv  comunic 
informa#ia direct 'n virtutea

sensului ei natural. O marc 
fantezist  nu comunic 
informa#ia direct deoarece nu

are un sens natural. George

Eastman ar fi putut s  aleag 
pentru produsul sau numele

“Camera”; 'n schimb el a creat

cuvgntul Kodak, aparent pentru

c -i pl cea litera K $i vroia un

cuvgnt care s  nu fie pronun#at

gre$it. Dac  alegea cuvgntul

“Camera”, ar fi  transmis

informa#ia despre produs

relativ precis $i direct. Cgnd a

creat cuvgntul „Kodak”, 'n 1888,

acesta semnifica pu#in sau

nimic pentru publicul consu-

mator. Dar folosirea ulterioar  a

cuvgntului, 'n raport cu apara-

tele de fotografiat, a 'nceput s 
comunice indirect informa#ia. .n
prezent consumatorii cunosc,

fie din propria experien# , fie 'n
rezultatul disemin rii informa-

#iei, $i asociaz  cuvgntul

“Kodak” cu aparatele de

fotografiat ce posed  anumite

calit #i sau caracteristici.

Semnele descriptive, peste un

timp, pot s  fie asociate cu un

produc tor, iar  marca 'ncepe

s  comunice informa#ie
indirect , dobgndind o anumit 
distinctivitate. Pe de alt  parte,

chiar $i un purt tor de informa-

#ie indirect  poate s  'nceap 
s  comunice informa#ie direct 
ca rezultat al absorb#iei lui 'n
limbajul curent.

Cu cgt gradul de descriptivitate

este mai mare, cu atgt mai

greu este de a demonstra c 
marca a ob#inut un sens

secundar [9].

Standardele de ob#inere a

protec#iei pentru m rcile

descriptive 'n CE sunt mai

relaxate decgt 'n SUA. Astfel, 'n
SUA marca Baby-Dry  pentru

scutece a fost considerat  doar

descriptiv  $i neprotejabil , iar

Curtea European  de Justi#ie a

considerat-o sugestiv  $i

susceptibil  de protec#ie.

Curtea a stabilit c  punctul de

vedere modern este de a

examina m rcile din cuvinte

compuse nu numai 'n rela#ie cu

fiecare cuvgnt 'n parte, dar ca

un tot 'ntreg. Diferen#a percep-

tibil  'ntre marca depus  spre

'nregistrare $i limbajul uzual al

consumatorilor produselor

este capabil  s -i confere

combina#iei de cuvinte un

caracter distinctiv. Deoarece

termenul Baby-Dry este

ambiguu $i poate fi atribuit unor

produse total diferite, cum ar fi

pudra de talc, umbrelele mici

sau cuverturile de protec#ie
pentru c rucioare, termenul nu

a fost considerat “doar

descriptiv”, dar cu caracter

distinctiv $i susceptibil de

protec#ie [10].

2.2.  Diluarea m-rcilor
/i c-ile de prevenire
a genericismului

Distinctivitatea unei m rci

poate fi afectat  'n rezultatul

dilu rii ei. Un caz tradi#ional de

diluare este acela cgnd

individualitatea m rcii poate fi

compromis  'n rezultatul

folosirii de c tre ter#i a aceleia$i
m rci pentru produse total

diferite.

Profesorul Walter J. Derenberg

identific  cel pu#in 2 alte daune

care pot conduce la diluarea

m rcii [11]:

Prima este definit  ca “moartea

m rcii” (“trademark death”).

Aceasta mai este numit  $i
dilu#ie prin genericid, generizare

$i trademarkicid („genericide”,

„generization” and „trademar-

kicide”). Toate aceste no#iuni

descriu procesul prin care o

marc  pierde semnifica#ia de

indica#ie a provenien#ei $i alte

caracteristici esen#iale pentru

func#ionarea m rcii. Victime

celebre ale acestui proces sunt

„aspirin”*, “gasoline”, “vaselin”,

“escalator”, “elevator”, “primus”,

“gramophone”, “magneto-

phone”, “celluloid”, “frigider”,

“linoleum”, “trampolin”, “ther-

mos”, “kerosene”, “cellophane”,

“zipper”, “nugget”, “yo-yo”,

“bendix”, “nylon”, “corn flaks”,

“dry ice”, “milk of magnesia”

etc. [12, 13].

Exist  temeiuri multiple pentru

deteriorarea lingvistic  a m rcii

'ntr-un  termen generic. Titularii

m rcii deseori sunt singuri de

vin : ei se gr besc s  includ 
m rcile lor 'n dic#ionare ca apoi

* .n Republica Moldova marca ASPIRIN pentru produsele cl. 05 este protejat  pe numele titularului

BAYER AKTIENGESELLSCHAFT, DE.



 !
"#

$$#
%"

&'
()

*+
,,

)

&$

,
&"
+ 
*+
',
 
*!
,
-+
',
-+
'"
#)
"#
$+
*.
/$
$'$
%
0
!
&*
#$
,
-+ s  cear  insistent ca s  fie

excluse din acestea. M rcile de

mare succes pot con#ine

germeni ai dec derii lor. Cel ce

produce un produs nou $i
nefamiliar, f r  ca sa-i atribuie

o alternativ  lingvistic  scurt 
pentru public, trebuie s  se

pedepseasc  pe sine, nu pe

al#ii (spre exemplu, denumirea

„acid acetil salicilic” nu a fost o

alternativ  adecvat  pentru

„aspirin”).

“Genericide” este termenul

folosit pentru a descrie un

proces 'n care o marc , ce

ob#ine o valoare economic , o

pierde ulterior 'n rezultatul

utiliz rii neadecvate $i cade 'n
domeniul public [14, 15].

Genericismul const  'n
transformarea unei m rci 'ntr-o

denumire a produselor $i

c derea ei 'n domeniul public.

Conceptele de “gene-

ricism” &i “marc!” se

exclud reciproc. Func#ia
de baz  a m rcii este

distingerea produselor.

Marca r spunde la

$ntreb rile consuma-

torului: “Cine e(ti? De

unde vii? Cine garan-

teaz  pentru tine?”. Pe

c'nd denumirea

produsului r spunde la

$ntrebarea “Ce e(ti tu?”.

O marc  poate deveni un nume

comun pentru un produs care a

fost obiectul unei inven#ii $i fiind

cunoscut sub aceast  denu-

mire dup  expirarea brevetului,

cgnd ter#ii 'l vor putea produce

legal. Un posibil motiv pentru

genericid este inexisten#a unui

termen generic pentru produsul

pentru care se folose$te
marca. Un exemplu de acest fel

poate servi “linoleum” .

Produsul (acoper mgnt pentru

sol din pgnz  de iut  uns  cu

un strat compact de ulei de in

oxidat), a c rui denumire a fost

creat  pornind de la cuvintele

latine LINum (in) $i OLEUM

(ulei), ini#ial a fost brevetat 'n
1860, apoi $i-a pierdut marca

sa 'n 1878, cgnd a devenit clar

c  nu exist  un alt mod de a-l

descrie [3]. Un alt exemplu este

“trampoline” care a fost ini#ial

marc  pentru produse ce nu

aveau un termen generic:

aparate de s rit sus#inute de

arcuri; suprafe#e plate pe baz 
de arcuri pentru s rit [14]. Cea

mai mare parte de m rci

devenite generice se refer  la

astfel de situa#ii.

Una din principalele metode de

prevenire a genericismului de

acest tip const  'n introducerea

unui nume pentru noul produs,

concomitent cu lansarea

m rcii. Astfel s-a procedat la

lansarea m rcilor Rollerblade

$i Jet-Ski [16].

Dauna generiz rii poate fi

descris  ca o sl bire gradual 
a m rcii, de$i nu inevitabil, pgn 
la o eventual  distruc#ie a ei.

Al doilea tip de daun  este

dezonorarea – ponegrirea,

denigrarea sau parodierea

m rcii. Astfel, spre exemplu,

folosirea m rcii “Enjoy Co-

caine” pentru droguri $i
produse referitoare la sex a

prejudiciat capacitatea de

vgnzare a m rcii Coca-Cola.

Unul din cele mai cunoscute

cazuri de parodiere este

conflictul dintre numele de

domeniu peta.org, 'nregistrat

de o organiza#ie numit 
“People Eating Tasty Animals”

(Oameni Iubitori (consumatori)

de Animale Gustoase) $i marca

PETA®, 'nregistrat  pe numele

societ #ii “People for the Ethical

Treatment of Animals”

(Oamenii pentru tratamentul

etic al animalelor). Titularul

m rcii nu a fost deloc amuzat

de aceast  parodiere,

considergnd-o drept 'nc lcare

a dreptului la marc , de$i
peta.org nu a avut nici o

activitate comercial . Curtea a

sus#inut c  o asemenea

ac#iune dilueaz  valoarea

m rcii $i a decis radierea

'nregistr rii numelui de

domeniu [17].

Titularul m rcii trebuie s 
utilizeze corect marca.

Drepturile la marc  pot fi

pierdute 'n rezultatul folosirii

neadecvate. Riscul de a pierde

o marc  valabil  cre$te $i
pentru m rcile consacrate.

Pentru a reduce folosirea

neadecvat  a m rcii se

recomand :

Ô folosirea pe post de

adjectiv: o marc  trebuie

utilizat  'ntotdeauna ca

adjectiv $i niciodat  ca verb

sau substantiv, pentru a

preveni transformarea ei 'n
termen generic;

Ô folosirea termenilor

generici: 'n reclam  marca

trebuie 'ntotdeauna s  fie

'nso#it  de denumirea

generic  a produselor $i,
eventual, de cuvgntul

“marc ”. Spre exemplu,

“Ma$ini de copiat de marca

Xerox”, sau “Copiatoare de

marca Xerox”;
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-+ Ô diferen#ierea m rcii: o

marc  trebuie s  fie

diferen#iat  de context prin

folosirea literelor majus-

cule sau a unor font-uri

deosebite;

Ô controlul licen#iar: num rul

de licen#e acordate altor

companii trebuie controlat;

Ô ac#ionarea 'n judecat :

urm rirea $i ac#ionarea 'n
judecat  a persoanelor ce

'ncalc  dreptul exclusiv al

marcii.

Folosirea improprie a m rcii -

ca indica#ie a produsului $i nu a

sursei - contribuie la transfor-

marea unei m rci 'n termen

generic. Cuvgntul „Aspirin” a

devenit 'n multe # ri termen

generic prin: permisiunea altor

persoane de a folosi aceast 
denumire; utilizarea de c tre

Bayer numai a m rcii, f r 
indicarea sursei (produc -

torului). Conform regulii gene-

rale, o marc  poate deveni o

denumire generic  din 2 motive:

Ô drept urmare a unei utiliz ri

improprii de c tre titular;

Ô drept urmare a unei utiliz ri

improprii a m rcii de c tre

ter#i, aceast  utilizare fiind

tolerat  de c tre titular.

Este decisiv ca marca s  nu fie

utilizat  ca desemnare a

produsului. Un exemplu cum

trebuie de procedat corect [3].

Produsul “cafea solubil ” a fost

inventat 'n 1938 $i a fost numit

NESCAFE. Produc torul a

utilizat chiar de la 'nceput pe

etichete termenii “cafea

instantanee” sau “cafea

solubil ” pentru desemnarea

produsului 'n cauz , astfel

evitgnd transformarea m rcii

NESCAFE 'n termen generic.

O alt  regul  important  este

utilizarea m rcii pe post de

adjectiv $i niciodat  pe post de

substantiv (denumire a

produsului), altfel zis, marca nu

trebuie s  fie utilizat  cu un

articol sau la plural.

Este preferabil, totodat , ca

marca s  fie eviden#iat  din

context - prin majuscule sau

caractere speciale. Se

recomand  de asemenea

utilizarea simbolului ® pentru

m rcile 'nregistrate.

Dar aplicarea acestor reguli nu

este suficient : titularul m rcii

trebuie s  urm reasc  perma-

nent ca ter#ii s  nu foloseasc 
abuziv marca sa. .n special

este important ca marca s  nu

fie utilizat  ca denumire a

produselor 'n dic#ionare,

publica#ii oficiale, reviste etc.

sau 'n locul acestor denumiri.

Unele legisla#ii con#in prevederi

exprese referitoare la reprodu-

cerea m rcilor 'n dic#ionare.

Astfel, art. 10 al Regulamen-

tului CCE nr. 40/94 privind

marca comunitar  stipuleaz :

“Dac  reproducerea unei m rci

comunitare 'ntr-un dic#ionar, o

enciclopedie sau o lucrare

asem n toare de consultat d 
impresia c  aceasta constituie

termenul generic al bunurilor

sau serviciilor pentru care e

'nregistrat  marca, editorul

intervine, la cererea titularului

m rcii comunitare, ca

reproducerea m rcii

comunitare s  fie, cel tgrziu 'n
edi#ia urm toare a lucr rii,

'nso#it  de indica#ia c  este

vorba de o marc  'nregistrat .”

Pericolul transform rii unei

m rci 'ntr-un termen generic

este cu atgt mai mare cu cgt

este mai cunoscut  marca,

consumatorii fiind tenta#i s  o

foloseasc  pentru desemnarea

produsului. De aceea este

foarte important ca titularii

(produc torii) 'n$i$i s   o

foloseasc   'ntr-o manier 
foarte riguroas  $i s  intervin 
'mpotriva ter#ilor 'n caz de abuz.

Conform normelor de drept

general, recunoscute $i 'n
practica interna#ional , marca

devine un termen generic

numai dac  toate mediile

comerciale interesate $i

publicul larg s-au obi$nuit s 
utilizeze semnul ca un termen

generic. Titularii m rcii

NESCAFE, bun oar , aplic  o

politic  riguroas  'n acest sens

$i marca respectiv , care este

una din cele mai cunoscute 'n
lume, r mgne o marc  prote-

jat  $i beneficiaz  de o protec-

#ie solid , 'n ciuda obiceiului

unui num r mare de consuma-

tori de a numi cafeaua solubil 
NESCAFE. Un alt exemplu este

marca Coca-Cola, probabil cea

mai cunoscut  'n lume, care

continu  s  beneficieze de o

protec#ie puternic .

2.3. Determinarea
genericismului

Cum se testeaz  dac  o marc 
propus  este sau nu generic  -

aceast  problem  a fost $i
r mgne acut  pentru oficiile de

m rci, tribunale (judec torii) $i

reprezentan#i ai propriet #ii
industriale. Pentru a aprecia

corect o marc , trebuie s  se

#in  cont de semantica ei, de

produsele/serviciile pentru care

este destinat , de asocia#iile
pe care le creeaz , chiar $i de

factorii psihologici (percep#ia
consumatorilor).
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Circumscrip#ie Federal  a SUA

a recomandat un test din 2

etape pentru genericism [10]:

1. Care este genul produselor

sau serviciilor 'n cauz ?

2. Este oare termenul solicitat

spre 'nregistrare perceput

de public ca fiind relevant

cu referin#  la genul

produselor sau serviciilor?

Curtea a aplicat acest test

pentru a stabili c  desemnarea

1-888-MATRESS nu este

generic  pentru servicii

telefonice $i de aceea poate fi

'nregistrat  ca marc .

Curtea Suprem  din Connecti-

cut a sus#inut c  termenul

MOHECAN TRIBE, chiar dac 
este folosit de c tre p r#ile 'n
disput  referitor la vgnz rile

produselor, este un termen

generic ce desemneaz   un

grup de aborigeni americani $i

nu este capabil s  fie protejat

ca marc .

Sarcina de a demonstra

caracterul generic al unei

m-rci 'n cadrul procedurii de

examinare 'i revine

examinatorului. +n cazul c1nd

nu sunt suficiente probe,

instan*a de judecat-  poate

anula decizia examin-rii.

Marca “The Best Beer in

America” a fost refuzat  la

'nregistrare deoarece exami-

natorul a concluzionat urm toa-

rele: marca reprezint  numele

sau genul produselor $i anume

“bere recunoscut  'n America

ce a 'nvins 'ntr-o competi#ie de

degustare sau a fost apreciat 
ca cea mai bun  la gust”.

Instan#a nu a sus#inut concluzia

examinatorului privind

genericismul, considergnd-o

inconsistent , totu$i a hot rgt

c  desemnarea solicitat  nu

poate func#iona ca marc 
deoarece este elogioas , iar

“invocarea superiorit #ii trebuie

s  fie liber accesibil  tuturor

concuren#ilor 'n orice domeniu

referitor la produsele sau

serviciile lor”. “M rcile care sunt

elogioase $i descriptive

referitor la meritele produselor

sunt de asemenea privite ca o

form  condensat  de descriere

a caracterului sau calit #ii
produselor” [20].

Conform Actului M rcilor (SUA),

testul decisiv pentru a stabili

dac  o marc  a devenit

generic  este motiva#ia la

cump rarea produselor. Adic 
dac , eventual, cump r torii

numesc produsele cu acest

termen (spre exemplu “termos”

cgnd cump r  un vas

termoizolator).

Desemn rile generice se

deosebesc de cele descriptive

prin provenien#a lor. Ele intr  'n
limbajul curent ca desemn ri

ale unor produse (ca m rci sau

denumiri de produse noi), iar

apoi, 'n urma folosirii de c tre

diferi#i produc tori pentru

desemnarea acelora$i

produse sau a unor produse

omogene, se transform  'n
desemn ri generice [21].

Consider c  problema este

abordat  'n acest context

unilateral, f r  a #ine cont de

percep#ia consumatorului. Or,

anume acesta este “receptorul”

principal c ruia 'i este adresat 
marca. De altfel, chiar 'n
recomand rile citate ceva mai

jos, se arat  c  o desemnare

nu poate fi recunoscut 
generic  dac  solicitantul

aduce dovezi c  semnul

solicitat reprezint  marca lui, iar

consumatorii o recunosc ca

atare. O astfel de abordare

permite p strarea m rcilor

cunoscute care risc  s  se

transforme 'n termeni generici.

La fel ca &i +n cazul

determin!rii sensului

secundar al unei m rci,

rezultatele studiilor

genericismului sunt $n
cea mai mare m sur 
dependente de defini#ia
universului relevant [22].

Testul caracteristic

pentru aprecierea generi-

cismului const  $n eva-

luarea faptului $n ce

m sur  publicul relevant

percepe termenul ca

desemnare a articolului

(produsului) [23].

Semnifica#ia primar  a

unui termen cere o simpl 
majoritate a consuma-

torilor ce consider  c 
termenul este tipul produ-

sului (i nu marca [24].

Prezint  interes Recomand rile

metodice 'n aceast  problem 
elaborate de Rospatent [13].

Criteriile care caracterizeaz  o

desemnare devenit  generic 
pentru anumite produse sunt

urm toarele:

Ô utilizarea desemn rii 'n
calitate de denumire a

produsului de c tre

speciali$tii din ramurile de

produc#ie respective,

comercian#i $i consu-

matori;
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calitate de denumire a

unuia $i aceluia$i produs

sau a unor produse

similare de c tre diferi#i
produc tori;

Ô utilizarea desemn rii un

timp 'ndelungat.

Numai 'n prezen#a tuturor

acestor criterii desemnarea

poate fi apreciat  drept gene-

ric . Este imposibil de a stabili

care criteriu este dominant.

2.4. Consecin*ele
juridice ale
genericismului

Pierderea distinctivit #ii unei

m rci 'n rezultatul transform rii

ei 'ntr-un termen generic

conduce la invalidarea acesteia

$i anularea 'nregistr rii.

Prevederi exprese 'n acest

sens se con#in 'n legisla#iile
multor # ri (SUA, Rusia etc.), 'n
cea european  $i 'n Legea-tip

elaborat  de OMPI:

Ô Astfel, Actul M rcilor (SUA)

prevede c  cererea de

anulare a m rcii, care a

devenit generic , poate fi

depus  oricgnd (Titlul 15 al

USC, paragraful 1064);

cererea se examineaz  'n
judecat  [7];

Ô Legea Federa#iei Ruse

privind m rcile de produse,

m rcile de servicii $i

denumirile de origine a

produselor prevede

'ncetarea protec#iei m rcii

'n temeiul hot rgrii adop-

tate de „Y>6>B> A4
A>B9DBD\I ;A4F>I” pe

marginea cererii corespun-

z toare depuse de orice

persoan  'n cazul transfor-

m rii m rcii 'nregistrate

'ntr-un termen generic (art.

29.1 alineatul 6) [26];

Ô Regulamentul Consiliului

CE nr. 40/94 prevede

dec derea din drepturi a

titularului m rcii comuni-

tare 'n urma cererii depuse

la oficiu, dac  marca a

devenit, prin activitatea sau

inactivitatea titularului s u,

simbolul comercial al unui

produs sau al unui serviciu

pentru care este 'nregis-

trat  (art. 50.1.b) [25];

Ô Conform art. 31 al Legii-tip

elaborate de OMPI, “o

marc  va fi radiat  din

Registru dac  titularul s u

a provocat sau a tolerat

transformarea ei 'ntr-o

denumire generic  pentru

unul sau mai multe

produse sau servicii pentru

care marca a fost 'nregis-

trat , 'ncgt marca $i-a
pierdut semnifica#ia de

marc  'n mediile comer-

cian#ilor sau 'n ochii

publicului ”. Radierea din

Registru a unei m rci 'n
conformitate cu acest articol

este un act de expropriere

$i aceast  sanc#iune nu

poate fi ordonat  decgt

dac  toate mediile comer-

ciale $i consumatorii

interesa#i, precum $i

publicul 'n general, s-au

obi$nuit s  utilizeze semnul

ca denumire generic 
pentru produsul a c rei

origine o identific  marca.

Numai 'n aceste condi#ii
semnul '$i pierde total

semnifica#ia ini#ial  $i poate

fi radiat din Registru [3].

Totodat!, dac! titularul

m!rcii nu a provocat

si nu a tolerat transfor-

marea ei $ntr-o denumire

generic  pentru unul sau

mai multe produse ori

servicii pentru care

marca a fost $nregistrat ,

dar promoveaz  o

politic  corect  de

men#inere a distinctivit #ii
m rcii, el nu poate fi

expropriat de marc .

III. PRINCIPII DE
DETERMINARE
A NO#IUNILOR
GENERICE +N
MATERIE DE M RCI

Reie$ind din rezultatele

studiului prezentat mai sus

privind marca $i no#iunile

generice, care reflect  aspec-

tele de baz  legate de aceste

no#iuni, specificul lor 'n materie

de m rci, prevederile diferitor

legisla#ii referitor la acest

subiect etc., precum $i consta-

tgnd c  termenii generici sau

uzual descriptivi nu pot func-

#iona ca m rci $i nu pot ob#ine

distinctivitate, iar acest fapt

conduce la 'ncetarea protec#iei

m rcii 'nregistrate, procedura

determin rii no#iunilor generice

are o importan#  deosebit  atgt

'n procesul examin rii

semnelor solicitate spre

'nregistrare, cgt $i 'n procesul

anul rii unei m rci, $i de aceea

trebuie s  con#in  urm toarele

2 aspecte de baz :

Ô analiza porduselor/

serviciilor pentru care se

solicit  'nregistrarea m rcii
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'nregistrat  marca;

Ô documentarea 'n diverse

surse de informare:

dic#ionare, enciclopedii,

publica#ii, baze de date

specializate (cum este baza

de date a OMS referitoare la

denumirile generice pentru

substan#ele farmaceutice),

re#eaua Internet etc., 'n
scopul aprecierii sensului

primar al termenului solicitat

$i percep#iei lui de c tre

publicul relevant 'n raport cu

produsele/serviciile pentru

care se va aplica sau se

aplic  marca (dup  caz se

va #ine cont de rezultatele

sondajelor efectuate 'n
mediile comerciale $i printre

consumatorii interesa#i,
precum $i publicul 'n
general).

Simpla prezen#  a unui termen

'n dic#ionare nu este suficient 
pentru constatarea faptului c 
un termen este generic.

Sarcina demonstr rii caracteru-

lui generic al unei m rci 'n
cadrul procedurii de examinare

'i revine examinatorului, iar 'ntr-

o procedur  de anulare a

m rcii – persoanei care cere

anularea.

Criteriile care caracterizeaz  o

desemnare devenit  generic 
pentru anumite produse trebuie

s  fie urm toarele:

Ô utilizarea desemn rii 'n
calitate de denumire a

produsului de c tre

speciali$tii din ramurile de

produc#ie respective,

comercian#i $i consumatori;

Ô utilizarea desemn rii 'n
calitate de denumire a

unuia $i aceluia$i produs

sau a unor produse

similare de c tre diferi#i
produc tori;

Ô utilizarea desemn rii un

timp 'ndelungat.

Numai 'n prezen#a tuturor

acestor criterii desemnarea

poate fi apreciat  drept generi-

c . Este imposibil de stabilit

care criteriu este dominant.

Totodat , dac  titularul m rcii nu

a provocat si nu a tolerat

transformarea ei 'ntr-o denumire

generic  pentru unul ori mai

multe produse sau servicii

pentru care marca a fost

'nregistrat , dar promoveaz  o

politic  corect  de men#inere a

distinctivit #ii m rcii, el nu poate fi

expropriat de marc  $i aceasta

nu poate fi radiat  din Registru.
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SUMMARY

In the field of the trademarks the generic notions have a special character: they aren’t

generic in the vacuum but in relation with products or services with which they are used. The

term is generic when it defines a category or a type of goods or services. For the consumers

and the commerce it is important that nobody has an authorization to monopolize such a

term. A generic term can’t function as a mark being descriptive and in distinctive. The

denomination of product or service in itself is an antithesis of the mark, moreover, according

to the evident reasons a generic denomination can’t have a second sens to indicate the

appellation of origin of products or services. Law No 588/1995 on trademarks and appella-

tions of origin of products excludes signs or indications becoming generic or usual from the

protection and registration thereof as marks. The problem of ascertaining the fact that a

notion is generic is complicated and may appear both in the frame of examination of the sign

being applied for registration as a mark and after registration of a mark if it is requested the

withdrawal of registration owing to the loss of distinctivity.

Moreover this problem may appear in the procedure of the mark’s owner rights protection or

at the unfair completion that implies the aspects concerning the extent of protection.

The presented report reflects some essential features of the generic notions in matters of

marks, provisions of the different legislations on this matter, ways of preventing the degen-

eration of marks (genericism), determining of the genericism, legal resuls thereof and, in

conclusion, the author formulates a set of principles for determining the generic notions in

the matter of marks.

http://www.marklaw.com/
http://www.iusmentis.com/
http://www.ipo.org/
http://www.michbar.org/opinions/
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M-rcile 'n culori. Prima

marca 'nregistrat  'n Marea

Britanie 'n 1876 reprezenta un

triunghi de culoare ro$ie $i la

momentul anului 1969 'nc  se

afla 'n registrul de m rci. .n
unele # ri nu este permis 
'nregistrarea culorilor ca atare,

ci a nuan#elor de culori. O

distinctivitate mai mare posed 
aranjarea specific  a culorilor

'n forma unor reprezent ri

grafice, combin ri etc. Pentru

ob#inerea dreptului exclusiv

asupra unei combina#ii de

culori $i, cu atgt mai mult,

asupra unei culori, produc -

torul trebuie s  depun  multe

eforturi, orientate spre ob#ine-

rea de c tre marc  a caracte-

rului distinctiv 'n rezultatul

utiliz rii ei.6 .n unele cazuri o

singur  culoare poate s  nu fie

suficient de distinctiv , de

aceea 'n toate cazurile  cererile

de 'nregistrare a m rcilor

constituite din culori trebuie s 

fie 'nso#ite de dovada

distinctivit #ii lor pe pia# .

Ca $i m rcile verbale, m rcile

constituite din culori pot fi

considerate descriptive sau

generice pentru anumite

produse. Culorile rezultate din

procesul de producere de

asemenea sunt considerate

generice sau func#ionale. Marea

Britanie recunoa$te $i 'nregis-

treaz  culori $i combina#ii ale

acestora 'n calitate de m rci 'n
cazul 'n care solicitantul prezint 

dovada distinctivit #ii, cum ar fi:

culoarea verde pentru construc-

#ii, culoarea argintie pentru

brichete. Fran#a 'nregistreaz 
m rcile constituite din culori $i
f r  prezentarea dovezii de

recunoa$tere pe pia# . .n
prezent printre # rile care acord 
protec#ie m rcilor constituite

dintr-o singur  culoare se

num r : SUA, UE,  Australia

etc.(fiecare #ar  avgnd 'ns 
prevederile sale privind m rcile

netradi#ionale).  .n anul 1995

Curtea Suprem  a SUA a

hot rgt c  o marc  constituit 
din culori poate fi 'nregistrat 
doar 'n cazul 'n care aceast 
culoare nu indic  direct proprie-

t #ile sau destina#ia produselor

$i 'n cazul 'n care aceast 

M+RCI NETRADI|IONALE (II)

Natalia OBRI{TE,
[ef-adjunct Sec\ie M=rci

Interna\ionale, AGEPI

Violeta JALB+,
[ef Sec\ie M=rci Interna\ionale

(Continuare. $ncep. 'n nr. 2)

5. PROBLEMELE CE APAR LA }NREGISTRAREA
M+RCILOR NETRADI|IONALE

6 e. L96ED2=4C “cNF>D4;A4;4hD4;BE ]C9B> 2 974 ;489B>D2^ C =>89;BC9 B4C>FD\N 3D>=4C”,
Y>B9DB\ 2 62]9D322, 1993/3
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-+ marc  posed  distinctivitate,

adic  consumatorul atribuie

aceast  culoare unui anumit

produc tor $i nu o va confunda

cu produsele concuren#ilor.

Distinctivitatea trebuie

demonstrat  de c tre solicitant.

Este foarte complicat $i
costisitor de demonstrat

distinctivitatea m rcii, 'n special

'n cazul m rcilor constituite

dintr-o singur  culoare. Nu

putem s  nu men#ion m

dificult #ile ce apar 'n cazul

contrafacerii m rcilor. .n
asemenea cazuri se ia 'n
considera#ie faptul c , de$i

marca prejudiciat  a fost

solicitat  pentru o singur 
culoare, aceasta presupune $i

toate nuan#ele acestei culori.

De asemenea, e necesar de

men#ionat c  marca color nu

trebuie s  rezulte din calit #ile
func#ionale ale produselor

pentru care este solicitat . Spre

exemplu, 'n cazul Orange

Communications Inc, 41

U.S.P.Q.2d 1036 (T.T.A.B. 1996)

a fost refuzat  marca ce era

constituit  din culoarea

portocalie pentru telefonie

pentru c  aceast  culoare

serve$te la 'mbun t #irea

vizualiz rii. .n ceea ce prive$te
concuren#a, a fost solicitat 
excluderea de la protec#ie a

unor culori care ar putea

prejudicia interesele altor

produc tori (spre ex.: ambalaj

oranj pentru sucul de portocale

sau galben pentru sucul de

l mgie).

Spre deosebire de  # rile ce

introduc modific ri 'n legisla#ie
pentru a oferi o oarecare

protec#ie m rcilor constituite

exclusiv dintr-o culoare, exist 
# ri, 'n special cele afiliate

Acordului Andean, care exclud

m rcile constituite exclusiv

dintr-o culoare de la protec#ie.

Problema m rcilor constituite

dintr-o singur  culoare r mgne

a fi foarte controversat .7

Forma /i imaginile
dinamice ale
produselor sau ale
ambalajelor.

Deoarece majoritatea examina-

torilor cer descrierea m rcii,

este foarte dificil de a stabili

natura exact  a unei m rci

tridimensionale sau dinamice,

din moment ce numai reprodu-

cerile bidimensionale sau

imaginile sunt accesibile 'n
dosare. .n cazul m rcilor

constituite din imagini dina-

mice, solicitantul poate

prezenta, odat  cu cererea, o

'nregistrare pe suport video

sau pe CD-ROM cu imaginile

m rcii solicitate, astfel 'ncgt

persoanele interesate s  aib 
posibilitatea s  consulte

aceste 'nregistr ri la Oficiu.

Solicitantul care inten#ioneaz 
s  'nregistreze o marc 
tridimensional  trebuie s 
specifice modul 'n care s  fie

reprezentat  marca la prima

publicare 'n Buletinul Oficial

USPTO sau 'n certificatul de

'nregistrare ('n cazul m rcilor

constituite din imagini dinami-

ce, solicitan#ii indic  de obicei

prima imagine $i ultima).8

Sunetele. Regulamentele

privind 'nregistrarea m rcilor

impun ca cererile s  con#in 

descrierea lor detaliat , s  fie

u$or de reprodus, s  poat  fi

reprezentate grafic $i s 

serveasc  la deosebirea

produselor sau serviciilor unei

persoane fizice sau juridice de

produsele sau serviciile altei

persoane fizice sau juridice.

Pentru m rcile sonore aceasta

'nseamn  o descriere detaliat 

a sunetelor $i a partiturii 'n

general. .n cazul 'n care 'n
calitate de marc  sunt solicitate

sunete naturale, acestea de

asemenea trebuie descrise,

spre exemplu “marca const 

din reproducerea bubuitului

produs de tunet”. Cgnd este

vorba despre sunet, solicitantul

trebuie s  aduc  dovada c 

sunetul solicitat este asociat de

c tre consumator anume

produselor sale. Doar 'n cazul

'n care este solicitat un sunet

inedit solicitantul nu este

obligat s  prezinte dovada

distinctivit #ii.

7 www.bereskinparr.com/ “Color, slogans and shapes as trademarks - the transition from non-traditional to traditional”
Lloyd Sarginson, Lillian Sversky, 1995

8 www.gtlaw.com/ “Special Problems in Registration of Nontraditional Trademarks”  Daniel Schloss, 1999

http://www.bereskinparr.com/
http://www.gtlaw.com/
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-+ Pentru ca o marc  s  fie

recunoscut , ea trebuie s  fie

utilizat . .n cazul m rcilor

sonore este greu de definit ce

anume constituie utilizarea,

pentru c  m rcile sonore, ca $i
cele olfactive, nu pot fi aplicate

direct pe produs. .n SUA,

Germania $i Australia utilizarea

m rcii sonore 'n spoturile

publicitare, f r  aplicarea sa

direct  pe produse, nu se

consider  utilizare, pe cgnd

Marea Britanie, Italia $i Suedia

o recunosc ca atare.

Una din problemele legate de

m rcile sonore este dificultatea

realiz rii unei cercet ri

eficiente. O marc  sonor  $i o
marc  reprezentat  vizual

uneori pot fi confundate. Spre

exemplu, dac  o firm  a

'nregistrat o marc  compus 
din cgntecul unei p s ri, iar

alt  firm  a 'nregistrat numele

acestei p s ri, atunci poate

ap rea riscul de confuzie. De

aceea trebuie pus la punct

sistemul de c utare. Se

preconizeaz  ca pe viitor s  fie

elaborat un regulament privind

examinarea m rcilor sonore.

.ntre timp, pentru examinarea

eficient  a m rcilor sonore, vor

fi coopta#i speciali$ti cu studii

muzicale, iar la depunerea

cererii se va solicita descrierea

detaliat  a  sunetului $i
'nscrierea sa pe suport audio.9

.n cazul m rcilor sonor este

deosebit de greu de stabilit

gradul de similitudine a 2

m rci. Pentru aceasta se

compar  tonalitatea, compozi-

#iile 'n general $i descrierile

acestora. .n cazul 'n care m rcii

sonore i se opune o marc 
vizual  (sau invers) se va folosi

descrierea m rcii sonore.

Dac  sunetul solicitat ca marc 
este o partitur  muzical  ce nu

apar#ine solicitantului, aceasta

se consider  o 'nc lcare a

dreptului de autor. Cazurile

men#ionate deseori devin

subiect de dezbateri 'n judecat .

.n SUA asemenea cazuri sunt

'ntglnite frecvent. Spre exemplu,

cu 30 de ani 'n urm  Nancy

Sinatra a dat 'n judecat 
compania Goodyear pentru c 
acesta utilizase cgntecul

interpretat anterior de Sinatra

“These Boots are Made for

Walkin.”  Sinatra a interpretat

cgntecul, 'ns  nu $i-a
'nregistrat drepturile asupra lui

printr-un certificat de drept de

autor, pe cgnd compania

Goodyear a ob#inut licen# 
pentru acest cgntec $i a
'nregistrat o marc  sonor .

Judecata a luat act de situa#ie
$i a hot rgt c  dac  Nancy

Sinatra este 'mpotriva utiliz rii

acestui cgntec ca  marc , 'n
scopuri comerciale, nu are

decgt s  cumpere de la titularul

dreptului de autor dreptul

exclusiv. Astfel, Curtea

nu a satisf cut plgngerea

dnei Sinatra.

Un alt caz este cel al companiei

EMI Catalogue Partnership,

care a 'naintat o plgngere

'mpotriva companiei Hill

Holliday Conors Cosmopolous

Inc. 228 F.3d 56. Compania EMI

de#ine dreptul de autor asupra

cgntecului lui Benny Goodman

“Sing, Sing, Sing” $i invoc 
companiei Hill Holliday

concuren#a neloial , deoarece

aceasta din urm  utilizeaz 
sloganul “swing, swing, swing”,

'nso#it de o melodie aseman -

toare cu cgntecul lui Goodman,

pentru a face  publicitate

echipamentelor pentru golf.

Curtea nu a satisf cut plgn-

gerea, considergnd c  nu

exist  nici un indiciu de lezare a

drepturilor.

O alt  condi#ie ce trebuie

respectat  pentru ca o marc 
s  fie 'nregistrat  este aceea

ca marca dat  s  nu fie

func#ional . Cu alte cuvinte,

marca solicitat  s  nu rezulte

din func#iile produselor sau

destina#ia serviciilor. .n unele

# ri a fost propus  protec#ia
m rcilor sonore prin legea

privind concuren#a neloial . Cu

toate c  m rcile sonore sunt

considerate exotice, ele trebuie

acceptate cu drepturi egale 'n
familia m rcilor tradi#ionale. 10

Mirosurile. .n ceea ce

prive$te 'nregistrarea mirosu-

rilor, acestea sunt cel mai greu

de  reprezentat 'ntr-o form 
grafic  sau de descris 'n
cerere. Cererile pentru m rcile

ce constau din mirosuri trebuie

s   con#in  o descriere explicit 
de tipul “marca const  din

miros de frag ”. Cu toate c 
este foarte greu s  descrii un

miros, examinatorii vor cere ca

solicitantul s  o 'ntocmeasc 

9 www.coudert.com/ “Registration of Nontraditional Marks” Robert Hanlon, Lara Holzman
10 T._.PF>C9]  «YF>C4C>? 4NF>D> 3CJ=4C, 4h4D?B96ED\N 2 ]C9B4C\N 3D>=4C C F>3628D\N ;BF>D>N , C=6o8>?

V4;;2o», Y>B9DBD49 @964, 1997/10, p. 15-17

http://www.coudert.com/
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-+ suficient de clar pentru ca

persoanele interesate s  poat 
recunoa$te 'n orice situa#ie
acest miros $i automat s -l

asocieze produc torului. Cel

mai u$or 'n acest caz este s 
descrii mirosul solicitat prin

analogie cu altele, cunoscute

deja. Concomitent, nu orice

arom  va putea fi 'nregistrat  ca

marc  'n cazul 'n care are un

caracter mai mult func#ional

decgt de diferen#iere a produ-

selor. De exemplu, 'n cazul

solicit rii unei m rci olfactive

pentru astfel de produse ca

parfumurile sau apele de

colonie, cererile vor fi respinse.

M rcile  aromatice 'n multe

aspecte se aseam n  cu

m rcile verbale sau figurative: li

se aplic  acelea$i criterii de

protec#ie. Mirosurile care indic 
la produs nu pot fi 'nregistrate

(nu poate fi 'nregistrat mirosul

de l mgie pentru sucuri de

l mgie). Mirosurile se descriu

printr-o cromatogram   care

poate ar ta veridic aroma, f r  a

dezv lui componen#a lor,

deoarece con#inutul chimic al

componen#ilor constituie un

secret comercial pe care

produc torii, 'n scopul evit rii

contrafacerii mirosului nu

doresc s -l fac  public. .n SUA a

fost depus  o cerere de

'nregistrare 'n calitate de marc 
a unei desemn ri, descrise ca

un miros puternic al unei flori

tropicale - Plumeria blossoms,

pentru fibre textile necesare

la executarea unor broderii

'n stil rusesc. La Oficiu a fost

adus un vas 'nchis ermetic care

con#inea fibrele mirositoare.

La 'nregistrarea acestui tip de

m rci apar probleme, $i

anume:

Ô necesitatea re'nnoirii

permanente a e$antionului

aromatic, prezentat spre

examinare;

Ô imposibilitatea utiliz rii

m rcii 'n combina#ie cu

semne speciale de tipul

„R” sau „TM”;

Ô la etapa public rii pentru a

putea 'nainta contesta#ia,

persoanele ter#e nu pot lua

cuno$tin#     direct  de

marc  $i trebuie s  se

prezinte la oficiu;

Ô probleme pot ap rea $i la

prezentarea dovezilor de

lezare a drepturilor titularului.

Din moment ce a fost

'nregistrat  o marc  olfactiv ,

este important ca acest miros

s  persiste 'n timp (produsul

poate sta mai mult  vreme 'n
magazin, iar mirosul utilizat ca

marc  se poate epuiza,

existgnd riscul ca produsul s 
r mgn  f r  marc ).11

Deci, din cauza apari#iei

multiplelor 'ntreb ri importante,

'nregistrarea mirosului 'n
calitate de marc  este o cutie a

Pandorei. De exemplu, ce ne

facem 'n cazurile 'n care se

depun cereri de 'nregistrare 'n
calitate de m rci a mirosurilor

nepl cute?12

Configura*ia produselor.
.n cazul configura#iei

produselor, criteriile pentru

pasibilitatea la protec#ie sunt

acelea$i ca $i 'n cazul m rcilor

constituite din culori, adic 
semnele trebuie s  posede

distinctivitate $i nu trebuie s 
rezulte din func#iile produsului.

Spre exemplu, 'n cazul Pigel

Enter., 46 U.S.P.Q.2d 1811

(T.T.A.B. 1998) a fost refuzat 
'nregistrarea clapei pentru

motorin  de la motociclete, cu

toate c , de fapt, semnul

poseda caracter distinctiv. S-a

reie$it din faptul ca aceast 
clap  are un aspect mai mult

func#ional. Un alt caz, 'n acest

sens, este cel al companiei

Kinderman&Sons Inc., 46

U.S.P.Q.2d 1253 (T.T.A.B. 1998),

fiind refuzat  'nregistrarea

configura#iei ce sem na mai

mult cu un ambalaj pentru

cadourile de Cr ciun. Refuzul a

fost motivat prin faptul c 
configura#ia nu va fi perceput 
de c tre clien#i ca marc .

Deoarece este foarte

clar c  configura#ia unui anumit

produs posed , totu$i,
o oarecare func#ie utilitar , este

foarte dificil de stabilit gradul

distinctivit #ii inerente.

Ca principiu general, este mai

de folos a analiza asemenea

m rci 'n contextul pie#ei;

forma produsului are mai multe

$anse de a deveni unic  $i a-l

identifica, dac  ea este

neordinar  pentru un

asemenea tip de produs.13

11 ,tefan Coco$, “cgteva considera#ii privind 'nregistrarea m rcilor olfactive”, Revista Romgn  de Proprietate
Intelectual , nr. 2-3, 2001

12 e. L96ED2=4C “l>j2B> 4h43D>89D2^: 3CJ=, 3>A>N, ]C9B”, QDB9669=BJ>6ED>? R4h;BC9DD4;BE, 1997, 5-6, p. 16-23
13 www.gtlaw.com/ “Special Problems in Registration of Nontraditional Trademarks”  Daniel Schloss, 1999

http://www.gtlaw.com/
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Prima cerere de 'nregistrare a

unei m rci sonore, care a $i

fost 'nregistrat  cu succes,

este depus  'n SUA 'n anul

1950.

do, fa pe numele “American

Broadcasting Companies Inc.”;

semnul ce con#ine sunetele

Clopotelor Libert! ii pe numele

“Bulletin Company”, sunetul ce

imit  urletul leului etc.14

http://newsport.sfsu.edu/

archive/f96/sounds/first.html -

sunetul

20th Century Fox: .nregistrat la

17 septembrie, 1996. Num rul

de 'nregistrare #2000732.

Marca const  din nou  acorduri

muzicale, care con#in cgte 4, 8

$i 16 note. http://

newsport.sfsu.edu/archive/f96/

sounds/Movies.htm

Metro-Goldwyn-Mayer:

.nregistrat la 3 iunie, 1986.

Num rul de 'nregistrare

#1395550. Marca const  din

urletul unui leu. http://

newsport.sfsu.edu/archive/f96/

sounds/Movies.htm

6. STUDII DE CAZ

Acest caz a stabilit un prece-

dent – astfel un sunet natural,

o not  muzical  sau o fraz 
exprimat  'n voce (sonor )  au

fost recunoscute 'n calitate de

marc . Marca era descris  'n
urm torul mod: “The mark

comprises the musical notes

G.E.C. played on chimes”, ceea

ce 'n traducere 'nseamn  c 
marca este compus  din

notele muzicale sol, do $i mi,

reproduse de clopote.

Cererea a fost depus  de

compania NBC Inc. of New York

'n scopul de a-$i 'nregistra

semnalele sale “Bing-Bong-

Bing”,  interpretate 'n timpul

pauzelor de publicitate pentru

servicii de transmisiune a

emisiunilor radio $i televizate.

Acest semn fiind 'nregistrat, au

urmat altele: semnul ce con#ine

notele mi-bemol, si-bemol, sol,

14  http://newsport.sfsu.edu/archive/f96/sounds/  “International Soundsmarks”, The Sounds File

Lucasarts Entertainment

(THX): .nregistrat la 10 ianuarie,

1995. Num rul de 'nregistrare

#1872866. Marca const 

din 30 de voci, 'ncepgnd cu

un diapazon 'ngust, de la 200

la 400 HZ, care cuprinde trei

octave. http://newsport.sfsu.

edu/archive/f96/sounds/

Movies.htm

.n continuare aducem un

exemplu de 'ncercare de a

'nregistra 'n calitate de marc 
sonor   sunetul produs de

motorul 'n func#iune al unei

motociclete.

Compania Harley-Davidson

produce motociclete care au

transformat hobby-ul unui

motociclist 'ntr-un  mod de

via# , denumit  “cultura baiker”,

supra'nc rcat  cu cluburi de

noapte $i vestimenta#ie pe

potriv . Aptitudinea acestei

corpora#ii de a propaga un

asemenea mod de via#  - liber

$i energic - constituie

perspicacitatea politicii sale de

marketing. Dar, 'n vederea

extinderii business-ului,

compania produce $i bijuterii,

ceasuri, haine, a deschis o

re#ea de restaurante numite

Harley-Davidson Cafp care se

conformeaz  acestui stil de

via# .

.n orice antrepriz  comercial 
compania garanteaz 
integritatea denumirii

http://newsport.sfsu.edu/
http://newsport.sfsu.edu/archive/f96/sounds/
http://newsport.sfsu
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-+ comerciale $i protejeaz 

vigilent m rcile sale. .ntr-

adev r, Harley a cg$tigat  cu

succes toate cauzele privind

'nc lcarea drepturilor m rcilor

sale 'n instan#ele de judecat 
federale 'n toat  #ara. Aceast 
dezvoltare are $i o cauz 
economic .  .ncepgnd cu 1980,

cgnd pia#a american  de

motociclete era 'nc  sub

st pgnirea produc torilor

japonezi Honda, Yamaha $i
Suzuki, Harley-Davidson a

'nceput s  se bucure de o

cre$tere a afacerii, cu

aproximativ 1,5 miliarde dolari

venit anual.

Actualul efort al lui Harley-

Davidson de a-$i proteja marca

sa este nu numai netradi#ional,

dar $i contestabil. Aceasta se

exprim  prin depunerea celei

mai neobi$nuite $i

provocatoare cereri de

'nregistrare a unei m rci

depuse la Oficiul de Brevete al

SUA. La 1 februarie 1994

Harley a depus cererea de

'nregistrare a m rcii, pe atunci

deja 'n folosin# , cu urm toarea

descriere: “Marca const  din

sunetul emis de un motor

ordinar cu biele V-TWINS 'n
func#iune al motocicletei

produc torului.”

Astfel, Harley a 'ncercat s 
'nregistreze ca marc  sunetul

emis de motocicletele sale $i a

ridicat 'ntrebarea: “Poate oare

produc torul s  'nregistreze

sunetele emise de produsele

sale?”. Conform spuselor lui

Tim Hoelter, vice-pre$edintele

companiei, ei au elaborat, au

fabricat $i au vgndut 'n decursul

mai multor decade motociclete

Harley-Davidson cu un sunet

unical. Aceste am nunte sunt

foarte importante, deoarece

a$a-numitul sunet unical

Harley-Davidson '$i datoreaz 
existen#a unui motor ordinar cu

biele V-TWINS.  Joseph Bonk,

reprezentantul 'n proprietate

intelectual  al companiei, a

notat c  acest sunet este

rezultatul sincop rii (coborgrii

$i scurt rii) unui sunet

neregulat $i de$ert, care se

modeleaz  ca viu grai

asemenea cuvintelor “potato-

potato-potato”, dup  cum este

demonstrat 'n figura ce

urmeaz .15

japonezi Suzuki, Kawasaki,

Yamaha $i Honda, precum $i
produc torul american Polaris

au depus contesta#ii 'mpotriva

'nregistr rii m rcii sonore

Harley 'n baza mai multor

motive. Cel mai esen#ial este

c  toate motocicletele de acest

tip utilizeaz  motorul ordinar cu

biele V-TWINS, care emite

sunete identice la toate

motocicletele.

Harley-Davidson Fatboy

15 http://www.bc.edu/bc?org/avp/law/st_org/iptf/articles/ “The trademark registrability of the Harley-Davidson Roar:
a multimedia analysis”, Michael B. Sapherstein, 1998

To#i entuzia$tii care $ofeaz  un

Harley-Davidson consider  c 
sunetul emis de aceste

motociclete este distinctiv $i

cognoscibil. Pute#i 'ntreba orice

motociclist $i  fiecare va spune

un singur lucru: “Nimic nu se

compar  cu sunetul lui Harley-

Davidson”. Cu toate c  sunetul

de baz  este identic la orice

Harley cu motor V-TWINS,

motociclistul poate s  schimbe

tonul sau volumul acestuia,

epuizgnd motorul prin ap sare

pe pedal .

Nou  concuren#i ai lui Harley-

Davidson, inclusiv produc torii

David Makous, un avocat

din Los-Angeles care

reprezenta compania Honda

Motor Co., a declarat:

“Este foarte greu de imaginat o

lume, 'n care sunetul unui

motor 'n func#iune este

un drept exclusiv de

proprietate”. Juri$tii practicieni

din domeniul m rcilor $i-au

exprimat $i ei p rerea:

„Este de ajuns doar ca Harley

s  cg$tige $i to#i produc torii

vor 'nregistra sunetele emise

Honda Shadow Ace 1100

http://www.bc.edu/bc?org/avp/law/st_org/iptf/articles/
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-+ de produsele lor: sunetul

aspiratorului 'n func#iune,

sunetul ma$inii de ras.”

Pe Harley-Davidson 'l a$teapt 

un proces lung, ei vor

demonstra probabil c  nu au

inten#ia de a interzice celorlal#i
produc tori de motociclete

utilizarea motoarelor ordinare

cu  biele V-TWINS. Mai degrab 

Harley vrea s  interzic 
producerea motocicletelor care

emit sunete identice cu Harley,

dar aceste argumente ar

demonstra inutilitatea m rcii

sonore, chiar dac  ea ar fi

'nregistrat , deoarece, utilizgnd

unul $i acela$i motor, toate

motocicletele vor emite sunete

identice.

Legea federal  a SUA privind

m rcile acord  produc torului

dreptul exclusiv de a 'nregistra

marca sa $i de a interzice

concuren#ilor utilizarea ei.

Legea determin  marca drept

orice cuvgnt, denumire, simbol

sau orice combinare a acesto-

ra. Oficiul de Brevete $i instan-

#ele judec tore$ti ale SUA au

interpretat  termentul “simbol”

destul de larg, pentru a putea

acorda protec#ie juridic  $i
m rcilor netradi#ionale de tipul

sunet, culoare, miros. .n
genere, Oficiul de Brevete al

SUA permite 'nregistrarea

m rcilor netradi#ionale care

sunt imprescriptibil distinctive

$i unicale (adic  fanteziste,

arbitrare sau sugestive) sau au

dobgndit un sens secundar 'n
mintea consumatorului. M rcile

netradi#ionale de tipul sunetului

nu erau considerate

imprescriptibil distinctive $i de

aceea, pentru a func#iona ca o

marc , sunetul trebuia s 
indice clar consumatorului

sursa produsului, bazat  pe

utilizarea lui pe pia# .

Aptitudinea consumatorului de

a recunoa$te sensul secundar

al m rcii este foarte important 
'n cauzele de 'nc lcare a

dreptului de marc , deoarece

recunoa$terea m rcii trebuie

s  fie primar , s  existe 'nainte

ca instan#a de judecat  s 
determine dac  marca

concurent  va induce

consumatorul 'n eroare sau nu.

SUMMARY

As a rule, the trademark is perceptible as being a word or a static bidimensional representa-

tion, a design or slogan, images or combinations thereof. The words may be both natural and

artificial. The trademark may also be constituted of geometrical figures or numbers, or combi-

nations thereof. The images may be both abstractionists and reproductions of certain natural

objects. With the technical-scientific progress these types of trademarks are not sufficient to

capture the consumer attention any more, therefore the producers resort to the diversification

of the trademark types in order to enlarge their chances in the competitive fight, thus, during

the last decades there appeared a series of trademarks which are less known by the public and

may be characterized as being nontraditional trademarks. Among them one can outline the

aromas, the sounds, the color, the shape of the product and of the package, the dynamic

images, the configurations, the taste etc.
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Care este obiectul contractului

de franchising? .n toate cazurile

acesta este dreptul de utilizare

a numelui, modalit #ilor  de

conducere a afacerii pe care le

posed  franchisorul $i care

sunt recunoscute pe pia# .

Poate fi dreptul la deservirea

clien#ilor cu utilizarea reclamei

$i a m rcii 'ntreprinderii

franchisor (ca, de exemplu, 'n

sistemul firmelor McDonald’s

sau 'n sistemul magazinelor de

firm  ADIDAS Sport). Poate

constitui de asemenea dreptul

la o construc#ie anumit  $i/sau

tehnologie, care au fost

elaborate de firma franchisor.

Indiferent de sferele de

activitate, 'n care se lucreaz  pe

baz  de franchising, obiectul

contractului 'ntotdeauna 'l
constituie transmiterea

drepturilor $i a posibilit #ilor

efective de conducere a

businessului de care dispune

franchisorul $i pe care nu le are

franchiserul.

Ar fi cazul s  ne 'ntreb m: de ce

franchiserul nu 'mprumut 
tehnologii, spoturi publicitare,

metode de organizare $i de

conducere etc. doar la o simpl 

studiere a acestora, f r  a

semna contracte? De ce sute

de mii de antreprenori sunt de

acord s  pl teasc  franchiso-

rului pentru dreptul de utilizare

a sistemului chiar $i 'n cazurile

cgnd cunosc 'ntregul sistem de

lucru al franchisorului pgn  'n
cele mai mici detalii?

R spunsul la aceste 'ntreb ri

ni-l ofer  no#iunea de

„proprietate industrial ”, care

include un cerc larg de obiecte

de proprietate industrial 
protejate prin lege. Pentru

}NCHEIEREA CONTRACTULUI
DE FRANCHISING (II)

jur. Nina SCHI|CO,
sp. coordonator, Sec\ia Legisla\ie
[i Acte Normative, AGEPI

U   n element important al sistemului de franchising este contractul de franchising.

 Anume acest contract determin  caracterul (i tehnologia rela#iilor franchiserului (i
franchisorului. Din acest motiv, lu'nd decizia de integrare $n business prin

intermediul franchisingului, este necesar s  cunoa(tem con#inutul documentului $n cauz .

Conform legisla#iei $n vigoare, $n Republica Moldova orice contract trebuie s  includ :

a) subiectul (franchisorul (i franchiserul);

b) obiectul;

c) con#inutul acestuia.

(Continuare. $ncep. 'n nr. 2)
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trebuie s  'ncheie un contract

$i s  primeasc  dreptul de

folosire a obiectelor de

proprietate industrial  contra

unei anumite pl #i.

A$adar, 'ncheind un contract de

franchising, trebuie  specificat

mai 'ntgi de toate care obiecte

de proprietate industrial  vor fi

transmise de c tre franchisor

c tre franchiser,  dac  va fi

protejat dreptul la utilizarea lor

$i dac  acestea pot fi obiect al

vgnz rii.

Specificul contractului de

franchising rezid  'n
necesitatea transmiterii c tre

franchiser nu numai a dreptului

sub form  de licen# , dar $i,
nemijlocit, a dreptului de

utilizare a acestuia. .n multe

cazuri este necesar 
transmiterea documenta#iei

tehnice, a instruc#iunilor de

serviciu, livrarea utilajului $i a

materialelor, instruirea

franchiserului pentru 'nsu$irea

metodelor de lucru, acordarea

ulterioar  a consulta#iilor.

Contractul de franchising este

'ncheiat la propunerea venit 
din partea franchisorului,

precum $i a p r#ii
denumite «francheser

potentiale» (franchiserul

poten#ial).

Pentru ca o propunere de

'ncheiere a contractului de

franchising s  fie acceptat , ea

trebuie s  con#in :

Ô business-planul cu

specificarea pentru

producerea si/sau comer-

cializarea de produse

(m rfuri);

Ô prestarea de servicii;

Ô dimensiunile procesului de

produc#ie;

Ô cuantumul remuner rii

angaja#ilor;

Ô veniturile prezumtive;

Ô cuantumul $i destina#ia
investi#iilor suplimentare;

Ô alte condi#ii, la cererea

franchisorului sau franchi-

serului.

Toate propunerile privind

'ncheierea unui eventual

contract de franchising sunt

publicate 'n mass-media sau

comunicate nemijlocit

poten#ialului partener de

afaceri.

Informa#ia despre partenerii

existen#i sau partenerii

poten#iali este culeas  $i

stocat  la Agen#ia de Stat

pentru Protec#ia Propriet #ii
Industriale. Tot aici poten#ialii

parteneri pot solicita informa#ia
necesar  pentru 'ncheierea

ulterioar  a contractului.

Dup  acceptarea propunerii de

franchising $i finisarea

negocierilor preliminare, 'ntre

parteneri intervine contractul de

franchising.

Contractul de franchising

trebuie s  con#in :

a) p r#ile contractante;

b) denumirea, tipul $i

domeniul businessului;

c) cuantumul $i termenele

efectu rii pl #ilor (plata

ini#ial  unic , royalty sau

pl #ile permanente, taxa

pentru reclam );

d) drepturile $i obliga#iile
p r#ilor, inclusiv dup 
expirarea contractului;

e) angajamentul franchiso-

rului de a acorda asisten# 
p r#ii denumite franchiser;

f) specificarea privind

responsabilitatea p r#ilor

pentru neexecutarea sau

executarea neadecvat  a

prevederilor contractului;

g) modul de solu#ionare a

litigiilor;

h) teritoriul pe care va fi

folosit  marca franchi-

sorului;

i) termenul de valabilitate a

contractului, condi#iile de

modificare $i prelungire

sau reziliere a acestuia;

j) sediul, datele bancare $i

semn turile p r#ilor;

k) alte clauze care nu con-

travin legisla#iei.

Contractul de franchising intr 
in vigoare la data semn rii lui

sau la o alt  dat  prev zut  'n
contract. Toate contractele de

franchising, conform Legii cu

privire la franchising,  se

'nregistreaz  la Agen#ia de Stat

pentru Protec#ia Propriet #ii
Industriale. .nregistrarea

contractului de franchising este

'nso#it  de achitarea unei

anumite pl #i care se efectu-

eaz  'n modul stabilit de

Guvern.

Semngnd contractul,

p r#ile '$i asum  anumite

drepturi $i obliga#ii.
Acestea din urm  constituie

con#inutul contractului de

franchising.
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franchiser pot fi 'mp r#ite 'n
dou  categorii diferite. Prima

include obliga#iile franchiso-

rului de a licen#ia drepturile de

proprietate intelectual  $i alte

drepturi  relevante ale

franchiserului pentru a-i

permite utilizarea sistemului

concesionat. A doua categorie

reprezint  obliga#iile de a pune

la dispozi#ia franchiserului

sistemul concesionat pentru ca

acordarea franchisei s  aib 
un efect practic. Cu alte cuvinte,

franchisorul nu numai c -i

acord  franchiserului dreptul

de utilizare a sistemului

concesionat, dar $i 'i face

cunoscut acestuia cum

func#ioneaz  sistemul. Esen#a
contractului de franchising

rezid  deci 'n licen#a acordat 
de franchisor unui franchiser

pentru a utiliza sistemul

concesionat.

Franchisorului i se cere s 
identifice 'n mod precis

drepturile de proprietate

intelectual  diferite de

modalitatea de utilizare a lor de

c tre franchiser.

Drepturile de proprietate

intelectual  sunt stabilite $i

aplicate 'n conformitate cu

legile na#ionale. Deoarece un

franchising de succes depinde

de stabilirea, men#inerea $i,

acolo unde este necesar, de

aplicarea unor drepturi de

proprietate intelectual  viabile,

contractul ar trebui s  specifice

obliga#ia franchisorului de a

men#ine $i a consolida

viabilitatea acestor drepturi. De

asemenea, contractul ar trebui

s  specifice care dintre p r#i va

avea grij  nemijlocit de

respectarea procedurilor

administrative de c tre

autorit #ile locale, lugnd m suri

pentru ap rarea drepturilor de

proprietate intelectual  'n cazul

cgnd ele au fost 'nc lcate.

Este firesc ca franchisorul s -i

asigure franchiserului $i

angaja#ilor s i o preg tire

special  pentru a exploata

sistemul concesionat $i s -i

acorde consulta#ii ulterior, dup 
deschiderea unit #ii
concesionate.

Preg tirea special  poate

include mai multe elemente

privind:

Ô marketingul;

Ô prelucrarea;

Ô repararea;

Ô afacerea 'n general.

O alt  obliga#ie a franchisorului

este asisten#a pentru deschi-

dere. Aceasta presupune c 
franchisorul este responsabil

de aprobarea amplasamen-

tului unit #ii concesionate,

construirea unei cl diri 'n locul

respectiv, 'nfiin#area $i

'nzestrarea cl dirii $i, 'n cele

din urm , de deschiderea

unit #ii concesionate.

De asemenea, o  obliga#ie a

franchisorului este ajutorul

continuu.

,i franchiserul are anumite

drepturi $i obliga#ii. Obliga#iile
franchiserului rezid  'n:

respectarea programului de

dezvoltare, plata diferitelor taxe

prev zute de contractul de

franchising, respectarea

anumitor condi#ii impuse de

c tre franchisor, care ar favoriza

exercitarea controlului calitativ

$i respectarea confiden#ialit #ii
unor informa#ii.

Un alt domeniu 'l constituie

unele prevederi ale contractului

de franchising care se

reg sesc 'n majoritatea

contractelor de afaceri, cum ar

fi cele referitoare la

exclusivitate, la condi#iile de

re'nnoire a contractului,

implica#iile 'nc lc rilor comise,

transfer $i 'ncheiere.

La expirarea  contractului de

franchising, dac  clauzele lui

nu au  fost 'nc lcate, partea

denumit  franchisor are dreptul

preferen#ial de prelungire a

contractului. .n acest caz,

clauzele contractului pot fi

modificate conform 'n#elegerii

dintre p r#i.

P r#ile au dreptul s  cear 
modificarea sau rezilierea

contractului de franchising 'n
caz de:

a) comun acord;

b) 'nc lcare a clauzelor de

c tre una din p r#i;

c) lichidare a unei p r#i ca

persoan  juridic ;

d) falimentare a unei p r#i;

e) pronun#are 'n instan#a de

judecat  a unei hot rgri

privind nulitatea docu-

mentelor de constituire a

unei p r#i;

f) deces al unei  persoane de

r spundere care reprzenta

p r#ile  la 'ncheierea

contractului;

g) 'n alte cazuri prev zute de

legisla#ie $i/sau de

contract.
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CALENDAR

La expirarea contractului de

franchising, precum $i la
rezilierea lui, p r#ile sunt

obligate s   'ntrerup 
activitatea  de 'ntreprinz tor $i,
'n decursul unei luni,

s  informeze despre aceasta

Agen#ia de Stat pentru

Protec#ia Propriet #ii
Industriale.

 .n cazul   cgnd '$i continu 
activitatea  de   'ntreprinz tor

dup  'ncetarea  ac#iunii

contractului  de franchising,

p r#ile  r spund  cu profitul

ob#inut   $i   cu  taxele  vamale

neachitate  de   la   data

expir rii valabilit #ii  contractului

pgn  la data depist rii acestei

'nc lc ri $i sunt  supuse unei

penaliz ri corespunz toare.

Sumele  indicate  se depun 'n
cote egale la bugetul de stat $i
la cel local.

La momentul actual 'n
Republica Moldova exist  mai

multe 'ntreprinderi care

activeaz  'n baza contractului

de franchising. La AGEPI sunt

'nregistrate numai dou 

contracte de acest gen.

.nregistrarea unui asemenea

contract la AGEPI nu produce

efecte juridice pentru

persoanele ter#e 'n cazul

apari#iei unui conflict.

Consider m c  dac  mai multe

'ntreprinderi din Republica

Moldova ar activa 'n baza

contractelor de franchising,

aceasta ar facilita succesul

economic al 'ntreprinderilor, ar

asigura progresul la nivel

micro- $i macroeconomic 'n
general.

SUMMARY

T   his article briefly states the history of franchising and the modality of concluding a

 franchise agreement. The article pursues the aim of familiarizing the economic agents

with this type of agreement, the utilization of which contributes to the increase of the economy

at the micro and macroeconomic level.

La 11 august 1944 s-a n!scut la M!rc!u i, Edine  Victor GHICAV-I, doctor habilitat $n medicin ,

profesor universitar, (ef catedr  farmacie (i farmacologie clinic  a USMF “N. Testemi#anu”,

“Om Emerit” al Republicii Moldova, Laureat al Premiului de Stat al Republicii Moldova.

V. Ghicav'i a publicat peste 330 lucr ri (tiin#ifice,  este autor a 14 brevete de inven#ie, 7 monografii,

4 manuale, 10 $ndrumare de specialitate,7 preparate medicamentoase originale cu ac#iune

antihipotensiv , absorbant , regenerativ  (i citoprotectoare, antimicrobian  (i antifungic .

V. Ghicav'i a $ntemeiat (i implementat farmacologia clinic  $n procesul de instruire a studen#ilor

(i reziden#ilor, precum (i $n sistemul sanitar de ocrotire a s n t #ii din Republica Moldova.
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-    n perioada 24-27 iunie

  2003 la Geneva  au avut

 loc $edin#ele  Grupului de

lucru pentru  elaborarea unui

nou Regulament al Aranjamen-

tului de la Haga privind 'nregis-

trarea interna#ional  a dese-

nelor $i modelelor industriale.

La $edin#ele Grupului de lucru

au participat reprezentan#i ai:

Ô 14 state-membre ale

Aranjamentului de la Haga

(din 33 de state-membre)

(Estonia, Fran#a, Germania,

Grecia, Ungaria, Italia,

Olanda, Republica

Moldova, Romgnia,

Slovenia, Spania, Elve#ia,

Macedonia $i Ucraina);

Ô 11 state observatoare

(Croa#ia, Irlanda, Japonia,

Letonia, Mexic, Norvegia,

Portugalia, Republica

Coreea, Sri Lanka, Suedia

$i  SUA);

Ô 3 organiza#ii interguvernamentale (Oficiul de Desene $i Modele

Benelux (BBDM), Comisia Comunit #ii Europene (CEC) $i Oficiul

de Armonizare pe Pia#a Intern  (OHIM) );

Ô 7 organiza#ii non-guvernamentale.

,edin#ele au fost conduse de Ernesto Rubio (Senior Director OMPI).

Agenda de lucru a inclus urm toarele ac#iuni:

Ô Aprobarea Proiectului Regulamentului Comun conform Actului

din 1999, Actului din 1960, Actului din 1934 ale Aranjamentului de

la Haga privind 'nregistrarea interna#ional  a desenelor $i

modelelor industriale (documentele H/WG/2  $i H/WG/2Add).

Ô Aprobarea Proiectului Instruc#iunilor Administrative de aplicare a

Aranjamentului de la Haga (documentele  H/WG/4 $i  H/WG/5).

.n conformitate cu Programul $i Bugetul OMPI pentru perioada 2002-

2003 la Subprogramul 07.2 se prevede “.....prin intermediul unui grup

de lucru de completat Regulamentul adoptat la Conferin#a
Diplomatic   din iulie 1999 $i de elaborat propuneri la Regulamentul

conform Actului din 1934 $i Actului din 1960”.

Directorul General al OMPI a creat un grup de lucru pentru a elabora

Proiectul Regulamentului Comun conform Actului din 1999, Actului

din 1960 $i Actului din 1934 ale Aranjamentului de la Haga.

Actul din 1999 va fi implementat dup  ce $ase # ri vor depune

documente de ratificare, dintre care cel pu#in trei vor corespunde

ELABORAREA REGULAMENTULUI
COMUN AL ARANJAMENTULUI
DE LA HAGA

dr. Simion LEVI|CHI,
[ef Sec\ie Modele [i Desene Industriale
AGEPI
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-. cerin#elor specificate 'n Articolul

28(2) al Actului din 1999. .n
prezent opt state au ratificat

Actul din 1999: Estonia,

Islanda, Republica Moldova,

Romgnia, Slovenia, Elve#ia,

Ukraina, Kgrggstan. Dou  din

aceste state (Elve#ia $i
Slovenia) corespund cerin#elor

specificate 'n Articolul 28(2) al

Actului din 1999.

.n prezent sistemul de la Haga

este administrat de Actul din

1934 $i Actul din 1960. De

'ndat  ce va fi implementat $i
Actul din 1999, trei Acte diferite

urmeaz  s  fie administrate de

Biroul Interna#ional privind

'nregistrarea interna#ional  a

desenelor $i modelelor

industriale.

Trei Acte ale Aranjamentului de

la Haga sunt completate de

dou  seturi de Regulamente:

Ô Regulamentul Actului din

1999, adoptat la Conferin#a
Diplomatic   din 2 iulie

1999;

Ô Regulamentul Actului din

1960 $i al Actului din 1934,

revizuit la 1 ianuarie 2002.

.n contextul celor men#ionate

mai sus este evident 
necesitatea de a elabora un

Regulament Comun al

Aranjamentului de la Haga.

.n documentul H/WG/2 se

prezint  Proiectul Regula-

mentului Comun conform

Actului din 1999, Actului din

1960 $i Actului din 1934 ale

Aranjamentului de la Haga.  Ca

baz  este luat Regulamentul

Actului de la Geneva din 1999

al Aranjamentului de la Haga

privind 'nregistrarea interna-

#ional  a desenelor $i

modelelor industriale $i se

propune adoptarea unui

Regulament Comun conform Actului din 1999, Actului din 1960 $i
Actului din 1934 ale Aranjamentului de la Haga.

De men#ionat c  o serie de modific ri au un caracter redac#ional:

Ô formul rile de tipul “# rile desemnate conform Actului din 1999”

sunt completate astfel: Actului din 1999, Actului din 1960, Actului
din 1934”.

Ô dac  unele prevederi sunt numai pentru # rile care au semnat

actul din 1999, atunci se include 'n text “*-rile desemnate
conform Actului din 1999”.

Modific ri esen#iale se propun la Regulile 18 $i 26:

Regula 18  - Notificarea despre refuz

.N PREZENT SE PROPUNE

a)   Notificarea despre refuz a

'nregistr rii interna#ionale

poate fi trimis  timp de $ase

luni de la data cgnd Biroul

Interna#ional  a expediat o copie

a publica#iei 'nregistr rii

interna#ionale

b)   Oficiile care examineaz  'n
fond pot trimite o declara#ie pe

numele Directorului General ca

perioada men#ionat  'n
alineatul a) s  fie prelungit 
pgn  la 12 luni

Notificarea despre refuz a

'nregistr rii interna#ionale

poate fi trimis  timp de $ase

luni de la publicarea

'nregistr rii interna#ionale 'n
conformitate cu Regula 26(3)

b)  Oficiile care examineaz  'n
fond pot trimite o declara#ie pe

numele Directorului General,

dac  sunt desemnate conform

Actului din 1999, ca perioada

men#ionat  'n alineatul a) s  fie

prelungit  pgn 
la 12 luni

Regula 26  - Buletin

.N PREZENT SE PROPUNE

3)   Biroul Interna#ional trimite

la Oficiul fiec rei p r#i
contractante copii ale

Buletinului. Fiecare Oficiu

prime$te gratis cgte dou  copii

ale Buletinului.......

Buletinul va fi publicat pe

websiteul  Organiza#iei. Data

cgnd va fi publicat Buletinul pe

websiteul  Organiza#iei va fi

comunicat  pe cale electronic 
la fiecare Oficiu. Aceast 
comunicare va 'nlocui

trimiterea Buletinului, ceea ce

'nseamn  c  Buletinul va fi

primit de fiecare Oficiu la data

comunic rii trimise.

.n compara#ie cu Regulamentul Actului din 1999, a fost inclus un

capitol nou:
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-. CAPITOLUL 8: Cererile depuse

exclusiv sau par#ial conform

Actului din 1934 $i 'nregistrarea

lor interna#ional .

.n cadrul $edin#elor au fost

discutate documentele H/WG/2

$i H/WG/2Add $i aprobat

Proiectul Regulamentului

Comun al Aranjamentului de la

Haga. De asemenea s-au

discutat $i aprobat

Instruc#iunile Administrative de

aplicare a Aranjamentului de la

Haga (H/WG/4 $i  H/WG/5).

Grupul de lucru a propus ca

Adunarea General  a

Aranjamentului de la Haga s 
decid  care va fi data de intrare

'n vigoare a Regulamentului

Comun. Aceast  dat  poate fi 1

aprilie 2004 sau prima zi a lunii

urm toare dup  ce intr  'n
vigoare Actul din 1999.

De asemenea, Adunarea

General  a Aranjamentului de

la Haga va trebui s  adopte

urm toarea decizie: dup 
intrarea 'n vigoare a Regula-

mentului Comun, ultimul

trebuie s  'nlocuiasc  Regula-

mentul  Actului din 1999, Actului

din 1960 $i Actului din 1934.

La Adunarea General  a

Aranjamentului de la Haga se

vor aproba $i dispozi#iile
tranzitorii expuse 'n paragraful

15 al documentului H/WG/3. .n
paragraful 15 al documentului

H/WG/3 se men#ioneaz  c :

Ô orice cerere interna#ional 
sau alt  comunicare

recep#ionat  de Biroul

Interna#ional p n# la data

intr rii 'n vigoare a Regula-

mentului Comun va fi

examinat  'n corespundere

cu prevederile Regulamen-

tului Actului din 1960 $i
Actului din 1934;

Ô orice cerere interna#ional  sau alt  comunicare recep#ionat  de

Biroul Interna#ional dup#  data intr rii 'n vigoare a

Regulamentului Comun va fi examinat  'n corespundere cu

prevederile Regulamentului Comun (inclusiv materialele

referitoare la 'nregistr rile interna#ionale cu o dat  de prioritate

anterioar  datei de intrare 'n vigoare a Regulamentului Comun).

CONCLUZII:

1. Componen#a Grupului de lucru (25 state $i 10 organiza#ii inter- $i
non-guvernamentale) denot  o cre$tere a interesului fa#  de

'nregistrarea interna#ional  a desenelor $i modelelor industriale.

2. Este binevenit  elaborarea Regulamentului Comun conform

Actului din 1999, Actului din 1960 $i Actului din 1934 ale

Aranjamentului de la Haga privind 'nregistrarea interna#ional  a

desenelor $i modelelor industriale.

3. Elaborarea Regulamentului Comun va duce la majorarea

num rului de state care vor adera la Aranjamentul de la Haga $i
ca rezultat va cre$te num rul solicitan#ilor care vor folosi priorit -

#ile acestui sistem de protec#ie a desenlor $i modelelor industriale.

4. Majorarea num rului de state membre ale Aranjamentului de la

Haga (inclusiv # rile CSI) va face mai atractiv  'nregistrarea

interna#ional  a desenelor $i modelelor industriale pentru

solicitan#ii din Republica Moldova.

5. Dup  intrarea 'n vigoare a Regulamentului Comun, AGEPI ca

Oficiu care examineaz  'n fond, fiind desemnat conform Actului

din 1999, urmeaz  s  trimit   o declara#ie pe numele Directorului

General OMPI, solicitgndu-i ca  perioada  de emitere a Notific rii

de refuz s  fie prelungit  pgn  la 12 luni de la data public rii.

SUMMARY

In the period of June 24-27, 2003 in Geneva took place a

session of the Working group on elaboration of a new

Regulations of Hague Agreement on International Registra-

tion of Industrial Designs.

The composition of the Working Group (25 states and 10

interstate and non-governmental organizations) showed an

escalating interest in international registration of industrial

design.

Nowadays, the Hague system is administered by the Act of

1934 and Act of 1960. From the moment of implementation

of the Act of 1999 all three Acts should by administered by

the International Bureau for international registration of

industrial designs. In the above mentioned context it is an

evident necessity to elaborate a Common Regulations of the

Hague Agreement on International Registration of Indus-

trial Designs.
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C   entrele Regionale

 pentru Promovarea

Protec#iei Propriet #ii
Industriale, 'nfiin#ate pe baza

semn rii unei conven#ii de

colaborare 'ntre OSIM $i unele

institu#ii locale, au 'ndeplinit, 'n
principal, sarcinile prev zute 'n
domeniul promov rii protec#iei

P.I. $i a unor servicii ale OSIM,

dezvoltgnd 'n acela$i timp o

serie de servicii proprii pentru

clientela din zonele acoperite.

.n perioada relativ scurt  (2-3

ani) de la 'nceperea efectiv  a

activit #ii, lucr torii centrelor au

acumulat informa#ia  transmis 
fie de la OSIM, fie direct de la

lectorii delega#i la diverse

seminarii, conferin#e sau

reuniuni interna#ionale,

referitoare la activit #ile pe care

centrele similare din Uniunea

European  le desf $oar  'n
beneficiul industriei $i

comunit #ilor locale.

Aceste informa#ii, din care se disting cele de  dezvoltare a unor servicii

cu valoare ad ugat  de c tre fiecare centru 'n parte, au fost de la

'nceput receptate de conduc torii institu#iilor gazd  ca  posibile surse

de venituri pentru care trebuie s  investeasc  $i de aceea au investit

'n oameni, tehnic , spa#ii, fiind totodat  con$tien#i de faptul c 
sensibilizarea este un proces destul de greu $i de lung  durat .

Astfel, 'n prezent numai 3 centre sunt autofinan#ate (Maramure$,
Mure$, Covasna-Harghita), 5 par#ial autofinan#ate (Ia$i, Craiova,

Bra$ov, Constan#a, Timi$), 6 sus#inute total de c tre institu#iile gazd 
(Bistri#a, Br ila, Bac u, Suceava, Bihor, Gala#i).

Anul 2002 poate fi caracterizat ca un an al unor schimb ri importante

'n peisajul propriet #ii industriale, generate de modific ri $i complet ri

ale legisla#iei 'n domeniul P.I., de deschidere a por#ilor ader rii OSIM

la Conven#ia Brevetului European, de continuare a sprijinului pentru

consolidarea activit #ii centrelor regionale, de reorganizare a

camerelor de comer# $i industrie partenere ale OSIM, de dialog

permanent cu Camera Na#ional  a Consilierilor 'n Proprietate

Industrial .

Activitatea de coordonare a avut 'n vedere aceste schimb ri

$i s-a axat pe transmiterea la timp a informa#iilor $i a impus ca teme

de discu#ii, 'n cadrul seminariilor $i conferin#elor organizate

de c tre centre, tematici legate de acestea. .n anul 2002, activitatea

centrelor regionale coordonate de OSIM se poate analiza

pe urm toarele direc#ii, avgnd la baz  cifrele din rapoartele

ACTIVITATEA CENTRELOR REGIONALE
PENTRU PROMOVAREA PROTEC|IEI
PROPRIET+|II INDUSTRIALE, COORDONATE
DE OSIM

Florin POPA,
Coordonator Activitate Centre, OSIM
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mise, precum $i statisticile

OSIM pe obiecte ale P.I.:

A. Activitatea promo#ional 

B. Activitatea de sensibilizare

C. Activitatea tehnic  curent 

D.  Activitatea de perfec#ionare

a lucr torilor centrelor

E. Rela#ia cu OSIM

A.  Activitatea
promo*ional- a
centrelor, incluz1nd
promovarea
materialelor OSIM

In cadrul acestei activit #i
fiecare Centru a desf $urat o

serie de ac#iuni concretizate 'n
urm toarele realiz ri:

Ô s-au conceput 26 tipuri de

pliante, multiplicate intr-un

num r total de 12400

exemplare, din care au fost

distribuite cu diverse ocazii

10267;

Ô s-au primit din partea OSIM

un num r de 1549 pliante

$i bro$uri din care au fost

distribuite 1549. S-a avut 'n
vedere aprovizionarea

centrelor cu materiale

promo#ionale OSIM, 'ntr-un

num r mai restrgns decgt

cu un an 'n urm , iar

bro$urile cu legisla#ia nu

s-au mai tip rit datorit 
perioadei mult prea lungi 'n
care s-a modificat legisla-

#ia. Vechile centre, fiind

oarecum ocolite datorit 
epuiz rii stocului de pliante

$i bro$uri cu legisla#ia $i

schimb rii politicii OSIM de

producere $i multiplicare a

acestui tip de bro$uri, au formulat solicit ri clare pentru conti-

nuarea public rii $i transmiterii bro$urilor cu legile $i

regulamentele de aplicare;

Ô s-a vorbit despre activitatea centrelor $i despre protec#ia
obiectelor de proprietate industrial  'ntr-un num r de 211 (208 'n
2001) apari#ii 'n presa scris  $i audio-vizual ;

Ô participarea centrelor regionale la un num r sporit de expozi#ii
(37 fa#  de 26 'n 2001) locale sau centrale cu stand propriu sau

al institu#iei gazd , standurile fiind vizitate de un num r de 7295

persoane, cu mult mai mare decgt num rul de 1797 vizitatori

'nregistrat 'n 2001;

Ô o parte din centre $i-au creat propriile pagini Internet, adresele

lor fiind accesate din ce 'n ce mai frecvent;

Ô toate cele 14 centre beneficiaz  de adres  e-mail;

Ô transmiterea la OEB a datelor despre centre $i apari#ia bro$urii

PATLIB tip rit  de OEB 'ntr-un format nou $i cuprinzgnd dou 
capitole, respectiv Centrele regionale pe lgng  oficiile # rilor

membre la Conven#ia Brevetului European $i Centrele regionale

coordonate de oficiile # rilor candidate la aderarea la CBE, a

reprezentat o bun  promovare a centrelor $i pe plan interna#io-

nal. De remarcat c  aceast  bro$ur  a fost distribuit  gratuit,

'ntr-un tiraj important, cu ocazia conferin#ei anuale PATLIB-2002

din Sicilia.

Dac  'n cadrul acestor activit #i sunt reprezentate majoritatea

centrelor, men#ion m:

Ô Baia Mare cu: experimentul “Bursa inven#iilor” 'n colaborare cu

CCI Maramure$, Societatea inventatorilor din Romgnia, filiala

Baia Mare $i Universitatea de nord Baia Mare, cel mai bun site

Internet, cel mai bun raport trimestrial $i anual, s-a f cut

cunoscut deja $i pe plan interna#ional, fiind inclus 'ntr-un proiect

finan#at de U. E. pentru dezvoltarea aptitudinilor in domeniul P.I.

pentru IMM-uri $i realizgnd un manual de training conceput 'n 4

limbi (romgn , englez , german  $i maghiar ). De asemenea

prezentarea activit #ii CR3PI Maramure$ la 'ntglnirea bilateral 
romgno-ungar  pe probleme ale centrelor vecine a ar tat o bun 
preg tire $i calit #i incontestabile de lectori. Noul site 'mbun t #it,
avgnd $i varianta 'n limba englez , poate fi un model $i pentru

celelalte centre $i reprezint  un mod actual de a fi prezen#i $i
accesabili 'n lumea internau#ilor, precum $i pentru participarea la

PATLIB 2002 $i recomandarea adresat  celorlalte centre de a

participa la acest gen de manifest ri.

Ô Timi$ul cu: 5 lucr ri cu tematic  din domeniul P.I. multiplicate $i
difuzate 'n 100 exemplare; organizarea celei de-a doua edi#ii a
Trofeului creativit #ii 'n jude#ul Timi$, participarea cu o

interesant  prezentare la 'ntglnirea bilateral  romgno-ungar ;
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-. Ô Oradea cu contribu#ia la

organizarea $i

desf $urarea 'ntglnirii

bilaterale romgno-ungare,

participarea la PATLIB 2002

cu 3 persoane;

Ô Craiova cu: 'ndrumarea $i
recomandarea unor

inventatori pentru a

participa la salonul

inven#iilor Geneva (doi

inventatori medalia#i) $i la

cel de la Bruxelles (un

inventator medaliat);

Ô Constan#a cu: participarea

la EPIDOS $i EPOLINE

Day-Copenhaga 2002 $i

pentru multitudinea de

seminarii organizate, fie cu

ocazia unor expozi#ii locale,

fie pentru oamenii de

afaceri din Constan#a. De

asemenea pentru st ruin#a
de a men#ine tradi#ia
organiz rii seminariilor

na#ionale 'n fiecare an, f r 
'ntrerupere, timp de 9 ani $i
pentru 'n#elegerea necesi-

t #ii promov rii inventa-

torilor locali la tgrgurile

interna#ionale de inven#ii;

Ô Covasna cu: activitatea

intens  desf $urat  cu

succes pentru acoperirea a

dou  jude#e, statisticile

OSIM ar tgnd cre$teri ale

depuneri cererilor 'n
ambele.

B.  Activitatea
de sensibilizare,
con/tientizare
/i formare a
comunit-*ilor locale
'n spiritul protec*iei P.I.

.n cadrul acestora se 'nscriu

activit #i precum:

Ô vizite la agen#i economici cu prezent ri ale necesit #ii protec#iei

P.I.. Au fost vizitate un num r de 607 'ntreprinderi de toate

categoriile, dublu fa#  de 2001;

Ô au fost organizate $i s-au desf $urat un num r de 39 seminarii,

din care 24 f r  prezen#  OSIM la care au asistat un num r de

2078 participan#i, fa#  de 1314 'n 2001;

Ô au fost organizate cursuri de ini#iere  care s-au desf $urat pe

diverse durate: de la ore la un an (pentru studen#i).

La acest gen de activit #i au contribuit practic toate centrele, plusuri

'nregistrgnd:

Ô Gala#i, datorit  continu rii Programului de formare permanent  a

mediului de afaceri $i universitar g l #ean proiectat de centru pe

durata a 2 ani, cu cgte 2 edi#ii 'n 2001 $i 2002;

Ô Timi$ pentru varietatea de cursuri $i grupuri de auditori;

Ô Suceava pentru ini#iativa de a organiza tab ra na#ional  de inven#ii
pentru elevi $i studen#i la Poiana Bra$ov $i pentru organizarea $i
desf $urarea Salonului de inventic  Gaudeamus cu prima

sec#iune pentru inventatori tineri, precum $i pentru sus#inerea

permanent  a clubului de inventic  Gaudeamus din Suceava;

Ô Ia$i pentru foarte buna organizare a Salonului Interna#ional de

Inventic , pentru participarea la manifest ri interna#ionale ca:

Tesla Fest 2002-Novi-Sad, INFOINVENT-Chi$in u, Salonul

Interna#ional ARHIMEDE-Moscova, promovarea a 34 inven#ii la
Salonul de la Bruxelles, precum $i pentru promovarea cu succes

a activit #ii CR3PI;

Ô Mure$ pentru num rul mare de vizite la agen#i economici $i
punerea la dispozi#ia acestora a unui num r mare de bro$uri $i
pliante OSIM.

C. Activitatea  tehnic- curent- a centrelor

Concomitent cu activitatea de promovare desf $urat , prezen#a
lucr torilor centrului la sediu a fost extrem de util  'nregistrgnd:

Ô un num r de 2176 clien#i din toate categoriile (elevi, studen#i,
salaria#i, pensionari, $omeri);

Ô pentru aceast  diversitate de clien#i s-a consumat un num r de

3260 h consultan#  primar , practic dublu fa#  de anul 2001;

Ô s-au distribuit un num r de 1267 formulare de cereri de protec#ie,

practic men#ingndu-se cifra din 2001 $i au primit 'ndrum ri 'n
leg tur  cu completarea formularelor 404 clien#i;

Ô s-a efectuat un num r redus de cercet ri documentare simple din

BOPI sau de pe CD-uri;
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-. Ô a crescut num rul de

solicit ri pentru cercet ri

documentare complexe la

OSIM de la 85 'n 2001 la

112, 'n special pe m rci;

Ô centrele gestioneaz  un

num r de 25 baze de date

proprii;

Un capitol interesant al

rapoartelor 'l reprezint  rela#ia
cu consilierii.  Astfel, s-au

'nregistrat:

Ô 109 de solicit ri din partea

centrelor pentru servicii ale

consilierilor, fa#  de 39 'n
2001;

Ô 30 solicit ri servicii centre

din partea consilierilor

(sc dere de la 35);

Ô 271 solicit ri servicii

consilieri din partea

clien#ilor centrelor, sau altfel

spus centrele au contribuit

$i la orientarea solicitan#ilor

c tre consilieri. Cre$terea

este de 6 ori.

De/i cifrele nu sunt nici pe

departe apropiate de practica

european-, structura acestor

solicit ri arat  c  exist 
colaborare $i c  trebuie lucrat

in continuare pe aceast  linie.

Formularul de raport trimestrial

$i anual con#ine o serie de

rubrici privind coresponden#a
centrelor cu clien#ii efectuat 
prin scrisori, fax-uri, e-mail-uri,

telefoane. Trebuie remarcat

faptul c  nu toate centrele au

posibilitatea s  contorizeze sau

s  'nregistreze separat 'n
contul centrului toate telefoa-

nele, e-mail-urile $i fax-urile,

acestea fiind puse 'nc  la

dispozi#ie de c tre institu#ia pe

lgng  care func#ioneaz ;

Ô   un alt alineat pentru raport 'l reprezint  Cererile depuse la OSIM,

defalcate pe Inven#ii/M rci/DMI, specificat f r  echivoc, acolo unde

este cazul. La aceasta rubric  s-au avut 'n vedere numai acele cereri

despre care centrul a $tiut de la solicitan#ii serviciilor sale c  au fost

depuse la OSIM. Cifrele pot fi 'n realitate mult mai mari. A$adar au

fost depuse cu $tiin#a centrelor un num r de 75 CBI/ 422C+M/182

CDMI (94 CBI/ 234 CM/ 269 DMI 'n 2001). Se constat  un interes mai

mare pentru m rci.

O men#iune deosebit  trebuie f cut  pentru modul rapid $i constant

cu care '$i caut  clien#ii CR3PI Mure$ $i de asemenea pentru

insisten#a cu care solicit  tot mai multe materiale promo#ionale ale

OSIM pentru a le distribui clientelei. Acesta, a$a cum prezint  'n
raport, a reu$it s  conving  clientela s  depun  la OSIM 6 CBI, 103

C.M, 697 CDMI, 'nregistrgnd cel mai rapid progres dintre toate

centrele.

D. Activitatea de perfec*ionare a lucr-torilor centrelor

Dup  programul intensiv de preg tire la care au participat

reprezentan#ii  tuturor  centrelor, la 'nceputuri, acestea au fost invitate

s  participe 'n fiecare an la manifest rile care au avut drept scop

cre$terea nivelului cuno$tin#elor $i competen#ei lucr torilor, cele mai

importante 'n 2002 fiind:

Ô Seminarul OMPI pentru 'ntreprinderile mici $i mijlocii, desf $urat

la Poiana Bra$ov, unde au participat reprezentan#i ai  centrelor

din Baia Mare, Oradea, Bistri#a, Br ila, Ia$i, Suceava, Gala#i,
Mure$, Bac u, Bra$ov, Covasna, Constan#a;

Ô Reuniunea anual  PATLIB-Sicilia 2002 la care au participat

reprezentan#ii centrelor din Oradea,Maramure$, Covasna;

Ô Seminarul de P.I. edi#ia a 9-a Mamaia-2002;

Ô Seminarul “Aspecte teoretice $i practice ale protec#iei m rcilor 'n
Romgnia” Mamaia;

Ô Seminarul OEB “Accesul Romgniei la CBE” Bucure$ti, la care au

participat centrele din Ia$i, Covasna, Bra$ov;

Ô reuniunea Epidos-Copenhaga-2002 la care a participat Centrul

din Constan#a.

De asemenea, la actualizarea cuno$tin#elor au mai contribuit:

Ô consultarea tuturor publica#iilor OSIM $i 'n special a RRPI;

Ô r spunsurile date de speciali$tii OSIM 'ntreb rilor adresate de

centre;

Ô consultarea materialelor OEB $i OMPI transmise de OSIM

fiec rui centru, cuno$tin#ele astfel dobgndite fiind transmise

clien#ilor;
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-. Ô participarea efectiv  a lucr torilor centrelor la seminariile $i

'ntglnirile cu comunit #ile locale de afaceri, universitare sau de

inventatori, la care au participat speciali$ti OSIM, pe anumite

probleme, au reprezentat ocazii de perfec#ionare $i pentru

lucr torii centrelor.

Toate aceste activit#%i au contribuit finalmente la cre&terea

semnificativ# a num#rului de cereri provenite din jude%ele )n care

exist# centre, ponderea jude#elor cu centre 'n totalul 'nregistr rilor la

OSIM avgnd evolu#ia prezentat  'n diagrama de mai jos.

Dac  anterior anului 2000, an

ce a marcat 'nceperea activit #ii
efective a centrelor regionale,

ponderea cererilor din acelea$i

jude#e era de numai 28,89%,

consider m c  activitatea

centrelor, a OSIM, dar $i a
consilierilor a contribuit 'n mod

sigur la cre$terea 'nregistrat  'n
2002, respectiv 35,62% din

total.

Configura#ia clasamentului

primelor 10 jude#e furnizoare

de cereri de protec#ie
'nregistrate la OSIM s-a

schimbat odat  cu apari#ia $i
func#ionarea centrelor, dup 
cum urmeaz :

Ô  La cererile de brevet de

inven#ie:

Dup  cum se observ , Ia$ul a

r mas pe primul loc $i prezint 
o cre$tere semnificativ , toate

celelalte jude#e $i-au schimbat

pozi#iile, unele ie$ind din

primele 10 (C l ra$i, Ilfov,

Arge$, Gala#i, Bra$ov), iar din

cele f r  centre regionale

men#ingndu-se numai 3

(Neam#, Cluj, Prahova). Cifrele

ata$ate arat  cre$teri

importante care sunt  justificate

$i de activitatea sus#inut  a

centrelor.

Ô   .n domeniul cererilor de

'nregistrare a m rcilor, situa#ia
'n 2002 fa#  de 1999 se

prezint   astfel:

Dup  cum se vede, Bihorul a

r mas pe primul loc $i $i-a

triplat num rul de cereri, iar

toate celelalte jude#e $i-au

multiplicat de mai multe ori

num rul de cereri. Interesant

este c  aceste diagrame arat 
o situa#ie care nu se reg se$te

7 jude#e (litere mari) din 10 au centre in 2002
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-. la celelalte obiecte ale propriet #ii industriale. Primele 10 jude#e sunt

acelea$i, locul pe care-l ocup  'n ierarhie s-a modificat, cu excep#ia
Bihorului. Jude#ul Gala#i cu 211 cereri sare de pe locul 10 'n 1999 pe

locul 4 'n 2002. Timi$ul cade de pe locul 2 'n 1999, pe locul 3 'n
2002, de$i marcheaz  o cre$tere de la 132 cereri 'n 1999, la 221

cereri 'n 2002. Toate celelalte jude#e au 'nregistrat cre$teri

spectaculoase.

Ô   Situa#ia cererilor de

'nregistrare a desenelor $i

modelelor industriale arat 
schimb ri clare de ierarhie:

Jude#ul Bistri#a-N s ud, de$i

a ocupat locul 1 'n 1999, 'n
2002 nu mai figureaz  printre

primele 10 jude#e. Jude#ul

Mure$ nu intra 'n primele 10 'n
1999, iar 'n 2002 ocup  locul

1. Se observ  c  'n anul 2002,

'n ierarhia primelor 10 jude#e,

cele care au centre regionale

sunt 6, demonstrgnd 'n acest

fel c  ierarhia a fost

modificat  'n primul rgnd

datorit  activit #ii mai intense

pentru sensibilizare

desf $urat  de acestea.

Cu toate acestea, num rul de

'nregistr ri la nivel de #ar  este

departe de poten#ialul existent

'n fiecare jude#.

Este de remarcat c  aceste

diagrame nu cuprind date

despre contribu#ia
Bucure$tiului $i nici nu era

necesar pentru analiza f cut .

Este totu$i important

a vedea cum se   prezint 
situa#ia la nivel de #ar ,

'mp r#it  pe obiecte ale

propriet #ii industriale $i pe

trei mari categorii de unit #i
administrative: Municipiul

Bucure$ti, jude#e cu centre

regionale, jude#e f r  centre

regionale:

Dup  cum se vede, singurul

grup care a 'nregistrat cre$teri

constante la capitolul cereri de

brevet de inven#ie, 'n fiecare an

este grupul jude#elor cu centre

regionale, anul 1999 fiind

consemnat ca anul de 'nfiin#are

a primelor centre.

6 judete (litere mari) din 10 au centre in 2002 
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7 din 10 au centre din 2002
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-. .n ceea ce prive$te num rul de cereri de 'nregistrare m rci provenite

din diverse grupuri de unit #i administrative se constat  cre$teri

anuale la fiecare grup.

Statistica 'nregistr rilor cererilor

de protec#ie a DMI arat  acela$i
tip de cre$tere constant  a

num rului de cereri provenite

din grupul jude#elor cu centre

regionale.

Totu$i, la desene $i modele

industriale, cifrele arat  'nc  o

mare necesitate de sensibi-

lizare, de c utare a unor solu#ii
comune cu centrele din jude#ele

respective, pentru ca orice

produc tor s  $tie c  are

posibilitatea s -$i protejeze

propriile crea#ii 'n domeniul

aspectului exterior al produselor

sale. Semnalele din rapoartele

trimestriale $i anuale ale

centrelor sugereaz  faptul c  nu

sunt efectiv respectate drepturile

asupra desenelor $i modelelor

'nregistrate $i c   nu sunt

suficient cunoscute hot rgri ale

tribunalului 'n litigii de 'nc lcare

a drepturilor.

E.  Sprijinul acordat
de OSIM

.n perioada analizat  OSIM a

'ncercat s  se achite de

obliga#iile ce-i revin din

conven#ie $i se poate spune c 
a reu$it 'n cea mai mare parte.

.n ceea ce prive$te obliga#ia de

a face cunoscut  existen#a
centrelor, cu excep#ia realiz rii

pliantului de promovare a

tuturor centrelor, a realizat tot ce

$i-a propus, 'ncadrgndu-se 'n
bugetul stabilit $i aprobat.

Astfel:

Ô a organizat o serie de

manifest ri interne din

categoria simpozioanelor,

seminariilor, conferin#elor

la care a invitat $i o serie

de speciali$ti din str in tate;

Din analiza cifrelor de pe fiecare an, se poate concluziona c  dac  'n

1999 num rul total de m rci provenite din provincie nu atingea

num rul cererilor depuse de Bucure$ti, iar num rul cererilor provenite

din jude#ele cu centre nu atingea jum tate din totalul depus de

Bucure$ti, 'n anul 2002, num rul de cereri provenite din provincie

dep $e$te cu 28% num rul cererilor provenite din Bucure$ti, iar

grupul jude#elor cu centre regionale se apropie sim#itor prin num rul

de cereri de cel al municipiului Bucure$ti. El reprezint  77,6% din

num rul cererilor depuse din Bucure$ti 'n 2002.

Se poate constata un lucru interesant si anume c , de$i num rul total

de cereri de 'nregistrare marc  a crescut continuu, ponderea

num rului de cereri venite din jude#ele cu centre a crescut de la

27,23% in 1999, la 33,9% 'n 2002. Acest lucru demonstreaz  o

activitate mult mai sus#inut  'n aceste jude#e.

Cereri brevet pe categorii de unit #i administrative
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-. Ô a transmis la timp

materialele $i invita#iile
c tre centre pentru

participare la reuniuni

bilaterale sau

interna#ionale 'n domeniu;

Ô a orientat tematicile de

dezbateri propuse de c tre

centre spre modific rile $i

complet rile legisla#iei 'n
domeniu;

Ô a transmis prompt toate

informa#iile culese despre

centre regionale din alte

# ri $i a transmis de

asemenea informa#ia c  'n
pagina OEB au ap rut

lucr rile lectorilor de la

unele evenimente  anuale

PATLIB, EPIDOS;

Ô a pus la dispozi#ia centrelor

o list  cu site-uri de interes

pentru documentare $i

informare;

Ô a participat practic la toate

ac#iunile ini#iate de centre

la care s-a cerut prezen#a
OSIM;

Ô a participat la ac#iuni

desf $urate de centre,

constatgnd buna preg tire

$i calit #ile de lectori ale

colegiilor din centre;

Ô a organizat la Bucure$ti
prima 'ntglnire a tuturor

centrelor regionale 'n data

de 27 februarie la sediul

OSIM $i  'n aceea$i zi $i
'ntglnirea cu reprezentan#i
ai Camerei Na#ionale a

Consilierilor 'n P.I.;

Ô la reuniunea anual 
PATLIB-2002, Directorul

General OSIM a prezentat

lucrarea de sintez ,

“CRPPPI din Romgnia - o

provocare pentru

comunit #ile locale”, cu

apari#ie ulterioar  'n volum;

Ô a colectat rapoartele trimestriale ale centrelor $i le-a analizat.

Formularul de raportare a fost $i r mgne un ghid pentru

viitoarele activit #i ale centrelor, completarea tuturor rubricilor

reprezint  'n fapt o #int  pentru fiecare centru.

F.  Concluzii

Din analiza activit #ii centrelor regionale pe anul 2002 se pot

desprinde o serie de concluzii:

Ô 'ntreaga activitate de sensibilizare depus  de centre a adus

rezultate evidente 'n cre$terea num rului de cereri de protec#ie
provenite din jude#ele 'n care acestea func#ioneaz ;

Ô apreciem c  num rul ar fi putut fi mai mare dac  perturb rile din

sistemul camerelor de comer# nu ar fi atins $i centrele. .n finalul

anului, camerele de comer# au  devenit mult mai interesate de

dezvoltarea unor noi servicii tarifate, inclusiv 'n domeniul proprie-

t #ii industriale, activitate pe care 'n marea majoritate a cazurilor

au subven#ionat-o, 'n#eleggnd c  aceast  subven#ie este pentru

viitor, iar o serie de camere de comer# $i-au propus o rela#ie mult

mai dinamic  cu OSIM 'n dezvoltarea unor noi servicii;

Ô avgnd 'n vedere c  'n prezent centrele nu sunt abilitate a da

num r de 'nregistrare OSIM, num rul de cereri depuse la OSIM,

ca rezultat al activit #ii centrelor, reprezint  o cifr  aproximativ ,

deoarece se ob#ine numai prin bun voin#a clientului centrului,

respectiv dac  acesta dore$te s  comunice centrului dac  a

'nregistrat sau nu cererea la OSIM;

Ô rela#ia cu OSIM nu a fost perfect  (critic  pentru lipsa de

solicitudine a OSIM fa#  de cererile venite din partea centrelor de

a primi 'n continuare bro$uri cu legile P.I. $i regulamentele de

aplicare ale acestora, pentru lipsa unor r spunsuri rapide la

unele solicit ri privind dotarea cu calculatoare si cu alte facilit #i);

Ô rela#ia centre-consilieri, de$i a  'nregistrat unele asperit #i,
'ncepe s  se 'ndrepte spre normalitate. (Clien#ii cei mai fideli ai

centrelor din UE sunt consilierii, deoarece tehnica cea mai

modern  se g se$te la centre $i exist  posibilitatea ob#inerii

numerelor de 'nregistrare);

Ô o parte din lucr torii din centre s-au preg tit $i au ob#inut

calitatea de consilier, dar nu s-au 'nscris 'n Camera Na#ional  a

Consilierilor. Au considerat cu to#ii c  absolvirea cursurilor de

consilieri le atest  competen#a $i cuno$tin#ele 'n domeniu

$i nu-$i propun s  reprezinte clientul 'n fa#a OSIM. Pentru

aceast  activitate au dezvoltat rela#ii cu consilierii din zon . Unii

consilieri au 'n#eles acest tip de rela#ie, al#ii nu;

Ô participarea la reuniunile interna#ionale de profil este 'nc 
prohibitiv  pentru multe din centrele regionale;

Ô caracteristicile anului 2002 au impus modific ri ale programului

ini#ial, l sgnd anumite ac#iuni neacoperite de OSIM 'n rela#ia cu

centrele (unele seminarii solicitate nu au putut fi organizate,
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-. propuneri conturate la

prima 'ntglnire a centrelor

nu au putut fi onorate din

considerente de timp $i

costuri);

Ô cel mai bine func#ioneaz 
centrele care sunt deja 'n
regim de autofinan#are, dar

majoritatea centrelor au

fost foarte dinamice 'n a se

face cunoscute $i a adopta

cele mai noi mijloace de

promovare a propriei

imagini, cregndu-$i facilit #i
de po$t  electronic ,

pagin  internet $i ap rgnd

'n mass-media suficient de

des;

Ô ini#iativa $i inspira#ia
creativ  a unor centre -

apari#ia unor cluburi ale

tinerilor inventatori

(modelul Suceava solicitat

de centrele din Ia$i $i
Bac u, dar $i de tineri din

Timi$, Dolj, Hunedoara),

'ntglnirile reprezentan#ilor

centrelor cu universit #i, cu

asocia#ii ale inventatorilor,

cu biblioteci jude#ene sau ale universit #ilor - de a pune accentul

pe sensibilizarea tinerilor  a f cut s  creasc  ponderea cererilor

de brevet 'n totalul 'nregistr rilor la OSIM;

Ô nu toate centrele au un sediu separat de alte activit! i )i nu au

desemnat cel pu in o persoan! care s! fie prezent! permanent la

sediu, 'n orele de program stabilite .

Ô 'n domeniul atragerii clien#ilor au ap rut $i unele exager ri care

au condus la sesiz ri cu privire la incorectitudinea unor lucr tori ai

centrelor;

Ô cre$terea ponderii cererilor venite din zonele acoperite de centre

'n totalul cererilor de protec#ie demonstreaz  o activitate local 
intens  care a concurat cu succes activitatea OSIM desf $urat  'n
celelalte zone ale # rii;

Ô clientela manifest  'ncredere fa#  de centre $i le consider 
deosebit de utile, dar atrage aten#ia asupra func#ion rii sistemului

P.I. 'n ansamblu, respectiv hot rgrile tribunalelor nu 'ntotdeauna

sunt sus#inute foarte $tiin#ific sau tehnic, lipsa de interes a

agen#ilor economici pentru aplicarea unor inven#ii pentru care

exist  brevete 'n vigoare, mi$care extrem de modest  'n domeniul

licen#elor $i altor modalit #i de transfer de drepturi;

Ô afirma#ia f cut  mai sus referitoare la decalajul care exist  'ntre

centrele regionale care func#ioneaz  'n # rile europene $i cele din

Romgnia, reprezint  tema de acas  a OSIM $i pentru 2003, an 'n
care, 'mpreun  cu Oficiul European de Brevete, este posibil a g si

acele c i care s  duc  la diminuarea decalajului $i practic la

transformarea centrelor regionale de promovare a protec#iei

propriet #ii industriale 'n centre lucrative 'n m sur  s  reprezinte o

real  descentralizare a unor servicii ale OSIM.

NOT*: Detalii asupra centrelor se g sesc 'n pagina internet OSIM www.osim.ro,la capitolul

centre regionale.

http://www.osim.ro
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.n cadrul discu#iilor au luat

cuvgntul Carlotta Graffigna,

director-consilier OMPI; Anthony

Taubman, $eful Sec#iei

cuno$tin#e tradi#ionale OMPI;

Robert Lettington, consultant 'n

probleme de politic  $i drept,

Kenya; Begona Venero Aguirre

$i N.S.Gopalakrishnan – lectori

din Peru $i India etc. A fost

abordat un spectru larg de

probleme, printre care:

Ô sistemele de proprietate

intelectual  $i m surile

defensive de protec#ie a

resurselor genetice (RG);

Ô utilizarea principiilor de

baz  ale protec#iei prin

brevet a RG 'n practic ;

Ô documentarea $i dezv -

luirea 'n protec#ia juridic  a

RG;

Ô rolul drepturilor de proprie-

tate intelectual  privind RG

la repartizarea veniturilor;

Ô caracteristica sistemelor

de cuno$tin#e tradi#ionale

(CT);

LA FORUL INTERNA|IONAL }N PROBLEMELE
PROTEC|IEI CUNO{TIN|ELOR TRADI|IONALE
{I RESURSELOR GENETICE: ACTUALITATE
{I PERSPECTIVE

Ala GU{AN,
[ef Sec\ie Tehnologie, Biologie [i Agricultur=,
AGEPI

-    n perioada 3-5 iunie 2003 la Moscova &i-a  inut lucr!rile Forul Interna ional privind

 Proprietatea Intelectual!, Resursele Genetice, Cuno&tin ele Tradi ionale &i Folclorul,

organizat sub egida OMPI &i ROSPATENT.

Forul a $ntrunit aproximativ 150 de participan#i printre care reprezentan#i ai OMPI (i altor

organiza#ii interna#ionale, ai CSI, ai Administra#iei Pre(edintelui (i Guvernului, ministerelor

(i organiza#iilor ob(te(ti ale Federa#iei Ruse.

Lucr rile Forului s-au axat pe 3 teme principale:

Ô Proprietatea intelectual! &i resursele genetice;

Ô Proprietatea intelectual! &i cuno&tin ele tradi ionale;

Ô Proprietatea intelectual! &i obiectele culturii tradi ionale.
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-. Ô utilizarea sistemelor

existente de proprietate

intelectual  pentru protec#ia
CT;

Ô exemple de sisteme

specifice de protec#ie a CT;

Ô m suri defensive pentru

protec#ia CT;

Ô p strarea, popularizarea $i

protec#ia obiectelor de

cultur  tradi#ional ;

Ô tendin#e interna#ionale 'n
domeniul propriet #ii
intelectuale, resurselor

genetice $i folclorului.

.n baza no#iunilor $i defini#iilor

utilizate de OMPI, prin

„cuno$tin#e tradi#ionale” se

'n#eleg operele literare, artistice

sau $tiin#ifice bazate pe

anumite tradi#ii, care se refer 
la sisteme de cuno$tin#e,

crea#ii, inova#ii $i expresii

culturale, transmise din

genera#ie 'n genera#ie, fiind

considerate ca apar#ingnd unui

anumit popor sau teritoriului

acestuia $i sunt 'n evolu#ie
permanent  ca r spuns la

schimbarea mediului ambiant.

Categoriile de CT includ

cuno$tin#e agricole, cuno$tin#e
medicinale, inclusiv medicina

netradi#ional  $i remediile,

cuno$tin#e privind biodiver-

sitatea, expresii folclorice 'n
form  de muzic , dans, cgntec,

me$te$ug, design, pove$ti $i

arta popular .

Prin „de#in tori ai cuno$tin#elor

tradi#ionale” se 'n#eleg toate

persoanele care creeaz ,

produc, dezvolt  $i practic  CT

'ntr-un mediu $i context

tradi#ional. Comunit #ile,

popoarele $i na#iunile indigene

sunt de#in tori ai cuno$tin#elor

tradi#ionale, dar nu orice

de#in tori ai cuno$tin#elor

tradi#ionale sunt indigeni.

Unele forme ale CT $i RG sunt

'n afara poten#ialelor obiecte de

PI, cum sunt diverse credin#e
spirituale, limbile, resursele

biologice $i genetice 'n starea

lor natural . Alte forme ale CT

$i RG pot fi protejate efectiv prin

mijloace tradi#ionale de PI cum

sunt brevetele, m rcile,

designul industrial, indica#iile
geografice, copyrightul,

protec#ia soiurilor de plante,

secretul comercial. O anumit 
categorie de forme  ale CT $i
RG necesit  o adaptare sau

modificare a sistemului de PI

sau crearea unor noi mijloace

de PI, cum ar fi sisteme sui

generis de protec#ie a PI, de

exemplu 'n cazul unor # ri ca

Brazilia, Panama, Peru,

Portugalia, care au legi

speciale pentru protec#ia CT

asociate cu RG.

Prin urmare, „utilizarea PI”

pentru protec#ia CT $i RG

include utilizarea mijloacelor de

PI existente, precum $i a
mijloacelor de PI modificate

sau nou create.

Consult rile organizate de

OMPI au demonstrat c 
de#in torii de CT $i RG sunt

interesa#i de modificarea $i

perfec#ionarea sistemului de

PI, 'n vederea asigur rii

protec#iei CT $i RG. .n contextul

dat, de#in torii CT $i RG sunt

preocupa#i de urm toarele

aspecte: cum s  previn 
ob#inerea neautorizat  a

drepturilor de PI ('n particular a

brevetelor) asupra CT $i RG;

cum s  documenteze $i
eventual s  publice CT $i RG

f r  a aduce prejudicii intere-

selor comunit #ii; cum s 
negocieze, s  implementeze $i

s  aplice contracte echitabile

dintre popoarele indigene $i

comunit #ile locale, pe de o

parte, $i companiile str ine $i

al#i investori interesa#i 'n
achizi#ionarea CT $i RG

provenite din aceast  comu-

nitate, pe de alt  parte etc.

.n scopul solu#ion rii acestor

probleme, 'n anul 2000 OMPI a

constituit un nou Comitet

Interguvernamental privind

Proprietatea Intelectual ,

Resursele genetice,

Cuno$tin#ele Tradi#ionale $i

Folclorul. Obiectivul acestui

Comitet const  'n constituirea

unui For care s  permit 
organizarea discu#iilor dintre

statele membre asupra

urm toarelor probleme:

(i) accesul la resursele

genetice $i distribuirea

beneficiilor;

(ii) protec#ia CT asociate sau

nu acestor resurse;

(iii) protec#ia folclorului.

Problemele legate de

resursele genetice sunt

clasificate 'n 4 tipuri:

Ô acorduri contractuale

privind accesul la resursele

genetice $i repartizarea

beneficiului;

Ô m suri legislative, admin-

istrative $i politice la nivel

na#ional $i regional de

reglare a accesului la

resursele genetice;
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-. Ô sisteme multilaterale

pentru accesul facilitat la

resursele genetice $i

repartizarea beneficiului;

Ô posibilit #ile existente ale

propriet #ii intelectuale

privind protec#ia juridic  a

inven#iilor biotehnologice.

Problemele legate de CT la fel

sunt clasificate 4 'n tipuri:

Ô aspecte terminologice $i

conceptuale;

Ô standardele care pot fi

aplicate la utilizarea

drepturilor de PI pentru

protec#ia CT;

Ô revizuirea $i elaborarea

criteriilor ce vor permite

integrarea documentelor

privind CT la stabilirea

stadiului anterior;

Ô realizarea drepturilor

privind CT.

Problemele legate de folclor

includ:

Ô elaborarea unor dispozi#ii-
tip privind protec#ia operelor

de art  popular  (folclor);

Ô protec#ia me$te$ugurilor $i

altor forme materiale ale

folclorului;

Ô elaborarea unui sistem

interna#ional  sui generis

pentru protec#ia operelor de

art  popular  (folclorului).

Comitetul a desf $urat o serie

de studii privind protec#ia
juridic  a CT $i RG, $i anume

supravegherea experien#ei

na#ionale privind protec#ia PI a

CT $i RG, analiza elementelor

sistemelor sui generis de

protec#ie a CT $i RG, analiza

defini#iilor CT $i RG, studiul

comparativ al acestor

materiale.

Comitetul a analizat, de

asemenea, utilizarea bazelor

de date, registrelor $i altor

colec#ii privind protec#ia CT $i
RG. Discu#iile au demonstrat

c  aceste baze de date pot fi

utilizate pentru p strarea,

protec#ia pozitiv  $i defensiv  a

CT $i RG, de exemplu pentru

asigurarea faptului c  CT $i RG

existente sunt luate 'n conside-

ra#ie 'n procesul examin rii

cererilor de brevet. .n acest

sens, au fost depuse eforturi

pentru crearea mijloacelor care

vor asigura accesul la CT $i RG

dezv luite 'n mod public 'n
cadrul  document rii stadiului

anterior. A fost creat un portal al

CT $i RG 'n calitate de

versiune-pilot a unui poten#ial

mijloc de documentare pentru

examinatorii cererilor de brevet

de inven#ie.

Alte m suri  s-au referit la pa$ii
'ntreprin$i 'n vederea includerii

cercet rilor referitoare la CT $i
RG 'n minimul de

documenta#ie al sistemului

PCT $i l rgirii Clasific rii

Interna#ionale de Brevete

pentru asigurarea posibilit #ii
unor cercet ri mai precise ale

CT $i RG, relevante 'n procesul

de examinare a cererilor.

Multe comunit #i desf $oar 
activit #i privind 'nregistrarea

sau documentarea CT $i RG $i
utilizarea informa#iei despre

plantele folosite 'n mod

tradi#ional. Acest lucru poate s 
contribuie la p strarea CT $i a

resurselor biologice pentru

genera#iile viitoare, dar poate

s   ajute $i altor comunit #i s 
le utilizeze. .n dependen#  de

faptul cum este efectuat 
documentarea, ea poate s 
contribuie sau s  d uneze

intereselor comunit #ii,
deoarece drepturile de PI pot fi

pierdute sau limitate ca rezultat

al document rii.

.n leg tur  cu aceasta, Comi-

tetul a elaborat o serie de

mecanisme privind manage-

mentul implica#iilor PI 'n cadrul

document rii CT $i RG destinat

s  ajute de#in torii de CT $i RG

s -$i apere interesele, 'n cazul

'n care decid s -$i documen-

teze CT $i RG. Cu alte cuvinte,

pentru a ajuta comunit #ile s 
adopte decizii privind protec#ia
intereselor $i de#inerea

controlului asupra drepturilor

de PI $i op#iunilor lor. Evolu#ia
ulterioar  a acestui set de

mijloace va depinde de

rezultatele test rilor 'n teritorii,

traducerea $i diseminarea lor

printre comunit #ile locale $i

indigene.

.n ceea ce prive$te aspectele

de PI ale resurselor genetice,

lucrul Comitetului a fost orientat

'n 2 direc#ii $i anume: practica

de licen#iere a aspectelor de PI

privind accesul la resursele

genetice $i rolul dezv luirii 'n
documentele de brevete de

inven#ie bazate pe accesul la

resursele genetice.

.n contextul dat, OMPI a

elaborat o baz  de date-pilot a

practicilor $i clauzelor

contractuale privind PI, accesul

la resursele genetice $i

distribuirea beneficiului 'n
calitate de mijloc practic de
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-. furnizare a informa#iei 'n acest

domeniu. Procesul de colec-

tare a informa#iei pentru baza

respectiv  de date continu ,

aceasta fiind completat  pentru

a putea fi utilizat  gratuit  de

c tre cei interesa#i.

Av'nd 'n vedere faptul c 
sistemele de brevete existente

pot furniza un volum  conside-

rabil de informa#ii referitoare la

rela#iile dintre sistemul de

brevete, RG $i CT asociate, 'n
forurile interna#ionale exist 
numeroase propuneri privind

utilizarea unor mecanisme

specifice de dezv luire a CT $i
RG utilizate la crearea unei

inven#ii care este subiectul unei

cereri de brevet de inven#ie, $i
anume indicarea obligatorie a

originii RG $i CT utilizate 'n
descrierea cererii de brevet de

inven#ie.

La Forul Interna#ional a fost

acordat  o aten#ie deosebit 
mecanismelor practice ale

protec#iei pozitive $i defensive a

cuno$tin#elor tradi#ionale $i a

resurselor genetice 'n cadrul

sistemului de brevete.

Termenul „protec#ie pozitiv ”

presupune ob#inerea unor

drepturi specifice de PI asupra

CT $i RG. Termenul „protec#ie
defensiv ”, aplicat la CT $i RG,

se refer  la m surile orientate

spre prevenirea achizi#ion rii

drepturilor de proprietate

intelectual  asupra CT sau RG

de c tre alte persoane decgt

de#in torii CT sau RG.

A fost subliniat faptul c 
protec#ia CT $i RG trebuie s 
fie multilateral, utilizgnd atgt

forma pozitiv , cgt $i pe cea

defensiv  a protec#iei. Protec#ia

defensiv  nu o  substituie pe

cea pozitiv   'n cadrul achizi#io-

n rii $i exercit rii active a

drepturilor asupra materialului

protejat. Impactul s u se

limiteaz  la prevenirea ob#inerii

drepturilor de PI $i nu la

utilizarea acestui material de

c tre alte p r#i. Deseori, anume

revendicarea activ  a dreptu-

rilor (protec#ia pozitiv ) este

necesar  pentru prevenirea

utiliz rii neautorizate sau

nelegitime a CT $i RG.

Lucr rile orientate spre

asigurarea protec#iei defensive

a CT $i RG includ astfel de

activit #i ca punerea informa#iei

la dispozi#ia examinatorilor de

inven#ii $i m rci astfel 'ncgt s 
nu fie acordate drepturi formale

de PI pentru CT $i RG aflate 'n
domeniul public ('n cazul

inven#iilor) sau a informa#iei

privind elemente protejabile de

identificare a popoarelor

indigene $i comunit #ilor

tradi#ionale ('n cazul m rcilor).

Lucrul 'n acest domeniu este

orientat spre crearea bazelor de

date accesibile pentru exami-

natorii de inven#ii $i m rci.

Strategiile defensive au dou 
aspecte:

Ô aspectul legal, avgnd 'n
vedere c  informa#ia este

publicat  sau documentat 
'ntr-un mod ce corespunde

criteriilor legale pentru a fi

considerat  stadiu anterior

'n jurisdic#ia vizat  (de ex.,

cerin#a existen#ei unei date

de publicare precise $i a
unei dezv luiri ce permite

specialistului 'n domeniu

aplicarea tehnologiei

descrise);

Ô aspectul practic, avgnd

'n vedere c  informa#ia este

disponibil  $i accesibil 
pentru autorit #ile de

competen#a c rora #ine

documentarea $i pentru

examinatorii cererilor de

brevet (fiind indexat  sau

clasificat ), astfel 'ncgt s 
fie g sit  'n cadrul docu-

ment rii stadiului anterior.

.n leg tur  cu aceste aspecte

ale strategiilor defensive,

activitatea OMPI a fost orientat 
spre elaborarea:

Ô amendamentelor la

sistemele interna#ionale de

brevete administrate de

c tre OMPI. Aceste amenda-

mente se bazeaz  pe

modific rile regulilor $i
sistemelor stabilite prin

tratatele interna#ionale de PI;

Ô produselor $i mijloacelor

practice pentru de#in torii

CT. Aceste mijloace nu

substituie sistemele

existente, dar permit

de#in torilor de CT $i RG

s  utilizeze sistemele date

mai efectiv.

Activitatea Comitetului privind

revizuirea sistemelor existente

de brevete 'n scopul perfec#io-

n rii protec#iei defensive a CT

$i RG a fost orientat  spre

elaborarea unor elemente care

ar putea fi utilizate de c tre

structurile competente ale

OMPI 'n vederea adopt rii $i
implement rii amendamen-

telor men#ionate. Acest lucru a

fost concentrat asupra a dou 
tratate OMPI, $i anume Tratatul

de Cooperare 'n domeniul

Brevetelor (PCT) $i Tratatul de

la Strassburg privind Clasifica-

rea Interna#ional  de Brevete.
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despre revizuirea regulii 34 a

Regulamentului PCT care se

refer  la minimul de documen-

ta#ie PCT ce include actual-

mente (ultima modificare a

intrat 'n vigoare din 01.09.2002)

134 de edi#ii periodice din

domeniul literaturii non-brevet

pentru ultimii 5 ani de pgn  la

data 'ntocmirii raportului de

documentare.

.n scopul perfec#ion rii disponi-

bilit #ii literaturii non-brevet din

domeniul CT 'n cadrul docu-

ment rii interna#ionale,

Comitetul a recomandat

includerea edi#iilor periodice,

ziarelor $i revistelor care

public  CT 'n lista minimului de

documenta#ie PCT pentru a fi

utilizate de c tre Administra#iile
de Documentare Interna#ionale.

Conform acestei recomand ri,

Secretariatul Comitetului a

prezentat spre examinare

Comitetului PCT pentru

Cooperare Tehnic  (PCT/CTC)

un document de lucru 'n care

sunt indicate dou  domenii de

activitate care necesit  consi-

dera#ii din partea PCT/CTC, $i
anume:

Ô edi#ii periodice $i baze de

date con#ingnd CT;

Ô utilizarea bazelor de date 'n
anumite domenii tehnice,

ca supliment la literatura

pe suport hgrtie specificat 
'n minimul de docu-

menta#ie PCT.

Ca rezultat, la sesiunea VII a

Adun rii Administra#iilor

Interna#ionale PCT s-a hot rgt

s  se efectueze selectarea

edi#iilor periodice incluzgnd

articole cu descrieri ale CT

dezv luite la un nivel tehnic

suficient ce ar putea servi ca

documente relevante pentru

examinatorii cererilor de brevet

'n cadrul document rii stadiului

anterior.

Un alt aspect #ine de revizuirea

Clasific rii Interna#ionale de

Brevete (CIB).

.n acest scop, Comitetul a creat

un Grup special pentru elabo-

rarea  propunerilor privind

integrarea mijloacelor de

clasificare a CT 'n CIB. Con-

form aprecierilor Grupului de

Lucru, doar cgteva intr ri ale

CIB sunt disponibile pentru

clasificarea obiectelor CT $i 'n
leg tur  cu aceasta este

necesar  o revizuire substan-

#ial  a CIB. Comitetul a  pus

problema ca rezultatele

revizuirii s  fie incluse deja 'n
urm toarea edi#ie a CIB, care

va intra 'n vigoare din ianuarie

2005.  Ca r spuns, Grupul de

lucru a 'naintat propuneri

privind crearea unei noi grupe

principale A 61 K 36/00 cu

aproximativ 200 subgrupe 'n
domeniul preparatelor medici-

nale con#ingnd plante. A fost

subliniat faptul c  o revizuire

mai profund  va putea fi

efectuat  mai tgrziu, 'n cadrul

edi#iilor urm toare CIB.

A doua categorie de produse

elaborate de OMPI se refer  la

mijloacele practice pentru

protec#ia CT $i RG. Din aceste

produse fac parte: ansamblul

de mijloace privind manage-

mentul PI; portalul on-line al

registrelor $i bazelor de date

ale CT $i RG; un model al bazei

de date medicin  tradi#ional 
Ayurvede din Asia de Sud;

chestionarul privind bazele de

date $i registrele de CT $i
resursele biologice/genetice.

Ansamblul privind PI este

destinat mijloacele lor legale

disponibile, utiliz rii lor cu

succes pentru a permite

de#in torilor de CT s  fac  o

alegere corect . Obiectivul

acestui set const  'n oferirea

posibilit #ii de#in torilor de CT

de a determina 'n ce cazuri

drepturile de proprietate

industrial  reprezint 
mecanisme juridice $i practice

potrivite pentru realizarea

obiectivelor privind CT $i RG.

Setul de mijloace este structu-

rizat conform celor 3 faze ale

procesului de documentare:

Ô pgn  la documentare,

oferind informa#ii $i

stabilind obiectivele;

Ô 'n procesul document rii,

propungnd solu#ii practice

de management al

problemelor de PI;

Ô dup  documentare, oferind

op#iuni pentru achizi#iona-

rea, exercitarea $i aplicarea

drepturilor de PI $i altor

mecanisme de protec#ie.

Portalul on-line al registrelor )i

bazelor de date ale CT )i RG a

fost creat pe site-ul OMPI 'n
vederea facilit rii schimbului de

informa#ii $i experien#  a # rilor

care au elaborat deja baze de

date de CT $i resurse genetice,

la el fiind conectate numeroase

baze de date $i registre ale

diferitelor # ri, ce pot fi accesate

la adresa: http://www.wipo.int./

globalissues/databases/

tkportal/index.html.

http://www.wipo.int./
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exemplu, baza de date a

brevetelor din China 'n dome-

niul medicinei chineze

tradi#ionale; baza de date din

India Health Heritage;

biblioteca digital  a CT

Ayurveda din India; Sistemul de

informare 'n re#ea privind RG

(SINGER); baza de date a

cuno$tin#elor indigene etc.

Lucr rile efectuate de OMPI 'n
domeniul CT $i RG au

demonstrat multitudinea $i

diversitatea aspectelor vizate,

ce #in atgt de creativitatea

inerent  cgt $i de obiectele

poten#iale ale protec#iei.

Sistemul PI nu poate satisface

toate necesit #ile de#in torilor

de CT $i RG, care deseori nu

posed  cuno$tin#e $i resurse

financiare necesare pentru a

profita de sistemul PI 'n forma

lui actual  sau modificat .

Totu$i, datorit  naturii sale

evolu#ioniste $i adaptive, nu

este exclus faptul c  principiile

PI pot oferi o protec#ie efectiv 
CT $i RG.

La For a fost f cut  o

prezentare a unui CD-ROM al

Federa#iei Ruse ce con#ine

actele legislative $i normative

referitoare la protec#ia CT, RG

$i obiectelor de art  popular 
cu exemple de protec#ie
juridic  a acestor obiecte prin

sistemul PI.

.n final, participan#ii au adoptat

o Declara#ie 'n care au fost

exprimate mul#umiri

Comitetului pentru lucrul

efectuat $i dolean#e de a

continua activitatea dat  'n
scopul cre rii la nivel na#ional,

regional $i interna#ional a unui

sistem mai efectiv, a unor reguli

$i modele concrete de protec#ie
a CT, RG $i folclorului, utilizgnd

mecanismele PI.

CALENDAR

La 30 august 1936 s-a n!scut la Orhei Simion TOMA, academician, doctor habilitat $n biologie,

director al Institutului de  Fiziologie a Plantelor al A+M. A preg tit 32 doctori (i doctori habilita#i $n
(tiin#e agricole (i biologice. Este autorul (i coautorul a peste 580 de lucr ri (tiin#ifice (i circa 40 de

brevete de inven#ie.

Pentru merite deosebite $n (tiin#  (i aplicarea elabor rilor $n produc#ie este decorat cu trei ordine (i dou 
medalii guvernamentale. Este posesorul mai multor distinc#ii (tiin#ifice: “Premiul academicianului

D. Preani(nikov”, “Premiul Academiei Rom'ne”, “Premiul Academiei de +tiin#e a Republicii Moldova”,

“Premiul Pre(edin#ilor Academiilor de +tiin#e din Moldova, Ucraina (i Belarus”, “Medalia S. Vavilov”.

SUMMARY

T   he article deals with principle aspects examined in the frame of the International Forum

 on the Intellectual Property, Genetic Resources, Traditional Knowledge and Folklore,

organized under suspicious of WIPO and ROSPATENT in Moscow in the period of June 3-5,

2003. On the Forum there were examined basic activity and measures carrying out by the

International Forum on the Intellectual Property, Genetic Resources, Traditional Knowledge

and Folklore in solving the matters connected with the intellectual property protection in the

frame of providing the access to the genetic resources and distribution of benefits, protection

of the traditional knowledge associated with such resources and folklore. There were also

represented some practical means, elaborated by the WIPO, provided for the protection of the

traditional knowledge and genetic resources such as: on-line database of the traditional

knowledge and genetic resources information, a sample of the South Asia traditional medicine

data etc.
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Din momentul apari#iei sale $i

pe parcursul secolului XX

proprietatea intelectual  s-a

dezvoltat preponderent ca un

sistem de protec#ie juridic  a

rezultatelor crea#iei umane.

.ns  spre sfgr$itul secolului

trecut a devenit evident

interesul fa#  de aspectul

economic al propriet #ii
intelectuale, eforturile

concentrgndu-se asupra

problemei utiliz rii obiectelor

de proprietate intelectual  'n scopul ob#inerii de avantaje

concuren#iale. La 'nceputul secolului XXI se constat  un adev rat

boom al problematicii economice a propriet #ii intelectuale,

recunoscgndu-se c  ea reprezint  un factor-cheie al cre$terii

economice 'n noile condi#ii, un element central al succesului

'ntreprinz torilor. A$adar,  putem afirma c  recunoa$terea propriet #ii
intelectuale ca unul dintre cele mai valoroase active ale 'ntreprinderii

moderne este o tendin#  ce se manifest  actualmente tot mai

puternic 'n lumea afacerilor.

Tendin#a 'n cauz  se soldeaz  cu capitalizarea1 propriet #ii

intelectuale, iar strategia acesteia apare ca o component  esen#ial 
a politicii de marketing a firmei. Altfel spus, are loc transformarea

CAPITALUL INTELECTUAL:
CONCEPT {I ELEMENTE CONSTITUTIVE

Parascovia TOCAN,
doctor, conferen\iar universitar

P   uterea concuren#ial  a firmelor moderne este determinat  nu at't de bunurile lor

 materiale, c't de cele nemateriale, care $n ansamblu constituie capitalul intelectual.

Fiind structurat $n 3 categorii principale – capitalul uman, structural (i rela#ional -,

capitalul intelectual condi#ioneaz  $n mod preponderent realizarea cu succes a obiectivelor

$ntreprinderii (i adeseori valoreaz  mult mai mult dec't activele materiale.

Practica ultimilor ani atest  o dependen#  cresc'nd  a valorii $ntreprinderii de m rimea,

structura (i calitatea capitalului intelectual. De aceea se impun sarcini legate de dezvoltarea

at't $n plan teoretic, c't (i practic, a conceptului de capital intelectual, analiza elementelor

sale structurale, g sirea celor mai adecvate metode de evaluare a acestora. Gestionarea

eficient  a capitalului intelectual devine un obiectiv major pentru orice $ntreprindere. -n
plus, capitalul intelectual se constituie ca o tr s tur  dominant  a noului model de

$ntreprinderi, c rora le apar#ine viitorul. Este vorba de $ntreprinderile “inteligente”.
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capital intelectual ca un

component structural al

'ntreprinderii, care nu numai c 
spore$te substan#ial valoarea

de pia#  a acesteia, dar $i
cost  mult mai scump decgt

activele ei materiale. Un

exemplu elocvent 'n acest sens

'l constituie firma Microsoft.

Conform datelor raportului

financiar de la 1 august 2001,

valoarea de pia#  a companiei

constituia 380 mlrd. dolari, 'n
timp ce capitalul propriu era de

numai 47,289 mlrd., adic 
aproximativ de 8 ori mai mic.

Toate activele pe termen lung,

inclusiv programele de calcula-

tor, erau apreciate la doar 5,275

mlrd. dolari. Curios $i faptul c 
Microsoft are mult mai pu#ine

brevete decgt firmele Xerox, IBM.

.n acest context men#ion m

existen#a unor situa#ii chiar

paradoxale la prima vedere:

valoarea firmei descre$te, iar

activele ei nemateriale sunt

pre#uite la cote 'nalte. Ca

exemplu poate servi compania

Rath Company, a c rei marc 
comercial  Black Hawk a fost

vgndut  'n timpul falimentului

din 1985 cu 3 mln. dolari. Un alt

exemplu este achizi#ionarea de

c tre compania IBM a firmei

Lotus pentru suma de 3,5 mlrd.

dolari, 'n timp ce valoarea

contabil  a acesteia constituia

doar 226 mln. dolari $i se 'nregistra o sc dere a profitabilit #ii.
Evident, 'n cazul achizi#iei respective cump r torul a apreciat calitatea

remarcabil  a managementului $i a sistemului de programare.

Charles Handy men#iona 'n «Secolul ra#iunii» c , de regul , capitalul

intelectual al companiilor dep $e$te de 3-4 ori valoarea activelor lor

materiale. .ns  'n 1996 Leif Edvinsson considera c  acest raport s-a

modificat substan#ial, situgndu-se 'ntre 5:1 $i 16:1. .n perioada anilor

1996 – 2001 s-a constatat de asemenea o cre$tere a ponderii

capitalului intelectual 'n valoarea de pia#  a firmelor. Acest fapt a

confirmat opinia speciali$tilor c  actualmente valoarea 'ntreprinderii

este determinat  preponderent de m rimea $i structura capitalului

intelectual.

Annie Brooking 'n cunoscuta sa lucrare „Capitalul intelectual” sublinia

nu numai dependen#a crescgnd  a companiilor de activele lor

nemateriale, dar chiar $i apari#ia companiilor de un nou tip: cele care

dispun doar de active nemateriale. Acestea sunt companiile secolului

XXI, ale c ror resurse sunt reprezentate prin cuno$tin#e $i ofer 
produse nemateriale 'n „spa#iul comercial” Internet.

Astfel, 'n contextul celor men#ionate putem considera c  'n prezent,

pentru asigurarea $anselor de succes 'n noile condi#ii concuren#iale,

problema esen#ial  const  'n eviden#ierea resurselor poten#iale $i

sporirea eficien#ei func#ion rii 'ntreprinderilor 'n baza cre rii, asigur rii

protec#iei $i utiliz rii obiectelor de proprietate intelectual . Acest

obiectiv impune abordarea propriet #ii intelectuale prin prisma

capitalului intelectual.

No#iunea de capital intelectual a fost introdus  aproximativ pe la

sfgr$itul anilor 50, secolul XX2, 'ns  pgn  'n prezent este insuficient

abordat  'n literatura de specialitate. .n practica 'ntreprinderilor, mai

ales a celor autohtone, poten#ialul capitalului intelectual este slab

valorificat.

.ntr-o formul  general  capitalul intelectual3 reprezint  resursele

nemateriale ale 'ntreprinderii care contribuie la realizarea obiectivelor

acesteia, asigurgndu-i avantaje 'n raport cu concuren#ii. Dac  ar fi s 
ne 'ntreb m cgt valoreaz  'ntreprinderea 'n lipsa colaboratorilor s i $i
care este pre#ul ei dac  nu are clien#i, asta ar 'nsemna s  abord m

problema capitalului intelectual. Gestionarea eficient  a resurselor

1 Utiliz m termenul de capitalizare pentru a desemna 'ntregul sistem de creare a obiectelor de proprietate intelectual 
(OPI) pornind de la necesit #ile concrete ale consumatorilor, protejarea OPI, utilizarea lor eficient  'n scopul de a atrage
clien#ii $i de a ob#ine astfel  unele avantaje concuren#iale. Capitalul intelectual reprezint  o no#iune mult mai vast  decgt
proprietatea intelectual .

2 Annie Brooking afirm  c  acest tip de capital a existat din cele mai vechi timpuri, f cgndu-$i apari#ia atunci cgnd primul
comerciant nomad a stabilit rela#ii bune cu cump r torii s i. Atunci el se numea „bunul nume”. Sigur este mai mult o
afirma#ie figurativ , decgt o constatare $tiin#ific .

3 Se sus#ine uneori c  no#iunea 'n cauz  este identic  prin con#inut cu cea de «capital intangibil», termen utilizat 'n
lucr rile de econometrie aproximativ din 1990.
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+ oferite de poten#ialul

colaboratorilor $i clien#ilor unei

companii este asigurat  prin

sistemul de management al

capitalului intelectual.

A. Brooking consider  capitalul

intelectual ca un termen pentru

desemnarea activelor nema-

teriale f r  de care 'ntreprin-

derea nu poate exista, deoa-

rece ele 'i sporesc $ansele de

profitabilitate. .n concep#ia
autoarei, 'ntreprinderea =

activele materiale + capitalul

intelectual. Asemenea abor-

dare a capitalului intelectual

atrage aten#ie prin simplitatea

sa, dar totodat , dup  p rerea

noastr , nu reflect  esen#a
no#iunii 'n cauz  prin con#inutul

acesteia.

.ntr-o enciclic  a sa din 1991,

Papa Ioan Pavel II, vorbind

despre noile forme de

posesiune, a numit capitalul

intelectual ca posesiune a

know-how, tehnologiei $i

deprinderilor.

.nc  mul#i ani 'n urm  era clar

c  know-how, adic  ideea

unic  elaborat  de colaboratorii

'ntreprinderii, asigur  avantaj 'n
lupta cu concuren#ii. .ns  la

timpul respectiv cuno$tin#ele nu

se considerau ca un factor ce

determin  valoarea

'ntreprinderii $i nu erau

apreciate ca un activ pre#ios,

care trebuie reflectat 'n eviden#a
contabil . .n schimb, ast zi

capitalul intelectual este

considerat resursa esen#ial  a

noii economii bazate pe

cuno$tin#e. Anume utilizarea

eficient  a acesteia a permis

multor state occidentale s 
contracareze tendin#ele

negative ce se manifestau pregnant 'n economie $i c tre sfgr$itul

sec. XX s  dep $easc  sau s  reduc  substan#ial deficitele bugetare.

.ntr-o formulare simplist  mul#i autori definesc capitalul intelectual ca

totalitate a tot ce posed  colaboratorii unei companii $i care 'i
asigur  competitivitate. Adeseori esen#a capitalului intelectual se

reduce la capacitatea oamenilor de a inventa $i a inova sau este

definit ca puterea „creierului colectiv” de a crea $i a implementa idei

unicate care s  avantajeze firma 'n raport cu concuren#ii.

Sintetizgnd defini#iile capitalului intelectual existente 'n literatura de

specialitate, consider m c  acest tip de capital reprezint  ansamblul

resurselor nemateriale ale 'ntreprinderii ce formeaz- intelectul /i

comportamentul corporativ, precum /i rela*iile perfecte cu clien*ii,
resurse care 'mpreun- cu cele materiale multiplic- substan*ial

puterea concuren*ial- /i imaginea firmei.

Definirea capitalului intelectual trebuie concretizat  prin ilustrarea

elementelor sale structurale. Conform concep#iei Annie Brooking,

capitalul intelectual este compus din patru elemente: active de pia# 
(m rcile, portofoliul de comenzi, canalele de distribu#ie, clien#ii,
contractele de licen#  $i franchis  etc.); active umane (cuno$tin#ele

colective, capacitatea de solu#ionare a problemelor, calit #ile de  lider,

deprinderile manageriale $.a.); proprietatea intelectual  ca activ

(know-how, secretele comerciale, brevetele, m rcile comerciale,

drepturile de autor); active de infrastructur  (cultura corporativ ,

metodele de evaluare a riscului, structura financiar , sistemele de

comunica#ie, bazele de date etc).

Merit  aten#ie modelul propus de Leif Edvinsson, primul director din

lume 'n problemele capitalului intelectual la corpora#ia Skandia $i

profesor 'n domeniul respectiv la Universitatea Lund din Suedia:

Capital
intelectual

Capital
uman

Capital
structural

Capitalul
clien#i

Capitalul
organiza#ional

Capitalul
inova#ional

Capitalul
procese

Am reprodus aici aceste dou  modele pentru a remarca o tr s tur 
distinctiv  a abord rii structurii capitalului intelectual: unii autori

eviden#iaz  proprietatea intelectual  ca element separat al capitalului

intelectual, 'n timp ce al#ii includ obiectele de proprietate intelectual 
'n alte componente structurale (de cele mai multe ori 'n activele

umane).

Actualmente este r spgndit pe larg, mai ales 'n spa#iul postsovietic,

modelul conform c ruia capitalul intelectual include trei componente:
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+ 1.  Capitalul uman:

know-how, profesionalismul,

cuno$tin#ele, intui#ia,

experien#a, deprinderile

angaja#ilor. Dar nu numai atgt.

Capitalul uman trebuie

conceput 'ntr-un sens mult mai

larg, lugnd 'n considerare $i
loialitatea colaboratorilor,

motivarea $i capacitatea lor de

a lucra 'n echip . Acest capital

este, pe bun  dreptate, apreciat

ca cea mai pre#ioas  resurs  a

companiilor moderne $i, 'n
acest sens, pare a nu mai fi

valabil  afirma#ia „oameni de

ne'nlocuit nu exist ”. Managerii

de la Lucent Technology,

vorbind despre tr s turile

distinctive ale companiei lor,

atrag aten#ia 'n primul rgnd

asupra num rului de laurea#i
ai Premiului Nobel care

lucreaz  la Bell Laboratory.

Anume Bell Laboratory cu

poten#ialul s u $tiin#ific unic

reprezint  cea mai pre#ioas 
resurs  a companiei.

Remarc m c  formarea

capitalului uman are loc, de

regul , pe parcursul a mai

multor ani, iar eficientizarea

func#ion rii lui necesit  investi#ii
serioase $i permanente. De

ex., 'n Cartea verde a respon-

sabilit #ii sociale a companiilor

(CSR), publicat  de Comisia

European  'n 2001, se men#io-

neaz  ca punct esen#ial al

investi#iilor 'n CSR 'nv-*area

permanent- (LLL – Lifelong

Learning), prin intermediul

c reia firmele vor 'mbun t #i
calificarea, motivarea $i

capacitatea de adaptare ale

angaja#ilor pentru a r mgne

performante $i a multiplica

eforturile de inovare.

Se consider , c  printr-un management eficient profiturile maxime de

la investi#iile 'n capitalul uman pot fi aproape de 3 ori mai mari decgt

cele 'n bunuri tehnice. Studiul corela#iei dintre productivitatea muncii $i
'nv #are arat : m rirea nivelului educa#iei cu 10% conduce la sporirea

productivit #ii muncii cu 8,6%, 'n timp ce majorarea 'n aceea$i m sur 
a capitalului ac#ionar spore$te productivitatea muncii doar cu 3-4%.

De asemenea, dorim s  atragem aten#ia asupra urm torului moment

important: speciali$tii 'n domeniu men#ioneaz  c  spre deosebire de

alte active intelectuale, capitalul uman nu apar#ine companiei. Nu

putem s  fim 'ntru totul de acord cu aceast  afirma#ie din motivul c 
posesorii cuno$tin#elor, devenind angaja#i ai firmei, practic vgnd

acesteia dreptul asupra cuno$tin#elor lor. Astfel firma intr , pe o

perioad  limitat  de timp, 'n posesia cuno$tin#elor respective cu drept

de utilizare. .n plus, prin cuno$tin#ele ce le posed  angaja#ii trebuie s 
corespund  anumitor cerin#e, s  'ndeplineasc  anumite sarcini de

lucru. Deci, 'ndeplinirea obliga#iunilor de serviciu 'i va determina s 
foloseasc  multe din cuno$tin#ele $i deprinderile lor.

Altceva este, dac  va putea compania s  valorifice la maximum

capitalul uman de care dispune (dar oare 'n cazul bunurilor materiale

problema nu tot astfel se formuleaz ? Oare totdeauna reu$e$te firma

s  utilizeze pe deplin capacitatea disponibil  a calculatorului sau a

unui utilaj performant?).

2.  Capitalul structural sau organiza*ional: strategia,

politica $i cultura companiei; sistemul de organizare al companiei;

resursele informa#ionale; business-procesele, precum $i capacitatea

firmei de re'nnoire a acestora. Unii autori includ 'n aceast  categorie

$i drepturile de proprietate intelectual .

3.  Capitalul rela*ional sau capitalul de clientel-: rela#iile
stabilite 'n afara companiei, fidelitatea clien#ilor fa#  de marc  sau

produs/serviciu, brend, cota de pia#  de#inut  $.a. Specific m c 
no#iunea „capital de clientel ” a fost introdus  'n 1993 de c tre

Herbert St. Onge, 'n timp ce era angajat al companiei “Canadian

Imperial Bank of Commerce” (CIBC).

Clasificarea elementelor capitalului intelectual este relativ , unele din

ele neputgnd fi atribuite strict unei categorii. De ex., know-how este

atribuit atgt capitalului uman, cgt $i celui structural. De fapt, speciali$tii
deosebesc 3 tipuri de know-how: a) know-how-ul indispensabil de

factorul uman; b) cel indispensabil de firm  $i c) cel distinct de

persoan  $i de firm . Anume acesta din urm  este considerat activ 'n
adev ratul sens al cuvgntului. Se afirm  c  includerea know-how-ului

atgt 'n capitalul uman, cgt $i 'n cel structural este 'ndrept #it  prin

necesitatea de a 'n#elege devalorizarea capitalului intelectual 'n cazul

atitudinii neloiale a colaboratorilor sau concedierii lor.

Eviden#ierea 'n componen#a capitalului intelectual a celor 3 elemente –

capital uman, structural $i de clientel  – este considerat  foarte
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+ binevenit  din punct de vedere

practic. O asemenea abordare

permite evaluarea atgt 'n
ansamblu a capitalului

intelectual, cgt $i a p r#ilor lui

componente.

Evaluarea capitalului intelectual

este indicat  'n urm toarele

situa#ii:

1. necesitatea 'nregistr rii

acestuia 'n #ar  sau 'n alte

state;

2. 'n scopul aprecierii valorii

reale a firmei;

3. vgnz rea/cump r rea

'ntreprinderii sau a unor

componente ale capitalului

intelectual;

4. privatizarea/na#ionalizarea

'ntreprinderii;

5. necesitatea contabiliz rii ca

active necorporale;

6. pirateria sau contrafacerea

unor obiecte ale capitalului

intelectual;

7. ob#inerea de credite;

8. atragerea investi#iilor etc.

.n teoria $i practica curent 
sunt folosite trei metode de

evaluare a capitalului intelec-

tual, precum $i a componen-

telor sale: a) metoda costurilor;

b) metoda valorii de pia#  $i c)

metoda „capitalizarea venitului”.

Cu toate c  nici una din

metodele respective nu este

perfect , ele permit totu$i de a

estima valoarea aproximativ  a

capitalului intelectual. Subiectul

'n cauz , fiind foarte vast $i
complicat dep $e$te cadrul

articolului de fa# . Men#ion m

doar c  orice element

constitutiv al capitalului intelectual are specificul s u 'n ceea ce

prive$te estimarea valorii sale, iar evaluarea trebuie subordonat 
atingerii unor obiecte bine determinate. Cu toate c  'n domeniul

respectiv exist  multe semne de 'ntrebare, consider m c  axioma

„dac  nu po#i evalua, atunci nu po#i nici gestiona eficient” este pe

deplin valabil  referitor la capitalul intelectual. Deci, se cer eforturile

sporite ale diferitor speciali$ti pentru a clarifica acest subiect.

Identificarea $i estimarea valorii capitalului intelectual are un rol

deosebit 'n atragerea investi#iilor, mai ales a celor str ine. Este bine

cunoscut cazul cgnd unii investitori str ini s-au interesat de

combinatul „TUTUN - CTC” S. A., iar administra#ia a 'ncercat sa-i

ademeneasc , ar tgndu-le bunurile materiale de care dispun.

Investitorii au r spuns ca nu-i intereseaz  utilajul, ci bunurile

intangibile, dar 'ntrucgt starea acestora era sub nivelul a$tept rilor, ei

au refuzat s  finan#eze anumite proiecte la combinatul 'n cauz . Deci,

un mobil puternic de a-i 'nclina pe investitori s  aloce mijloace

financiare 'n dezvoltarea unor 'ntreprinderi 'l constituie anume

prezen#a $i valoarea capitalului intelectual, disponibilitatea acestora

de a-l multiplica pe viitor.

Semnificativ este $i faptul c  managementul eficient al capitalului

intelectual permite firmelor s  ob#in  rent  de monopol care, 'n
opinia noastr , poate fi denumit  rent- intelectual-, deoarece ea se

creeaz  ca urmare a utiliz rii unicit #ii resursei intelectuale, ofertei

limitate a acestora. Renta intelectual  reprezint  acel surplus de

cg$tig pe care 'l ob#in firmele datorit  posesiunii $i utiliz rii cu maxim

randament a elementelor capitalului intelectual. Aceasta este

remunerarea firmelor pentru capacitatea lor de a crea $i a folosi

ra#ional $i eficient activele intelectuale 'n scopul de#inerii unor avantaje

fa#  de concuren#i.

Astfel, concluzion m c  'n articolul de fa#  am aten#ionat asupra

importan#ei capitalului intelectual pentru dezvoltarea 'ntreprinderilor

'n condi#iile noii economii bazate pe cuno$tin#e. Subliniem 'nc  o

dat  c  pe plan mondial se manifest  pe deplin tendin#a de cre$tere

a dependen#ei succesului firmelor de disponibilitatea $i valorificarea

capitalului intelectual. Func#ionarea $i performan#a multor companii,

mai ales a celor prestatoare de servicii, nu necesit  un volum mare

de active materiale. Dup  cum indica A. Brooking, la baza compani-

ilor din mileniul trei se vor afla calculatoarele, comunica#iile $i

cuno$tin#ele. Acest fapt trebuie con$tientizat de c tre orice conduc tor

al 'ntreprinderilor autohtone.

De asemenea, consider m c  definirea conceptului de capital

intelectual, analiza elementelor sale structurale, determinarea celor

mai adecvate metode de evaluare, crearea unor sisteme eficiente de

management etc. constituie 'n prezent un domeniu de pionierat, care

necesit  eforturile conjugate ale diferitor speciali$ti, atgt teoreticieni,

cgt $i practicieni, pentru a acoperi numeroasele „goluri” existente 'n
prezent $i a solu#iona multiplele probleme legate de formarea $i

gestionarea capitalului intelectual.
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+ SUMMARY

In the proposed article it is paid attention to the important role of intellectual capital for

development of enterprises in new economy conditions based on knowledge. In the world it is

manifested a tendency of increasing the dependence of firms success from the reserve and

valuation of the intellectual capital. Definition of the intellectual capital concept, examination

of structural elements thereof, determining the most adequate valuation methods, creation of

some efficient systems of management etc. constitute nowadays a pioneer domain that requires

efforts conjugated with different specialists, both theorists and practical men for closing the

numerous “week spots” existent today and for deciding several problems connected to forma-

tion and administration of the intellectual capital

La 30 august 1967 s-a n!scut la R$&cani Liliana CEPOI, doctor $n biologie, cercet tor $n domeniul

biotehnologiei microalgelor, colaborator (tiin#ific coordonator la Institutul de Microbiologie al A+M.

Este autor a circa 60 de lucr ri (tiin#ifice (i 15 brevete de inven#ie $n domeniul biotehnologiei

microorganismelor, laureat al Premiului Republican pentru Tineret $n domeniul (tiin#ei (i tehnicii pentru

anul 1996. L. Cepoi de#ine titlurile “Inventator Emerit” al Republicii Moldova (i “Inventator de Elit ”

al Rom'niei. A participat la multiple saloane na#ionale (i interna#ionale de inventic  (Chi(in u, Ia(i,

Pittsburgh, Bruxelles, Geneva, Casablanca, Londra), unde a  fost apreciat  cu diverse medalii. Este

de#in toarea Medaliei de Aur “Henry Coand ” a Societ #ii Inventatorilor din Rom'nia (i a Medaliei de

Aur OMPI „Inventator remarcabil”.

La 12 septembrie 1936 s-a n!scut la Chi&in!u, Victor COVALIOV, doctor $n (tiin#e chimice, profesor

universitar, colaborator (tiin#ific coordonator la catedra chimie industrial  (i ecologic  a USM, “Om

Emerit” al Republicii Moldova.

Activitatea lui V. Covaliov are un principiu de baz : dac  noua elaborare nu con#ine o inven#ie, atunci

este lipsit  de sens, deoarece repet  solu#ii cunoscute (i nu contribuie la progresul tehnic. Rezultatul

activit #ii sale $l constituie cele 70 de inven#ii  $n domeniul ecologiei industriale. Elabor rile teoretice $n

acest domeniu sunt publicate $n monografii (tiin#ifice (i $n reviste tehnico-(tiin#ifice, fiind expuse la

multe simpozioane republicane (i interna#ionale.

CALENDAR

F p. 68
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SUMMARY

V  ariety climate and soil caused creation of numerous biocenoses (ampelocenoses) in areas

 of Moldova.

Learning of adaptive reaction of root system of grapes results that optimum is produces in the

volume mass and the hardness of soil in value of 1,15-1,35 g/cm1. Between the orographical

factors (exposition, altitude) it’s NE, E, V and plateau and insignificant altitude.

Formation of water-nutritive regime in first of all depends on soil indexes, and so altitude of

shape and exposition. The largest supply in moisture is observed in as named “zone-optimum”,

in depth 20-60 cm.

The physiological activity of leaves (absorbation radiant ebergy) in the primary period is

varied from 69 to 72%, more – on plateau and lesser – on shapes.
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628D\N J;64C2?N ;F9@\
;6Ji2B JF4C9DE A4764-

B2B96ED4^ ;A4;4hD4;B2
6J82;B4^ mD9F722 62;BE?I2.

YF2 mB4I, t2324647289;=>?
>@>AB2CD4;BE F>;B9D2^ C
3>;JH62C\9 74@\ I9D99
mtt9=B2CD>, 89I C4 C6>iD\9.

#B4 AF4;69i2C>9B;? C4 C;9
t>3\ i23D9@9?B96ED4;B2
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CALENDAR

V. COVALIOV este unul dintre cei mai cunoscu#i savan#i ecologi, organizator al unui (ir de conferin#e

republicane cu tematica ecologiei industriale, care au adunat $n Moldova mul#i savan#i (i practicieni din

diferite # ri. Activitatea $n produc#ie se combin  cu cea de profesor, ini#ial la Universitatea Tehnic 

(anii ‘70), iar apoi, din anul 1994, la Universitatea de Stat din Moldova, la catedra de chimie

industrial  (i ecologic .

Inven#iile lui V. Covaliov (num rul total al c rora p'n  $n prezent trece  de 130) au fost premiate cu

medalii de aur, argint (i bronz la multe saloane de inventic : Bruxelles - EUREKA (1996, 1997, 1998,

2000), Geneva (1999, 2000), Budapesta - GENIUS (1996, 1998), Sofia - EUROINTELECT (1997),

Ia(i (i Bucure(ti - INVENTICA (1996, 1997), Chi(in u - INFOINVENT (1997-2001). -n Rom'nia a fost

premiat cu medalia “Henry Coand ” de gradul doi. De#ine titlul onorific „Om Emerit” al Republicii

Moldova (1999).

E p. 62



"!

 !
"#

$$#
%"

&'
()

*+
,,

)
*+
3
%
)
-)
4
$$'
'$%
)
5,
*$
5+

G   ametofitul mascul

  trebuie privit ca un

model unical care

reprezint  un interes

semnificativ pentru biologia

contemporan  a celulei 'n
general.  De asemenea,

polenul este un obiect foarte

comod pentru efectuarea

diferitor cercet ri de genetic .

Deja 'n lucr rile cele mai

timpurii de studiere a polenului

la porumb a fost revelat 
ac#iunea genei waxy  care se

manifesta la nivel de gametofit,

determingnd schimbarea

culorii polenului la tratarea lui

cu solu#ie de iodur  de potasiu.

Este recunoscut  posibilitatea

aprecierii constitu#iei genetice a

game#ilor dup  unele caractere

marker, care se manifest 
nemijlocit 'n genera#ia
descendent  sau 'n game#i, de

exemplu, dup  gena wx1 la

porumb. Trebuie de men#ionat

c  gametofitul mascul este foarte sensibil la ac#iunea radia#iei gama

$i a altor mutageni  (Pfahler,1971;  Gavazzi et al., 1983). Din aceste

considerente 'n cercet rile noastre 'n calitate de factor, inductor al

variabilit #ii genetice a fost utilizat  radia#ia gama.

.n calitate de material ini#ial pentru cercetare am utilizat:

hibridul Pioneer 3978+/+ $i formele lui parentale – liniile inbrede

346+/+ $i 502+/+ (cu o structur  obi$nuit  a bobului),  analogii lor

cero$i (Pioneer 3978wx1wx1; 346wx1wx1; 502wx1wx1), precum $i
plantele regenerante din genera#iile R1, MR1 $i MR2. Culturile de

#esuturi au fost ini#iate din embrionii imaturi (12,13, 15 $i 17 zile) ai

genotipurilor indicate mai sus, utilizgnd metoda Green, Phillips

(1975) cu unele modific ri. Iradierea embrionilor imaturi

s-a efectuat cu utilizarea instala#iei gama (izvorul de radia#ie Co60 cu

intensitatea de 0,16 Gy/sec), dozele fiind urm toarele: 2, 4, 8 $i 12 Gy.

Variabilitatea   regeneran#ilor   $i a descenden#ilor lor la nivel de

gametofit a fost studiat  dup  caracterele morfologice ale

gr unciorului de polen, precum $i a nucleelor celulelor vegetative $i
generative ale gametofitului mascul. Aprecierea  variabilit #ii
parametrilor   morfologici  ai gr unciorului de polen

$i ai nucleelor  lui   s-a efectuat la complexul automatizat

“Morphoquant”. S-au studiat urm toarele caracteristici:

perimetrul (mkm), suprafa#a (mkm2), diametrul (mkm), l #imea

(mkm), form-factorul $i excentricitatea (un.abs.). Preparatele

permanente au fost preg7tite dup7 metoda ,-/012456 8. :. (1986).

.n fiecare variant  au fost estimate cgte 100 celule.

POSTAC|IUNEA RADIA|IEI GAMA
ASUPRA GAMETOFITULUI MASCUL
LA PORUMB CEROS

dr. ]n biologie Oxana CLIMENCO,
Institutul de Genetic= al A{M
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dup  schema analizei

dispersionale bifactoriale cu

utilizarea programei “Statistic

Grafics”.

Variabilitatea
caracterelor
morfologice ale
gr#unciorului  de polen

La liniile ini#iale caracterele

morfologice variau 'n limitele

de pgn  la 10%, cu excep#ia
suprafe#ei gr unciorului de

polen, variabilitatea c reia, la

linia 346+/+ $i la doi analogi

cero$i, atingea 15%. .n
genera#iile R

1
  $i MR

1

coeficien#ii de variabilitate

oglindesc prezen#a unei

variabilit #i semnificative

(V>20%) dup  perimetrul,

suprafa#a $i excentricitatea

polenului la toate genotipurile.

Coeficien#ii de variabilitate la

asemenea caractere ca

suprafa#a $i perimetrul

gr unciorului de polen la

plantele MR
2
 au crescut

ne'nsemnat la liniile 346+/+ $i

502+/+, iar la analogii lor cero$i
– au sc zut comparativ cu

martorul, genera#iile R
1
  $i MR

1.

Rezultatele analizei

dispersionale a variabilit #ii
caracterelor morfologice ale

polenului plantelor R
1
, MR

1
  $i

MR
2
 le prezent m 'n tabelul 1.

Cea mai mare cot  a

variabilit #ii unor astfel de

caractere ca perimetrul,

suprafa#a $i diametrul

polenului a fost determinat  de

genotip. Totodat  diversitatea

dup  l #ime  $i excentricitate a

fost determinat , 'n mare

m sur , de radia#ia gama.

.ndeosebi trebuie eviden#iat un

astfel de caracter ca form-factorul, variabilitatea c ruia a fost

influen#at  de interac#iunea factorilor studia#i.

TABELUL 1

Rezultatele analizei dispersionale a variabilit#%ii caracterelor
morfologice ale gr#unciorului de polen, (%)

Ac iunea factorilor este autentic! la nivelul: ***-P<0,001; *-P<0,05

Analogii cero$i au dep $it liniile ini#iale dup  valorile medii ale unor

astfel de caractere ca perimetrul, suprafa#a, diametrul, form-factorul $i
excentricitatea, iar dup  l #imea gr unciorului de polen valorile lor

medii au fost mai mici. .n genera#iile de regeneran#i valorile medii ale

perimetrului, form-factorului $i a excentricit #ii au sc zut consecutiv.

Variabilitatea caracterelor  morfologice ale nucleelor
celulelor vegetative &i generative ale gametofitului
mascul

A fost stabilit c  coeficien#ii de variabilitate dup  toate caracterele

morfologice  ale gametofitului mascul la plantele MR
1
  $i MR

2
 au fost

mai  mari decgt la liniile ini#iale, iar valorile lor s-au aflat 'n limitele de

la 14 la 47%. Analiza dispersional  a variabilit #ii caracterelor

morfologice ale nucleelor celulelor vegetative $i generative ale

polenului a demonstrat dependen#a semnificativ  a varia#iei acestor

caractere de genotip $i postac#iunea radia#iei gama. La toate

caracterele, cu excep#ia excentricit #ii nucleelor spermiilor, cota

variabilit #ii determinat  de postac#iunea radia#iei gama, a fost mai

mare decgt acela$i parametru determinat de genotip.

.n rezultatul analizei variabilit #ii caracterelor morfologice ale nucleelor

celulelor vegetative $i generative ale gametofitului mascul a fost

stabilit c  valorile medii ale unor astfel de caractere ca perimetru,

suprafa#a $i l #imea nucleelor celulei vegetative la analogii waxy,

precum $i dup  toate caracterele nucleului celulei generative au fost

mai mici decgt la liniile obi$nuite (+/+). .n genera#iile de regeneran#i
MR

1
  $i MR

2
 valorile medii ale caracterelor morfologice ale nucleelor

COTA VARIABILIT*0II, DETERMINAT* DE: CARACTERUL 

genotip Postac#iunea 
radia#iei gama 

Interac#iunea 
factorilor 

Perimetrul, mkm 65,77*** 11,36*** 14,11*** 

Suprafa#a, 
mkm2 

53,46*** 30,65*** - 

Form-factorul, 
un.abs. 

9,78* 17,39*** 55,18*** 

Diametrul, mkm 66,73*** - - 

L #imea, mkm 39,32*** 49,27*** 4,63* 

Excentricitatea, 
un.abs. 

15,78*** 63,83*** 11,24*** 
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test rii $i variantele somaclonale R
1
, cele mai mari fiind valorile

acestor caractere la plantele MR
2 

(tabelul 2).

TABELUL 2

Variabilitatea caracterelor morfologice ale nucleelor
celulelor vegetative (V) &i generative (G) ale gr#unciorului de
polen, determinat# de postac%iunea radia%iei gama.

Astfel, rezultatele ob#inute ne permit s  concluzion m c  polenul

regeneran#ilor se deosebe$te de polenul liniilor ini#iale dup 
majoritatea caracterelor studiate ale gametofitului mascul, aceste

deosebiri fiind mai mari atgt  la variantele somaclonale, ob#inute din

explan#ii  iradia#i, cgt $i la descenden#ii lor.
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SUMMARY

P  ost influence of

gamma radiation upon
the gametophyte male of
waxy corn

The gametophyte male

should be viewed as a
unique model that repre-
sents in general a signifi-

cant interest for the con-
temporary cell biology.
Also, the pollen is a very

convenient object for
conducting different
genetic researches. From

the earliest study papers of
corn’s pollen it has been
revealed the action of waxy

gene, which manifests at
the gametophyte level by
determining the change of

the pollen’s color at its
treatment with iodide
potassium solution. It is

well known the possibility
of appreciating the gametes
genetic constitution ac-

cording to some marker
characters, which manifest
directly in the descendant

generation or in gametes,
for example, by the gene
wx1 at corn. It should be

mentioned that the gameto-
phyte male is very sensible
at the influence of gamma

radiation and other mu-
tagens (Pfahler, 1971;
Gavazzi and al., 1983).

Because of these reasons,
the gamma radiation was
used in our researches as a

factor, inductor of genetic
variability.

GENERA0IA PARAMETRUL 

control R1 MR1 MR2 

DMS 
0,001 

Perimetrul V, mkm 36,96 38,51 40,27 42,99 1,5 

Suprafa#a V, mkm2 69,02 75,37 81,5 88,58 5,13 

Form-factorul V, 
un.abs. 

15,85 17,39 18,96 21,15 1,5 

Diametrul V, mkm 7,15 8,52 9,79 12,48 1,23 

L #imea V, mkm 7,24 7,99 9,06 10,65 1,04 

Perimetrul G, mkm 18,35 19,5 20,97 24,33 1,12 

Suprafa#a G, mkm2 13,66 14,92 15,89 20,07 2,8 

Form-factorul G, 
un.abs. 

19,49 20,89 22,34 31,02 2,76 

Diametrul G, mkm 3,71 5,09 6,7 8,95 1,33 

L #imea G, mkm 0,43 1,88 3,26 4,47 1,15 

Excentricitatea G, 
un.abs. 

3,25 3,49 3,72 3,99 0,17 
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Produsele intelectuale create

sunt active cu o valoare

economic  teoretic . Aceast 
valoare, 'ns , nu poate fi

realizat  'n practic , decgt dac 
acestea (produsele

intelectuale) sunt utilizate 'n
diferite domenii de activitate 'n
scopul ob#inerii de venituri sau

alte avantaje economice.

Acest fapt 'l confirm  $i
genericul din anul curent

(2003) al Zilei Mondiale a

Propriet #ii Intelectuale –

”Transforma*i Proprietatea

Intelectual- 'n afacerea

Dumneavoastr-!”. .n mesajul

s u, Directorul General al

Organiza#iei Mondiale de

Proprietate Intelectual  (OMPI),

men#ioneaz  c  ”acest generic

este un apel c tre antreprenori

de a valorifica pe deplin activele

intelectuale ce le apar#in $i de a

folosi instrumentele sistemului

de proprietate intelectual 
pentru a ob#ine succesul 'n
afaceri, 'ns , totodat , este $i
un apel lansat c tre societatea

civil , un 'ndemn de a

con$tientiza faptul c 
respectarea drepturilor de PI

aduce beneficii nu numai

autorilor $i inventatorilor, dar $i
societ #ii 'n ansamblu” (8).

Drepturile de proprietate

intelectual  ob#inute 'n urma

'nregistr rii obiectelor de

proprietate industrial  sau, 'n
urma cre rii lor ('n cazul

dreptului de autor), sunt active

nemateriale ale 'ntreprinderii,

ponderea c rora este 'n
cre$tere. .n medie, activele

nemateriale constituie circa

30% din totalul activelor

'ntreprinderilor mari $i mijlocii

din Occident, iar 'n unele cazuri

– circa 80-90%.

Activele nemateriale ale unei

companii – variind de la

resursele umane $i know-how

tehnologic pgn  la inven#ii,
m rci, design industrial $i alte

produse ale crea#iei $i inov rii

– 'n zilele noastre pot fi deseori

mult mai valoroase decgt

PROPRIETATEA INTELECTUAL+
}N SISTEMUL ECONOMIEI BAZATE
PE CUNO{TIN|E

Angela PALAMARCIUC,
student=, anul V, ASEM

S    pre deosebire de economia tradi#ional  sau cea industrial  care utilizeaz  (i produce

  preponderent bunuri materiale, economia modern  se bazeaz  tot mai mult pe factori

de produc#ie (i valori netradi#ionale, cum sunt produsele intelectuale, tehnologiile

informa#ionale (.a. -n cadrul acestei economii proprietatea intelectual  (PI) constituie o for# 
principal  $n asigurarea dezvolt rii economice, sociale (i culturale a $ntregii societ #i.
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exemplu, valoarea unor m rci

notorii cum sunt Coca-Cola

(72,5 mlrd.), Microsoft (70,2

mlrd.), IBM (53,2 mlrd.), Nokia

(38,5 mlrd.), General Electric

(38,1mlrd.), dep $e$te de

cgteva ori costul 'ntregii

'ntreprinderi.

Proprietatea intelectual  este

factorul vital al succesului

comercial al unei companii

care dore$te s -$i men#in 
'ntgietatea 'ntr-un anumit

domeniu prin crearea a noi

produse inova#ionale, prin

identificarea $i implementarea

unor metode moderne, mult

mai rentabile, de fabricare a

produselor tradi#ionale, prin

extinderea segmentului de

pia#  ocupat $i consolidarea

bunei reputa#ii 'n rgndul

consumatorilor. .n acest context

este bine venit exemplul

primilor titulari americani W.

Procter $i J. Gamble $i al

englezului W. Lever care au

'nceput s -$i perfec#ioneze

calitatea produselor fabricate

cu cele mai noi tehnologii.

M rcile companiilor  Procter&-

Gamble $i Unilever continu  s 
fie renumite $i 'n zilele noastre:

Procter&Gamble de#ine m rcile

ARIEL, COMET, CAMAY, ACE,

ALWAYS, LENOR, PAMPERS,

BLEND-A-MED, SAFEGUARD,

FAIRY, PRINGLES, TIDE $.a.;

Unilever: REXONA, OMO,

DOVE, RAMA, CIF, LIPTON,

DOMESTOS $.a.

Prin urmare, este 'n interesul

'ntreprinderilor s -$i

foloseasc  cgt mai eficient

activele nemateriale, utilizgnd

posibilit #ile oferite de sistemul

de proprietate intelectual .

Este necesar de men#ionat c 
'ndemnul OMPI ”Transforma*i
Proprietatea Intelectual- 'n
afacerea Dumneavoastr-!” nu

este numai o  deviz  pentru

anul 2003, ci $i o direc#ie
strategic  pe urm torii ani,

concretizat  'n proiectul

Programului de activitate al

OMPI pe anii 2004-2005 care

cuprinde 14 programe

principale.

.n continuare ne vom referi la

dou  dintre ele care au fost

introduse pentru prima dat  ca

programe principale. .n
programul 11 (din proiect) cu

titlul Proprietatea Intelectual-
'n serviciul dezvolt-rii

economice se men#ioneaz  c 
”PI func#ioneaz  'n practic  ca

un instrument de dezvoltare

economic  – chestiune care

prezint  interes atgt pentru

# rile 'n curs de dezvoltare, cgt

$i pentru # rile industrializate.

Este bine cunoscut c  PI va

deveni unul din elementele–

cheie ale valorii economice 'n
secolul XXI. Ca o form  juridic 
de protec#ie a cuno$tin#elor noi

sau originale, PI serve$te drept

o platform  pentru exploatarea

comercial  a inova#iei $i

creativit #ii, asigurgnd titularilor

ob#inerea de profituri enorme.

.n prezent PI a devenit unul din

elementele majore 'n
aprecierea valorii 'ntreprinderii

$i un factor din ce 'n ce mai

important 'n cre$terea $i

dezvoltarea pe plan macroeco-

nomic $i microeconomic” (7).

Realizarea programului

men#ionat va permite

'ntreprinderilor, institu#iilor de

stat, organiza#iilor de cercetare-

dezvoltare, institu#iilor

academice, utilizarea efectiv  a

PI ca instrument al dezvolt rii

economice.

Un alt program important ce

#ine de promovarea PI este

programul 12 - Crearea unei

culturi a PI /i promovarea

respectului fa*- de ea – ce are

drept scop demistificarea PI )i

crearea unei culturi a PI.

Campania de demistificare

trebuie s  cuprind  atgt

persoanele implicate 'n
sistemul de PI, cgt $i cercurile

largi ale publicului, bun starea

c rora este influen#at  de PI.

Numai atunci cgnd importan#a,

valoarea creativit #ii $i inova#iei

va fi pe deplin con$tientizat ,

numai atunci se va forma o

cultur  a PI care va favoriza

recunoa$terea $i respectul

unor astfel de eforturi.

Pentru realizarea acestor dou 
programe OMPI a preconizat

circa 20 mil. $ SUA.

.n leg tur  cu Planul de

activitate al OMPI pe anii 2004-

2005, este necesar ca  # rile

membre, inclusiv Republica

Moldova, s  'ntreprind  unele

ac#iuni concrete privind

adaptarea $i ajustarea

sistemului na#ional de PI.

Consider m c  unul din pa$ii
f cu#i 'n vederea con$tientiz rii

importan#ei PI este $i

organizarea primei conferin#e
$tiin#ifico-practice cu genericul

”Probleme teoretice /i

practice ale economiei

propriet-*ii intelectuale”

desf $urat  'n noiembrie 2002

la AGEPI, realizarea ac#iunilor

propuse 'n cadrul acestei

conferin#e. La deschiderea

conferin#ei, domnul Nicolae
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a men#ionat: ”.n condi#iile
concuren#ei economice libere a

devenit clar c , pentru a te

men#ine pe linia de plutire 'n
domeniul tehnicii $i

tehnologiilor moderne, noilor

produse $i servicii, trebuie s 
aplici, cu promptitudine, 'n
produc#ia industrial  realiz rile

de ultim  or  oferite de sfera

inovativ . F r  aceste remedii

puternice, eficiente $i verificate

la scar  mondial , nu va exista

ascensiune pentru # rile 'n
tranzi#ie, printre care se afl  $i
Republica Moldova”.

Dup  cum a mai men#ionat dl

Nicolae Taran, ”revizuirea $i

perfec#ionarea dreptului

interna#ional 'n domeniul PI,

elaborarea unui cadru legislativ

'n majoritatea # rilor 'n curs de

dezvoltare reflect  procesele

legate de con$tientizarea

rolului produsului intelectual 'n
lumea modern , de amploarea

pe care o ia cooperarea

interna#ional  'n sfera protec#iei

$i utiliz rii inven#iilor, m rcilor,

designului industrial, altor

obiecte de PI” (6).

Pentru a utiliza eficient activele

intelectuale, 'n plus, pentru a

#ine o eviden#  riguroas  a

veniturilor $i cheltuielilor legate

de PI  este necesar, 'n primul

rgnd, ca agen#ii economici s 
efectueze o inventariere

minu#ioas  a portofoliului de PI

de care dispun, 'n al doilea

rgnd, s  elaboreze o strategie

'n domeniul PI 'n vederea

cre rii sau achizi#ion rii noilor

produse intelectuale.

Una din cele mai dinamice $i
profitabile modalit #i de utilizare

a PI este transmiterea

drepturilor asupra activelor

intelectuale 'n baza contractelor

de licen#  sau de cesiune. .n
acest context este elocvent

exemplul companiei IBM care,

numai 'n anul 2000, a realizat

1.7 mlrd. $ SUA din licen#ierea

drepturilor sale asupra unor

brevete de inven#ie, 'n 2001 -

1.53 mlrd. $ SUA (4).

Aceste cifre impresionante nu

trebuie s  dea impresia c 
licen#ierea drepturilor de PI

este viabil  numai pentru

marile companii multina#ionale.

O 'ntreprindere mic  sau

mijlocie dintr-o #ar  dezvoltat ,

'n curs de dezvoltare sau 'n
tranzi#ie, ca $i #ara noastr ,

poate de asemenea s 
participe la astfel de afaceri,

principalul este ca ele s 
con$tientizeze importan#a PI 'n
succesul dezvolt rii lor.

Conform datelor statistice

reflectate 'n Raportul anual

2002 AGEPI, 'n perioada anilor

1994-2002 au fost 'ncheiate

482 contracte de transmitere a

drepturilor asupra obiectelor de

proprietate industrial , dintre

care 64 – contracte de licen#  $i
418 – de cesiune.

Printre m surile luate 'n
Republica Moldova 'n vederea

evalu rii activelor nemateriale,

utiliz rii inova#iilor, tehnologiilor

de vgrf, altor produse inovative

'n economia na#ional ,

sus#inerii micului business $i

promov rii inova#iilor se

num r : adoptarea Legii

privind politica de stat 'n sfera

cercetare-dezvoltare (iulie

1999), Legii cu privire la

activitatea de evaluare (aprilie

2000), Programului de stat de

sus inere a micului business

pentru anii 2002-2005, precum

$i organizarea diferitelor

expozi#ii - Infoinvent, Fabricat 'n
Moldova, Micul Business.

Un rol important 'n promovarea

sistemului de PI 'l are AGEPI,

activitatea c reia este orientat 
spre con$tientizarea necesit #ii
protec#iei propriet #ii
industriale, sporirea

cuno$tin#elor legate de

avantajele oferite de drepturile

de PI, promovarea obiectelor

de PI. O activitate intens 
desf $oar  AGEPI 'n ceea ce

prive$te organizarea $i

sprijinirea financiar  a

particip rii inventatorilor

autohtoni la expozi#iile $i
saloanele na#ionale $i

interna#ionale organizate pe

teritoriul Republicii Moldova $i

'n str in tate.

Referitor la rela#ia proprietate

intelectual  – micul business,

este necesar de men#ionat c 
'n cadrul OMPI exist  o

Diviziune pentru 'ntreprinderile

mici $i mijlocii, printre

obiectivele c reia este

promovarea unei utiliz ri mai

eficiente a sistemului de PI de

c tre aceste 'ntreprinderi.

Trezesc interes informa#iile
oferite pe web-siteul acestei

Diviziuni referitoare la diverse

studii de cazuri a unor

'ntreprinderi mici $i mijlocii

str ine, care ob#in rezultate

excelente 'n urma utiliz rii

sistemului de PI.

Cu regret, nu putem ob#ine

asemenea informa#ii despre

'ntreprinderile autohtone, 'ns 
credem c , 'n urma realiz rii
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Programul de stat de sus inere

a micului business pentru anii

2002-2005, vor ap rea

exemple concrete $i cu privire

la 'ntreprinderile de la noi

care au transformat PI 'n
afacerea lor.

Reie$ind din cele expuse

referitor la Programul de

activitate al OMPI pe anii 2004-

2005 $i m surile 'ntreprinse de

Republica Moldova orientate

spre con$tientizarea necesit #ii
protec#iei propriet #ii
intelectuale, apare $i o viziune

general  asupra viitorului

program de activitate al unui

specialist 'n Managementul

Propriet #ii Intelectuale, care va

contribui la asigurarea unui

management eficient al PI 'n
cadrul 'ntreprinderii unde

acesta va activa.
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SUMMARY

In a modern economy – knowledge-based economy – intellectual property is the main driving

force. It is a force that can be used to enrich the lives of individuals and the future of nations

– materially, culturally and socially.

The IP that is produced is an asset with a theoretical economic value. This value cannot be

realized in practice however, unless the IP is used in specific, concrete and practical ways to

earn revenue or for other economic benefits.

These ideas are confirmed by the theme of the 2003 World Intellectual Property Day

as well  – ”Make Intellectual Property your business!” – which is materialized as a strategic

direction in the Program and Budget 2004-2005 of WIPO as well.

The report emphasizes some of the earliest achievements and the future tasks of the Republic

of Moldova regarding the performance of the Program and Budget 2004-2005 of WIPO.

http://www.wipo.int
http://www.agepi.md
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.nc lc rile regulilor de baz  ale

concuren#ei economice pot lua

diverse forme, variind de la acte

ilegale, dar inofensive (care pot

fi comise de antreprenorul cel

mai onest $i atent) pgn  la

'nc lc ri premeditate, cu

inten#ia de a prejudicia concu-

ren#a sau de a induce 'n eroare

consumatorii. Orice form  ar

lua aceste 'nc lc ri, este 'n
interesul antreprenorului onest,

al consumatorului $i publicului

larg ca ele s  fie comb tute

operativ $i eficace.

Conceptul de concuren# 

neloial  a ap rut pentru prima

dat  'n Fran*a, 'n jurul anului

1850. De$i 'n acea perioad  nu exista nici o interzicere clar  a

practicilor neloiale 'n afaceri, instan#ele franceze au putut dezvolta un

sistem eficient al Legii concuren#ei neloiale. Pentru protec#ia

consumatorilor, a fost decretat , 'n 1905, o lege a fraudei 'n leg tur 

cu produsele destinate comercializ rii $i de atunci legea a fost

completat  prin numeroase statute $i decrete.

.n Germania situa#ia a evoluat 'n mod diferit. Deoarece tribunalele au

refuzat extinderea prevederilor privind delictele din Codul civil $i

asupra practicilor neloiale 'n afaceri, a fost necesar  decretarea unei

legisla#ii speciale. Legea se bazeaz  aproape exclusiv pe reclama#ii

de la partea privat .

.n diferitele jurisdic#ii din Marea Britanie (Anglia, Sco#ia, 0ara Galilor,

Irlanda de Nord) legea a avut abord ri diferite, bazate pe dreptul

comun $i echitabil, $i nu a dezvoltat un regim juridic separat pentru

protejarea 'mpotriva concuren#ei neloiale. Delictul de 'n$el torie,

recunoscut 'nc  din 1824, este privit ca o protec#ie suficient  pentru

concuren# .

ASPECTE GENERALE PRIVIND
CONCUREN|A NELOIAL+ (I)

Elvira P+LITU, student= an.IV,
spec. Drept Economic, ASEM

A  trecut aproape un secol de c'nd protec#ia $mpotriva concuren#ei neloiale a fost

 recunoscut  ca f c'nd parte din protec#ia propriet #ii industriale. Aceast 
recunoa(tere a fost manifestat  pentru prima dat  $n anul 1900, la Conferin#a

diplomatic  de la Bruxelles pentru revizuirea Conven#iei de la Paris (1883) privind protejarea

propriet #ii industriale, prin introducerea art. 12bis. -n versiunea ini#ial  con#inutul s u este

urm torul: “Resortisan#ii Conven#iei (art. 2 (i 3) se vor bucura, $n toate Statele Uniunii, de

protec#ia acordat  na#ionalilor $mpotriva concuren#ei neloiale.”
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neloial  s-a dezvoltat 'n SUA

din hot rgri judec tore$ti, 'n
special din dreptul comun

privind delictul de 'n$el torie.

Ca $i 'n Regatul Unit,  nu a

existat $i nu exist  nici o lege

cuprinz toare a concuren#ei

neloiale. Totu$i, a fost acordat

un ajutor statutar limitat

'mpotriva falselor revendic ri cu

privire la produsul propriu al

cuiva 'n comer#ul interstatal

'nc  din 1946. Comisia

Federal  de Comer#, creat  'n
1914, are o jurisdic#ie larg 
pentru a urm ri orice act sau

practic  neloial  sau

'n$el toare care afecteaz 
comer#ul interstatal.

Exemplele de mai sus indic 
modul 'n care Legea privind

concuren#a neloial  s-a

dezvoltat 'n # ri distincte.

,i Republica Moldova  de#ine

reglement ri 'n domeniul dat –

Legea 1103/2000 cu privire la

protec#ia concuren#ei, conform

c reia agentului economic i se

interzice s  efectueze acte de

concuren#  neloial , inclusiv:

s  foloseasc  neautorizat,

integral sau par#ial, marca

comercial , emblema de

deservire, alte obiecte ale

propriet #ii industriale, firma

unui agent economic; s 
copieze forma, ambalajul $i

aspectul exterior al m rfii unui

agent economic.

Conform art. 25 din Legea

nr. 558 privind m rcile $i
denumirile de origine ale

produselor, actele de concu-

ren#  neloial  $i de contrafa-

cere, adic  actele ilicite ce pot

aduce atingeri dreptului

exclusiv de exploatare conferit titularului prin acordarea titlului juridic

de protec#ie, le constituie fabricarea, folosirea, importarea, oferirea

spre vgnzare, vgnzarea, orice alt mod de punere 'n circuitul economic

sau stocarea 'n aceste scopuri a produselor marcate 'n asemenea

mod, precum $i aplicarea unor semne asem n toare care ar putea

induce  consumatorul 'n eroare cu privire la produsele sau serviciile

similare. Conform art. 23 din Legea nr. 991 privind protec#ia
desenelor/modelelor industriale 'nc lcarea dreptului exclusiv al

titularului certificatului constituie fabricarea, vgnzarea, importarea,

exportarea, alt mod de introducere 'n circuitul economic sau stocarea

'n scopuri comerciale a produsului ob#inut prin aplicarea desenului

sau modelului industrial protejat, dac  acest produs, 'n totalitate sau

'ntr-o m sur  substan#ial , este o copie a acestui desen sau model

industrial, precum $i 'ndemnarea ter#ilor la efectuarea ac#iunilor

men#ionate.

Dac  o persoan  fizic  sau juridic  s vgr$e$te ac#iunile enumerate

mai sus f r  consim# mgntul titularului obiectului protejat, aceste

ac#iuni constituie infrac#iuni de 'nc lcare a dreptului exclusiv $i sunt

pedepsite prin lege.

Pe plan interna#ional, actul principal care asigur  protec#ia m rcilor

'mpotriva actelor de concuren#  neloial  este Conven#ia de la Paris

fondat  'n 1883. Art. 1 (2) al Conven#iei de la Paris men#ioneaz 
reprimarea concuren#ei neloiale  'mpreun  cu brevetele, modelele

industriale, desenele industriale, m rcile de fabric  sau de comer#,
numele de comer#, indica#iile sursei $i denumirile de origine printre

obiecte ale protec#iei propriet #ii industriale, iar Art. 10bis cuprinde o

prevedere expres  'n leg tur  cu reprimarea concuren#ei neloiale. .n
peste 100 de state care au aderat la Conven#ia de la Paris, bazele

legale pentru protec#ia 'mpotriva concuren#ei neloiale  pot fi g site $i
'n legisla#ia na#ional .

Conform art. 10bis(1) al Conven#iei, # rile Uniunii de la Paris trebuie

s  asigure o protec#ie efectiv  'mpotriva concuren#ei neloiale.

Art. 10bis(2) al Conven#iei define$te concuren*a neloial- drept orice

act de concuren#  contrar practicilor oneste 'n probleme industriale

sau comerciale. Aceast  defini#ie las  precizarea no#iunii de

“onestitate comercial ” tribunalelor na#ionale $i autorit #ilor adminis-

trative. Statele membre ale Uniunii de la Paris sunt, de asemenea,

libere s  acorde protec#ie 'mpotriva respectivelor acte chiar dac 
p r#ile implicate nu concureaz  'ntre ele.

Art.10bis(3) al Conven#iei ofer  pentru exemplificare 3 cazuri care

trebuie interzise “'n particular”. Aceste 3 exemple nu sunt exhaustive;

ele reprezint  doar o protec#ie minim  care trebuie acordat  de toate

statele membre. Primele 2 – crearea confuziei $i discreditarea - #in
de domeniul “tradi#ional” al legii concuren#ei, $i anume al protec#iei

concurentului. Cel de-al 3-lea – inducerea 'n eroare – a fost ad ugat

de Conferin#a de Revizuire de la Lisabona 'n 1958 $i ia 'n
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+ considerare atgt interesele

concuren#ilor, cgt $i pe cele ale

consumatorilor.

ACTELE
DE CONCUREN# 
NELOIAL 

Deci, conform art. 10bis(2) al

Conven#iei de la Paris,

concuren#a neloial  reprezint 
“orice act de concuren#  care

contravine practicilor oneste”.

Cele mai multe # ri cu legi

speciale privind concuren#a
neloial  au adoptat aceea$i

defini#ie sau defini#ii similare

pentru prevederile generale.

Standardul “onorabilit #ii” sau

“onestit #ii” 'n concuren#  nu

este decgt o reflectare a

conceptelor sociologice,

economice, morale $i etice ale

unei societ #i $i, prin urmare,

poate s  difere de la o #ar  la

alta. Orice 'ncercare de a

cuprinde toate actele de

concuren#  prezente $i viitoare

'ntr-o defini#ie cuprinz toare s-a

soldat cu un e$ec.

Oricum, aceasta nu 'nseamn 
c  'n general concuren#a
neloial  nu poate fi definit .

Dimpotriv , exist  cgteva

aspecte care indic  'n mod clar

care practici trebuie consider-

ate “loiale” $i care “neloiale”.

Este 'ndeob$te cunoscut c 
anumite acte ale activit #ii
comerciale sunt 'ntotdeauna

considerate drept concuren# 
neloial . Cele mai notabile

dintre acestea sunt cauzarea

confuziei, discreditarea $i

utilizarea unor indica#ii care

induc 'n eroare. Anumite

practici sunt acceptate 'n cadrul

unui sector al afacerilor, dar, cu

toate acestea, pot fi considerate ca fiind “improprii” de c tre al#i
participan#i la afacerile din comer#. Exist  practici care, la prima

vedere, nu-s de natur  s  aduc  prejudicii 'n afaceri partenerului sau

consumatorului, totu$i, pot avea efecte nedorite asupra economiei 'n
general. De exemplu, vgnzarea la pre#uri de dumping poate, pe

termen lung, s  distrug  afacerile mici $i mijlocii $i astfel s  aib 
efecte nedorite asupra concuren#ei libere.

A.  Cauzarea confuziei

Ô Confuzie cu privire la m-rci

Art. 10 bis (3) 1 din Conven#ie oblig  statele membre s  interzic  toate

actele care sunt de natur  s  creeze confuzie, prin orice mijloace, cu

privire la amplasarea, produsele, activit #ile industriale sau comer-

ciale ale unui concurent. Domeniul de aplicare al acestui articol e

foarte extins, incluzgnd orice act de comer# care implic  marca,

semnul, eticheta, sloganul, ambalajul, forma sau culoarea

produselor, precum $i orice alt  indica#ie distinctiv  utilizat  de un om

de afaceri.

Exist  dou  domenii importante 'n care apare 'n mod frecvent

confuzia: indica*iile  privind originea comercial  $i 'nf-*i/area

produselor.

Confuzia poate fi stabilit  'n mod diferit. Testul pentru tipul de baz  al

confuziei determin  dac  marca similar  se aseam n  cu marca

protejat  atgt de mult 'ncgt s  produc  confuzie pentru un num r

substan#ial de consumatori. Factorii lua#i 'n considerare 'n mod

frecvent la determinarea confuziei sunt: caracterul distinctiv al m rcii

protejate, dimensiunea $i reputa#ia titularului acesteia, rafinamentul

consumatorilor implica#i $i, desigur, similitudinea m rcilor $i bunurilor

sau serviciilor respective.

Cele mai r spgndite cazuri de similitudine sonor- sunt:

1. Identitatea fonetic  a semnelor:

BELCOLOR BELLE COLOR

BELCOLOR "`TU PcTcV

COBRA Pc"VX

2. Identitatea sonor  a p r#ilor ini#iale $i similitudinea sonor  a

p r#ilor finale:

PHARAON PHARAOH

REEBOK REEBOOK

SANTUS SANTOS

KAREVA KARVEA

SPECTRA SPECTAR

BETASERON BETA SERONO
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p r#ilor finale ale semnelor:

SONY CONY

MOULINEX MUNILEX MULINEX

REEBOK REABOK

ACOTEL ALCATEL

OCTENTYL ONECTYL

BERLONI MERLONI

ORVAL ARVAL

POLIX PLIX

4. Identitatea sonor  a p r#ilor ini#iale $i finale $i similitudinea

sonor  a p r#ilor medii ale semnelor:

CHRISTIAN DIOR CHRISTINA D’OR

ADIDAS ABIBAS ADIDANAS

PANASONIC PANASUNIC

ALMONOFEN ALMUNAFEN

5. Identitatea sonor  a p r#ilor medii ale semnelor $i similitudinea

sonor  a p r#ilor ini#iale $i finale:

ARIBOLT ORIBOLD

6. Intercalarea fonetic  a unui semn 'n altul:

WALKMAN SONY WALKMAN

XTU1X XTU1X EIGK

DIAMANT ABIDIAMANT

Se ia 'n considera#ie, 'n special, identitatea p r#ilor ini#iale ale

cuvintelor pe care le memorizeaz  consumatorul. Anume 'n baza

acestui principiu, Oficiul de brevete al Suediei n-a considerat

semnele verbale ABS pentru 'nc l# minte $i NBS pentru

'mbr c minte $i 'nc l# minte ca fiind similare pgn  la confundare.

A$adar, cele mai r spgndite  cazuri de concuren#  neloial  sunt

'ncerc rile de a crea confuzie 'n mintea consumatorilor; de exemplu,

lansgnd pe pia#  un produs necompetitiv, o firm  oarecare 'ncearc 
s  aplice o marc  ce se aseam n  foarte mult (“pgn  la confuzie”)

cu marca bine cunoscut  a concurentului, produsele c ruia se

bucur  de un succes constant pe pia# . Au devenit deja banale

confuziile de genul REEBOK – REABOK, PANASONIC – PANASUNIC

- PANAFON, MOULINEX – MULINEX – MUNILEX, ADIDAS – ABIBAS –

ADIDANAS etc. .n asemenea cazuri infractorul mizeaz  pe faptul c  'n
mintea consumatorului se produce involuntar o asocia#ie a m rfii din

vitrin  cu o marc  vestit . Este relevant, de exemplu, cazul

cunoscutei m rci figurative a

firmei ”McDonald’s” (semnul M

stilizat). Chi$in uenii '$i mai

amintesc, probabil, c  'n urm 
cu cg#iva ani o firm  a folosit 'n
mod deschis acest semn (e

adev rat, plasat invers), chiar 'n
centrul ora$ului, la o teras 

situat  la intersec#ia bd. ,tefan

cel Mare cu str. Ismail. Mii de

oameni au fost indu$i 'n
eroare, fiind convin$i c  au de a

face cu faimosul McDonald’s.

Similitudinea vizual- sau

grafic- se determin  'n baza

urm toarelor criterii:

Ô Impresia vizual  general ;

Ô Tipul caracterelor;

Ô Scrierile grafice, lugnd 'n
considera#ie caracterul

literelor;

Ô Alfabetul, literele cu care

este scris cuvgntul;

Ô Culoarea sau cromatica.

Exemple de m rci  vizuale

similare:

AVATEC AVADEX

BETHUMTEL BETUNETEL

ARIA AREA

Similitudinea semantic 
determin  con#inutul cuvgntului

sau al grupului de cuvinte, sau

ceea ce corespunde sensului

analogic.

Caracterul semantic al

similitudinii const  'n:

Ô Similitudinea no#iunilor $i

ideilor puse la baza

semnelor:

SALUT, BONJOUR, NOROC
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uX& YcPc' eX& YcPc'

uX&` e|lXuQ` eX&` e|lXuQ`

Aceste idei pot ap rea 'n diferite limbi, genergnd pericolul de confun-

dare 'n cazul 'n care marca reprezint  o traducere exact  'n diferite

limbi a semnului solicitat:

LOVE AMOUR DRAGOSTE

"`T*' XQRy BARZA  ALB*

Eviden#a aspectelor lingvistice are o mare 'nsemn tate 'n cazurile 'n
care consumatorul mediu este popula#ia alolingv . Lugndu-se 'n
considera#ie coexisten#a limbilor, se examineaz  fiecare caz 'n parte $i
se emite o decizie concret  cu privire la asem narea semnului

solicitat, iar sensul cuvgntului 'ntr-o limb  str in  se ia 'n considera#ie
numai dac  acest cuvgnt este cunoscut consumatorului mediu.

Deoarece criteriul de baz  al similitudinii este impresia vizual 
general  , cel mai important factor la determinarea similitudinii

semnelor figurative 'l constituie prima impresie. Dac  aceast 
impresie la compararea a dou  semne va fi cea de similitudine, iar

analiza ulterioar  va scoate 'n eviden#  deosebiri concrete ale

elementelor semnelor, atunci la emiterea deciziei se va lua 'n
considera#ie prima impresie.

Cgt prive$te semnele tridimensionale, men#ion m c  din practica

judiciar  este cunoscut cazul intentat de compania Uncle Ben’s, titular

al m rcii $i al ambalajului pentru orez, 'mpotriva firmei “Salco AE”, care

ini#iase comercializarea orezului 'ntr-un ambalaj identic de culoare

orange–bleu  cu imaginea unei farfurii cu carne $i orez. .n temeiul

similitudinii elementelor figurative $i cromatice, plus pozi#ia identic  a

re#etelor culinare, contesta#ia depus  de compania Uncle Ben’s  a fost

satisf cut .

Compania Colgate-Palmolive, care produce past  de din#i 'n ambalaj

executat cu litere albe pe fundal ro$u, avgnd gravat cuvgntul Colgate, a

contestat utilizarea de c tre un produc tor tailandez  a unui ambalaj

identic cu cuvgntul Coldang. Judecata a constatat o 'nc lcare din

partea produc torului tailandez. Gama de culori a ambelor tuburi $i
conturul literelor, chiar $i 'n cuvinte diferite, erau atgt de apropiate, 'ncgt

puteau induce 'n eroare consumatorul cu privire la produse.

Astfel, 'n procesul de examinare a semnelor figurative $i tridimensio-

nale decisiv  este identitatea $i similitudinea:

Ô elementelor dominante;

Ô elementelor care 'n mare m sur  atrag aten#ia consumatorului

(imagini de oameni, de animale, litere, cifre etc.)

Ô Elementelor care sunt memorizate u$or de c tre consumatori (de

exemplu, elementele simetrice, elementele care reprezint 
imagini de obiecte concrete, dar nu abstracte).

.n alte situa#ii un rol primordial

la determinarea similitudinii

semnului solicitat cu alte

semne 'i revine elementului

figurativ. .n Republica Moldova

a fost depus  o cerere

interna#ional , 'n urma

examin rii c reia s-a constatat

c  imaginea vasului cu pgnze

este similar , prin confuzia

creat , cu o marc  figurativ 
'nregistrat .

Utilizarea unei m rci identice

sau similare pentru bunuri f r 
nici o leg tur  'ntre ele sau

complet diferite iese de obicei

'n afara domeniului de aplica#ie
al protec#iei, din moment ce un

grad mare de deosebire al

bunurilor sau serviciilor

implicate va conduce consu-

matorii la presupunerea c 
sursa bunurilor sau serviciilor

nu este aceea$i, c  nu exist 
nici o leg tur  de afaceri 'ntre

produc tori.

Un alt tip de confuzie poate fi

relevant pentru a$a-numitele

drepturi “de publicitate” de care

beneficiaz  arti$tii bine cunos-

cu#i $i personalit #ile publice

sau sportive, precum $i pentru

drepturile “de comercializare”

legate de personajele fictive din

operele artistice sau literare.

Aceste drepturi se refer  la

tehnicile comerciale relativ noi

prin care 'ntreprinderile sunt

licen#iate pentru o anumit 
perioad  de timp s  utilizeze

popularitatea, faima simbo-

lizat  de numele sau imaginea

unor anumite personalit #i $i

personaje artistice, deoarece

se a$teapt  ca aceast  utilizare

s  stimuleze cererea consu-

matorului privind produsul sau

serviciul licen#iatului.
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la indica*ii

O indica#ie poate fi orice

semn, simbol sau dispozitiv

care transmite consumatorului

mesajul c  un produs sau

serviciu de pe pia#  provine

de la o anumit  surs 
comercial . Indica#iile pot

reprezenta semne, sloganuri,

ambalaje, culori, sunete

bidimensionale sau

tridimensionale, dar nu se

limiteaz  doar la acestea.

Protec#ia 'mpotriva confuziei cu

privire la indica#ii este deja

viabil  'n legisla#ia specific 
m rcilor de fabric  sau de

comer#, m rcilor de serviciu $i
numelor comerciale.

Ô Confuzia cu privire
la formele produsului

Forma efectiv  a unui produs

poate $i ea s  conduc  la

confuzie printre consumatori.

Dac  forma e atgt de bine

cunoscut  'ncgt consumatorii

vor corela produsul cu o

anumit  surs  comercial  (ca

'n cazul sticlei de Coca-Cola),

atunci forma poate fi privit 
drept indica#ie ce poate fi

protejat .

Trebuie de asemenea

remarcat faptul c  legisla#ia
specific  este disponibil  'n
multe # ri pentru protec#ia
desenelor industriale, pentru a

completa sau a 'nlocui

protec#ia prin drept de autor a

a$a-numitelor opere de ”art 
aplicat ”. O astfel de legisla#ie
interzice utilizarea unor

'nf #i$ ri ale produselor

identice sau similare cu ale

altor produse.

B. Inducerea 'n eroare

Inducerea 'n eroare define$te  crearea unei false impresii asupra

produselor sau serviciilor unui concurent. Poate constitui singura $i
cea mai r spgndit  form  de concuren#  neloial , nefiind 'n nici un

caz inofensiv . Dimpotriv , inducerea 'n eroare are, de obicei,

consecin#e destul de serioase: consumatorul, bazgndu-se pe o

informa#ie incorect , poate suferi un prejudiciu financiar (sau unul

chiar mai grav). Concurentul loial '$i pierde clien#ii, transparen#a
pie#ei se diminueaz  genergnd urm ri grave pentru economie 'n
ansamblu.

F r  'ndoial , interzicerea 'n$el ciunii este esen#ial  pentru concep-

tul de loialitate 'n concuren# . Cele  mai multe state membre ale

Conven#iei de la Paris au inclus 'n sistemele lor juridice interzicerea

actelor sau practicilor de inducere 'n eroare. Instan#ele au dezvoltat o

jurispruden#  deosebit de bogat  cu privire la inducerea 'n eroare.

Deoarece principalul act de inducere 'n eroare #ine de domeniul

publicit #ii, cele mai multe # ri cu legisla#ie special  au abordat 'n
mod prioritar publicitatea 'n$el toare.

Conceptul de inducere 'n eroare este raportat la acele indica#ii care

pot produce interpret ri gre$ite din partea consumatorului. Nu e

deloc obligatoriu ca produsul supus publicit #ii s  fie de proast 
calitate; este de ajuns ca declara#iile s  con#in  ceva atr g tor. Spre

exemplu, dac  consumatorii prefer  produsele autohtone, declara#ia
c  produsul importat este autohton se calific  ca o inducere 'n
eroare, chiar dac  produsele de import sunt de o calitate mai bun 
decgt cele locale.

Conceptul de inducere 'n eroare difer  de la o #ar  la alta 'n ce

prive$te tratamentul exager rilor. De$i 'n toate # rile exager rile

evidente nu sunt considerate 'n$el torie, deoarece pot fi u$or

recunoscute, problema diferen#ierii a ceea ce este “praf 'n ochi” sau

“laud  exagerat ” $i ceea ce constituie un abuz serios este rezolvat 
'n mod distinct 'n fiecare #ar  aparte. .n unele state (Germania), se

presupune c  publicul d  crezare ini#ial tuturor afirma#iilor publicitare

$i, 'n special, celor care prev d unicitatea (“cel mai bun”, „primul”

etc.); prin urmare, este aplicat un standard deosebit de strict. Alte # ri

(Italia, SUA) se situeaz  pe o pozi#ie opus :  tolereaz  indica#iile
formulate la general, inclusiv pe cele care iau forma revendic rilor de

unicitate. Astfel, 'n SUA instan#ele intervin doar 'n cazul cgnd produsul

c ruia i se face publicitate realmente este de calitate inferioar .

C. Discreditarea concuren*ilor

Discreditarea  (sau def imarea) define$te orice afirma#ie fals  cu

privire la un concurent,  care poate s  aib  un efect negativ asupra

vadului s u comercial. Ca $i inducerea 'n eroare, discreditarea

'ncearc  s  ademeneasc  clien#ii prin informa#ii incorecte. Spre
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deosebire de inducerea 'n

eroare, acest lucru nu este

realizat prin declara#ii false sau

'n$el toare cu privire la propriul

produs, ci mai curgnd prin

remarce r ut cioase

(ponegriri) asupra

concurentului, a produselor

sau serviciilor sale. Prin

urmare, discreditarea implic 

'ntotdeauna un atac direct

'mpotriva unui anumit om de

afaceri sau a unei anumite

categorii de oameni de afaceri,

dar consecin#ele sale trec

dincolo de acest scop; $i

deoarece informa#iile cu privire

la concurent sau la produsele

sale sunt incorecte, este

prejudiciat $i interesul

consumatorului.

Art. 10 bis (3) 2 al Conven#iei de la Paris oblig  statele membre s 
interzic  toate “afirma#iile false 'n cursul comercializ rii de natur  s 
discrediteze amplasamentele, bunurile sau activit #ile industriale $i

comerciale ale unui concurent”. .n toate # rile dreptului comunitar este

recunoscut delictul def im rii sau al discredit rii; 'n plus, unele dintre

aceste # ri au acordat de curgnd compensa#ii statutare. Deoarece

omul de afaceri este cel care sufer  personal de pe urma remarcelor

def im toare, sunt preferate sanc#iunile de drept civil (compensa#iile
de interdic#ie sau de daune). Cu toate acestea, 'n cazurile cele mai

grave, 'n special 'n cele care implic  o def imare premeditat  sau

inten#ionat , se acord  de asemenea sanc#iuni penale, 'n condi#iile
prev zute de Codul penal general.

Lezarea bunei reputa#ii 'n afaceri poate fi cauzat  prin toate formele de

referire la 'ntreprindere sau la bunurile sale, pre#uri, angaja#i, solvabi-

litate, competen#e etc. De asemenea, prin referin#e negative la statutul

personal al antreprenorului, de exemplu, la rasa, na#ionalitatea, religia

sau pozi#ia sa politic . Aceste a$a-numite “referin#e personale”, care

nu au nici o leg tur  cu activit #ile comerciale, sunt interzise  'n mod

expres ca fiind def im toare 'n mai multe # ri; 'n altele sunt consider-

ate ilegale conform prevederilor generale privind protec#ia 'mpotriva

concuren#ei neloiale.

15 septembrie 1960 s-a n!scut (la Chi&in!u) Olga COVALIOV, doctor $n (tiin#e chimice, conferen#iar,

cercet tor $n ingineria mediului ambiant, catedra chimie industrial  (i ecologic  a USM, de#in toare a

Medaliei de Aur OMPI „Inventator remarcabil”.

O. Covaliov este autoare a 78 de inven#ii brevetate. A publicat peste 90 de lucr ri (tiin#ifice $n

publica#ii periodice (tiin#ifico-tehnice. Este autoare a trei c r#i.

At't lucr rile enumerate, c't (i altele, au fost premiate cu medalii de aur la saloanele interna#ionale  de

inventic  de la Geneva (1999) (i Bruxelles (EUREKA - 1998 (i 2000). A mai participat la saloanele

interna#ionale de inventic  din Bulgaria (EURO INTELECT; 1997), Budapesta (GENIUS’1996, 1998),

Ia(i (1996, 2000), Bucure(ti (1997) (i Chi(in u (INFOINVENT), unde a ob#inut diverse medalii (i

diplome.

Pentru merite deosebite $n domeniul inventicii, Organiza#ia Mondial  de Proprietate Intelectual 

(OMPI) a decorat-o  cu Medalia de Aur „Inventator remarcabil”.
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Deci, fondarea acestei institu#ii
a fost generat , 'n primul rgnd,

din necesit #ile practice  de

cre$tere a volumului produc#iei

agricole. Pentru a satisface

aceste cerin#e oamenii de

$tiin#  ai institutului au depus o

munc  perseverent  de

aprofundare $i l rgire a

studierii detaliate a solului, a

poten#ialului s u productiv $i pe

funda#ia creat  au edificat o

construc#ie solid  a conceptului

privind elaborarea m surilor de

conservare, protec#ie $i

valorificare modern  a fondului

funciar.

Ini#iativa de a fonda un astfel de

institut 'i apar#ine aca-

demicianului Nicolae Dimo,

renumit savant-pedolog,

concet #eanul nostru fiind cea

mai competent  persoan  'n
problema dat .

.ntr-un mod diferen#iat, #ingnd

cont de zonele pedoclimatice,

structura geomorfologic  a

teritoriului, caracterul 'nveli$ului

de sol, s-au stabilit sisteme

agricole corespunz toare,

adaptate la specificul condi#iilor

INSTITUTUL “N. DIMO”
LA 50 DE ANI

Dumitru BALTEANSCHI, colab. [tiin\ific coordonator,
Institutul de Cercet=ri pentru Pedologie [i Agrochimie “N. Dimo”

A   niversarea  Institutului de Cercet ri pentru Pedologie (i Agrochimie „N. Dimo” ne

 ofer  un fericit prilej de a efectua un bilan#, c't se poate de obiectiv (i cuprinz tor,

al rezultatelor ob#inute $n sectorul de cercetare (i produc#ie, al folosirii ra#ionale

a fondului funciar, a avu#iei na#ionale, men#inerii (i sporirii fertilit #ii solului prin

aplicarea unui complex de m suri privind valorificarea sa tot mai intensiv  cu un randament

tot mai $nalt.
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de gospod rire a terenurilor

agricole, 'n ultimul deceniu – $i
la unit #ile agricole cu diverse

suprafe#e $i forme de

proprietate ale acestora.

Agricultura fiind definit  ca o

ramur  fundamental  a

economiei na#ionale, pentru

dezvoltarea sa ascendent 
cere, pe lgng  asigurarea unei

baze tehnico-materiale solide,

crearea condi#iilor prielnice

pentru intensificarea

cercet rilor $tiin#ifice $i imple-

mentarea lor ulterioar   'n
produc#ie. .n acest scop, la 16

februarie 1953 a fost 'nfiin#at

Institutul de Cercet ri pentru

Pedologie, Agrochimie $i
Ameliorarea Solurilor „N. Dimo”.

Institutul a fost fondat 'n cadrul

Bazei Moldovene$ti de Cerce-

t ri a Academiei de ,tiin#e a

U.R.S.S., 'nfiin#at  'n 1946 $i
reorganizat  mai apoi (octom-

brie 1949)  'n Filiala A.,. a

U.R.S.S. 'n care pe atunci

func#ionau: sec#iile pedologie,

agrochimie, biologie pedolo-

gic , ameliorarea solului $i

sta#iunea pentru combaterea

eroziunii solului. Comasarea

acestor subdiviziuni, 'n rezulta-

tul c reia s-a format o institu#ie
specializat  unic , coincide cu

anii eforturilor intense pentru

stabilirea direc#iilor principale

de cercet ri $i perfec#ionare a

modului de organizare a

investiga#iilor $tiin#ifice privind

aplicarea ideilor, conceptelor $i

metodelor avansate 'n diferite

domenii ale activit #ii umane,

folosirea cgt mai constructiv  $i
mai productiv  a for#elor de

munc  intelectual .

Astfel, fondarea institutului a

pus 'nceputurile unei etape noi

de studiere a solului 'n a doua

jum tate a secolului XX, fiind

rezultatul eforturilor tuturor

pedologilor, agrochimi$tilor $i

amelioratorilor din Moldova,

conjugate cu o mo$tenire de

'nalt  #inut  $tiin#ific  l sat  de

'nainta$ii no$tri, mul#i dintre ei

bucurgndu-se de un prestigiu

mondial.

Datorit  acestui fapt, au fost

ob#inute succese notorii 'n ce

prive$te cunoa$terea 'nsu$irilor

chimice, fizice $i biologice ale

solului, au fost g site cele mai

potrivite metode $i tehnologii

de lucrare a solului, de aplicare

corect  a 'ngr $ mintelor,

asolamentelor, de combatere a

eroziunii, de evitare a

fenomenelor de poluare $i

degradare a solurilor.

Leg tura accentuat  a teoriei

cu practica care, la rgndul s u,

a contribuit la  generarea $i
dezvoltarea ideilor conceptuale

pe baza c rora se elaboreaz 
m suri adecvate pentru

implementarea lor 'n
agricultur , s-a realizat prin

'nfiin#area unui puternic sector

experimental, organizat dup 
principiile $i normele avansate,

existente la aceea vreme $i
perfec#ionate sub influen#a
condi#iilor noi de activitate.

Prin  realiz rile sale de valoare,

institutul a devenit cunoscut 'n
toate republicile fostei Uniuni $i

pe arena interna#ional , lugnd

parte activ  'n cadrul unor

programe interna#ionale sau la

acorduri $i contracte bilaterale

cu institu#ii 'nrudite din Moldova

$i de peste hotare: din
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Ungaria, Bulgaria, Germania,

Iugoslavia. .n afar  de aceasta,

institutul nostru a fost vizitat de

oameni de $tiin#  $i speciali$ti

din SUA, Australia, China, India,

Cuba, Vietnam, Afganistan,

Bangladesh, Suedia, Norvegia,

Finlanda.

Prin capacitatea sa deosebit 
de a asimila tot ce este nou 'n
$tiin#a solului, institutul a

devenit o adev rat  $coal ,

care a contribuit 'ntr-un mod

considerabil  la formarea

cadrelor de 'nalt  calificare nu

numai pentru desf $urarea

activit #ii de cercetare 'n
domeniul pedologiei, agrochi-

miei $i amelior rii solului, ci $i

pentru lucr ri de proiectare,

produc#ie $i 'nv # mgnt

superior. Pe parcursul a 50 de

ani prin doctorantur  $i  'n
calitate de competitori au fost

sus#inute 78 teze de doctor 'n
$tiin#  la disciplinele: pedolo-

gie, agrochimie, microbiologie,

protec#ia 'mpotriva eroziunii

solului $i ameliorarea lui, dintre

care 10 doctori habilita#i au

devenit ulterior profesori,

membri coresponden#i $i

titulari (academicieni ai A,M).

O sarcin  central  a

cercet rilor $tiin#ifice din cadrul

institutului a fost $i r mgne

elaborarea $i ob#inerea 'n
termene optime a celor mai

avansate tehnologii pentru

toate zonele pedoclimatice,

asigurgnd astfel caracterul

obligatoriu al continuit #ii
cercet rilor solului. Se $tie c 
orice 'ntrerupere a acestei

activit #i poate aduce daune

agriculturii pentru ani 'n $ir, iar

situa#ia din agricultur  se va

solda cu consecin#e nedorite 'n
economia na#ional .

Pentru 'ndeplinirea acestor

sarcini de r spundere, se cere

extinderea continu  a cercet -

rilor. Contribu#ia tot mai mare a

realiz rilor din domeniul

pedologiei $i agrochimiei,

conjugat  cu efortul permanent

privind 'mbun t #irile funciare

pe 'ntregul teritoriu al Republicii

Moldova, va conduce la

satisfacerea necesit #ilor

mereu crescgnde de aprovi-

zionare cu alimente $i furaje.

Aceasta se va efectua prin

extinderea cercet rilor curente

asupra genezei solului, rolului

'ngr $ mintelor, iriga#iei,

refacerii poten#ialului de

fertilitate a solului, dimension -

rii gradului de protec#ie a

mediului, elabor rii de noi

tehnologii $i metode performante.

Pe lgng  cercet rile $tiin#ifice,

institutul acord  'n permanen# 
asisten#  institu#iilor de

proiectare, de produc#ie $i de

'nv # mgnt superior, unit #ilor

agricole. La dispozi#ia colabo-

ratorilor din sfera proiect rii $i a
produc#iei s-au pus date

complete privind dimensio-

narea lucr rilor necesare,

executarea $i comportamentul

sistemelor $i tehnologiilor

elaborate, a elementelor de

baz  ale organiz rii generale $i

antierozionale a teritoriului 'n
condi#ii de mecanizare a

opera#iilor pe suprafe#ele

respective.

Toate aceste materiale se

valorific  'n permanen# , 'ntr-o

m sur  mai mare sau mai

mic , de c tre institu#iile
corespunz toare la efectuarea

cartografierii 'nveli$ului solului

cu grad diferit de precizie $i
detaliere, pentru inventarierea

fondului funciar $i identificarea

calit #ii acestuia, folosind

metoda de bonitare elaborat 
'n cadrul institutului. La rgndul

lor, aceste informa#ii sunt

indispensabile la evaluarea $i

amenajarea teritoriului

unit #ilor agricole, 'n timpul de

fa#  fiind necesare 'ndeosebi

m surile privind combaterea

eroziunii solului, introducerea

anumitelor doze, rapoarte $i
epoci de 'ngr $ minte chimice

$i organice la toate plantele

care se cultiv  'n Republica

Moldova, executarea lucr rilor

ameliorative, determinarea

calit #ii solului etc.

O semnifica#ie deosebit  a

comportat participarea

colaboratorilor institutului la

elaborarea sistemului agricol

$tiin#ific argumentat, menirea
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c ruia era de a promova o

valorificare calitativ  a fondului

funciar, cuprinzgnd problematici

orientate spre rezolvarea

principalelor aspecte avansate

din agricultur , aplicgnd cele

mai eficiente tehnologii pe

'ntreg teritoriul republicii.

Unit #ilor agricole li se acord  o

asisten#  nemijlocit  'n form 
de consulta#ii verbale $i 'n
scris, prin intermediul lec#iilor,

'ntglnirilor, convorbirilor,

seminarelor etc. Institu#iilor de

proiectare li se ofer  devize

privind aprecierea proiectelor

de construc#ii ameliorative,

implementarea metodicilor la

alegerea terenurilor pentru

planta#iile de pomi fructiferi $i

vi#  de vie, culturilor de cgmp,

#ingndu-se cont de 'nsu$irile

fizice, chimice $i biologice ale

solurilor, precum $i de

particularit #ile lor biologice 'n
concordan#  cu cerin#ele

ecologice ale plantelor respec-

tive. Un mare rol 'n ceea ce

prive$te difuzarea cuno$tin#elor

despre sol le revine emisiunilor

la radio $i televiziune,

publica#iilor 'n reviste $i ziare.

Un loc aparte 'n ce prive$te
acumularea $i popularizarea

informa#iei 'l de#ine activitatea

editorial . .n acest sens

cercet torii institutului au

'ntocmit $i publicat peste 500

de culegeri $tiin#ifice, printre

care 80 de monografii

fundamentate, 78 de culegeri

de articole, 103 bro$uri, 26

rezumate ale rapoartelor

prezentate la conferin#e, 102

recomand ri, instruc#iuni

metodice, prescrip#ii, 60

buletine de sintez . La toate

acestea pot fi ad ugate

numeroase alte materiale cu

caracter tehnico-documentar,

precum $i h r#i de diferite sc ri

$i destina#ii, scheme etc.

Lucr rile $tiin#ifice publicate

constituie un adev rat tezaur de

cuno$tin#e 'n domeniul pedolo-

giei, agrochimiei, biologiei

solului, 'mbun t #irilor funciare

$i valorific rii la un nivel

superior a fondului funciar 'n
ansamblu, fiind mereu solicitate

de c tre speciali$tii 'n domeniu

$i persoanele interesate.

Colaboratorii institutului nostru

au ob#inut pe parcursul anilor $i
25 brevete de inven#ie. Un $ir
de lucr ri $tiin#ifice au fost

distinse cu Premiile de Stat

unionale $i republicane,

precum $i cu premiile

„V.Dokuceaev”, „V.Williams”.

Pentru succesele ob#inute 'n
domeniul $tiin#ei $i

implement rii rezultatelor 'n
economia na#ional , precum $i

pentru asisten#a practic 
acordat  unit #ilor agricole,

peste 50 de colaboratori au fost

decora#i cu medalii (4 de aur, 6

de argint $i 7 de bronz) $i
onora#i cu diplome ale expozi-

#iilor unionale $i republicane.

Institutul a convocat 25 de

conferin#e, simpozioane,

consf tuiri de nivel unional $i

interna#ional. Colaboratorii s i

au participat la o serie de

congrese interna#ionale

(Bucure$ti, 1964; Adelaida,

1968, Moscova, 1974) $i
unionale (15).

Putem afirma c  la ora actual 
institutul se afl  la un moment

de vgrf, cgnd colaboratorii s i

privesc 'n urm  cu mgndrie $i
satisfac#ie, f cgnd bilan#ul

realiz rilor ob#inute. Dar pe viitor

ei trebuie s  g seasc  modali-

t #ile necesare pentru a-$i
continua activitatea 'n condi#ii
cu totul deosebite 'n compara-

#ie cu  cele de care dispuneau

nu prea demult), f cgnd un salt

calitativ 'n munca  lor creatoare,

'n consens cu cerin#ele

agriculturii moderne.

O contribu#ie important  la

dezvoltarea cercet rilor

$tiin#ifice pe parcursul mai

multor ani $i-au adus-o

urm torii savan#i: colaboratorul

$tiin#ific principal, membru de

onoare al A,M, dr. hab. 'n
geografie, prof. univ. Igor

Krupenikov; $eful sec#iei

pedologie, dr. hab. 'n agricul-

tur , prof. univ. Valerian Cerbari;
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solurilor, dr. 'n agricultur 
Vladimir Filipciuc; $eful sec#iei

'ngr $ minte organice, dr. 'n
agricultur  Anatol Banaru;

colaboratorul $tiin#ific principal,

dr. hab. 'n agricultur , prof. univ.

Mihai 0urcanu; colaboratorul

$tiin#ific coordonator, dr. hab. 'n
agricultur  Alexandru Rusu;

$eful sec#iei protec#ia solurilor

contra eroziunii, dr. hab. 'n
agricultur , prof. univ. Ion

Constantinov; $eful

laboratorului apele uzate, dr. 'n
agricultur  Vasile Pl m deal ;

$eful laboratorului biologia

solului, dr. 'n biologie Elena

Demcenco $i mul#i al#ii, care

prin activitatea lor 'ndelungat 
au contribuit la elucidarea

multor aspecte de cercetare $i
aplicare a rezultatelor 'n
produc#ie.

Activitatea de cercetare a

institutului este 'n permanen# 
coordonat  de Consiliul s u

$tiin#ific sub conducerea

Pre$edintelui acestei

subdiviziuni, directorulului

Institutului Serafim Andrie$,

membru corespondent al A,M,

dr. habilitat 'n agricultur , $i
sus#inut  de c tre secretarul

$tiin#ific Andrei Bogatu, dr. 'n
agricultur .

Tematica cercet rilor este

organizat  pe programe

respective. Fiecare program

cuprinde o problem  concret 
$i abordeaz  toate aspectele

acesteia, 'ncepgnd de la

cercet rile fundamentale $i

termingnd cu elaborarea

tehnologiilor de aplicare, a

opera#iunilor concrete $i cu

implementarea rezultatelor 'n
produc#ie. Un criteriu principial

'n ceea ce prive$te aprecierea

activit #ii oamenilor de $tiin#  'l
prezint  lucr rile lor $tiin#ifice,

publicate 'n ultimii ani, 'n baza

materialelor studiilor efectuate

$i eficacit #ii acestora.

Cele mai importante programe

sunt: „Metodologia valorific rii

superioare a solului 'n noile

condi#ii de gospod rire a

terenurilor agricole” (Chi$in u,

1999), „Programul Na#ional

Complex de Sporire a Fertilit #ii
Solului” (Chi$in u, 2001),

„#F432? A48C” (Chi$in u,

2001), „Sistemul informa#ional

privind calitatea 'nveli$ului de

sol al Republicii Moldova

(banc  de date, Chi$in u,

2000). .ncepgnd cu 1993, 'n
fiecare an se 'ntocmea $i se

edita „Buletinul de monitoring

ecopedologic”. Pgn  la ora

actual  au v zut lumina

tiparului $apte buletine. .n afar 
de aceasta, a fost elaborat  o

serie de recomand ri $i

instruc#iuni metodice, au fost

convocate $i realizate cinci

conferin#e interna#ionale

practico-$tiin#ifice, peste 60 de

seminare jude#ene $i locale.

.n prezent oamenii de $tiin# 
din cadrul institutului,

care $i-au asumat datoria

nobil  de men#inere a tradi#iilor

acestui avanpost al cercet rii

solului, '$i concentreaz  aten#ia
cu prec dere asupra

dezideratului ca rezultatul

muncii lor s  fie  implementat

cgt mai eficient spre binele # rii

$i al poporului.

S rb torirea semicentenarului

activit #ii $tiin#ifice constituie un

eveniment deosebit de impor-

tant nu numai pentru

colaboratorii institutului, dar $i

pentru 'ntreaga intelectualitate

din Republica Moldova. Cu

aceast  ocazie s-a editat un

scurt istoric al institutului, cu o

caracterizare succint  a

activit #ii fiec rei subdiviziuni, o

culegere de  rapoarte pentru

Conferin#a Interna#ional 
$tiin#ifico-practic  sub genericul

„Solul – problema principal  a

secolului XXI”. Este necesar de

a re'nnoi muzeul pedologic

care se afl  'n incinta

institutului, unic 'n republic 
prin con#inutul, esen#a,

eficacitatea sa didactic  $i de

familiarizare a elevilor,

studen#ilor $i publicului larg cu

problemele din domeniul

pedologiei, agrochimiei $i

amelior rii solului. Se

selecteaz  exponate pentru o

expozi#ie de literatur  de

specialitate, autorii c reia sunt

colaboratorii institutului, alte

materiale care vor oglindi

realiz rile $tiin#ifice ale

colectivului.

Suntem ferm convin$i c  toate

cele preconizate vor fi realizate

pe deplin, avgnd 'n vedere c 
un ajutor esen#ial 'i ofer 
institutului Ministerul Agriculturii

$i  Industriei Alimentare al

Republicii Moldova $i, 'n
special, Departamentul ,tiin# ,

Formare Profesional , precum

$i alte institu#ii guvernamentale.

Men#ion m c  organizarea

conferin#ei jubiliare a institutului

a fost sus#inut   de Consiliul

Suprem pentru ,tiin#  $i
Dezvoltare Tehnologic ,

Uniunea Societ #ilor Tehnico-

$tiin#ifice din Moldova $i Centrul

,tiin#ific de Produc#ie pentru

Deservire Agrochimic .
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Petru Ungureanu
s-a n scut la 26 august 1894 'n
s tucul Boghiceni, plasa Bujor,

jude#ul Chi$in u (conform

'mp r#irii teritorial-administra-

tive de atunci), la 80 verste

dep rtare de centrul jude#ean.

Era unul din satele n p stuite

ale meleagului nostru, ca multe

altele 'n Basarabia secolului

XIX, aflat  sub ocupa#ia rus  de

dup  1812. De altfel, o va

m rturisi 'nsu$i Petru

Ungureanu mult mai tgrziu:

“M-am n scut 'n unul din satele

'nfundate ale fostei gubernii

Basarabia 'ntr-o familie

muncitoare, lipsit  de p mgnt.

Trei sferturi din p mgntul care #i
se deschidea 'n fa#a ochilor,

acoperit cu p duri, livezi,

podgorii, gr dini de zarzavat $i
cgmpuri erau 'n proprietatea

mo$ierului Leonard $i doar a

patra parte constituia avu#ia
bie#ilor # rani”.

Boghicenii este un sat tipic de

codru, cu oameni muncitori $i
evlavio$i. Aici $i-a petrecut

copil ria $i adolescen#a Petru

Ungureanu, urmgnd $coala

parohial  din sat, dup  care

trece la o institu#ie de rang mai

'nalt - ,coala or $eneasc  din

Chi$in u. Aici cercul discipli-

nelor studiate era mai larg: pe

lgng  religie, limba rus  $i

aritmetic , se mai studia

geometria practic , desenul

liniar, geografia, istoria.

P mgnturile jude#ului Chi$in u,

povgrni$urile din 'mprejurimi

erau acoperite de planta#ii de

vi#  de vie, vini-viticultura fiind o

ramur  r spgndit  'n aceast 
zon . De aici, probabil, '$i trage

sevele pasiunea de o via#  a lui

Petru Ungureanu. La 17 ani

(1911) el se 'nscrie la ,coala

de Viticultur  $i Vinifica#ie din

Chi$in u, institu#ie important 
'n gubernie, ajuns  atunci la

respectabila vgrst  de 69 de

ani ('ntemeiat  'n 1842). La

aceast  $coal  tgn rul a avut

parte de profesori de marc ,

printre ei num rgndu-se $i

Anton Frolov-Bagreev, un

savant $i cercet tor de o

erudi#ie excep#ional  'n
producerea vinurilor (mai ales

a celor spumante), care a

determinat, de fapt, formarea

personalit #ii de oenolog de

'nalt  calificare a lui Petru

Ungureanu.

Dup  absolvirea cu diplom  de

eminen#  a $colii, urmat  de o

stagiune practic  de o lun  $i
jum tate, proasp tul specialist

este angajat 'n laboratorul de

oenochimie al Comitetului Viti-

vinicol din B l#i. A fost o

activitate de scurt  durat 
(iunie-septembrie 1916),

pentru c  la recomandarea

insistent  a lui Anton Frolov-

Bagreev este transferat la o

$coal  vinicol  de pe Don, 'n
centrul unei largi zone viti-

vinicole. Nici nu $i-o fi 'nchipuit

tgn rul fecior de # ran c  aici,

pe Don, va r mgne mai mult

timp, 'nstr ingndu-se astfel de

p mgntul str mo$esc $i de

oamenii scumpi sufletului s u.

Dincolo de amara desp r#ire
de p rin#i $i de meleagul natal,

trebuie s  recunoa$tem c 

DESTIN }MPLINIT PRIN SACRIFICIU

I    storia viti-viniculturii pe meleagurile noastre este deosebit de vie (i bogat , $nregistr'nd

  nume de savan#i, tehnologi (i simpli truditori ai ramurii care au dus faima neamului

 departe $n lume. Printre aceste personalit #i Petru UNGUREANU se distinge prin

pasiunea sa mare pentru un domeniu c ruia i s-a dedicat $n mod exclusiv, contribuind la

constituirea (i consolidarea lui pe baze (tiin#ifice rigide, la elaborarea unor teorii (i practici

moderne de cercetare (i aplicare.
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b trgnul $i experimentatul

profesor Frolov-Bagreev a intuit

exact voca#ia p mgnteanului

nostru pentru vi#a de vie $i vinul

de calitate.

.n septembrie 1917, dup  ce

acumuleaz  o anumit 
experien#  'n domeniul viti-

vinicol, Petru Ungureanu se

'nscrie la Institutul Politehnic de

pe Don, iar 'n 1921 este

transferat la Institutul Agricol $i
de Ameliora#ie din

Novocerkask, sec#ia vinicol .

Excelentele cuno$tin#e ob#inute

la ,coala viti-vinicol  din

Chi$in u, precum $i dragostea

lui de munc  au favorizat

finalizarea cu succes a acestor

studii (1923) $i 'ncadrarea la

'ntreprinderile viti-vinicole din

regiunea Novocerkask.

Petru Ungureanu studiaz 
vinurile de mas  din regiunea

Donului, a$a-numitul

„scgnteietor” de 0imleansk,

$i 'ncearc  s  determine

direc#iile de dezvoltare ale

industriei vinurilor din aceast 
zon . Se arat  interesat 'n mod

deosebit de vinurile de tip

Madera: “Pe lgng  studierea

problemelor de tulburare a

vinurilor, - va m rturisi savantul,

- am 'nceput s  studiez bazele

teoretice ale maderiz rii

vinurilor, mecanismul acestui

proces”. Rezultatele cercet rilor

au servit drept baz  pentru

sus#inerea, 'n 1940,

a tezei de doctor 'n $tiin#e
tehnice cu tema: “Studiul

mecanismului de maderizare a

vinurilor”. Prima lucrare

publicat  a savantului este

intitulat  “Principalele schim-

b ri chimice la maderizarea

vinurilor”.

Mai tgrziu, al turi de savan#i
notorii 'n domeniu din fosta

URSS, Petru Ungureanu a

contribuit considerabil la

dezvoltarea teoriei $i

dezv luirea mecanismului

acestui proces complicat care

este maderizarea - procedeu

special de prelucrare a

materiei prime vinicole prin

metoda 'nc lzirii, introducgndu-

se aer 'n butoaie de stejar, sau

prin dozarea oxigenului 'n
rezervoare (capacit #i 'nchise

ermetic). Aceste experimente

au permis crearea unui vin de

tipul Madera de nivelul vinurilor

de origine portughez . De la

maderizarea vinurilor 'n
butoaie, 'n cantit #i mici, s-a

trecut la aplicarea acestei

metode 'n flux, 'n capacit #i
ermetice mari.

.ncepgnd cu luna ianuarie

1934, se deschide o nou 
perioad  de intens  activitate

creatoare 'n via#a savantului. I

se 'ncredin#eaz  sec#ia vinicol 
din cadrul Institutului Unional

de Cercet ri ,tiin#ifice 'n
domeniul Viti-vinicol - institu#ie
de prim  importan#  'n fosta

URSS. Una dintre preocup rile

de baz  ale savantului 'n
perioada dat  const  'n
producerea vinurilor spumante.

Aprofundgnd $i extinzgnd

cercet rile magistrului s u,

Petru Ungureanu, 'n colaborare

cu colegii, a elaborat bazele

teoretice ale unei tehnologii

principial noi de producere a

vinurilor spumante $i a

contribuit la 'nzestrarea ei cu

aparataj modern.

Destinul l-a dus pe Petru

Ungureanu $i pe p mgnturile

Asiei Mijlocii, la Ta$kent, unde

are sarcina s  pun  bazele

producerii vinurilor spumante.

.n octombrie 1942 este numit

inginer principal pe producerea

vinurilor la Combinatul de

,ampanie din Ta$kent.

Perioada „asiatic ” a savantului

a durat doi ani $i s-a 'ncununat

cu rezultate remarcabile ce

impresioneaz  pgn  'n prezent.

Sfgr$itul celui de-al doilea

r zboi mondial (1939-1945) 'i
ofer , 'n sfgr$it, lui Petru

Ungureanu posibilitatea

'ntoarcerii acas , dup  28 de

ani lungi de lips . .n primii ani

postbelici, de s r cie $i

dezn dejde, experien#a
cona#ionalilor no$tri, inclusiv

cea a lui Petru Ungureanu, a

fost mai mult decgt necesar .

Ramura viti-vinicol  distrus  de

r zboi $i pgrjolit  de secet 
trebuia restabilit  $i dezvoltat .

Petru Ungureanu este numit 'n
func#ia de specialist principal la

Combinatul de ,ampanie din

Chi$in u (1944-1956), $ef al

sec#iei de vinifica#ie a Institu-

tului de Cercet ri ,tiin#ifice 'n
domeniul Pomiculturii,

Viticulturii $i Vinifica#iei (1956-

1960), iar din 1961 - cercet tor

$tiin#ific superior, consultant al

acestui institut.

Sub conducerea lui Petru

Ungureanu la institu#ia 'n cauz 
a fost creat  o solid  baz 
experimental , o vinotec 
completat  'n permanen# . O

aten#ie deosebit  acord 
savantul nostru l rgirii

asortimentului de vinuri

moldovene$ti. .n general,

cercet rile $tiin#ifice de baz 
ale lui Petru Ungureanu sunt

consacrate problemelor de

prelucrare termic  a sucurilor
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$i vinurilor, maderiz rii vinurilor,

$ampaniz rii prin metoda

rezervoarelor, 'mbun t #irii
calit #ii lor etc. Petru

Ungureanu este $i autorul

elabor rii tehnologiei vinurilor

albe de mas  neoxidate $i a
celor spumante 'n Republica

Moldova. A publicat peste 100

de lucr ri $tiin#ifice, inclusiv o

monografie, a preg tit 11

doctori 'n $tiin#e. Are la activ $i o
serie de inven#ii din domeniul

viti-vinicol.

Simpla enumerare a

compartimentelor c r#ii „Bazele

industriei vinurilor 'n Moldova”

(1960) denot  largul diapazon

al intereselor $tiin#ifice ale lui

Petru Ungureanu, profunda lui

erudi#ie: Din istoria vinicol  a

Moldovei; Analiza condi#iilor

naturale, influente asupra

calit #ii vinurilor; Specializarea

industriei vinurilor $i

distribuirea pe raioane a

soiurilor de vi#  de vie 'n
Moldova; Bazele teoretice ale

microraion rii $i specializ rii

producerii de vinuri 'n Moldova;

Bazele producerii vinurilor

$ampanizate 'n Moldova;

Producerea vinurilor semidulci

$i dulci; Vinul - sistem fizico-

chimic $i biologic complex;

Despre tulburarea vinurilor

produse 'n Moldova.

Petru Ungureanu este savantul

care a demonstrat posibilitatea

producerii 'n Moldova a vinurilor

de tip Xeres. La institutul

despre care am amintit Petru

Ungureanu a ini#iat cercet ri 'n
aceast  direc#ie, aleggndu-se

soiurile de poam  $i levurile

pentru produc#ia de Xeres. .n
cadrul unei conferin#e
interna#ionale a vinificatorilor de

la Praga (1957) soiul Xeres

propus de Chi$in u a fost 'nalt

apreciat. Petru Ungureanu a

ini#iat de asemenea

producerea vinurilor de marc .

Cercet rile lui permanente,

identificarea unor soiuri de

poam , a unor tehnologii noi

pentru ob#inerea vinurilor de

marc  au adus rezultate

semnificative.

A fost ales membru corespon-

dent al Academiei de ,tiin#e
chiar de la 'ntemeierea ei

(1961), s-a 'nvrednicit de cel

mai 'nalt titlu din fosta URSS –

„Erou al Muncii Socialiste”

(1969), a fost declarat “Maestru

emerit al $tiin#ei $i tehnicii”

(1957), “Oenolog emerit al

Republicii Moldova” (1965) etc.

Dup  o via#  'ndelungat , cu

bucurii $i necazuri provocate de

timpul zbuciumat pe care i-a

fost dat s -l tr iasc , Petru

Ungureanu se stinge din via# 
la 12 decembrie 1975, avgnd

con$tiin#a lucrului dus la bun

sfgr$it.

Dumitru BATOR,
prof. univ., dr. hab. 'n chimie, laureat al Premiului de Stat

SUMMARY

T   he author evokes the figure of the one who was Petru Ungureanu – notorious name that

 burned with a devouring passion for the prosperity of a branch with which by destiny

and millenary tradition is bound up our nation – the vine and the wine. The contribution of the

scientist Petru Ungureanu in the wine-making field particularly, materialized in over 100 of

scientific works and inventions, in training of 11 disciples with maintained theses, has brought

him the unanimous recognition, being elected corresponding member of the Academy of

Sciences of the Republic of Moldova and being conferred upon honorary titles of Honoured

Man, Honoured Wine Maker etc.
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 86FJC=>?T;8FH3 ? F6JA6H:? H 8:;=8FH?? A:6P3:?I3U?? ? :?P;J3:?I3U?? L?J6-

HBV JB>M6H, 4;J;V6=3 JX=3 8FJ3> M 86I=3>?Y 68>6H JB>6T>6A6 V6IXO8FH6H3>?X ?
8F3>6H:;>?X JB>6T>BV 6F>6R;>?O, 6J?;>F?J6H3>>BV >3 J3IH?F?; ?>F;::;MFC3:N>6O
86P8FH;>>68F?, >;6PV6=?L68F? 6P;84;T;>?X ;=?>8FH3 ?>>6H3U?6>>6A6 ? ZM6>6L?-

T;8M6A6 J3IH?F?X.  [ ZF6O 8HXI? L>6A6MJ3F>6 H6IJ38F3;F 68FJ6F3 4J6P:;LB 46=A6-

F6HM? MH3:?]?U?J6H3>>BV M3=J6H ? 46HBR;>?X 4J6];88?6>3:N>6O MH3:?]?M3U??
84;U?3:?8F6H, =;XF;:N>68FN M6F6JBV 8HXI3>3 8 86I=3>?;L ? 6P;84;T;>?;L 4J3H6H6O
6VJ3>B 6P^;MF6H ?>F;::;MFC3:N>6O 86P8FH;>>68F?, 8 M6LL;JU?3:?I3U?;O :?T>BV ?
?LCE;8FH;>>BV 4J3H 3HF6J6H, 8 6U;>M6O JB>6T>6O M6>^Y>MFCJB ? HBJ3P6FM6O
L;V3>?IL3  JB>6T>6A6 46H;=;>?X H C8:6H?XV  M6>MCJ;>U?? ? F.=.
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#$ D4^ ;4h;BC9DD4;B2

(TRIPs), =4B4F49 @9^;-

BCJ9B C ;BF>D>N-869D>N
eyc. #B4 43D>8>9B, 8B4
m=4D4I289;=2I ;Jh~9=-
B>I D>]24D>6ED4^
m=4D4I2=2 ;43@>D>
C43I4iD4;BE C\N4@>  D>
I9i@JD>F4@D\9 F\D=2,

D4 B46E=4 AF2 D>62822
mtt9=B2CD4^ 4NF>D\ 2
;44BC9B;BCJoj9I 2;A46E-

34C>D22 4h~9=B4C 2DB96-

69=BJ>6ED4^ ;4h;BC9D-

D4;B2 2 AF2 ;4h6o@9D22
4;D4C4A46>7>oj2N
AF2D]2A4C B4F74C62;

;-6?N6:LQ,
AF>C4C>? 4NF>D>, I9N>-

D23I\ JAF>C69D2? 2
=4II9F89;=474 2;A46E34-

C>D2? 2DB9669=BJ>6ED4^
;4h;BC9DD4;B2 D9 AF4;B\.

cD2 BF9hJoB 3D>82B96E-

D\N 3>BF>B 2 ;4AF?i9D\ ;
F2;=4I, D4 AF2 mB4I
D>62829 2DB9669=-
BJ>6ED\N >=B2C4C 4h9;A9-

82C>9B 2N ;4h;BC9DD2=>I
=4D=JF9DBD\9 AF92IJ-
j9;BC> 2 J;B4^82C49
A464i9D29 D> F\D=>N,

C43I4iD4;BE A46J89D2?
2I2 C\;4=2N @4N4@4C
(AF2h\69^), ;6Ji2B
2;B48D2=4I @>6ED9^H974
F>3C2B2? 2DB9669=BJ>6E-

D4^ ;4h;BC9DD4;B2 =>=
C>iD9^H974 AF9@AF2D2-

I>B96E;=474 F9;JF;>.

b6? m=4D4I289;=2N ;Jh~9=B4C
V9;AJh62=2 L46@4C>, =4B4F\9
@96>oB 62HE A9FC\9 H>72 C
2DD4C>]24DD4I AF9@AF2D2-

I>B96E;BC9, mB4 A43C46?9B
AF94@469C>BE ;4AF4B2C69D29
;64i2CH2N;? ;B9F94B2A4C,

AF4?C6?BE 72h=4;BE C AF4C9-

@9D22 AF423C4@;BC9DD4^ 2 F\D48D4^ A462B2=2, t4FI2F4C>BE
A4BF9hD4;BE A4;B4?DD4^ 74B4CD4;B2 = B9ND4647289;=2I
D4C4CC9@9D2?I, JI964 ;489B>BE 2;A46E34C>D29 2;B48D2=4C
2DD4C>]24DD474 F>3C2B2? – A46J89D29 2D4;BF>DD\N 2DC9;B2]2^, C
B4I 82;69 C C2@9 ;4CF9I9DD\N B9ND46472^, 262 ;4h;BC9DD\N
2DD4C>]24DD\N F9;JF;4C  2 B.@.

</=2>2?ACDEF ?/1G 2>95115H9AE1G>/I 7/J79;5>-

>/792 ; KH/>/=2457H/= ?EL;2922 /JM5H92;>/ 79E;29
4J6P:;LC 46=A6F6HM? HB86M6MH3:?]?U?J6H3>>BV
84;U?3:?8F6H 46 R?J6M6LC MJCAC I>3>?O, M6F6JB;
6F>68XF8X M 8];J; ?>F;::;MFC3:N>6O 86P8FH;>>68F?.

_;L 83LBL =68F?A3;F8X H6IL6S>68FN ]6JL?J6H3FN
?>F;::;MFC3:N>BO M34?F3: 84686P>BO 6P;84;T?FN
J;R;>?; L>6A66PJ3I>BV 8:6S>BV 4J6P:;L 86I=3>?X,

4J3H6H6O 6VJ3>B ? ?846:NI6H3>?X 6P^;MF6H ?>F;:-

:;MFC3:N>6O 86P8FH;>>68F?.

u>62829 B>=474 A4B9D]2>6> 4BF>i>9B =>= JF4C9DE 4hF>34C>B96E-

D4^ A4@74B4C=2, B>= 2 2DD4C>]24DD474 F>3C2B2? m=4D4I2=2
;BF>D\. e V9;AJh62=9 L46@4C> 4;BF4B> F9H9D2? mB4^ AF4h69I\
;C?3>D> ;4 ;69@Joj2I2 4h;B4?B96E;BC>I2:

Ô C AF4]9;;9 F\D48D\N AF94hF>34C>D2^ A48B2 A46D4;BEo
62=C2@2F4C>D\ A>B9DBD\9 ;6Jih\, A4@>C6?oj>? 8>;BE
=4B4F\N =4IA69=B4C>6>;E ;A9]2>62;B>I2;

Ô C mB4B A9F24@ ;43@>D\ 2 @2D>I28D4 F>;BJB D4C\9 4F7>D23>-

]24DD4-AF>C4C\9 t4FI2F4C>D2?, 4;Jj9;BC6?oj29 AF9@AF2-

D2I>B96E;=Jo @9?B96ED4;BE, C B4I 82;69 4F29DB2FJojJo;? D>
m=4D4I289;=49 2;A46E34C>D29 2 =4II9F]2>623>]2o ;43@>D-

D\N 2DB9669=BJ>6ED\N AF4@J=B4C. c@D>=4 ;A9]2>62;B>I2,

;A4;4hD\I2 4h9;A982BE mtt9=B2CD49 JAF>C69D29 2 =4II9F-

89;=49 2;A46E34C>D29 2DB9669=BJ>6ED4^ ;4h;BC9DD4;B2, 4D2
D9 4h9;A989D\;

Ô C J;64C2?N F\D48D474 F>3C2B2? tJD=]22 ;A9]2>62;B4C,

4h9;A982C>oj2N F9>623>]2o AF>C D> F93J6EB>B\ 2DB9669=-
BJ>6ED4^ @9?B96ED4;B2, D9 ;C4@?B;? B46E=4 = A46J89D2o
4NF>D4;A4;4hD\N F9H9D2^. RB>64 4hj9AF2D?B\I A4D2I>D29
B474, 8B4 2DB9669=BJ>6ED>? ;4h;BC9DD4;BE h93 4BD4H9D2? =
4h4F4BJ A>B9DBD\N AF>C 2 N43?^;BC9DD4IJ 2;A46E34C>D2o
2DD4C>]2^ B9F?9B C;?=2^ ;I\;6. "93 mB474 4D> D9 I4i9B ;B>BE
2D;BFJI9DB4I F\D48D\N 4BD4H9D2^, 4;D4CD\I t>=B4F4I 2N
F>3C2B2?. b6? F9;AJh62=2 mB4 2I99B 2;=6o82B96ED4 >=BJ>6E-

D49 3D>89D29. l> 1994-2002 74@\ AGEPI h\64 C\@>D4 11390

4NF>DD\N @4=JI9DB4C D> 234hF9B9D2?, A4693D\9 I4@962,

AF4I\H69DD\9 F2;JD=2 2 I4@962, B4C>FD\9 3D>=2. l> mB4B
A9F24@ 3>F972;BF2F4C>D> A9F9@>8> AF>C C t4FI9 62]9D324D-
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.
#$ D\N ;476>H9D2^ 2 @474C4-

F4C 4h J;BJA=9 AF>C A4
482 4h~9=B>I, 262 4,2%

4B 4hj974 82;6>, A46J82-

CH2N 4NF>DD\9 @4=JI9D-

B\. y4 9;BE C43I4iD4;B2
C=6o89D2? C B9ND46472-

89;=2^, m=4D4I289;=2^ 2
=4II9F89;=2^ 4h4F4B
4h~9=B4C AF4I\H69DD4^
;4h;BC9DD4;B2
3D>82B96ED\;

Ô C B989D29 @9;?B269BD974
A9F24@> tJD=]24D2F4-

C>D2? D>]24D>6ED4^
;2;B9I\ 4NF>D\ AF4I\H-

69DD4^ ;4h;BC9DD4;B2 C
AGEPI  @9^;BCJ9B ;2;B9I>
4hJ89D2? 2 A4C\H9D2?
=C>62t2=>]22 F>h4B-
D2=4C @6? C;9N JF4CD9^
N43?^;BC9DD474 JAF>C-

69D2? 2 2;A46E34C>D2?
AF4I\H69DD4^ ;4h;BC9D-

D4;B2.  e4 ID474I mB4
;A4;4h;BCJ9B C F>3F>-

h4B=9 AF9@AF?B2?I2
4h4;D4C>DD4^ D>J8D4-

B9ND289;=4^ A462B2=2, C
C\F>h4B=9 I9N>D23I4C
F97J62F4C>D2? 2DD4C>-

]24DD474 F>3C2B2?,

>@9=C>BD\N F\D48D4IJ
N43?^;BC4C>D2o. #B4
A4C\H>9B 2N C4;AF2-

2I82C4;BE = 2DD4C>]2?I
2 t4FI2FJ9B ;AF4; D> D2N
;4 ;B4F4D\ AF9@AF2D2-

I>B96E;=2N ;BFJ=BJF,

;4@9^;BCJ9B F>3C2B2o
2DD4C>]24DD\N t4FI
AF9@AF2D2I>B96E;BC>,

A464i2B96ED4 C62?9B D>
J;269D29 F462
2DB9669=BJ>6ED4^
;4h;BC9DD4;B2 C ;43@>D22
D4C474 m=4D4I289;=474
J=6>@> C F9;AJh62=9.

R974@D? D>2h4699 4;BF4 ;B42B AF4h69I> 4hJ89D2? 2 A4C\H9D2?
=C>62t2=>]22 F>h4BD2=4C, @9?B96ED4;BE =4B4F\N ;C?3>D> ;
AF4I\H69DD4^ ;4h;BC9DD4;BEo, D> JF4CD9 m=4D4I289;=2N
;Jh~9=B4C. YF4C9@9DD\^ ;4]24647289;=2^ 4AF4; F?@> AF9@AF2-

?B2^ A43C4626 4]9D2BE JF4C9DE 4h9;A989DD4;B2 =>@F>I2,

C\A46D?oj2N tJD=]22 JAF>C69D2? 2 =4II9F89;=474 2;A46E34-

C>D2? AF>C D> 4h~9=B\ AF4I\H69DD4^ ;4h;BC9DD4;B2, C\?C2BE
2N A4BF9hD4;BE C A4@74B4C=9 2 A4C\H9D22 =C>62t2=>]22 F>h4B-
D2=4C. R69@J9B J82B\C>BE, 8B4 4AF4; AF4C9@9D A4 47F>D289DD4IJ
=FJ7J AF9@AF2?B2^, =4B4F\9 C B989D29 1994-2002 77. F972;BF2F4-

C>62 C AGEPI AF2D>@69i>j29 2I 4h~9=B\ AF4I\H69DD4^
;4h;BC9DD4;B2. u> D2N 4BD4;2B96ED4 J;B4^82C4 C96>;E F>h4B> A4
4h9;A989D2o AF>C4C4^ 4NF>D\, > mB4 AF9@A46>7>64  D>62829
;44BC9B;BCJoj2N F>h4BD2=4C. QB474C\9 @>DD\9 N>F>=B9F23JoB
;2BJ>]2o A4 4AF4H9DD4IJ =FJ7J AF9@AF2?B2^ 2 I47JB h\BE
F>;AF4;BF>D9D\ D> C;o ;4C4=JAD4;BE N43?^;BCJoj2N ;Jh~9=B4C ;
4AF9@969DD4^ @469^ J;64CD4;B2.

QB472 4AF4;> A4=>3>62:

1.   e ;t9F9 F9>6ED4^ m=4D4I2=2 D> 40% AF9@AF2?B2^ 4F7>D23>-

]24DD4^ t4FI4^, 4h9;A982C>oj9^ C\A46D9D29 tJD=]2^ JAF>C-

69D2? 2 =4II9F89;=474 2;A46E34C>D2? AF>C D> 4h~9=B\ AF4-

I\H69DD4^ ;4h;BC9DD4;B2, ?C6?oB;? ;6Jih\ I>F=9B2D7>.

c89C2@D4, @>DD>? 4F7>D23>]24DD>? t4FI> C h46EH9^ ;B9A9D2
4h9;A982C>9B B9;D49 9@2D;BC4 A>B9DBD\N F>3F>h4B4= 2 A>B9D-

BD\N 2;;69@4C>D2^ ; 4]9D=4^ I9;B> 2DB9669=BJ>6ED\N AF4@J=B4C
C ;43@>D22 =4D=JF9DB4;A4;4hD4^ AF4@J=]22, F4;B> =>A2B>62-

3>]22  AF9@AF2?B2^, C\h4F> mtt9=B2CD\N t4FI =4II9F]2>-

623>]22 4h~9=B4C ; J89B4I A4B9D]2>6ED474 ;AF4;> 2 F\D48D4^
=4D~oD=BJF\ 2 B.@. e D>J8D4^ ;t9F9 @46? ;6Jih I>F=9B2D7>
;4;B>C26> 23%.

u> 28% AF9@AF2?B2^ mB2 tJD=]22 C4364i9D\ D> F>h4BD2=4C
AF92IJj9;BC9DD4 B9ND289;=2N 4B@964C, =4B4F\9 4AF9@96?oB
D>AF>C69D2? B9ND289;=474 F>3C2B2?  2 A9F9C44FJi9D2? AF423-
C4@;BC>, =>= D>2h4699 h623=2N AF99ID2=4C A>B9DBD\N ;6Jih.

eI9;B9 ; B9I C ;C49^ @9?B96ED4;B2 4D2 CF?@ 62 >=]9DB2FJoB
@4;B>B48D4 CD2I>D2? D> F\D48D\9 >;A9=B\ 2;A46E34C>D2?
4h~9=B4C AF4I\H69DD4^ ;4h;BC9DD4;B2. e D>J8D4^ ;t9F9 @46?
B>=2N 4F7>D23>]24DD\N t4FI ;4;B>C26> 8%.

u> 24% AF9@AF2?B2^ 4B;JB;BC4C>62 =>=29-62h4 4F7>D23>]24DD\9
t4FI\, > tJD=]22 JAF>C69D2? 2 =4II9F89;=474 2;A46E34C>D2?
F93J6EB>B4C 2DB9669=BJ>6ED4^ @9?B96ED4;B2 F9>623JoB;? A4
I9F9 C43D2=>oj9^ D94hN4@2I4;B2. e ;t9F9 D>J=2 @46? B>=2N
J8F9i@9D2^ ;4;B>C26> 15%. 1>=B289;=2 mB4 ;C2@9B96E;BCJ9B 4h
4B;JB;BC22 D> D2N F>h4BD2=4C, =4B4F\9 4;Jj9;BC6?62 h\ mBJ
@9?B96ED4;BE.

u> AF9@AF2?B2?N F9>6ED474 ;9=B4F> m=4D4I2=2 4B;JB;BCJoB
A>B9DBD\9 ;6Jih\, > @46? 2I9oj2N A>B9DB4C9@4C 262 I9D9@i9-
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#$ F4C 2DB9669=BJ>6ED4^

;4h;BC9DD4;B2 D9 AF9C\;26>
4% ;44BC9B;BC9DD4. e ;t9F9
D>J=2 A>B9DBD\9 ;6Jih\
tJD=]24D2FJoB D> 31%

J8F9i@9D2^, > D> 23% –

A>B9DB4C9@\.

2.   Q3 82;6> 62], 3>D?B\N
JAF>C69D29I 2 =4II9F-

89;=2I 2;A46E34C>D29I AF>C
D> 4h~9=B\ AF4I\H69DD4^
;4h;BC9DD4;B2 D> AF9@AF2-

?B2?N F9>6ED474 ;9=B4F>
m=4D4I2=2, 23% 2I962
;A9]2>6EDJo A4@74B4C=J, >
77%  B>=4C4^ D9 2I962. e
;t9F9 D>J=2 @>DD49 ;44B-
D4H9D29 ;4;B>C264 ;44BC9B-
;BC9DD4 81% 2 19%. Q3
4hj974 82;6> F>h4BD2=4C,

2I9oj2N ;A9]2>6EDJo
A4@74B4C=J, 68% 3>D?B4 C
;t9F9 D>J=2 2 32% C ;t9F9
m=4D4I2=2.

u> AF9@AF2?B2?N @46?
F>h4BD2=4C ;6Jih I>F=9B2D7>
;4 ;A9]2>6ED4^ A4@74B4C=4^
;4;B>C26> 8%, ;A9]2>6232-

F4C>DD\N 4B@964C – 38%, >
A>B9DB4C9@4C – 50%. e ;t9F9
D>J=2 mB2 @462 ;4;B>C262
;44BC9B;BC9DD4 40%, 100% 2
100%.

3.   Y4BF9hD4;BE C A4@74B4C=9
2 A4C\H9D29 =C>62t2=>]22
F>h4BD2=4C C 4h6>;B2 AF>C4-

C4^ 4NF>D\, JAF>C69D22 2
=4II9F89;=4I 2;A46E34-

C>D22 AF>C D> 4h~9=B\
AF4I\H69DD4^ ;4h;BC9D-

D4;B2 ?C6?9B;? 62HE 4BF>-

i9D29I I>;HB>h4C 2 B9IA4C
2DD4C>]24DD474 F>3C2B2?
AF423C4@;BC>, F4;B> 974
D>J=49I=4;B2, C62?D2? D4C\N
B9ND46472^ D> F>3C2B29

;2;B9I\ 4NF>D\ AF4I\H69DD4^ ;4h;BC9DD4;B2. V>;;I4BF9D29
2B474C 4AF4;> ; @>DD\N A432]2^  A4=>3>64, 8B4 A4BF9hD4;BE C
;A9]2>6ED4^ A4@74B4C=9 F>h4BD2=4C D94hN4@2I> @6? 48%

AF9@AF2?B2^ F9>6ED474 ;9=B4F> m=4D4I2=2 2 38% D>J8D\N
J8F9i@9D2^, > ;44BC9B;BC9DD4 52% 2 62% D9 C2@?B C mB4I D94hN4-

@2I4;B2. e A4C\H9D22 AF4t9;;24D>6ED4^ =C>62t2=>]22 DJi@>-

62;E 48% AF9@AF2?B2^ 2 62% D>J8D\N J8F9i@9D2^.

u>2h4699 4;BF4 ;B42B AF4h69I> A4@74B4C=2 =C>62t2=>]24DD\N
;A9]2>62;B4C @6? ;6Jih I>F=9B2D7> AF9@AF2?B2^ 2 D>J8D\N
J8F9i@9D2^ (38%), @6? B9N 23 D2N, D> =4B4F\N B>=2N =>@F4C D9B
(31%), @6? ;A9]2>6232F4C>DD\N 4B@964C (19%).

uJi@>oB;? C A4C\H9D22 =C>62t2=>]22, AF9i@9 C;974,

F>h4BD2=2 ;A9]2>6232F4C>DD\N 4B@964C (35%), ;A9]2>62;B\
A>B9DBD\N ;6Jih 2 A>B9DB4C9@\ (30%), F>h4BD2=2 ;6Jih
I>F=9B2D7> (20%).

u>2h4699 AF29I69I\ D>AF>C69D2?I2 A4@74B4C=2  ;A9]2>62;B4C
2 A4C\H9D2? =C>62t2=>]22 F>h4BD2=4C A4 ID9D2o 4AF4H9DD\N
?C6?oB;?: 4hJ89D29 D> ;A9]2>6232F4C>DD\N ;9I2D>F>N (67%

4BC9B4C), 4hJ89D29 D> =JF;>N AF4t9;;24D>6ED4^ A4@74B4C=2 (31%),

3>48D49 4hJ89D29 C ekl9 (CB4F49 C\;H99 4hF>34C>D29, 14%),

@FJ72N t4FI>N (14%).

c;D4CD\I2 D>AF>C69D2?I2 4hJ89D2? 2 A4C\H9D2? =C>62t2=>]22
F>h4BD2=4C ;C?3>D4 ;4 ;69@Joj2I2 D>AF>C69D2?I2 (AF4]9DB
AF9@AF2?B2^ F9>6ED474 ;9=B4F> m=4D4I2=2, J=>3>CH2N D>AF>C69D29):

Ô D>]24D>6ED49 2 I9i@JD>F4@D49 AF>C4 C 4h6>;B2 AF4I\H-

69DD4^ ;4h;BC9DD4;B2 – 63;

Ô >CB4F;=49 AF>C4 2 ;I9iD\9 AF>C> D> 4h~9=B\ 2DB9669=-
BJ>6ED4^ ;4h;BC9DD4;B2 – 46;

Ô 3>j2B> =4II9F89;=4^ B>^D\, h4FEh> ; D9@4hF4;4C9;BD4^
=4D=JF9D]29^ – 75;

Ô 4t4FI69D29 AF>C D> 4h~9=B\ AF4I\H69DD4^ ;4h;BC9D-

D4;B2 – 58;

Ô A9F9@>8> B9ND46472^ D> J;64C2?N 62]9D324DD\N ;476>H9D2^,

;476>H9D2^ 4h J;BJA=9 AF>C, F>;89B ]9D\ 62]9D322 – 58;

Ô 4]9D=> ;B42I4;B2 4h~9=B4C, A4;B>D4C=> 2N D> J89B D9I>B9-

F2>6ED\N >=B2C4C, 4]9D=> ;B9A9D2 F2;=4C – 46;

Ô AF4C9@9D29 A42;=> A4B9D]2>6ED\N A>FBD9F4C, A9F974C4F4C 4
;4BFJ@D289;BC9 – 54;

Ô AF4C9@9D29 I>F=9B2D74C\N 2 A>B9DBD\N 2;;69@4C>D2^ ;
]96Eo ;43@>D2? =4D=JF9DB4;A4;4hD4^ AF4@J=]22 2 9r F9>62-

3>]22, 4hJ89D29 D>C\=>I F>h4B\ ; 2;B48D2=>I2 A>B9DBD4^ 2
=4II9F89;=4^ 2Dt4FI>]22 – 67;
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#$ Ô F>3F>h4B=> 2 CD9@F9D29

2DD4C>]24DD4^ ;BF>B9722,

2DD4C>]24DD\N AF49=B4C
AF423C4@;BC> 2
AF4@C2i9D2? D> F\D4=
D4C\N B4C>F4C 2 J;6J7.
14FI\, 4F7>D23>]2? 2
C9@9D29 2DD4C>]24DD474
AF9@AF2D2I>B96E;BC> –

58.

e J;64C2?N, =47@> @9?B96E-

D4;BE A4 JAF>C69D2o 2
=4II9F89;=4IJ 2;A46E34-

C>D2o AF>C D> 4h~9=B\
AF4I\H69DD4^ ;4h;BC9D-

D4;B2 B46E=4 D>82D>9B
4;43D>C>BE;? N43?^;BCJo-

j2I2 ;Jh~9=B>I2 2 C 9r
4;Jj9;BC69D22 @96>oB;?
B46E=4 A9FC\9 H>72, C;9
4BI989DD\9 D>AF>C69D2?
?C6?oB;? C>iD\ AF2 F>3F>-

h4B=9 AF47F>II 2 C\h4F>
t4FI 4hJ89D2? 2 A4C\H9D2?
=C>62t2=>]22 F>h4BD2=4C.

YF4C9@9DD\^ 4AF4; A4=>3>6, 8B4  A4BF9hD4;BE C =C>62t2-

]2F4C>DD\N =>@F>N C 4h6>;B2 ;43@>D2?, AF>C4C4^ 4NF>D\,

JAF>C69D2? 2 =4II9F89;=474 2;A46E34C>D2? AF>C D> 4h~9=B\
AF4I\H69DD4^ ;4h;BC9DD4;B2 ;B42B 4;BF4 2 mtt9=B2CD4;BE 9r
F9H9D2? C4 ID474I hJ@9B 4AF9@96?BE @2D>I2=J 2DD4C>]24DD474
F>3C2B2?, 3>j2BJ 2DB9F9;4C AF>C44h6>@>B969^, 4h4;D4C>DD4;BE
F>3F>h4B=2 A>B9DBD4^ 2 B9ND289;=4^ A462B2=2 AF9@AF2?B2^,

>=B2C23>]2o CC9@9D2? C N43?^;BC9DD\^ 4h4F4B 2 C\h4F
D>2h4699 F>]24D>6ED\N AJB9^ =4II9F]2>623>]22 AF>C D>
4h~9=B\ AF4I\H69DD4^ ;4h;BC9DD4;B2.

N9/ O?5QO/1ERE59 ?EL?EJ/9HA 9EH2S O?/R?E==
/JA45>2F, H/9/?U5 >E ;2QA 7 95/?592457H2=2
68>6H3L? =3H3:? PB 4J3MF?T;8M?; >3HBM? 46
J3I:?T>BL 4J?M:3=>BL 384;MF3L ?>F;::;MFC3:N>6O
86P8FH;>>68F?. /J6AJ3LLB L3M8?L3:N>6
=6:S>B 84686P8FH6H3FN 3=34F3U?? C 6PCT3YE?V8X
LBR:;>?X 3=;MH3F>6A6 >6HBL J;3:?XL J3IH?F?X
ZM6>6L?M?, P3I?JCYE;O8X >3 ?>F;::;MFC3:N>6O
86P8FH;>>68F?, M3M 8CLLB I>3>?O, =3YE?V
H6IL6S>68FN 68CE;8FH?FN 4;J;V6=
M >3CM6;LM6O ZM6>6L?M; ? ?>F;::;MFC3:?I3U??
4J6?IH6=8FH3.

SUMMARY

This article deals with organization forms, matters of training and skill of the staff,

management and commercial use of industrial property subjects at the enterprises and

organizations

CALENDAR

La 17 octombrie s-a n!scut la Bu eni, Lapu&na Nicolae BALAUR, doctor habilitat $n bioenergetic ,

profesor universitar, (ef laborator bioenergetic  al Institutului de Fiziologie a Plantelor al A+M,

membru corespondent al A+M.

N. Balaur este autor (i coautor a 150 de lucr ri (i articole (tiin#ifice, inclusiv 6 publica#ii

monografice, 2 lucr ri de sintez  (i 11 brevete de inven#ii. Rezultatele cercet rilor sale (tiin#ifice au

fost prezentate (i apreciate la 37 de conferin#e, simpozioane, congrese na#ionale (i interna#ionale.
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Un element al acestei infra-

structuri 'l constituie evaluarea

propriet #ii intelectuale care 'n
# rile cu o economie de pia# 
matur  a devenit un domeniu

de activitate specific, aferent

activit #ilor inova#ionale $i de

producere. De exemplu,

tranzac#iile ce #in de transferul

tehnologic sunt precedate de

evaluarea tehnologiilor respec-

tive $i servesc drept baz  'n
cadrul tratativelor 'ntre vgnz tor

$i cump r tor (licen#iat $i

licen#iator) privind stabilirea

pre#urilor acestora.

Evaluarea propriet #ii
intelectuale reprezint  unul

dintre cele mai controversate $i

incerte procedee din cadrul procesului de inovare, mai cu seam  la

etapele ini#iale ale acestuia.

.n Occident serviciile de evaluare a propriet #ii intelectuale s-au

constituit ca un segment relativ separat al pie#ei serviciilor de

evaluare, 'n cadrul c ruia activeaz  evaluatori independen#i, de obicei

certifica#i de c tre organismele abilitate de stat sau de cele ale

asocia#iilor evaluatorilor. Baza normativ  a activit #ii de evaluare o

constituie standardele de evaluare na#ionale $i interna#ionale.

Evaluarea se efectueaz  'n mai multe scopuri:  pentru includerea

valorii obiectelor de PI 'n capitalul social $i 'n bilan#urile contabile ale

'ntreprinderii; la calcularea eficien#ei utiliz rii obiectelor de PI; la

gajarea 'n scopul ob#inerii creditelor bancare; la calcularea

prejudiciilor cauzate de utilizarea ilicit  a produselor intelectuale;

la determinarea cuantumului onorariilor inventatorilor;

la calcularea taxelor de asigurare a patrimoniului; la comercializarea

obiectelor de PI.

.n pofida lipsei unei baze normative, extinderea pe parcursul ultimilor

ani a rela#iilor de pia#  a impus demararea procesului de evaluare a

CREAREA SISTEMULUI DE EVALUARE
A PI }N CONTEXTUL PROMOV+RII
TRANSFERULUI TEHNOLOGIC

Iurie BAD~R, dr. ]n economie, conf. univ.,
[ef Sec\ie Economie [i Evaluare, AGEPI

R   olul exclusiv al activit #ii inova#ionale (i al transferului tehnologic $n cre(terea

  economic  impune crearea unei infrastructuri intermediare de comercializare a

 produsului intelectual, inclusiv a inven#iilor, modelelor de utilitate, m rcilor de

produse (i/sau servicii, designului industrial etc.,  $n special $n cadrul tranzac#iilor externe.
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#$ diverselor obiecte de

proprietate intelectual . Dac  'n
prima jum tate  a anilor ’90 'n
Republica Moldova evaluarea

se efectua 'n temei de c tre

antreprenori 'n scopul includerii

'n capitalurile sociale ale

societ #ilor comerciale, atunci

'n urm toarea perioad 
evaluarea se efectueaz  tot mai

frecvent de c tre evaluatori,

inclusiv prin confirmarea

veridicit #ii rezultatelor

evalu rii de c tre speciali$tii

Agen#iei de Stat pentru

Protec#ia Propriet #ii Industriale

(AGEPI).

Astfel, pgn  'n prezent au fost

evaluate $i confirmate de c tre

AGEPI 32 de obiecte ale

propriet #ii intelectuale din

diferite ramuri ale economiei

na#ionale, printre care 17 m rci,

11 modele industriale $i 4

inven#ii.

Evident c  'n perioada de

tranzi#ie este necesar  o

reglementare bine definit  din

partea statului atgt a activit #ii
de evaluare, cgt $i a procesului

de constituire a infrastructurii

respective. .n cadrul

consolid rii rela#iilor de pia# 
statul urmeaz  s  asigure

procesul de formare a pie#ei

produselor intelectuale $i,

prin urmare, constituirea

sistemului de evaluare a

acestora. Principalele sarcini

ale statului 'n aceast  ordine

de idei sunt:

Ô crearea $i aprobarea

cadrului juridic $i metodic

al activit #ii de evaluare;

Ô stabilirea $i protec#ia
drepturilor participan#ilor la

pia#a serviciilor de

evaluare;

Ô asigurarea evalu rii obligatorii a obiectelor propriet #ii intelec-

tuale,  ale c ror titulari sunt 'ntreprinderile $i institu#iile de stat, 'n
scopul includerii rezultatelor acestora 'n eviden#a contabil .

.ntru realizarea acestor sarcini, Parlamentul Republicii Moldova a

adoptat 'n aprilie 2002  Legea cu privire la activitatea de evaluare, ce

reglementeaz  principiile generale de evaluare a imobilului,

propriet #ii intelectuale, hgrtiilor de valoare $i a businessului 'n
ansamblu 'n calitate de complex patrimonial func#ional. Legea

nominalizat  stipuleaz  principalele no#iuni utilizate 'n activitatea de

evaluare, obiectele $i subiec#ii evalu rii, tipurile de evaluare, cazurile

'n care se efectueaz  evaluarea obligatorie, abord rile $i metodele

evalu rii, principalele cerin#e fa#  de contractul de prestare a

serviciilor $i 'ntocmirea raportului de evaluare.

.n conformitate cu prevederile legii nominalizate Guvernul, prin

Hot rgrea nr. 783 din 30 iunie curent privind evaluarea obiectelor de

proprietate intelectual , a aprobat Regulamentul cu privire la

evaluarea obiectelor de proprietate intelectual  $i Regulamentul cu

privire atestarea evaluatorilor.

La Regulamentul cu privire la evaluarea obiectelor de proprietate

intelectual  au fost anexate Indica ii metodice privind modalit! ile de

evaluare, care sunt parte component  a Regulamentului. .n
Indica#iile metodice au fost expuse principalele abord ri $i metode

ale evalu rii propriet #ii intelectuale, specificul evalu rii diverselor

obiecte de proprietate intelectual  (brevetele de inven#ie, m rcile,

know-how etc.) 'n diverse scopuri de utilizare a rezultatelor evalu rii

(includere 'n bilan#ul contabil, comercializare, determinarea

cuantumului prejudiciilor cauzate la utilizarea ilicit  a obiectelor de

proprietate intelectual  etc.). .n acest context eviden#iem specificul

evalu rii propriet #ii intelectuale, care const  'n faptul c  valoarea

aceluia$i obiect, 'n diferite scopuri de utilizare, va fi efectuat  prin

diverse metode  $i, ca urmare, cuantumul ei va fi diferit.

Regulamentul cu privire la atestarea evaluatorilor propriet #ii intelec-

tuale stipuleaz  modul $i condi#iile atest rii acestora, activitatea

comisiilor de atestare $i examinare, procedeele de eliberare a

certificatelor de calificare $i de retragere a lor, #inerea Registrului

Na#ional al evaluatorilor de proprietate intelectual , avgnd drept scop

crearea unui sistem de reglementare $i control de stat asupra

activit #ii de evaluare. Conform prevederilor regulamentului

nominalizat, atestarea evaluatorilor $i #inerea Registrului Na#ional al

evaluatorilor va fi efectuat  de c tre Agen#ia de Stat pentru Protec#ia
Propriet #ii Industriale.

Referitor la standardul na#ional privind evaluarea, men#ion m c 
acesta urmeaz  s  determine cerin#ele $i modalit #ile generale ale

activit #ii de evaluare, adaptate la standardele interna#ionale.

Realizarea prevederilor actelor normative men#ionate va contribui la

constituirea sistemului na#ional de evaluare a propriet #ii
intelectuale, a unei pie#e a serviciilor de evaluare 'n conformitate cu
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#$ standardele interna#ionale $i la

desf $urarea pie#ei produselor

intelectuale 'n baza principiilor

economiei de pia# .

E de men#ionat faptul c , spre

deosebire de pia#a imobilului,

pe care anual se efectueaz 
mii de tranzac#ii, pia#a obiec-

telor de proprietate intelectual 
din Republica Moldova este

mult mai limitat  atgt la

capitolul cerere, cgt $i la
capitolul ofert . Astfel,  pe

parcursul ultimilor 8 ani au fost

licen#iate $i cesionate circa 500

de obiecte de proprietate

intelectual , fapt ce demon-

streaz  caracterul nesemni-

ficativ al acestui segment de

pia#  'n Republica Moldova.

Extinderea extrem de ane-

voioas  a pie#ei de proprietate

intelectual  'n #ara noastr  se

datoreaz  atgt faptului c  pe

parcursul ultimilor ani nu s-a

constituit un sistem eficient de

evaluare a brevetelor, mode-

lelor industriale, know-how etc.,

lipsei de receptivitate din partea

antreprenorilor $i investitorilor,

cauzat  de posibilit #ile relativ

reduse de aplicare a inven#iilor

$i tehnologiilor noi, cgt $i
mo$tenirii sovietice privind

diviziunea muncii din sectorul

cercetare-dezvoltare.

Specificul evalu rii propriet #ii
intelectuale este determinat de

particularit #ile produselor

intelectuale ca obiect al

comercializ rii $i de specificul

pie#ei respective. Spre deose-

bire de m rfurile tradi#ionale,

care se comercializeaz  de

regul  doar unui singur

cump r tor, iar consumul lor

echivaleaz  cu epuizarea sau

diminuarea valorii, obiectul de

proprietate intelectual , noua tehnologie poate fi comercializat 
concomitent mai multor consumatori, deoarece utilizarea acestor

obiecte nicidecum nu este 'nso#it  de epuizarea sau diminuarea

valorii lor.

Pe de alt  parte, pentru utilizarea oportun  a obiectelor de proprietate

intelectual  este suficient  familiarizarea cu principiile lor constructive

$i tehnologice. Anume acest fapt impune necesitatea protec#iei

drepturilor inventatorilor, elaboratorilor noilor tehnologii asupra

utiliz rii rezultatelor activit #ii lor, prin care se limiteaz  exploatarea

nesanc#ionat  a obiectelor de proprietate intelectual  protejate 'n
modul stabilit, introducgndu-se monopolul titularilor asupra obiectelor

respective.

Cgt prive$te specificul pie#ei produselor intelectuale vis-+-vis de alte

segmente ale pie#ei, men#ion m 'n primul rgnd faptul c  pe aceast 
pia#  este imposibil echilibrul cererii $i ofertei, pia#a obiectelor de

proprietate intelectual  fiind una monopolizat  prin drepturile exclu-

sive ale titularilor asupra produselor de proprietate intelectual 
protejate 'n mod legal.

Caracterul individual al fiec rui obiect de proprietate intelectual 
impune diversitatea $i complexitatea procedeelor de evaluare, astfel

'ncgt evaluarea lor se transform  'ntr-o cercetare special , bazat  pe

argumentarea economico-financiar  a oportunit #ii implement rii

inova#iilor, determinarea $i evaluarea riscurilor inova#ionale, a

variantelor optime de utilizare a tehnologiilor noi, studiul eventualelor

pie#e de desfacere.

SUMMARY

N   owadays, in the conditions of Market Economy, the

 technological transfer is especially realised due to

commercial principals. According to this point of view an

extremely important problem appears the evaluation of given

subjects. The Republic of Moldova is only at the beginning

of the settlement of such an evaluation system.

Under Law nr.989-XV from 18.04.02 regarding the evalua-

tion activity adopted by Parlament the legislative basis of

evaluation was created.

The authorization by Government of the regulation concern-

ing the evaluation of subjects of intelectual  property, the

testation of evaluators and national standard of evaluation,

it will be settled a code normative system of evaluation of

intellectual property, that will contribute to the promotion of

technological transfer according to market economy de-

mands.
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$ CEA MAI MARE DESCOPERIRE

DIN ISTORIA MEDICINEI

O   amenii de (tiin#  din aproape toate statele lumii au finalizat ceea ce a fost numit  drept

  cea mai mare realizare din istoria medicinei, anume harta genomului uman, supranumit 
(i „Cartea Vie#ii”. Aceasta con#ine tot ceea ce trebuie (tiut pentru „constituirea” cu succes a

unei fiin#e umane, situa#ie care, $n sine, poate provoca $nc  o aprig  disput  pe tema moralit #ii
geneticii. -n pofida temerilor exprimate de o parte, deloc mic  a comunit #ii (tiin#ifice interna#ionale,
(efii de stat (i de guverne, academicieni (i profesori universitari au salutat finalizarea „h r#ii” ADN a
omului, despre care au spus c  dep (e(te ca importan#  alte mari descoperi.

+nv-*-m limbajul 'n care Dumnezeu a creat Via*a
Ex-Pre$edintele american Bill Clinton $i premierul britanic Tony Blair au #inut $i ei o conferin#  de pres 
comun , prin satelit, felicitgndu-se reciproc pentru uria$a realizare a oamenilor de $tiin# . „Ast zi 'nv # m

limbajul 'n care Dumnezeu a creat Via#a. C p t m 'nc  $i mai mult  admira#ie fa#  de complexitatea,

frumuse#ea $i minun #ia celui mai sacru $i sublim dar oferit de Dumnezeu. Acum putem concepe ca

nepo#ii no$tri s  asocieze cuvgntului „cancer” doar cu un desen similar unei constela#ii de a$tri”, a spus

Clinton. Blair a recunoscut c  foarte mult  lume, inclusiv el 'nsu$i, este 'ngrijorat de implica#iile pe care le

poate avea aceast  descoperire. Dar, a ad ugat el, „rolul $tiin#ei este de a chestiona $i de a descoperi, 'n
timp ce rolul guvernelor este ca, pe seama societ #ii, s  fac  judec #i asupra a ceea ce trebuie de

'ntreprins mai departe”. “Nu pot concepe vreodat  ca $tiin#a s  declare c  este limitat  'n cercet rile sale”,

a spus Tony Blair.

“Cartea Vie*ii”, panaceul multa/teptat?

Privit  ca baz  a medicinei viitorului, harta genomului uman deschide calea cre rii de noi medicamente,

de teste care s  ne releve propriile tare genetice, de tratamente personalizate $i ne ofer  'n#elegerea

profund  a activit #ii organismului propriu, la nivel molecular. Oamenii vor putea fi trata#i de orice maladie

urmgnd o cur  individualizat . Durata vie#ii individului va cre$te la perioade de timp practic nelimitate. .n
func#ie de complexitatea avantajelor enumerate mai sus, aceste procese vor fi disponibile 'ntr-un timp

merggnd de la cg#iva ani pgn  la cgteva zeci de ani. Cel mai a$teptat tratament dintre toate este cel

'mpotriva cancerului, “maladia proeminent  a ADN”. Nu pentru c  tumorile maligne ar fi mo$tenite sau

favorizate de structura genetic  individual , ci pentru c  ansamblul genetic al omului este expus

chimicalelor, radia#iilor $i viru$ilor, care determin  degradarea acestuia. “Cartea Vie#ii” permite $i controlul

transplanturilor, 'n sensul c  organismul poate fi “'nv #at” s  nu resping  o gref .

… Sau o teribil- cutie a Pandorei?

Incontestabil, harta genomului uman va revolu#iona medicina pgn  la schimbarea total  a felului 'n care

este perceput  ast zi aceast  $tiin# . Era geneticii, ai c rei zori sunt pe cale a ceda locul zilei, are 'ns 
nevoie $i de un nou tip de etic . Mul#i oameni de $tiin#  se tem de discriminarea genetic , potrivit c reia

unii indivizi vor deveni “paria” din simpla cauz  c  au fie $i o mic  predipozi#ie maladiv  'nscris  'n gene,

de o societate 'n care p rin#ii pot s -$i “construiasc ” un copil dup  bunul lor plac, iar tratamentele “totale”

vor exista doar la 'ndemgna celor extrem de boga#i. .n pofida pesimismului declarat de foarte mult  lume,

apari#ia “C r#ii Vie#ii” este o veste bun . ,i cum conducerea # rilor avansate se declar  deja preocupat  de

noile standarde morale, necesare pentru a le impune lumii de mgine, care poate fi 'ntrez rit  de ast zi,

este cgt se poate de probabil ca noua etic  s  apar  $i ea 'n timp util. Oricum, pgn  la 'ncheierea “edi#iei

finale”, standard, a h r#ii genomului uman vor mai trece, spun speciali$tii, aproximativ doi ani.

Sursa: Internet
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U    n studiu de pia#  al

  firmei de consultan# 
“Deloitte and Touche”,

efectuat 'n Rusia la cererea

unor mari companii interna-

#ionale, precum “Philip Morris”,

“Procter and Gamble”, “Gillette”,

“Unilever” etc., a demonstrat c 
bugetul rus pierde anual cgteva

miliarde de dolari din cauza

vgnz rilor de produse

contraf cute. .n Republica

Moldova nu s-a efectuat un

astfel de studiu, de$i la fiecare

col# de strad  sau pia#  risc m

s  cump r m un produs

contraf cut, indiferent dac 
acesta este un detergent

“Ariel”, “fabricat” 'ntr-un depozit

de pe strada Uzinelor din

Chi$in u, sau o pereche de

ghete sportive chineze$ti
“Adibas”, de plastic, care imit 
impecabil vreun model al

celebrei firme “Adidas”, sau

a$a-zi$ii cipici ai .ntreprinderii

“Floare”, produ$i 'ntr-un subsol

de la marginea Chi$in ului.

Vgnzarea de produse

contraf cute reprezint  circa 5

procente din comer#ul mondial,

aducgnd un profit ilicit de circa

… 250 miliarde de dolari. .n
urma acestui fapt, anual se

lichideaz  200.000 - 220.000

de locuri de munc  'n Europa

$i SUA. .n Republica Moldova,

potrivit unor date, 9 din 10

produse importate ori sunt

contraf cute, ori nu corespund

standardelor na#ionale. Totu$i,

cea mai mult  produc#ie este

contraf cut  chiar pe loc. .n

special la Chi$in u, unde exist  o pia#  de distribu#ie. S  lu m, de

exemplu, celebrul detergent “Ariel”. Dup  cum mi-a povestit un

student, care a lucrat cgteva luni la un depozit de pe strada Uzinelor

din Chi$in u, opera#iunea de falsificare este una simpl , dar eficient .

.n fiecare s pt mgn , un camion al SRL-ului se deplaseaz  la

renumita pia#  angro din Odesa, “Kilometrul 7”, de unde, la pre#uri

convenabile, 'n saci de 20-30 kilograme, cump r  detergent “Ariel”.

Din Romgnia se aduce carton pentru cutii $i sod  caustic . Soda

caustic  este amestecat  cu detergentul, 'n propor#ie de 1 la 4, sau 1

la 5. Se mai adaug  ni$te praf, ce-i d  mirosul specific, dup  care se

ambaleaz  'n cutiile “Ariel”. Astfel detergentul e gata de vgnzare. Cea

mai mare parte din acest detergent contraf cut este distribuit  direct

comercian#ilor din capital  $i mai ales celor din provincie. A$a c  s 
nu v  mira#i atunci cgnd ve#i descoperi c  detergentul folosit la sp lare

face doar spum . Un stat. E de preferat s  cump ra#i detergent 'n cutii

de plastic care, deocamdat , nu este contraf cut. Detergen#ii cel mai

des falsifica#i sunt “Ariel”, “Tide”, “Dero”, “Omo”.

Tot mai frecvent sunt contraf cute unele produse alimentare ca, de

exemplu, salamul. Cre$terea pre#urilor la carnea de porc $i de vit  a

dus la majorarea pre#urilor la salamurile produse de 'ntreprinderi,

precum “Carmez” sau “Basarabia-Nord”. Falsificatorii s-au orientat

rapid, reducgnd substan#ial cantitatea de carne de porc $i de vit ,

folosit  la producerea salamului $i 'nlocuind-o cu carne de oaie $i
produse din soia. .n consecin# , comercian#ii de la pia#a agricol  din

Chi$in u propun pentru vgnzare “Salam de cas ” sau salam “Codru”

la pre#uri uneori de dou -trei ori mai mici decgt cele practicate de

produc torii oficiali.

Prosper  $i cei ce falsific  b uturile alcoolice. Ace$tia nu se tem nici

de poli#ie, nici de fisc, 'ntrucgt sunt proteja#i de persoane sus-puse.

Cre$terea semnificativ  a cotei produselor contraf cute este stimulat 
de profiturile uria$e care pot fi ob#inute 'n urma acestor afaceri. Dar $i
mai mult - de s r cia din Republica Moldova. Cet #enii de rgnd

prefer  s  cumpere produse mai ieftine, de$i uneori sunt con$tien#i
c  m rfurile acestea nu sunt originale. Cg#iva ani 'n urm , unii

produc tori cu renume pe pia#a intern  au 'ncercat s  combat 
falsificarea produselor dar, se pare, lupta s-a sfgr$it 'nainte de a

'ncepe.

Speciali$tii sus#in c  cel care a cump rat un produs de marc  $i
constat  acas  c  a fost p c lit, nu va mai cump ra pe viitor acest

produs. Departamentul Standarde, Metrologie $i Supraveghere

Tehnic , una din institu#iile care trebuie s  vegheze calitatea

FALSIFICAREA PRODUSELOR –
AFACERE PROFITABIL+. P~N+ C~ND?
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C   u aproximativ 2600

ani 'n urm , filosoful

chinez Lao 0z' spunea:

“Un conduc tor bun este acela,

despre existen#a c ruia lumea

abia '$i d  seama; unul

mediocru e acela, c ruia i se

supun $i pe care 'l venereaz 
zgomotos; unul r u – pe care

lumea 'l dispre#uie$te. Dar

dac  el, conduc torul,

'ntr-adev r este bun, oamenii

spun: “ Acestea noi le-am f cut

singuri”.

Deci, ce fel de conduc tor

sunte#i d-voastr ? Verifica#i-v !

Trebuie de r spuns la fiecare

'ntrebare prin “Da” sau “Nu”.

A$adar, 'ncepem:

1. V  este greu s  g si#i
metodele potrivite de

conducere?

2. Sunte#i obsedat de

impresia c , totu$i,
colectivul pe care l-a#i
condus mai 'nainte era mai

bun decgt cel pe care 'l
conduce#i 'n prezent?

3. Tinde#i spre crearea unui

stil universal de conducere,

care ar fi bun pentru

majoritatea cazurilor?

4. Sunte#i 'n stare s  aprecia#i
obiectiv personalitatea

subalternilor dvs. $i s 
prognoza#i f r  gre$
ac#iunile lor?

5. V  vine u$or s  v  debara-

sa#i de simpatiile

personale 'n rela#iile cu

subalternii?

6. Sunte#i de acord c  stiluri

universale de conducere

nu exist  $i c  e necesar 
'mbinarea diferitor stiluri 'n
dependen#  de situa#ie?

7. Considera#i c  v  este mai

u$or s  contacta#i cu $efii

decgt cu subalternii?

8. Vre#i s  schimba#i
stereotipul de conducere

din organiza#ia pe care o

reprezenta#i?

9. Vi se adevere$te adeseori

prima impresie intuitiv 
despre calit #ile
subalternilor dvs.?

10. V  explica#i adeseori

insuccesele 'n conducere

prin ac#iunea nefavorabil  a

factorilor obiectivi?

11. De multe ori sim#i#i c 
pentru a organiza mai

eficient munca 'n colectiv

nu v  ajunge timp?

12. Sunte#i 'ncredin#at c , dac 
v-a#i afla la locul de munc 
al subalternilor, eficacitatea

conducerii ar cre$te?

13. Le acorda#i membrilor activi

din colectiv mai mult 
independen#  decgt celor

pasivi?

CE FEL DE CONDUC+TOR SUNTE|I?
Acum s  facem calculele:

Nr. “DA” “NU”

1. 0 1

2. 0 1

3. 0 2

4. 2 0

5. 1 0

6. 1 0

7. 0 2

8. 1 0

9. 1 0

10. 0 2

11. 0 1

12. 0 2

13. 2 0

Dac  a#i acumulat:

0 - 5 puncte sunte#i mai mult

specialist decgt conduc tor.

6 - 10 puncte – nu se poate

spune c  sunte#i un conduc tor

puternic, dar treburile 'n
colectivul pe care 'l conduce#i
nu merg r u.

11 - 15 puncte – sunte#i un

conduc tor bun, $ti#i a deosebi

secundarul de principal. Un

sfat: nu ignora#i treburile

curente.

16 /i mai multe – sunte#i un

conduc tor foarte bun, c uta#i
$i g si#i decizii originale. V 
'mpiedic , 'ns ,  imperativitatea

'n ra#ionamente $i caracterul

t ios 'n rela#iile cu $efii.

Sursa: Internet

produselor, a constatat c  9 din

10 sesiz ri ale consumatorilor se

adeveresc. Problema e c 
Departamentul 'n cauz  ar trebui

s  acorde o mai mare aten#ie protec#iei consumatorului. Dar pgn 
atunci ar trebui $i noi, consumatorii, s  ne protej m, evitgnd

produsele dubioase. Pe lgng  faptul c  vom fi mai s n to$i, vom

economisi, 'n ultima instan# , $i ni$te bani.

Blitz –test
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D   irectorul General al

 Organiza#iei Mondiale

de Proprietate

Intelectual  (OMPI) Dr. Kamil

Idris a salutat c lduros adera-

rea Statelor Unite ale Americii

la Protocolul Aranjamentului de

la Madrid privind 'nregistrarea

interna#ional  a m rcilor, un

pact benefic care faciliteaz  $i
reduce taxele de 'nregistrare a

m rcilor 'n multiple # ri.

„Aderarea Americii la acest

protocol 'nsemnat reprezint  un

pas important $i pozitiv atgt

pentru de#in torii de m rci ai

Statelor Unite, cgt $i pentru cei

din # rile membre ale Protoco-

lului de la Madrid, deschizgndu-

le noi oportunit #i comerciale”,

a men#ionat Dr. Idris. „O dat  cu

aderarea Statelor Unite la acest

Angajament, sistemul

interna#ional de 'nregistrare a

m rcilor devine mai cuprinz tor,

oferind astfel oamenilor de

afaceri $i persoanelor

individuale din SUA $i din alte

# ri o cale simpl  $i eficient  de

a ob#ine titlurile de protec#ie $i

de a-$i men#ine m rcile ”, a

ad ugat Directorul General

OMPI.

Protocolul cu privire la SUA va

intra 'n vigoare la 2 noiembrie

2003.

Sistemul de la Madrid ofer 
posesorului de marc 
posibilitatea de a beneficia de

protec#ia m rcii sale 'n unele

# ri doar prin depunerea unei

simple cereri, 'ntr-o singur 
limb , achitgnd un singur set

de taxe 'ntr-o singur  moned 
(franci elve#ieni). O 'nregistrare

interna#ional  este 'nso#it  de

acelea$i efecte ca $i

'nregistrarea m rcii efectuat  'n
fiecare #ar  desemnat  de

c tre solicitant. Dac  protec#ia
nu este refuzat  de c tre oficiul

# rii desemnate, de origine,

atunci protec#ia m rcii este

identic  celei 'nregistrate

de c tre acel oficiu.

Sistemul ofer  de#in torilor de

m rci o cale convenabil  $i
eficient  pentru asigurarea

protec#iei m rcilor lor 'n
multiple # ri doar prin

depunerea unei singure cereri.

Sistemul de la Madrid este

administrat de dou  tratate:

Aranjamentul de la Madrid,

adoptat 'n 1891, cu cgteva

modific ri, $i Protocolul de la

Madrid, intrat 'n vigoare 'n 1996,

cu noi stipul ri referitoare la

dificult #ile ce 'mpiedicau

aderarea unor state. O #ar 
poate s  adere sau la

Aranjament, sau la Protocol,

sau la ambele concomitent.

M rcile sunt semne ce servesc

la deosebirea produselor sau

serviciilor unei 'ntreprinderi de

cele ale altei 'ntreprinderi. Ele

servesc de asemenea, drept

indicator al calit #ii $i au o

importan#  economic 
ascendent . Protec#ia ob#inut 
prin 'nregistrare asigur 
titularului dreptul exclusiv de a

folosi marca pentru

identificarea bunurilor $i

serviciilor sale sau de a

autoriza, de obicei prin licen# 
sau franchise, folosirea

acesteia 'n schimbul unei

remuner ri respective.

PENTRU NOI INFORMA0II,

CONTACTA0I:

Tel: +4122-3388161/3389547

E-mail: publicinf@wipo.int

Fax: +4122-3388810

http://www.wipo.int/lists/

pressinfo-en

OMPI SALUT+ ADERAREA STATELOR
UNITE LA SISTEMUL DE LA MADRID

Press release PR/2003/349
(5 august 2003, Geneva)

mailto:publicinf@wipo.int
http://www.wipo.int/lists/
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P   e data de

  1 septembrie curent,

'n ora$ul Sankt-

Petersburg a avut loc

Conferin#a interna#ional 
„Brevetele de inven#ie 'n secolul

XXI”. Organizatorii acestui

relevant for sunt Oficiul Euro-

pean de Brevete de la M.nchen

$i Oficiul Eurasiatic de Brevete

cu sediul la Moscova.

Moderatorii Conferin#ei au fost

dnii Victor Blinnikov,

Pre$edintele Oficiului

Eurasiatic de brevete, $i Ingo

Kober, Pre$edintele Oficiului

European de Brevete, care au

prezentat, respectiv, comunic rile: „Sistemul eurasiatic de brevete $i
rolul s u 'n spa#iul CSI” $i „Transform rile $i evolu#ia Sistemului

european de brevete: orientare spre viitor”.

Din partea Republicii Moldova la evenimentul 'n cauz  a participat

dnul Nicolae Taran, Director General AGEPI. ,i-au dat concursul, de

asemenea, reprezentan#ii Armeniei, Azerbaidjanului, Belarusiei,

Georgiei, Kazahstanului, Kirghizstanului, Ucrainei, Mongoliei,

Tadjikistanului, Turkmenistanului, Uzbekistanului.

Dr. Alexandr Korciaghin, Director General ROSPATENT, a abordat

problemele noii legisla#ii de brevete 'n Federa#ia Rus , iar dl Klaus

Mattes, conduc torul Sec#iei privind reforma Tratatului privind

Brevetele de Inven#ie de  la OMPI, a analizat prestan#a de viitor a

acestui important tratat 'n cadrul sistemului interna#ional de brevete.

Alte teme puse 'n discu#ie au vizat investi#iile str ine 'n raport cu

brevetele de inven#ie, evaluarea economic  a drepturilor de brevet

etc. Conferin#a s-a 'ncheiat cu o „mas  rotund ”.

CONFERIN|A INTERNA|IONAL+
“BREVETELE DE INVEN|IE }N SECOLUL XXI”

-    n perioada 26-28 august

  curent Oficiul de Stat

 pentru Inven#ii $i M rci din

Romgnia (OSIM), 'n colaborare

cu Asocia#ia Na#ional  pentru

Protec#ia Propriet #ii Industriale

(ANPPI), a organizat la Mamaia

un simpozion na#ional 'n
problemele protec#iei

desenelor $i modelelor

industriale.  Simpozionul $i-a

propus s  realizeze un dialog

constructiv  'ntre speciali$tii din

diferite domenii de activitate

SIMPOZIONUL PRIVIND PROTEC|IA DESENELOR/
MODELELOR INDUSTRIALE DE LA MAMAIA
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& pentru eviden#ierea c ilor $i

mijloacelor de protec#ie juridic 
a desenelor $i modelelor

industriale, de prevenire $i

combatere a contrafacerii

acestora conform legisla#iei

respective.

Tematica pe care se axeaz 
ac#iunea a constituit $i obiectul

„mesei rotunde” la care au

participat $i speciali$tii Agen#iei

de Stat pentru Protec#ia
Propriet #ii Industriale a

Republicii Moldova – dna Violeta

Jalb , $ef Sec#ie M rci

interna#ionale, dnii Alexandru

,aitan, specialist 'n Sec#ia

Desene/modele, $i Valeriu Co$le#, specialist 'n Sec#ia Contencios -

invita#i de colegii din Romgnia s  participe la acest simpozion relevant.

La actuala 'ntrunire accentul s-a pus pe principalele amendamente

aduse Legii privind protec#ia desenelor $i modelelor industriale,

prevederile principale ale Regulamentului de aplicare a legii

men#ionate, cadrul legal pentru acordarea consultan#ei 'n proprietate

industrial , autorizarea cabinetelor individuale de proprietate

industrial  'n Romgnia etc.

De asemenea s-a analizat metodologia cercet rilor documentare 'n
bazele de date specializate, no#iunea de „utilizare” a desenelor $i
modelelor industriale pe Internet, evolu#ia procedurii de 'nregistrare a

acestor obiecte de c tre  oficiile de proprietate industrial , opozi#ia
ter#ilor cu privire la 'nregistrarea unui desen/model industrial.

Un moment aparte al dialogului l-a constituit tema mijloacelor legale

de prevenire $i combatere a contrafacerii 'n domeniul m rcilor de

produse $i servicii $i desenelor/modelelor industriale.

-    n perioada 1-5

  septembrie 2003

 Ministerul .nv # mgntului

$i ,tiin#ei al Ucrainei 'n cola-

borare cu Departamentul de

Stat pentru Proprietatea

Intelectual  al Ucrainei,

Ministerul .nv # mgntului al

Republicii Autonome Crimeea,

Institutul  de Proprietate

Industrial  $i Asocia#ia de

Crea#ie 'n domeniul Propriet #ii
Intelectuale din Ucraina au

organizat 'n ora$ul Alu$ta cea

de a VII-a Conferin# 
Interna#ional  $tiin#ifico-practic 
“Probleme actuale din

domeniul protec#iei propriet #ii

intelectuale”. Lucr rile

CONFERIN|A INTERNA|IONAL+ {TIIN|IFICO-
PRACTIC+ “PROBLEME ACTUALE DIN DOMENIUL
PROTEC|IEI PROPRIET+|II INTELECTUALE”

Conferin#ei au demarat cu o $edin#  plenar  'n cadrul c reia

au fost luate 'n dezbatere problemele strategice de dezvoltare a

sistemelor na#ionale $i interna#ionale de protec#ie a propriet #ii

intelectuale. Au prezentat rapoarte generalizatoare dl Paladi N.V.,

Serviciul de pres! AGEPI



&'&

 !
"#

$$#
%"

&'
()

*+
,,

)
,
4
+"
$'
'%
+9

& Pre$edintele Departamentului

de Stat pentru Proprietatea

Intelectual  al Ucrainei, dl Zotin

S.V., consilier juridic superior

din cadrul OMPI, dl Blizne# I.A.,

vicedirector general, Rospatent,

dl Daniliuc I.I., vicedirector

general AGEPI, dna Ceban A.,

$ef sec#ie AGEPI $.a.

Marea majoritate din

comunic ri au fost prezentate

'n cadrul sec#iilor:

Ô Activitatea inova#ional  $i

comercializarea drepturilor

de proprietate intelectual ;

Ô Protec#ia $i utilizarea

m rcilor de produse $i/sau

de servicii;

Ô Problemele protec#iei $i

utiliz rii dreptului de autor;

Ô Proprietatea intelectual  'n
Ucraina: perspective de

dezvoltare;

Ô Protec#ia drepturilor de

proprietate intelectual :

problemele combaterii

pirateriei.

La Conferin#  au participat

speciali$ti 'n domeniul

protec#iei propriet #ii
intelectuale, reprezentan#i $i

consilieri 'n proprietate

industrial , oameni de afaceri,

inventatori $i cercet tori din

institu#ii de 'nv # mgnt superior

$i de cercetare-dezvoltare,

reprezentan#i ai institu#iilor

neguvernamentale 'n domeniul

protec#iei $i realiz rii drepturilor

asupra obiectelor de proprietate intelectual  din Ucraina, Federa#ia
Rus , Republica Belarusi, Bulgaria $i Republica Moldova. De la

Agen#ia de Stat pentru Protec#ia Propriet #ii Industriale au prezentat

rapoarte dnii Ion Daniliuc, ,tefan Gajim, Andrei Moisei, Aurelia

Ceban, Maria Spinei, Tatiana Popov.

Din Republica Moldova au mai participat dl Emil Mgndgcanu $i dna

Sofia Socolov – reprezentan#i 'n proprietate industrial .

.n afar  de rapoartele prezentate 'n materialele Conferin#ei sunt

publicate materialele expediate de colaboratorii AGEPI: Iurie Badgr

(coautor ,. Gajim) $i Victor Sosnovschi.

Participan#ii la Conferin#  au luat parte activ  la dezbaterile organizate

pe marginea rapoartelor $i comunic rilor prezentate, au f cut schimb

util de experien#  'n problemele de interes comun.

Organizatorii $i participan#ii la Conferin#  au reu$it s  se informeze $i

s  se familiarizeze reciproc cu rezultatele ob#inute pe parcursul

ultimilor ani 'n elaborarea $i armonizarea cadrului normativ-legislativ

'n domeniul protec#iei $i realiz rii drepturilor ob#inute asupra

obiectelor de proprietate intelectual , aplicarea efectiv  a legilor $i
normelor adoptate.

.n concluzie, participan#ii au constatat: Conferin#ele de la Alu$ta,

devenite deja tradi#ionale, sunt foarte necesare atgt pentru

speciali$tii din domeniul protec#iei propriet #ii intelectuale, cgt $i

pentru oameni de $tiin#  $i cei din domeniul afacerilor, prin urmare,

ele trebuie desf $urate cu regularitate,  invitgndu-se cgt mai mul#i
speciali$ti $i practicieni din # rile vecine $i din organismele

interna#ionale de profil.

 $tefan GAJIM,

Consilier Director General AGEPI
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–   Proprietatea intelectuala

este un domeniu care se

dezvolt  'n permanen# . Noile

orient ri 'n domeniul protec#iei

propriet #ii intelectuale sunt

generate de evolu#ia
evenimentelor 'n activitatea

social-economic , de

globalizarea industrial  $i

comercial  care necesit 
coordonarea ac#iunilor AGEPI

cu activit #ile OMPI, OEB, OEAB,

precum $i ale altor organisme

interna#ionale. Conform

Acordului de Parteneriat $i
Cooperare cu UE, Republica

Moldova $i-a luat angajamentul

ca 'n anii 2003-2004 s 
asigure un nivel de protec#ie a

propriet #ii intelectuale similar

cu cel existent 'n # rile UE.

Legisla#ia RM continu  s  fie

perfectat   'n conformitate cu

directivele UE.

Astfel, AGEPI '$i desf $oar 
activitatea 'n strgns 
colaborare cu 7 organiza#ii
interna#ionale $i cu circa 50 de

oficii de specialitate din str in tate, ceea ce-i permite s  integreze

sistemul na#ional de protec#ie a propriet #ii industriale 'n sistemul

mondial, acordgnd titularilor din #ara noastr  $i celor de peste hotare

o protec#ie juridic  accesibil , operativ  $i sigur .

O aten#ie deosebit  s-a acordat modific rii $i complet rii legilor 'n
domeniul protec#iei propriet #ii industriale $i regulamentelor de

aplicare a acestor legi 'n conformitate cu normele stabilite 'n Acordul

privind aspectele drepturilor de proprietate intelectual  legate de

comer# (TRIPs).

Toate acestea au fost posibile $i datorit   particip rii active a

colaboratorilor Agen#iei la seminare, conferin#e na#ionale $i

interna#ionale. Men#ionez faptul c  doar 'n prima jum tate a anului

INVENTATORII DIN REPUBLICA MOLDOVA
CREEAZ+ O IMAGINE FAVORABIL+
|+RII NOASTRE }N LUME

L   a 8 septembrie 2003 AGEPI a s rb torit 11 ani de la crearea sistemului na#ional

  de protec#ie a propriet #ii industriale. Dup  ce $n anul trecut Agen#ia (i-a marcat

 jubileul printr-o serie de manifest ri $n cadrul c rora a fost f cut bilan#ul activit #ii $n
primul deceniu de existen# , anul acesta evenimentul s-a consumat $ntr-o atmosfer  de lucru.

Oricum, a fost un  nou prilej de relevare a celor mai stringente probleme pe care le are de

solu#ionat $n prezent agen#ia (i a sarcinilor strategice de viitor.

Cu aceast  ocazie, corespondentul  radiodifuziunii na#ionale Svetlana Seliucov l-a rugat pe

dl. I. Daniliuc, Prim-vicedirector general AGEPI, s  comenteze activitatea de ultim  or  a

Agen#iei.
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& 2003 speciali$tii no$tri au

participat la cca. 40 de astfel de

manifesta#ii. Interesul

speciali$tilor str ini fa#  de

activitatea Agen#iei este evident.

Despre aceasta ne vorbe$te $i

faptul c  pe parcursul anului

2002 am fost vizita#i de cca. 40

de speciali$ti  din mai multe

# ri ale lumii, iar 'n prima

perioad  a anului 2003 – de

cca. 70 de speciali$ti, ceea ce

confirm  faptul c  Republica

Moldova se bucur  de o 'nalt 
apreciere pe plan intern $i
interna#ional.

Actualmente, printre sarcinile

pe care $i le propune agen#ia
este $i  elaborarea unui set de

acte normative menite

s  stimuleze activitatea

inova#ional . .n acest scop

AGEPI a 'naintat o propunere

Guvernului privind acordarea

unor facilit #i persoanelor ce

vor implementa inven#iile,

$i anume scutirea lor de

impozite pe venit pentru o

perioad  de 5 ani.

.n practica mondial  de

stimulare a procesului

inova#ional se utilizeaz  o

gam  extrem de larg  de

m suri cuprinzgnd diminuarea

bazei impozabile, a taxelor de

impozitare, se acord  unele

granturi din partea statului.

Problema principal  este

ajustarea acestor m suri la

condi#iile Republicii Moldova $i

excluderea barierelor ce

frgneaz  manifestarea spiritului

inova#ional, implementarea

inven#iilor 'n cadrul economiei

na#ionale.

.nsu$i faptul c  Republica Moldova este parte la majoritatea

conven#iilor $i tratatelor interna#ionale 'n domeniul protec#iei

propriet #ii industriale, ofer  posibilit #i largi solicitan#ilor $i

investitorilor str ini atgt pentru brevetarea inven#iilor $i 'nregistrarea

modelelor de utilitate $i a designului industrial,  cgt $i pentru o

colaborare tehnico-$tiin#ific  $i de produc#ie.

Un moment de mare importan#  care promoveaz  buna imagine  a

Republicii Moldova 'n lume 'l constituie participarea activ  a

inventatorilor no$tri la saloanele, expozi#iile interna#ionale. S-a format

un sistem de afirmare a inventatorilor no$tri; 'n primul rgnd, prin

intermediul expozi#iei interna#ionale INFOINVENT, la care sunt

eviden#iate cele mai perspicace lucr ri. Apoi,   'ncepgnd cu anul

2003, organizatorii au invitat s  participe $i inventatorii, oficiile

analoage din regiunea bazinului M rii Negre: Republica Azerbaidjan,

Albania,  Armenia, Bulgaria, Grecia, Georgia, Federa#ia Rus ,

Romgnia, Turcia, Ucraina. De aceast  dat  $i-au dat

consim# mgntul s  participe 'n rolul de co-organizatori ai expozi#iei 'n
cauz  Ministerul Economiei, Ministerul Industriei, Ministerul

Educa#iei, Ministerul Agriculturii $i Industriei Alimentare, Prim ria

Municipiului Chi$in u, Departamentul  Agroindustrial „Moldova-Vin”.

Inventatorii moldoveni, ori de cgte ori particip  la saloanele

interna#ionale de inventic , de regul , se 'ntorc acas  cu  premii de

prim  m rime. Datorit  acestor multiple succese ale inventatorilor,

statul nostru de#ine un loc de frunte 'n spa#iul CSI la capitolul premii

$i medalii.

.n 'ncheiere,  'mi exprim  'ncrederea c  toate organele $i institu#iile de

stat interesate, 'ntreprinderile, organiza#iile, inventatorii $i cercet torii

'$i vor conjuga eforturile pentru consolidarea unui cadru legislativ-

normativ prielnic dezvolt rii  continue a sistemului na#ional de

protec#ie a propriet #ii industriale.
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-     n perioada 10-12 noiembrie curent

   Oficiul European de Brevete (OEB), 'n
  strgns  colaborare cu Ministerul

Economiei din Luxemburg, va organiza 'n acest

ora$ Conferin*a Anual- EPIDOS 2003, care $i-
a dobgndit de mult reputa#ia unui eveniment de

prim  m rime 'n domeniul brevetelor, organizat

la nivel european. Conferin#a se va desf $ura

'n formula: grupuri specializate de lucru $i
cursuri de calificare, 'n cadrul c rora vor fi

abordate cele mai recente realiz ri 'n domeniul

ob#inerii informa#iei de brevete, posibilit #ilor

re#elei Internet $i alte instrumente accesibile

pe pia#a de desfacere a produsului intelectual.

La conferin#  sunt invita#i exper#i cu renume 'n
domeniul informa#iei cu privire la brevetele de

inven#ie.

Concomitent, va avea loc $i Conferin*a
Comisiei Europene PATINNOVA ’03. Tematica

acestei conferin#e o vor constitui

Ô  „Inova%ia &i cercetarea )n domeniul

propriet#%ii intelectuale” $i

Ô „Brevetele )n cadrul economiei bazate pe

cuno&tin%e”.

Conferin#a va oferi posibilitate participan#ilor s 
se familiarizeze cu importan#a propriet #ii
intelectuale pentru institu#iile de cercetare, 'n
particular, pentru cele publice; problemele cu

care se confrunt  acestea 'n protec#ia $i
managementul valorilor intangibile de care

dispun; modalit #ile prin care institu#iile de

cercetare pot promova investi#iile 'n sfera

cercetare $i exploatare a rezultatelor cercet rii.

La conferin#  sunt invita#i exper#i 'n domeniul

brevetelor, inventatori, savan#i $i cercet tori cu

experien# .

Participan#ii la conferin#e vor beneficia, de

asemenea, de posibilitatea de a participa la o

expozi#ie specializat . Avantajul acestei

expozi#ii const  'n familiarizarea cu experien#a
a peste 50 de lideri mondiali din lumea brevetelor, a

oficiilor de brevete, universit #ilor, intermediarilor

informa#ionali.

TAXA DE .NREGISTRARE  (include admiterea la cele

dou  conferin#e $i la expozi#ie, materialele conferin#ei,

pauzele de cafea $i prgnz):

Ô 200 EUR (pgn  la 10 octombrie, 2003)

Ô 220 EUR (dup  10 octombrie, 2003)

LIMBILE DE LUCRU: Engleza, Franceza, Germana

(cu interpretare simultan ).

Pentru informa#ie suplimentar  privind programul

detaliat al manifest rilor accesa#i:
http://www.patinnova.org

Conferin\a anual= EPIDOS 2003
[i Conferin\a Comisiei Europene PATINNOVA ’03

http://www.patinnova.org
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-    n perioada

  7-12 octombrie 2003 la

Complexul Expozi#ional

ROMEXPO se va desf $ura cea

de-a VII-a edi#ie a Expozi#iei

Interna#ionale de Inven#ii,
Cercetare ,tiin#ific  $i

Tehnologii Noi – INVENTIKA

2003.

Desf $urgndu-se 'n paralel cu

edi#ia a XXIX-a a Tgrgului

Tehnic Interna#ional Bucure$ti
(TIB), INVENTIKA 2003 va

beneficia de suportul logistic al

acestuia, devenind astfel una

din adresele cele mai atractive

pentru contacte profesionale $i

de afaceri 'n domeniul

inova#ional. Expozi#ia '$i

propune s  aduc  la masa

tratativelor pe autorii de

proiecte $i inova#ii precum $i pe

de#in torii mijloacelor

materiale, necesare pentru a

pune 'n valoare elabor rile

inventatorilor.

Ca $i la edi#iile precedente,

aceast  manifestare expozi#io-

nal  se va bucura de prezen#a
Oficiului de Stat pentru Inven#ii
$i M rci din Romgnia, Oficiului

European de Brevete $i a
ROMINVENT care, prin presti-

giul lor, vor conferi un sprijin

competent participan#ilor.

Sunt invita#i s  participe la

INVENTIKA: inventatori,

societ #i, 'ntreprinderi,

negociatori de brevete, grupe

de cercet tori, laboratoare,

organisme private $i de stat,

avgnd inven#ii brevetate sau 'n
curs de 'nregistrare. Pot fi

prezentate inven#ii 'n premier 
sau care au mai figurat $i la

EXPOZI|IA INTERNA|IONAL+
DE INVEN|II, CERCETARE {TIIN|IFIC+
{I TEHNOLOGII NOI – INVENTIKA 2003
BUCURE{TI, ROM~NIA

alte expozi#ii sau saloane de

profil. Inven#iile pot fi expuse

sub form  de panouri, desene,

fotografii, texte, mostre $i
e$antioane, prototipuri,

machete etc.

.nregistrarea participan#ilor are

loc 'n baza adeziunii/contract,

completat , semnat  $i

$tampilat  corespunz tor.

Pentru persoane individuale

taxa constituie 100 EUR.,

pentru un grup de participan#i –
300 EUR. .nchiriere spa#iu
expozi#ional – 14 EUR. /m2.

Construc#ie-stand – 13 EUR./m2.

PENTRU INFORMA0IE

SUPLIMENTAR* –

www.romexpo.org;

e-mail: tib@romexpo.org;

tel. de contact 224-31-60;

224-23-56.

http://www.romexpo.org
mailto:tib@romexpo.org
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Din octombrie 2002 este angajat  'n func#ia de redactor 'n Sec#ia Editura a AGEPI, 'nscriindu-se 'n scurt timp

cu toat  plin tatea 'n colectivul acestei subdiviziuni.

Cu o deschidere sufleteasc  de o rar  frumuse#e, ve$nic binevoitoare fa#  de aproapele s u, 'nzestrat  cu

un fin sim# al umorului, doamna Aurelia Stratan 'ndepline$te cu aceea$i responsabilitate care o

caracterizeaz  lucr ri redac#ionale ce succed paginarea publica#iilor AGEPI: colecteaz , traduce, redacteaz ,

elaboreaz , cola#ioneaz , perfecteaz  informa#ii $i materiale destinate public rii BOPI, altor lucr ri editoriale,

colaborgnd 'n acest scop cu to#i speciali$tii AGEPI.

Este o adev rat  coleg  – atent  $i grijulie, un membru exemplar al colectivului: disciplinat , con$tiincioas ,

discret  $i… o femeie frumoas , o mam  distins .

Dorindu-i cu ocazia Jubileului mult  s n tate, tinere#e netrec toare, fericire $i bucurii de la minuna#ii s i

copii, 'i zicem La mul#i ani frumo$i, multe zile 'mplinite! A$a s  te $tim 'ntru totdeauna!

Aurelia STRATAN

Biografia de munc  a doamnei Aurelia Stratan se 'nscrie integral 'n perimetrul

activit #ii editorial-poligrafice. A redactat $i a corectat sute $i mii de coli editoriale

la Institutul PCTB de proiect ri, Institutul „Progress”, Combinatul Poligrafic,

Comitetul pentru Sport, Redac#ia Principal  a Enciclopediei, ziarul „P mgnt $i
Oameni”, Centrul Editorial-poligrafic „Medicina” al USMF.

.n 1999 Nadejda Sire#anu  este angajat  'n func#ia de specialist principal Sec#ia  asisten#  social , fiind

reconfirmat  ulterior 'n func#ia de  $ef-adjunct al Serviciului alimenta#ie public .

Despre calit #ile profesionale $i personale ale doamnei Nadejda Sire#anu ne vorbesc respectul $i

recuno$tin#a colaboratorilor Agen#iei pentru bucatele gustoase  „ca la mama acas ” pe care ni le serve$te

zilnic la cantina AGEPI. S  ne tr ie$ti la mul#i ani, doamn  Sire#anu!

Nadejda SIRE#ANU

Nadejda Sire#anu activeaz  'n domeniul alimenta#iei publice mai bine de 30 de

ani. A trecut pe rgnd toate etapele des vgr$irii profesionale, 'ncepgndu-$i
activitatea de produc#ie 'n 1970, 'n calitate de buc tar categoria a III-a $i
avansgnd, 'ntr-un deceniu $i jum tate, pgn  la categoria a V-a.
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Din anul 2001, Valentina Mihailu#  este angajat  la AGEPI, 'n func#ia de examinator, specialist Sec#ia m rci

na#ionale. .ntr-o perioad  scurt  de timp a reu$it s  'nsu$easc  volumul de cuno$tin#e necesar pentru

'ndeplinirea irepro$abil  a sarcinilor $i obliga#iunilor de serviciu. Colegii s i o respect  $i o apreciaz  mult

pentru aceste calit #i profesionale $i personale.

Gra#ie rezultatelor sale de munc , 'n perioada 25-29 mai 2003 a fost delegat  s  participe, 'mpreun  cu

al#i speciali$ti ai AGEPI, la Seminarul regional cu tema „Indica#ii Geografice” organizat de OSIM 'n ora$ul

Sibiu, Romgnia.

La aceast  frumoas  vgrst  a 'mplinirilor, 'i aducem cu to#ii caldele noastre felicit ri $i ur ri de bine,

s n tate $i prosperitate atgt 'n func#ia de serviciu, cgt $i 'n anturajul familial!

Colectivul AGEPI

Valentina MIHAILU# 

Dup  absolvirea facult #ii de chimie $i biologie a Institutului Pedagogic din

Tiraspol 'n 1975, Valentina Mihailu#  a activat timp de 5 ani 'n sistemul de

'nv # mgnt, predgnd obiectele de specialitate la $coala medie din Orhei. Apoi

„s-a refugiat” 'n lumea c r#ilor: a lucrat pgn  'n 1997 'n calitate de $ef  a

libr riei din ora$ul Orhei.

La 17 noiembrie 1941 s-a n!scut la Bulboci, Soroca Filip GORNEA,

doctor habilitat $n medicin , profesor universitar, (ef catedr  ortopedie, traumatologie (i chirurgie

a USMF “N. Testemi#anu”.

F. Gornea este autor a 156 de publica#ii (tiin#ifice, 10 inven#ii, 86 inova#ii (.a., care au contribuit

esen#ial la aprofundarea procedeelor, metodelor de diagnosticare (i tratamentului traumatismelor

(i maladiilor aparatului locomotor.

CALENDAR


