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Nota din partea AGEPI:

Acest document practic a fost elaborat in conformitate cu Comunicarea comuna care rezulta
din practica comund a madrcilor elaboratd de Reteaua Uniunii Europene de Proprietate
Intelectuald (EUIPN) si are ca scop s& ofere recomandari in ceea ce priveste caracterul
distinctiv al marcilor tridimensionale (méarci de form&) care contin elemente verbale si/sau
figurative atunci cand forma in sine nu are caracter distinctiv. Acesta a fost adaptat la specificul
AGEPI, oferind o imagine de ansamblu asupra standardelor de calitate ale Oficiului pentru
cererile de marcé primite prin mijloace electronice si pe suport de hartie.

Acest document practic, a fost adoptat la nivel national si facut public cu scopul de a spori i
mai mult transparenta, certitudinea juridica si previzibilitatea in beneficiul examinatorilor, si in
egald masura, al utilizatorilor.



1. CONTEXT

Aceasta practica se refera la caracterul distinctiv al marcilor tridimensionale (marci de forma)
care contin elemente verbale si/sau figurative atunci cand forma in sine nu are caracter
distinctiv, cu scopul de a stabili un prag minim al caracterului distinctiv al marcilor de forma
atunci cand forma n sine nu are caracter distinctiv.

Practica este facuta publica prin acest document practic, cu scopul de a spori si mai mult
transparenta, securitatea juridica si previzibilitatea in beneficiul examinatorilor si, in egala
masura, al utilizatorilor.

Scopul practicii este evaluarea caracterului distinctiv inerent al marcilor tridimensionale in
ansamblu, constand intr-o forma nedistinctiva a produselor in sine, a ambalajelor sau a
containerelor, precum si a altor elemente asupra carora se extinde marca tridimensionala, in
cadrul examinarii motivelor absolute.

Urmatoarele aspecte nu intra in sfera practicii:

e evaluarea caracterului distinctiv al formei;

e evaluarea caracterului distinctiv al elementelor in sine;

e implicatii privind motivele relative;

e caracterul distinctiv dobandit;

e formele sau alte caracteristici impuse chiar de natura produsului, care sunt necesare
pentru obtinerea unui rezultat tehnic sau care dau valoare substantiala produsului
(Art.7(1)(e) al Legii nr.38/2008 privind protectia marcilor).

1 PRACTICA

Textul care urmeaza rezuma principalele mesaje si idei cuprinse in principiile practicii comune.
Textul complet poate fi consultat la sfarsitul comunicarii.

Pentru a stabili daca pragul caracterului distinctiv este respectat, se iau In considerare
elementele si factorii care influenteaza caracterul distinctiv al semnului in ansamblu.



ELEMENTE VERBALE S| FIGURATIVE

Ca punct de pornire, daca o forma nedistinctiva contine un element distinctiv in sine,
acesta va fi suficient pentru a face semnul distinctiv in ansamblu. Dimensiunea si
proportia elementelor verbale/figurative, contrastul lor in raport cu forma si pozitia
efectivda pe forma sunt factori care pot afecta perceptia semnului in evaluarea

caracterului distinctiv.

Dimensiuneal/proportia

CARACTER DISTINCTIV

Clasa 9 Carduri de memorie digitale
securizate

CARACTER DISTINCTIV

Clasa 14 Ceasuri de mana

Cand elementul verbal/figurativ este suficient de
mare pentru a fi identificat in mod clar drept
distinctiv si are un impact suficient asupra
impresiei generale create de semn, acesta face
ca semnul in ansamblu sa fie distinctive.

Realitatile specifice de pe piata trebuie luate, de
asemenea, in considerare. Consumatorii au
obiceiul de a identifica elemente mici pe anumite
produse. Tn pofida dimensiunii mici, elementele
verbale pot fi identificate ca elemente distinctive
in reprezentare.

Contrastu

| de culori

CARACTER DISTINCTIV
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Clasa 32 Apa imbuteliata

FARA CARACTERDISTINCTIV
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Clasa 28 Mingi de joc




Utilizarea unor culori mai putin contrastante poate
fi totusi suficienta pentru a permite unui element
sa fie identificat ca distinctiv in reprezentare si
poate avea drept rezultat un semn distinctiv.
Evaluarea generald depinde de caracterul
distinctiv al unui astfel de element

Cand elementul nu poate fi identificat Tn mod clar
ca distinctiv in reprezentare, din lipsa de contrast,
elementul nu va avea niciun impact asupra
evaluarii caracterului distinctiv al semnului
intrucat consumatorul nu va putea identifica
imediat elementul si distinge in cele din urma
semnul de altele.

Pozitia

CU CARACTER DISTINCTIV

CLOSE

L

Clasa 3 Produse cosmetice

FARA CARACTER DISTINCTIV

Clasa 3 Produse cosmetice

In anumite situatii, elementele pot fi percepute diferit de consumator din cauza pozitiei lor de pe
produse si, astfel, pot schimba constatarea caracterului distinctiv.

CULORILE

in aprecierea caracterului distinctiv al unei culori, este necesar si se tind seama de
interesul general de a nu restrange in mod nejustificat disponibilitatea culorilor
pentru ceilalti operatori care ofera produse sau servicii de tipul celor a caror
inregistrare se solicita (cf. Libertel si Heidelberger Bauchemie).

FARA CARACTER DISTINCTIV

Clasa 9 Cardul de memorie / Clasa 20 Scaune

CU CARACTER DISTINCTIV

Clasa 7 Element electric pentru deschiderea
usilor




Simplu fact de a adauga o culoare unica la forma
unui produs in lipsa altui element verbal sau
figurativ distinctiv nu ar face semnul inerent
distinctiv. Combinatia de culori ale scaunului
transmite exclusiv un mesaj decorativ, care nu va
fi inteles ca trimitere la originea sa.

Nu se poate exclude ca o anumita dispunere a
culorilor, care este neobisnuitd pentru produse si
creeaza o impresie generala memorabila, sa
poata face semnul distinctiv in ansamblu.

COMBINATIE DE FACTORI SI DE ELEMENTE

Exista anumite situatii in care o marca tridimensionala contine mai multe dintre
elementele analizate mai sus. In plus, pot fi cazuri in care mai multi din factorii
susmentionati sunt relevanti pentru a determina impactul elementelor in ceea ce
priveste caracterul distinctiv al semnului. in toate situatiile, caracterul distinctiv al
semnului depinde de impresia generala produsa de combinatia acelor factori si

elemente.

) CARACTER DISTINCTIV
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Clasa 30 Ciocolata

FARA CARACTER DISTINCTIV

Clasa 25 Articole de incaltaminte/Clasa 16
Ambalaje

Combinatia dintre forma nedistinctiva si
elementele considerate lipsite de caracter
distinctiv ar putea face ca semnul sa aiba caracter
distinctiv in ansamblu. In acest exemplu, chiar
dacd elementele verbale sunt descriptive,
dispunerea lor ca soare sau floare da nastere
unei impresii generale distinctive.

Dispunerea aleatorie a unor forme geometrice
simple pe forma bunului din clasa 16 si a
ambalajului obisnuit al articolelor de incéaltaminte
din clasa 25 nu ofera o impresie generala
distinctiva, intrucat consumatorul nu va percepe
aceasta combinatie specifica ca pe o indicatie a
originii comerciale, ci doar ca pe o posibila
decoratie a ambalajului.




VERBALE SIISAU FIGURATIVE
ATUNCI CAND FORMA IN SINE NU
ARE CARACTERDISTINCTIV
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1 Introducere

1.1 Obiectivul prezentului document

Acest document practic urmareste sa stabileasca un prag minim al caracterului distinctiv al
marcilor tridimensionale care contin si alte elemente atunci cand forma in sine nu are caracter
distinctiv. Acesta este menit s& serveasca drept referinta pentru AGEPI, asociatiile de
utilizatori, solicitanti, titulari de drepturi, reprezentanti si alte persoane interesate.

Prezentul document este pus la dispozitie pe scara larga si usor accesibil, oferind o explicatie
cuprinzatoare a principillor pe care se bazeaza aceasta practica. Aceste principii sunt
concepute pentru a fi aplicate Tn mod general si urmaresc sa acopere marea majoritate a
cazurilor. Desi caracterul distinctiv trebuie sa fie evaluat de la caz la caz, principiile servesc
drept indrumare pentru AGEPI atunci cand evalueaza caracterul distinctiv al marcilor
tridimensionale care contin alte elemente, atunci cand forma in sine nu are caracter distinctiv.
Nu este exclus ca un semn sa fie respins din alte motive decét lipsa caracterului distinctiv.

Exemplele adaugate in acest document au ca scop de a ilustra principiile acestei practici.
Aceste exemple trebuie examinate in conexiune cu rationamentul lor si pe baza ipotezelor pe
care se bazeaza.

1.2 Definitia marcilor tridimensionale

Marcile tridimensionale sunt marci compuse dintr-o forma tridimensionala sau extinse la o
astfel de forma, inclusiv containerele, ambalajele, produsul in sine sau aspectul acestora.

Marcile tridimensionale, ca toate marcile, trebuie sa consiste din semne capabile sa distinga
produsele sau serviciile unei intreprinderi de cele ale altor intreprinderi si trebuie s& poata fi
reprezentate grafic intr-un mod care sa permita autoritatilor competente si publicului sa
stabileasca cu claritate si precizie obiectul protectiei conferite titularului lor (Art.5 al Legii
nr.38/2008). In acest scop si pentru a asigura securitatea juridica si buna administrare a
sistemului de Tnregistrare a marcilor, trebuie sa se asigure ca semnul este reprezentat intr-un
mod care sa fie clar, precis, autonom, usor accesibil, inteligibil, durabil si obiectiv.

Marcile tridimensionale se impart de obicei in trei categorii:

e forme care nu au ele insele legaturi cu produsele si serviciile;
o forme care constau in forma produselor in sine sau a unor parti din produse;
o forme ale ambalajelor sau ale containerelor.

Formele care nu au ele insele legatura cu produsele sau cu serviciile sunt de obicei distinctive.
In schimb, poate fi mai dificil de ajuns la o constatare a caracterului distinctiv in cazul formelor
care constau Tn forma produselor in sine si a formelor ambalajelor sau ale containerelor.

in final, desi nu este corespunzator s& se aplice criterii mai stricte la evaluarea caracterului
distinctiv al marcilor tridimensionale care cuprind forma produselor in sine, caracteristicile
specifice ale acestora, respectiv capacitatea lor de a lua forma produsului Tn sine sau a
ambalajului sau, Tntr-adevar provoaca probleme legate de caracterul distinctiv, care nu
afecteaza alte tipuri de marci, ceea ce are drept rezultat o mai mare dificultate in identificarea
caracterului distinctiv, intrucat aceste marci nu vor fi percepute de publicul relevant in acelasi
mod ca o marca verbala sau figurativa. Publicul relevant nu are obiceiul de a face presupuneri
cu privire la originea produselor in baza formei lor sau a formei ambalajului. Prin urmare, in
lipsa unui element grafic (inclusiv a culorilor) sau verbal, forma relevanta trebuie sa fie diferita



in mod semnificativ de norma sau de obiceiurile din sector sau, pe de alta parte, astfel de
elemente grafice sau verbale devin esentiale pentru a conferi un caracter distinctiv unei marci
tridimensionale care altfel nu ar putea fi eligibila pentru inregistrare.

1.3 Sfera de cuprindere a practicii

Sfera de cuprindere a Practicii este urmatoarea:

Evaluarea caracterului distinctiv inerent al marcilor tridimensionale in ansamblu, constand intr-
o forma nedistinctiva a produselor in sine, a ambalajelor sau a containerelor, precum si a altor
elemente asupra carora se extinde marca tridimensionala, in cadrul examinarii motivelor
absolute.

Tn scopul prezentei practici, formele incluse cu titlu de exemplu sunt considerate inerent
nedistinctive.

In cadrul Practicii sunt analizate urmatoarele elemente:

e elemente verbale si/sau figurative;
e culoarea unica si combinatiile de culori;
e combinatia de elemente.

Urmatoarele aspecte nu intra in sfera de cuprindere a Practicii:

evaluarea caracterului distinctiv al formei;

evaluarea caracterului distinctiv al elementelor in sine;

implicatii privind motivele relative;

caracterul distinctiv dobandit;

formele sau alte caracteristici care rezultd din natura produselor in sine, care sunt
necesare pentru obtinerea unui rezultat tehnic sau care dau valoare substantiala
produsului (Art.7(1)(e) al Legii nr.38/2008).

1.4 Standarde comune de reprezentare

Semnul trebuie sa poatad fi reprezentat grafic intr-un mod care sa& permita autoritatilor
competente si publicului sa stabileasca cu claritate si precizie obiectul protectiei conferite
titularului. Aceasta inseamna ca semnul trebuie sa fie reprezentat intr-un mod clar, precis,
autonom, usor accesibil, inteligibil, durabil si obiectiv.

Reprezentarea marcii (denumitd fin continuare ,reprezentarea”) defineste obiectul
inregistrarii.

Prin urmare, reprezentarea clara si precisa a formei, alaturi de toate elementele la care se
extinde, va defini obiectul cererii de Tnregistrare de marca’ .

1 Principiile din aceasta practica sunt ilustrate pe exemple standardizate in format 8x8 cm.



2 Examinarea marcilor tridimensionale: evaluarea caracterului
distinctiv

Functia unei marci: pentru ca o marca sa detina un caracter distinctiv, trebuie sa aiba
capacitatea de a-si indeplini functia esentiala, si anume de a-i garanta consumatorului
identitatea originii comerciale a produselor si/sau serviciilor marcate, permitandu-i, fara
posibilitatea unei confuzii, sa distingad produsele sau serviciile de altele care au alta
origine.

Referirea la produse: caracterul distinctiv trebuie evaluat mai Tntai in raport cu
produsele pentru care se solicita inregistrarea si, in al doilea rénd, in raport cu
perceptia publicului relevant - consumatorul.

Perceptia consumatorului? si standardul juridic uniform: perceptia este cea a unui
consumator mediu, care este rezonabil de bine informat si rezonabil de atent si de
prevazator. Cu toate acestea, potrivit celor afirmate mai sus, perceptia consumatorului
mediu nu este neaparat aceeasi in cazul marcilor tridimensionale, comparativ cu
marcile verbale sau figurative, care constau intr-un semn care este independent de
aspectul produselor pe care le denota. Tn acest sens, realitatile de pe piata joaca un
rol in evaluare, intrucat acestea influenteaza perceptia consumatorilor privind un semn
care consta intr-un produs in sine sau in ambalajul acestuia.

Examinarea caracterului distinctiv al marcilor tridimensionale trebuie efectuata urmandu-se
pasii urmatori.

Pasul 1: identificarea elementelor semnului si evaluarea caracterului lor distinctiv

inerent.

Oficiul va identifica toate elementele la care se extinde marca tridimensionala si caracterul lor
distinctiv inerent, care, in sensul prezentei comunicari comune, sunt:

elemente verbale si/sau figurative,
culori (culoare unica si combinatii de culori) si
combinatie a celor de mai sus.

In cazul in care forma se extinde la elemente verbale/figurative, identificarea lor si evaluarea
caracterului distinctiv trebuie sa includa aprecierea urmatorilor factori:

dimensiunea/proportia elementelor in raport cu forma;
contrastul elementului fata de forma si
pozitia elementului pe forma.

In cazul in care o formé& se extinde la culoare si la combinatii de culori, identificarea lor si
evaluarea caracterului distinctiv trebuie sa includa aprecierea aranjarii caracteristice a culorilor
pe forma specifica.

2 ,Consumator” in sensul prezentei practici, se refera atat la publicul larg, cat si la profesionisti



Pasul 2: Evaluarea caracterului distinctiv al semnului Tn ansamblu;

Evaluarea caracterului distinctiv trebuie sa se bazeze pe impresia generala a combinatiei
dintre forma si elementele la care se extinde, in raport cu produsele in cauza si luand in
considerare perceptia consumatorului, care poate fi influentata de anumite realitati ale pietei.

3 Principiile Practicii

Ca punct de pornire, daca o forma nedistinctiva contine un element distinctiv in sine, acesta
va fi suficient pentru a face semnul distinctiv Tn ansamblu.

Exemple:
CU CARACTER DISTINCTIV
Semnul Observatii

Semnul consta intr-o forma nedistinctiva de
sticla si un element figurativ distinctiv care este
identificabil Tn mod clar. Prin urmare, semnul Tn
ansamblu este distinctive.

Clasa 33 Vin

3.1 Elemente verbale si figurative

Dimensiunea si proportia elementelor verbale/figurative, contrastul lor in raport cu forma si
pozitia efectiva pe forma, toti acestia sunt factori care pot afecta perceptia semnului in
evaluarea caracterului sau distinctiv.

3.1.1 Dimensiunea/Proportia

Dimensiunea si proportia elementelor trebuie luata in considerare la evaluarea caracterului
distinctiv al unui semn tridimensional. Evaluarea se bazeaza in primul rand pe reprezentarea
semnului conform cererii depuse de solicitant, indiferent de dimensiunea uzuala a produsului.
Elementul distinctiv trebuie sa fie clar vizibil in reprezentare pentru a face semnul distinctiv in
ansamblu. Nu sunt necesare proportii specifice intre elemente si forma.

e Prin urmare, cand elementul verbal/figurativ este suficient de mare pentru a fi
identificat Tn mod clar drept distinctiv si are un impact suficient asupra impresiei
generale create de semn, acesta face ca semnul in ansamblu sa fie distinctiv.



Exemple:

CU CARACTER DISTINCTIV

Semnul Observatii

In pofida maérimii foarte mici a acestui tip de
carduri de memorie, elementul verbal este mare
in raport cu forma si poate fi identificat in mod
clar ca element distinctiv in reprezentare, facand
astfel ca semnul Tn ansamblu sa fie distinctiv.

Clasa 9 Carduri de memorie digitale securizate

e Cand elementul este mare, dar este identificat ca nedistinctiv, doar marimea sa,
proportional cu forma, nu va fi suficienta ca semnul in ansamblu sa fie distinctiv.

Exemple:
FARA CARACTER DISTINCTIV
Semnul Observatii

In aceste exemple, in pofida elementelor
verbaleffigurative pe forme nedistinctive,

semnele nu sunt distinctive Tn ansamblu. Unul
I dintre ele contine informatii descriptive despre
produsele in cauza, iar celdlalt contine

reprezentarea unei forme geometrice simple
care este, de asemenea, nedistinctiva.

Clasa 3 Produse cosmetic

Clasa 16 Ambalaje/ Clasa 25 incaltaminte



¢ Realitatile specifice de pe piata trebuie luate de asemenea in considerare.
Consumatorii au obiceiul de a identifica mici elemente pe anumite produse, caz in
care, elemente de dimensiuni relativ mici pot avea insa un impact suficient pentru a
face ca semnul in ansamblu sa fie distinctiv, cat timp dimensiunea lor permite totusi
sa fie identificate in mod clar drept distinctiv.

Exemple:
CU CARACTER DISTINCTIV
Semnul Observatii

Mici simboluri ale originii se folosesc ih mod
obisnuit Tn cazul unor produse ca suporturile de
carti de vizita sau ceasurile. Prin urmare, in ciuda
dimensiunii mici a elementelor verbale n raport cu
formele nedistinctive, semnul in ansamblu este
distinctiv, intrucat elementele verbale pot fi
identificate  drept elemente distinctive Tn
reprezentare, facand ca semnul in ansamblu sa
fie distinctiv.

Clasa 18 Suporturi pentru carti de vizita de tipul
cutiilor pentru carti de vizita

Clasa 14 Ceasuri de mana

In acest segment specific, simbolurile de origine
sunt de obicei relativ mici in raport cu produsele.
Dimensiunea destul de mica a elementului
proportional in raport cu camionul nu impiedica
identificarea sa Tn mod clar ca element distinctiv
in reprezentare, avand astfel un impact asupra
impresiei generale, intrucat consumatorii sunt
obisnuiti cu aceasta practica.

“GOR
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Clasa 12 Camioane




o Cand elementul verbalffigurativ este atat de mic incat nu poate fi identificat drept
distinctiv, acesta nu va avea un impact suficient asupra impresiei in ansamblu si, prin
urmare, nu va face ca forma in ansamblu sa fie distinctiva.

Exemple:

FARA CARACTER DISTINCTIV

Semnul

Observatii

Clasa 33 Vin

Clasa 9 Card digital de memorie securizat

in aceste exemple, elementele verbale/figurative
sunt atat de mici incat nu pot fi identificate in
reprezentare, iar caracterul lor distinctiv nu poate
fi determinat.

Prin urmare, nu au un impact suficient asupra
impresiei generale, iar semnul in ansamblu este
nedistinctiv.



3.1.2 Contrast

Utilizarea contrastului poate afecta, de asemenea, capacitatea elementului (elementelor)
figurativ(e) de a fi identificat(e) si, in cele din urma, de a face semnul distinctiv in ansamblu.
Contrastul se poate obtine folosind diferite nuante de culori sau prin gofrare/gravare/debosare
a anumitor elemente pe produsele specifice.

a. Contrastul de culori
e Utilizarea unor culori mai putin contrastante poate fi totusi suficienta pentru a permite

unui element sa fie identificat ca distinctiv Tn reprezentare si pot avea drept rezultat un
semn distinctiv. Evaluarea generala depinde de caracterul distinctiv al unui astfel de

element.
Exemple:

CU CARACTER DISTINCTIV

Semnul Observatii
Desi sunt folosite culori mai putin contrastante,
elementul figurativ de pe sticla are totusi
capacitatea de a conferi caracter distinctiv
semnului in ansamblu deoarece elementul poate
fi identificat in mod clar Tn reprezentare.

Clasa 33 Vin




e In schimb, cand elementul nu poate fi identificat in mod clar ca distinctiv in
reprezentare, din lipsa de contrast, elementul nu va avea niciun impact asupra
evaluarii caracterului distinctiv al semnului intrucat consumatorul nu va putea identifica
imediat elementul si distinge in cele din urma semnul de altele.

Exemple:

FARA CARACTER DISTINCTIV
Semnul Observatii

n acest caz, elementul nu poate fi identificat Tn
mod clar fara o examinare atenta, din lipsa de
contrast intre element si fundalul sau.
Combinatia nu face ca semnul in ansamblu sa fie
distinctiv 3.

Clasa 28 Mingi de joc

b. Gravare/Gofrare/Debosare

Gravarea trebuie inteleasa n acest context drept actiunea de taiere sau de sculptare (a unui
text sau a unui model) pe suprafata unui obiect dur.

Gofrarea trebuie inteleasa aici drept actiunea de sculptare, modelare sau stantare a unui
desen sau model pe (o suprafata sau un obiect), pentru ca acesta sa se evidentieze in relief
Tnaltat.

Debosarea trebuie inteleasa aici drept actiunea de sculptare, modelare sau stampilare a unui
desen sau model pe (o suprafatd sau un obiect), pentru ca acesta sa se evidentieze in relief
adancit.

Prin natura lor, culoarea gravarilor/gofrarilor/debosarilor se pierde in produsul in sine si le face
mai greu de perceput si de identificat. Cu toate acestea, gravarile se folosesc frecvent pentru
a distinge marcile tridimensionale.

3 Contrastul poate varia in functie de conditiile de vizualizare (ecrane, configuratii tiparite etc.), facand elementul mai mult sau mai
putin identificabil. In sensul prezentei Practici, se considera ca elementul nu este identificabil in mod clar.



e Efectul gravarii/gofrarii/debosarii poate influenta, de asemenea, identificarea
elementului si evaluarea in ansamblu a caracterului distinctiv al semnului. Dupa
identificarea unui element, se poate lua o decizie privind caracterul sau distinctiv.

Exemple:
CU CARACTER DISTINCTIV
Semnul Observatii

Elementul gofrat poate fi identificat drept
distinctiv in reprezentarea prezentata si, prin
urmare, semnul este distinctiv in ansamblu.

Clasa 32 Bauturi

Elementul gravat poate fi identificat drept
distinctiv in reprezentarea prezentatd si, prin
urmare, semnul este distinctiv in ansamblu

Clasa 16 Penare
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FARA CARACTER DISTINCTIV

Semnul

Observatii

Clasa 11 Aparat de prajit paine

Elementul figurativ gravat nu are suficient
contrast in ceea ce priveste forma si, prin urmare,
nu poate fi identificat Tn mod clar Tn reprezentare.
Prin urmare, nu poate face ca semnul 1n
ansamblu sa fie distinctiv.

e In principiu, gravarea/gofrarea/debosarea cu un element nedistinctiv pe o forma
nedistinctiva nu este suficienta in sine pentru a face semnul distinctiv.

Exemple:

FARA CARACTER DISTINCTIV

Semnul

Observatii

g3

—

Clasa 32 Apa de baut imbuteliata

Acest element nedistinctiv (forma geometrica
simpla - cercul) gravat pe forma nedistinctiva nu
confera caracter distinctiv semnului in ansamblu.
Impresia generala este nedistinctiva, intrucat
consumatorul nu va putea sa distinga ca acest
produs isi are originea intr-o anumita
ntreprindere.

11



FARA CARACTER DISTINCTIV

Semnul Observatii

u Aceste elemente nedistinctive gravate pe forma

nedistinctiva nu confera caracter distinctiv in
ansamblu. Impresia generala este nedistinctiva,
intrucat consumatorul nu va putea sa distinga ca
acest produs fsi are originea intr-o anumita
intreprindere.

p
Qmmw,

——

Clasa 32 Apa de baut imbuteliata
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3.1.3 Pozitia

Pozitia unui element la care se extinde semnul este, de asemenea, un factor care trebuie luat
n considerare la evaluarea caracterului distinctiv al semnului, Tntrucat aceasta va afecta
capacitatea elementului respectiv de a fi identificat ca distinctiv sau nu si, in cele din urma,
confera semnului caracter distinctiv.

e in general, elementele distinctive vor face ca un semn sa fie distinctiv in ansamblu,
indiferent de pozitia lor pe produs si de prezentarea uzuala a produsului pe piata, céat
timp pot fi identificate ca distinctive in reprezentarea din cererea de marca.

Exemple:
CU CARACTER DISTINCTIV
Semnul Observatii

Elementele verbale si figurative pot fi identificate
ca fiind distinctive n toate exemplele, indiferent
de pozitia lor si, prin urmare, fac ca fiecare semn
sa fie distinctiv Tn ansamblu.

Desi semnele de origine nu se amplaseaza in
mod obisnuit pe fundul sticlei, dupa cum se arata
in ultimul exemplu, aceasta posibilitate nu poate
fi exclusa.

WHITE

sl GORILLA

GORILLA

4

WHITE
GORILLA

Clasa 32 Apa de baut imbuteliata

Clasa 32 Apa de baut imbuteliata

Simbolurile de origine se gasesc frecvent pe
brantul articolelor de incaltaminte. in acest caz,
elementul distinctiv a fost amplasat intr-o pozitie
preconizata si poate fi identificat in mod clar ca
fiind distinctiv in reprezentare, prin urmare are
capacitatea de a face ca semnul sa fie distinctiv
in ansamblu.

Clasa 25 Incéltaminte
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FARA CARACTER DISTINCTIV

Semnul

Observatii

Clasa 33 Vin

Eticheta care contine elementul verbal descriptiv,
amplasata intr-o pozitie obisnuita pentru acest tip
de ambalaje pentru produse, nu face ca semnul
sa fie distinctiv In ansamblu.

Clasa 33 Vin

Elementul nedistinctiv (poate anul de productie)
este amplasat pe fundul sticlei, care poate sa nu
fie pozitia tipica pentru acest tip de informatie
descriptiva. Cu toate acestea, pozitia neobisnuita
nu adauga un caracter distinctiv elementului care
este Tn mod clar nedistinctiv, prin urmare, semnul
este nedistinctiv Tn ansamblu.

14



« In anumite situatii, elementele pot fi percepute diferit de consumator din cauza pozitiei
lor de pe produse, iar astfel pot schimba constatarea caracterului distinctiv.

Exemple:

CU CARACTER  FARA CARACTER NoIE:=NYE

DISTINCTIV DISTINCTIV

Elementul verbal ,CLOSE” nu are nicio
CLO >4 legatura cu produsele din Clasa 3.

Amplasat central, elementul verbal este
perceput ca distinctiv intrucat nu ofera o
indicatie descriptiva a produsului. Prin urmare,
semnul in ansamblu este distinctiv.

Cand este insa amplasat in partea superioara
a produsului, langa capac, va fi perceput ca
CLOSE indicatie  descriptivda a  functiei  de
deschidere/inchidere a capacului.

Clasa 3 Produse Clasa 3 Produse
cosmetice cosmetice
3.2 Culori

La evaluarea caracterului distinctiv al unei culori, trebuie acordata atentie interesului general
de a nu restrictiona in mod nejustificat disponibilitatea culorilor pentru ceilalti comercianti care
ofera produse si servicii de acelasi tip ca cele pentru care se solicita Tnregistrarea.

Situatiile Tn care culorile nu pot oferi produselor caracter distinctiv pot fi urmatoarele:

¢ In multe situatii, o culoare ar fi doar un element decorativ al produselor sau ar respecta
cererea clientului (de exemplu culorile de pe masini sau de pe tricouri), indiferent de
numarul de culori avut in vedere;
culoare poate fi natura produselor (de exemplu pentru nuante);

e culoare poate fi tehnic functionald (de exemplu culoarea rosie pentru stingatoare,
diferite culori folosite la cablurile electrice);

e culoare poate fi, de asemenea, uzuala (de exemplu, din nou, rosu pentru stingatoare);
culoare poate indica o anumita caracteristica a produselor, precum o aroma (galben
pentru aroma de lamaie, roz pentru aroma de capsuni).

Consumatorii nu au obiceiul de a face presupuneri despre originea produselor in baza culorii
lor sau a culorii sau culorilor ambalajului lor in lipsa unui element grafic sau verbal pentru ca,
in practica comerciala curenta de regula, culoarea nu se foloseste ca mijloc de identificare. O
culoare nu are in mod normal capacitatea inerenta de a diferentia produsele unei anumite
intreprinderi. Prin urmare, o culoare unica nu va fi in principiu distinctiva pentru niciun produs
sau serviciu, cu exceptia situatiilor exceptionale. In toate cazurile, examinarea va necesita o
analiza de la caz la caz.

15



e In principiu, simplul fapt de a adauga o culoare unicé la forma unui produs in lipsa altui
element verbal sau figurativ distinctiv nu ar face semnul inerent distinctiv.

Exemple:
FARA CARACTER DISTINCTIV
Semnul Observatii

In acest exemplu, consumatorii nu vor percepe
adaugarea culorii unice galben la forma ca pe o
indicatie a originii. Utilizarea culorii pe acest tip
de produse este frecvent intalnita pe piata.

Clasa 9 Card de memorie

Utilizarea unei culori unice Tn acest caz nu ar fi
perceputa ca simbol al originii, ci ar furniza
informatii despre natura produsului in cauza. Prin
urmare, semnul este nedistinctiv.

Clasa 16 Creioane

16



¢ Nu se poate exclude Tnsa ca, o anumita dispunere a culorilor, care este neobisnuita
pentru produse Si creeaza o impresie generald memorabila sa poata face semnul
distinctiv in ansamblu.

Exemple:

CU CARACTER DISTINCTIV

Semnul Observatii

Aceasta dispunere specifica a culorilor, aplicata
pe turbina eoliana, este neobisnuitd pe piata si
suficient de simpla incat sa creeze o impresie
generala memorabild de care consumatorul sa-si

aminteasca, sub forma unui mijloc de identificare.

Clasa 7 Turbina eoliana

Aceasta dispunere specifica a culorilor pe un
motor tubular pentru usi de garaj creeaza o
impresie generala usor de retinut. Pe aceasta
piata specifica, produsele sunt cautate aproape in
exclusivitate de consumatori profesionisti care
sunt obisnuiti cu identificarea originii comerciale a
acestor produse dupa culori. Produsele nu sunt in
mod normal vizibile Tn timpul utilizarii, deci
Clasa 7 Element electric pentru combinatia de culori nu este considerata
deschiderea usilor decorativa.

Prin urmare, semnul in ansamblu este distinctiv.

17



Exemple:

FARA CARACTER DISTINCTIV

Semnul Observatii

In cazul carcaselor pentru telefoane mobile,
combinatiile de culori sunt intalnite frecvent pe
piata. Prin urmare, consumatorul nu va percepe
aceasta combinatie de culori ca pe o indicatie a
originii, ci doar ca pe o decorare a acestor
produse. Semnul nu este distinctiv in ansamblu.

Clasa 9 Carcase pentru telefoane

Aceasta combinatie transmite exclusiv un mesaj
decorativ, care nu va fi inteles ca trimitere la
originea sa. Prin urmare, nu poate face ca
semnul Tn ansamblu sa fie distinctiv.

Clasa 20 Scaune

3.3 Combinatii de factori si de elemente

Exista anumite situatii in care o marca tridimensionala contine mai multe dintre elementele
analizate mai sus.

In plus, pot fi cazuri in care unul din factorii susmentionati sunt relevanti pentru a determina
impactul elementelor in ceea ce priveste caracterul distinctiv al semnului.

In toate situatiile, caracterul distinctiv al semnului depinde de impresia generala produsa de
combinatia acelor factori si elemente.

18



3.3.1. Combinatie de factori

Cand mai multi factori (de exemplu marimea, pozitia sau contrastul) afecteaza negativ
identificarea elementului ca fiind distinctiv, aceasta va duce la o impresie generala
nedistinctiva a semnului.

Exemple:
FARA CARACTER DISTINCTIV
Semnul Observatii

Marimea, pozitia si lipsa culorilor contrastante la
elementul verbal are drept rezultat o impresie
generala nedistinctiva. Elementul nu poate fi
identificat drept distinctiv fara o examinare
atenta, intrucat a fost amplasat intr-un loc mai
putin vizibil pe sticla, folosind o dimensiune foarte
mica si un contrast slab. Prin urmare, nu poate
face semnul distinctiv Tn ansamblu.

Clasa 33 Vin

Dimensiunea si gravura de pe element nu face
posibil ca acesta sa fie identificabil Tntrucat
elementele nu pot fi gasite fara o examinare
atenta. Aceasta are drept rezultat o impresie
generala nedistinctiva.

Clasa 9 Ochelari

CU CARACTER DISTINCTIV

Semnul Observatii

In acest caz, dimensiunea elementului si
contrastul acestuia cu produsele permite
identificarea sa ca distinctiv: In Intregime, are ca
rezultat o impresie generala distinctiva

Clasa 9 Ochelari
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3.3.2. Combinatie a unor elemente nedistinctive

e In general, combinarea unei forme nedistinctive cu elemente verbale si/sau figurative,
care sunt considerate individual ca fiind lipsite de caracter distinctiv, nu are drept
rezultat un semn distinctiv.

Exemple:

FARA CARACTER DISTINCTIV
Semnul Observatii

Elementele  verbale si figurative  sunt
nedistinctive, intrucat oferé informatii descriptive
despre produsele Tin discutie. Desi sunt
amplasate in pozitie centralda pe forma si, in
pofida dimensiunii mari si contrastului suficient,
elementele nu pot face ca semnul sa fie distinctiv
in ansamblu intrucdt consumatorul nu va
percepe combinatia ca sursa a originii.

Clasa 33 Vin

Dispunerea aleatorie a unor forme geometrice
simple pe forma bunului din clasa 16 si a
ambalajului obisnuit al articolelor de incaltaminte
din clasa 25 nu ofera o impresie generala
distinctiva, intrucat consumatorul nu va percepe
aceasta combinatie specifica ca pe o indicatie a
originii comerciale, ci doar ca pe o posibila
decoratie a ambalajului.

4

Clasa 25 Incaltdminte/ Clasa 16 Ambalaje
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FARA CARACTER DISTINCTIV
Semnul Observatii

Combinatia de elemente nedistinctive nu poate
oferi niciun caracter distinctiv. semnului, daca
forma consta intr-o cutie nedistinctiva de cereale,
dupa cum se vede in imagine. Consumatorii ar
percepe aceasta ca pe o forma simpla si
obisnuitd, care include informatii descriptive
despre produsele respective.

Aceasta combinatie de elemente, toate fiind
nedistinctive in sine, nu fac semnul distinctiv in
ansamblu.

Clasa 30 Ciocolata
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Cu toate acestea, combinarea unei forme nedistinctive cu elemente care, desi sunt
considerate Tn mod individual ca lipsite de caracter distinctiv, ar putea fi percepute ca simbol
al originii, datorita perceptiei consumatorului relevant si compozitiei semnului, luate in
considerare ih ansamblu.

Exemple:
CU CARACTER DISTINCTIV
Semnul Observatii

Elementele descriptive au fost dispuse Tn asa fel
incat sa creeze forma unui soare sau a unei flori;
o combinatie care poate fi perceputa ca simbol al
originii si care, prin urmare, face ca semnul sa fie
distinctiv Tn ansamblu.
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Clasa 30 Ciocolata

Mai multe buline care se repeta, intr-o culoare
contrastanta, adaugate la forma nedistinctiva, au
drept rezultat o combinatie neobisnuitd pe piata,
facand semnul distinctiv in ansamblu.

Clasa 33 Vin
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FARA CARACTER DISTINCTIV
Semnul Observatii

Mai multe buline repetate, fintr-o culoare
. . contrastantd, va fi consideratd Tn acest caz o

simpla ornamentatie. Prin urmare, elementele nu
[ J ) au capacitatea de a face semnul distinctiv Tn
ansamblu, Tntrucat utilizarea elementelor
‘ decorative este obisnuitd pe piata produselor
respective.
o ©® |
o .l
B .

Clasa 21 Cesti de cafea

\

3.3.3. Combinatia dintre elemente verbale/figurative si culori distinctive si nedistinctive

e In general, combinarea unui element distinctiv cu alte elemente nedistinctive pe o
forma nedistinctiva poate face marca distinctiva in ansamblu, cat timp elementul
distinctiv poate fi identificat in mod clar intre toate celelalte elemente

Exemple:

CU CARACTER DISTINCTIV
Semnul Observatii

In pofida combindrii a numeroase elemente
nedistinctive, elementul verbal

,ECS” poate fi identificat drept distinctiv n
reprezentare din cauza marimii, pozitiei si
contrastului sdu in raport cu produsul si, prin
urmare, are capacitatea de a face semnul
distinctiv Tn ansamblu.

Clasa 30 Ciocolata
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o Daca insa elementul distinctiv nu este perceput imediat de consumator din cauza
prezentei elementelor nedistinctive, combinatia poate avea drept rezultat un semn
nedistinctiv.

FARA CARACTER DISTINCTIV

Semnul

Observatii

Clasa 30 Ciocolata

Elementul verbal ECS se pierde printre mai multe
elemente nedistinctive. Din cauza pozitiei,
marimii si lipsei de contrast, nu poate fi identificat
ca fiind distinctiv fard o examinare atenta si, prin
urmare, nu poate face ca semnul sa fie distinctiv
n ansamblu.
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