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GLOSARUL ABREVIERILOR:
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IFPI - Federatia Internationala a Industriei fonografice

IMM - intreprinderi mici si mijlocii

OEAB - Organizatia Eurasiatica de Brevete

OECD - Organizatia pentru Cooperare si Dezvoltare Economica
OGC - Organizatii de gestiune colectiva

OMPI - Organizatia Mondiald a Proprietatii Intelectuale

OPI - obiecte de proprietate intelectuala

ORDA - Oficiul Republican al Dreptului de Autor

PI - proprietate intelectuala

PIB — Produsul Intern Brut

ReproMold - AO ,,ReproMold”

RM — Republica Moldova

S.R.L. — societate cu raspundere limitatd

TRIPS - Acordul privind aspectele comerciale ale drepturilor de proprietate
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INTRODUCERE

Piata reprezinta un instrument de promovare a schimburilor comerciale, dar
totodatd si de eficientizare a utilizarii consumului de resurse, inclusiv celor de
provenienta intelectuald. In conditiile cand relatiile comerciale bazate pe principiile
fundamentale ale economiei de piatd au devenit dominante pentru majoritatea
bunurilor de ordin material si serviciilor acordate, continuarea practicei de
incorporare a obiectelor proprietatii intelectuale in circuitul economic prin
modalitati extracomerciale, este lipsitd de sens. Astfel, eficientizarea utilizarii
potentialului intelectual al societdtii este principalul argument in favoarea
constituirii pietei proprietatii intelectuale. Aplicarea relatiilor comerciale asupra
elaborarii i utilizarii produselor intelectuale este de asemenea impusd de
extinderea rapidd a ponderii activelor corporative imateriale, in totalul activelor de
lunga durata. Ponderea acestora in Europa occidentald deja a depasit cota de 50%,
iar Tn SUA - de 70%.

O buna parte a creatiilor intelectuale, in primul rand cele ce tin de domeniul
dreptului de autor si drepturilor conexe, sunt in mod traditional si destul de
frecvent incorporate in circuitul comercial. Astfel, pietele operelor literare,
interpretarilor muzicale, productiei cinematografice, produselor informatice etc.,
deja sau constituit si maturizat, devenind o realitate. Problema principald a
functionarii segmentelor respective ale pietei este gradul avansat al pirateriei si
lipsa de transparentd in utilizarea lor. Cu totul alta este situatia la capitolul
proprietate industriala.

Obiectele proprietatii industriale (brevetele de inventii, marcile de produs si
servicii, designul industrial etc.) sunt mult mai putin incadrate in schimburile
comerciale prin modalitatile specifice ale pietei proprietdtii intelectuale de
licentiere si cesiune. Mai ales aceasta tendintd se refera la tarile in tranzitie in care
practic lipsesc traditii indelungate de utilizare comerciala a obiectelor proprietatii
industriale, Tn mod special a brevetelor, design-lui industrial, know-how,
rezultatelor investigatiilor stiintifice.

Si mai dificila este situatia in reflectarea tranzactiilor cu obiectele proprietatii
industriale in statistica oficiald, atat a operatiunilor de pe piata interna, cat si in
aspect extern. In acest sens sa creat o situatie absolut paradoxald, cand statistica
reflectd indicatorii naturali si valorici pentru comercializarea unui nomenclator
foarte detaliat de produse si servicii panda la ciorapi, margarina, maioneza,
umbrele, bastoane, etc., iar comertul cu obiectele proprietitii industriale ce
constituie actualmente miezul tranzitiei la calea inovationald a cresterii economice
si principala resursd a societatii informationale, practic nu este reflectat. Aceasta

stare a lucrurilor privind lipsa unei informatii disponibile referitor la parametrii
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comercializarii creatiilor intelectuale, impiedica elaborarea si promovarea unei
politici inovationale adecvate imperativelor timpului.

Informatia privind parametrii pietei OPI este prezentatd doar pe unele
segmente, care Tn mod indirect reflectd tendintele generale ale functiondrii pietei
PI, sursele lor fiind extrem de dispersate. Printre acestea: Anuarul statistic al RM,
cercetdrile statistice ale BNS, registrele detinute de AGEPI privind licentierea,
cesiunea si gajarea OPI, Registrul evaluatorilor de OPI, rapoartele anuale ale
sectillor ASM, ale unor ministere si departamente, in special informatiile
Serviciului Vamal si ale Bancii Nationale, organismelor de gestiune colectiva a
operelor dreptului de autor si drepturilor conexe, organizatiilor obstesti si a celor
internationale.

Urmare a situatiei mentionate in Planul de actiuni pentru anii 2012-2015 la
Strategia Nationald de Proprietate Intelectuald pand in anul 2020, aprobatd prin
Hotararea Guvernului nr. 880 din 22.11.2012, a fost prevazut un studiu consacrat
elaborarii unui mecanism de monitorizare a pietei PI.

Obiectivele principale ale studiului mentionat se reduc la urmatoarele:

1. Determinarea rolului pietei PI in dezvoltarea economica si a
particularitatilor ei;

2. Specificarea celor mai importante segmente ale pietei PI din RM cum ar fi
piata obiectelor proprietatii industriale, piata software, piata productiei muzicale
etc.;

3. Identificarea principalilor indicatori ai pietei PI, pe fiecare segment in
parte si a trendului lor Tn ultimii ani.

4. Evidentierea resurselor informationale disponibile pentru estimarea si
monitorizarea indicatorilor specificati, sau a tendintelor (trendului) generale ale
evolutiei acestora;

5. Specificarea detindtorilor resurselor informationale si a modalitatilor de
acces la utilizarea lor.

Prezentul studiu a fost elaborat in cadrul Institutului de cercetari economice
al ASM si ME cu participarea specialistilor AGEPI.



I. PIATA BUNURILOR INTELECTUALE, ROLUL SI SPECIFICUL
FUNCTIONARII EI

incadrarea bunurilor intelectuale in relatiile de piati. Principiile
generale ale functiondrii economiei de piatd impun in mod traditional o circulatie
libera a marfurilor, capitalurilor si fortei de muncd ca o conditie imanenta a
functionarii eficiente a economiei. Doar accesul liber al tuturor actorilor economici
la resursele materiale, financiare si umane, face posibild manifestarea in deplina
masurd a potentialului benefic al mecanismelor pietei asupra dezvoltarii
economice. Principiul mentionat functioneaza si in cazul resurselor intelectuale
utilizate in activititile economice. Incadrarea rezultatelor creatiilor spirituale in
activitatile si circuitul economic, in perioadele precedente constituirii fenomenului
proprietdtii intelectuale, datoritd rolului relativ redus al acesteia in asigurarea
cresterii economice, se efectua in mod episodic, de la caz la caz si, de regula, prin
modalitati extracomerciale, astfel spus fard ca rezultatele activitatii intelectuale sa
fie comercializate.

In conditiile in care proprietatea intelectuald s-a transformat in factor
determinant al cresterii economice §i cea mai importantd componentd a
patrimoniului corporativ, necesitatea incorporarii bunurilor de origine intelectuala
in relatiile de piatd devine nu doar evidenta, ci chiar inevitabild. Pornind de la
faptul ca piata este categoria fundamentald a teoriei economice, cercetarea
principalelor legitati si a specificului functionarii pietei produselor de origine
intelectuald, prezintd elementul indispensabil, fara de care orice studiu complex
consacrat problemelor economice ale proprietdtii intelectuale este a priori
incomplet.

Utilizarea eficienta a resurselor economice, inclusiv a celor intelectuale, este
posibild doar in conditiile accesului liber la aplicarea acestora, eventual doar in
cazul extinderii asupra lor a procesului de instrdinare prin comercializare, in
conformitate cu principiille economiei de piatd. Ca si in cazul marfurilor
traditionale, relatiile de piata ofera posibilitati reale, determinate de logica luptei
concurentiale, pentru transformarea produselor intelectuale si a activitatilor de
inovare intr-o sursa reald de venituri, fapt ce impune necesitatea unor cercetari
consacrate Tn mod special dezvoltarii segmentului respectiv al pietei, inclusiv
specificului cererii si ofertei.

De mentionat, ca atat in teoria, cat si In practica economica, bunurile de
origine intelectuala, in primul rand, obiectele supuse protectiei juridice, sunt
recunoscute, deja de mai multe decenii, in calitate de bunuri economice extrem de
valoroase ce satisfac anumite nevoi, t{in preponderent de domeniile tehnologic,

stiintific sau artistic $1 se supun comercializarii prin intermediul tranzactiilor de
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piata. Caracterul specific al tranzactiilor cu produsele intelectuale, impus de
particularitatile marfurilor supuse comercializarii, a dat nastere unui tratament
deosebit al segmentului respectiv al pietei, cunoscut in literatura si practica
economicd prin notiuni apropiate, precum piata proprietatii intelectuale, piata
cunostintelor, a inovatiilor, piata informatiei, piata licentelor, transferul tehnologic
etc. Activitatile comerciale aferente, mai ales in contextul relatiilor internationale,
sunt uneori definite si prin notiunea de comert ,,invizibil”.! Dispersarea
terminologicd mentionata este urmare a unui specific real al notiunilor mentionate,
dar si a faptului cd piata bunurilor intelectuale este una relativ noud, mai putin
cercetatd sub aspect teoretic, vizavi de componentele traditionale ale acesteia ce tin
de bunurile de ordin material.

Premisele constituirii pietei de proprietate intelectuala s-au format pe
parcursul unei perioade relativ indelungate si se reduc la urmatoarele:

> dominatia relatiillor comerciale in aplicarea celorlalte resurse

economice: materiale, financiare si umane;

> acordarea protectiei juridice pentru produsele intelectuale cu

posibilitatea instrainarii lor de autor/titular;

> metamorfoza pe aceastd cale a rezultatelor activitatii intelectuale in
marfuri ce dispun de utilitate si valoare de schimb;

> oportunitatea eficientizarii utilizarii resurselor de provenienta
intelectuala.

In conditiile dominatiei relatiilor de piatd asupra modalititilor de incorporare
a resurselor in activitatile economice, orice marginalizare si ignorare a pietei
rezultatelor activititii de creatie, nu este altceva decdt un anacronism. Insisi
acordarea protectiei juridice creatiilor spirituale are drept scop favorizarea
instraindrii acestora de cel ce le-a generat, si transformarea lor in marfuri. Astfel,
protectia proprietatii intelectuale este un domeniu integrat la nivel conceptual in
mecanismul economiei de piata.

Dupa cum s-a mentionat, comercializarea obiectelor proprietatii intelectuale
are loc Tn urma metamorfozei lor in marfuri. Similar celorlalte categorii de marfuri,
bunurile intelectuale, reprezintd un rezultat al activitatii umane (in cazul dat a
activitatii de creatie), satisfac anumite nevoi ale societatii si dispun de o utilitate
sporitd. Utilitatea produselor intelectuale (valoarea de intrebuintare) poate fi de
ordin productiv, cu aplicarea lor in activitatile de productie, sau destinata
consumului personal. In primul caz, ea provine din noutatea, originalitatea si
aplicabilitatea practicd a creatiilor spirituale care, sub aspect economic, se

! Dictionar de economie. Editia a doua, Ed. Economici, Bucuresti, 2001, P. 105.



manifestd in capacitatea de obtinere a avantajelor competitive, iar, in final, a unor
beneficii si profituri suplimentare din valorificarea tehnologiilor, produselor sau
serviciilor noi. Prin urmare, utilitatea marfurilor de provenientd intelectuala
destinate procesului de productie a marfurilor si prestare a serviciilor are un
caracter productiv, fiind, astfel, din punct de vedere a consumului personal, una
intermediara.

Totodatda, in calitatea lor de marfuri si obiecte de vanzare-cumpdrare,
bunurile intelectuale detin si 0 anumita valoare de piata (de schimb). Cuantumul ei
este determinat de mai multi factori, in functie de beneficiile actuale si potentiale
care pot fi generate de bunurile intelectuale. Modalitatile practice ale determinarii
valorii de piatd a OPI sunt obiectul evaluarii acestora si prezinta un specific evident
vizavi de evaluarea bunurilor materiale.

Efectele economice ale obiectelor de proprietate intelectuald, nu pot fi
insusite doar de titulari (vanzatori), deoarece o atare situatie ar lipsi de orice sens
insusi procesul comercializarii lor. Totodata, comercializarea reda repartizarii
efectelor finale ale activitatii intelectuale conotatii de echitabilitate.

Cresterea spectaculoasd in ultimele decenii a rolului pe care il au bunurile
intelectuale in dezvoltarea societdtii moderne, impune optimizarea utilizarii si
repartizarii resurselor intelectuale, care in cel mai eficient mod se efectueaza prin
incorporarea acestor bunuri in relatiile de piatd in baza legitatilor ei fundamentale.
Desigur, majoritatea bunurilor intelectuale ce tin de domeniul public, rdman si pe
viitor in afara tranzactiilor comerciale, fiind utilizate in mod gratuit.

Comportamentul economic in cadrul activitatilor de creatie este axat pe
investirea resurselor intelectuale in scopul obtinerii, fie si intr-o perspectiva mai
indelungata, a unor beneficii de ordin economic. Un atare comportament dispune
de un aspect comercial adecvat principiilor pietei astfel, incat ,,potentialul castig
economic reprezintd o motivare puternica pentru actul inovarii”2. De mentionat ca,
si In cazul utilizarii bunurilor intelectuale in procesul tehnologic al intreprinderilor
in cadrul carora ele au fost elaborate, chiar daca bunurile respective nu se supun
comercializarii, practic, domind principiile economiei de piatd subordonate
relatiilor comerciale. In mod similar se iau deciziile investitionale si cele
manageriale privitoare la valorificarea comerciald a tuturor cunostintelor si
informatiilor.

Tratamentul bunurilor intelectuale in calitate de produse fabricate in cadrul
procesului de generare a cunostintelor si comercializate pe o piata libera permite
abordarea procesului in cauza conform principiilor in care se atinge optimul
utilizarii si repartizarii resurselor economice destinate cercetarii si inovarii. Sub

2 Idris K. Proprietatea Intelectuald un instrument puternic pentru dezvoltarea economicd Bucuresti, OSIM, 2006,
P. 8.



aspect conceptual aceastd stare a lucrurilor, ludnd in consideratie incertitudinea
procesului de producere si valorificare a cunostintelor, cu anumite rezerve si cu o
anumitd doza de formalitate, se asociaza cu cea caracteristicd optimului Pareto.
Aplicabilitatea acestei asocieri sugereazd opinia cd piata bunurilor intelectuale
influenteaza pozitiv elaborarea si valorificarea lor, accelerarea progresului
tehnologic al societatii.

Bineinteles, nu trebuie sd exageram potentialul optimului Pareto in cazul
pietei OPI, deoarece ea, intr-o masurd mai avansatd, vizavi de pietele marfurilor
traditionale, este afectata de unele impedimente ce impiedica repartizarea eficienta
a resurselor economice. Impedimentele mentionate ale pietei de proprietate
intelectuald sunt cauzate de riscurile enorme ale procesului de valorificare a
inovatiilor, receptivitatea redusa a sectorului real al economiei fatd de
implementarea tehnologiilor noi, termenele indepartate ale efectelor economice,
dificultatile combaterii contrafacerii si pirateriei etc. Cele expuse impun o cercetare
minutioasd a particularitatilor pietei de proprietate intelectuala si mecanismelor
functionarii ei.

De regula, defectele mentionate pot fi depdsite prin interventia statului in
procesul inovational, care pornind de la rolul exclusiv al acestuia in asigurarea
cresterii economice, urmeaza sa ocupe o pozitie activa fatd de valorificarea
obiectelor de proprietate intelectuala. Tinand cont de faptul ca utilizarea eficienta a
produselor intelectuale in conditiile economiei de piatda este posibila prin
intermediul mecanismelor ei specifice, iar fortele ei creatoare nu sunt in stare sa
solutioneze totalitatea absoluta a problemelor ce tin de valorificarea inventiilor si
incurajarea activitdfii inovationale, statul urmeazd, odatd cu constituirea
segmentului de piatd pe care se comercializeaza creatiile spirituale, sa aplice
totalitatea modalitatilor administrative, financiare, fiscale si de altd naturda in
promovarea procesului inovational si infrastructurii aferente.

Optimizarea utilizarii si repartizarii resurselor intelectuale prin
incorporarea lor in tranzactiile comerciale nu este singura punte de legaturd dintre
economia de piatd si domeniul proprietitii intelectuale. Insisi functionarea
mecanismului economiei de piatd in ansamblu, a tuturor componentelor ei, inclusiv
a celor traditionale, formarea unui mediu concurential sanatos, diminuarea
tendintelor de monopolizare a unor domenii si sfere de activitate, favorizeaza
semnificativ valorificarea eficientd a bunurilor intelectuale. In cel mai elocvent
mod aceastd interactiune se manifestd in capacitatile pietei libere de a incuraja
activitatea inovationald in sectorul real al economiei nationale si, Tn primul rand, pe
segmentul privat, prin amplificarea avantajelor concurentiale ale noilor tehnologii
si produse.



Aspectele metodologice ale functiondrii procesului inovational in conditiile
economiei de piatd au fost elaborate in cadrul conceptului schumpeterian al
Inovatorului. In conformitate cu prevederile lui, valorificarea inovatiilor in calitate
de resursa economicd este profund integrata in totalitatea relatiilor de piata, fiind
determinatd de motivatiile antreprenorilor de a obtine beneficii §i profituri
superioare celor medii. Deciziile de a investi, in aceste conditii, sunt luate in
functie de corelatia dintre ratele medii ramurale ale profitului, cele asteptate in
urma implementarii noilor tehnologii si riscurile inovarii. Astfel, un mediu
concurential perfect inevitabil diminueaza ratele medii ale profiturilor obtinute la
nivel de ramura §i sporeste, pe aceastd cale, motivatiile pentru inovare. Prin
urmare, obiectivele valorificarii eficiente a tehnologiilor noi in conditiile
economiei de piatd impun comercializarea lor pe pietele libere si, totodata,
integrarea in totalitatea relatiilor de piatd prezentata de complexitatea functionald a
tuturor componentelor pietei, inclusiv celor traditionale.

Deci, functionarea pietei in ansamblu, dar si un grad Inalt de liberalizare a
acesteia, ce favorizeaza concurenta, este o conditie imanentd si extrem de
importanta pentru valorificarea eficienta a resurselor intelectuale si, Tn mod special,
pentru asigurarea unor ritmuri inalte ale dezvoltarii economice bazate pe
implementarea realizarilor progresului tehnico-stiintific.

Totodatd, obiectele proprietdtii intelectuale reprezintd un segment separat al
pietei ce dispune de particularitati pronuntate si impune o analiza speciala.

Specificul obiectelor de proprietate intelectuala in calitate de marfuri
este determinat de particularitatile produselor intelectuale, ale modalitatilor lor de
creare, posesie includere in circuitul economic si comercializare. In aceasta ordine
de idei, in cele ce urmeaza vom specifica urmatoarele caracteristici specifice ale
marfurilor de origine spirituala:

1. Produsele intelectuale in calitate de bunuri economice, ca urmare a
formei specifice a posesiei, pot fi utilizate concomitent de un numdr practic
nelimitat de utilizatort;

2. Particularitatile posesiei produselor intelectuale faciliteaza preluarea
si utilizarea ilicita de catre terti in urma familiarizarii cu continutul lor, fara
obtinerea consimtamantului titularilor (autorilor);

3. Produsele intelectuale au un evident specific Tn administrare, in cadrul
careia se opereaza atdt cu esenta s§i potentialul economic, cat si cu drepturile
respective, ultimele confirmand practic proprietatea privata a unor persoane fizice
sau juridice asupra lor;

4. Pe piata OPI nu circuld insesi creatiile intelectuale, ci preponderent

drepturile asupra lor. Astfel, doar protectia juridicd a produselor intelectuale
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creeaza conditii pentru comercializarea lor, adecvate specificului posesiei.
Principala functie economica a protectiei juridice a OPI este crearea conditiilor
pentru transformarea in marfuri si comercializarea creatiilor spirituale;

5. Fiecare rezultat al activitatii intelectuale, spre deosebire de bunurile
materiale ce se produc in serie, reprezintd un produs final unicat cu destinatie
speciald, fapt care reduce capacitatea de substituire reciprocd a acestora. Anume
unicitatea mentionatd si constituie miezul valorii de intrebuintare a bunurilor
intelectuale;

6. Spre deosebire de marfurile de ordin material, calitatea carora depinde
de omogenitatea lor si corespunderea unor standarde, criteriile principale de
acordare a protectiei juridice unui obiect al proprietatii industriale s1 transformarea
pe aceasta cale in marfa este exclusivitatea, distinctivitatea, caracterul inimitabil,
prezenta unui grad avansat de noutate (originalitate), care este, de reguld, verificat
prin consultarea bazelor de date, a publicatiilor stiintifice, iar, in final, se manifesta
in avantajele economice;

7. Obiectele proprietatii industriale ca factori ai productiei sunt destinate
in primul rand credrii altor bunuri de consum productiv, pe cand destinatia
obiectelor ce tin de domeniul dreptului de autor si drepturilor conexe este
preponderent una neproductiva, de ordin spiritual, estetic, orientata, de regula, spre
consumul final. Desigur, existd si obiecte ale proprietdtii intelectuale cu destinatie
dubla, cel mai elocvent exemplu, in acest sens, fiind software-le;

8. Activitatea de generare a bunurilor intelectuale dispune de o pondere
limitata a productiei-marfa in totalul produselor spirituale, ce se manifesta in faptul
ca doar o parte a lor este supusd comercializarii. Specificul mentionat se refera, in
primul rand, la brevetele de inventie si alte rezultate de ordin stiintific sau
tehnologic.

Particularitdfile expuse ale produselor intelectuale si ale modalitatilor de
posesie, folosintd, dispozitie, determind nu doar necesitatea unor forme juridice
deosebite de protectie, ci si a unor procedee speciale de comercializare, fapt care
conduce la consolidarea unui nou segment al pietei, ce impune un grad de
reglementare avansat din partea statului.

Aceste reglementari sunt incorporate in totalitatea actelor normative ce {in de
activitatea economica in ansamblu, in mod special, de functionarea domeniului
stiinfei §1 inovarii, protectia proprietdtii intelectuale si a concurentei, dar si in
politicele, strategiile de stat privind incurajarea procesului inovativ, promovarea
imaginii tarii pe pietele internationale, modernizarea sistemului de proprietate
intelectuala etc.

Comercializarea obiectelor de proprietate intelectuald ce se efectueaza in
conformitate cu principiile $i mecanismele pietei, prezinta si un anumit specific in
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functionarea notiunilor fundamentale ale pietei: cerere, ofertd, preturi etc. Desigur,
cercetarea legitatilor si particularitatilor pietei de produse intelectuale presupune,
in primul rind, specificarea notiunilor mentionate in contextul proprietatii
intelectuale. Diversitatea enorma a activitdtilor intelectuale si a destinatiei lor a
generatorilor si consumatorilor acestora, impune necesitatea unor cercetari separate
pe fiecare segment al pietei de proprietate intelectuala, care In mod deosebit si
individual se incadreaza in pietele nationale si cea mondiald de produse si servicii.

Trasaturile specifice ale cererii obiectelor de proprietate intelectuala.
Cererea pe piata OPI, in mod special, pe piata inovationala, si, desigur, pe alte
segmente ale pietei de proprietate intelectuald, cum ar fi cele ale marcilor sau
obiectelor dreptului de autor si drepturilor conexe, detine particularitati pronuntate
determinate de originea si destinatia lor. Cele mai importante constau in
urmatoarele:

1. Dispersarea 1n timp a cererii obiectelor de proprietate intelectuala poarta
un caracter neuniform care se manifesta in faptul ca in diferite perioade ale ciclului
economic nivelul cererii deviaza in mod diferit, comparativ cu alte segmente ale
pietei;

2. Capacitatea limitatd de substituire a bunurilor intelectuale in calitate de
factori ai productiei, denotd caracterul restrans al elasticitatii cererii. Aceasta
comercializarii prin instrumentarul preturilor;

3. Ca urmare a utilitatii si destinatiei specifice a obiectelor de proprietate
industriala ce fine preponderent de functionarea sectorului real al economiei,
cererea pentru acestea este influentatd, in primul rand, de factorii eficientei si
optimului economic, si mai putin de cei subiectivi, psihologici, aferenti modei,
gusturilor, traditiilor etc.

4. Solvabilitatea cererii obiectelor de proprietate industriald depinde, in
cazul inventiilor de produs, de cererea la produsele ce pot fi fabricate cu utilizarea
lor. Prin urmare, ea poarta un caracter derivat de la cererea ulterioara a marfurilor
de consum final, fiind astfel obiectul unor pronosticuri economice;

5. Gradul inalt de incertitudine al profiturilor ce pot fi obtinute din utilizarea
obiectelor de proprietate intelectuala provoaca riscuri sporite ce influenteaza
esential cererea, impunandu-i un caracter imprevizibil. Acest specific a dat nastere
unei modalitati deosebite de finantare a activitatii de inovare prin intermediul
capitalului venture;

6. Prognoza cererii de produse intelectuale, de obicei, este influentata de
dificultati majore, cauzate de caracterul incert al creativitatii, al previziunilor si

scenariilor de dezvoltare tehnologica ulterioard. Astfel, K. Olson, presedinte al
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Digital Equipment Corp., SUA, in 1977 mentiona cd ,,nu existd nici un motiv
pentru ca un om s doreasca si aiba un ordinator la domiciliu”;?

7. Cererea nu afecteaza in mod proportional pretul, functia respectiva fiind
inversata. Astfel, extinderea cererii, de regula, conduce la incheierea contractelor
neexclusive de licentd cu mai mulfi utilizatori, fapt care formeaza tendinta de
diminuare a tarifelor, creand conditii pentru diminuarea costurilor licentierii.

Studiul cererii de produse intelectuale presupune analiza structurii, dinamicii
si perspectivelor ei, evidentierea principalelor grupe de consumatori, dispersarea
pietei cu specificarea cererii pentru fiecare segment in parte, inclusiv in cadrul
acestora, pentru fiecare obiect al proprietatii intelectuale, dar, bineinteles, si sub
aspect teritorial §i ramural. Cercetdrile de marketing ale cererii produselor
intelectuale depasesc semnificativ dimensiunile prezentului studiu, impunand
abordari si aplicatii speciale.

Pornind de la specificul bunurilor intelectuale in calitate de bunuri benefice
societdfii, vom mentiona, totusi, ca nivelul optim al elaborarii/producerii acestora
nu se poate limita doar la cererea determinata in mod individual de consumatori.
Evident, ca in ceea ce priveste, in primul rind, inovatiile, caracterul lor benefic
dicteaza In mod obiectiv oportunitatea incurajarii suplimentare de catre stat a
cererii pe piata inovatiilor.

Oferta pe piata proprietitii intelectuale este determinatd de capacitatile
intelectuale ale oamenilor de creatie si, In mare masurd, de performantele
modalitatilor de incurajare a activitaii de creatie si inovare. Capacitatea de
generare a noilor produse intelectuale este limitatd de potentialul creativ al
savantilor, inventatorilor, altor oameni de creatie si partial de posibilitatile
materiale ale societatii, ce In fiecare perioada de timp sunt restranse in cadrul unor
anumifi parametri.

Conform statisticii mondiale, circa 93% din brevetele de inventie Inregistrate
raman neimplementate, aceeasi soartd avand si o bund parte din rezultatele
cercetarilor stiintifice, insa, concomitent, existd numeroase solicitari de noi solutii
stiintifice si tehnice ce rimén nesatisficute perioade indelungate de timp. In
aceastd ordine de idei, vom mentiona problemele ce {in de elaborarea surselor
energetice alternative, inclusiv sinteza termonucleara, protectia mediului ambiant,
contracararea unor maladii ce afecteaza serios sandtatea (SIDA, cancer etc.), fapt
care releva imbinarea excedentei aparente a inovatiilor si cunostintelor cu deficitul
lor pe segmente concrete ale cunoasterii.

3 Apud: Baloiu L. M., Frasineanu C., Frasineanu I. Management inovational. Bucuresti: Ed. ASE 2007, p.45.
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Oferta, in sensul ei strict economic, de asemenea, depinde de eficienta
sistemului de protectie, deoarece doar protectia juridica creeaza condifii pentru
securizarea bunurilor intelectuale, transformarea lor in marfuri ca manifestare reala
a ofertei. Desigur, ipotetic, produsele intelectuale pot fi comercializate si fara
acordarea protectiei juridice. Insa, putini sunt acei, ce ar risca sa procure un produs
al creatiei spirituale neprotejat, care practic poate fi utilizat nestingherit de oricine,
inclusiv de potentialii cumparatori. Dar si vanzatorii, In cazul in care protectia nu
este asigurata, prin familiarizarea persoanelor terte cu continutul creatiei sale ce, de
obiceli, se efectueaza in cadrul promovarii marfurilor si reclamei lor, risca sa piarda
controlul asupra valorificarii creatiilor sale.

Vom mentiona, de asemenea, cd si oferta marfurilor de origine intelectuala
dispune de o serie de particularitati, principalele dintre acestea fiind urmatoarele:

1. In calitate de oferti pe piata produselor intelectuale se manifesti
totalitatea rezultatelor activitatii de creatie supuse protectiei juridice. Astfel, la
nivel global, potentialul ofertei obiectelor proprietatii industriale este constituit din
cca 5 min de inventii brevetate mentinute la moment in vigoare, cca 25 min de
marci inregistrate, alte obiecte protejate ale creatiei intelectuale;

2. Nivelul ofertei de produse intelectuale este spontan, ca consecintd a
caracterului imprevizibil al creativitatii, a specificului procesului inovativ care,
conform conceptului schumpeterian al antreprenoriatului inovational, se dezvolta
prin salturi, dar i a gradului inalt de risc al investitiilor in sectorul de cercetare,
inovare si arta;

3. Dreptul patrimonial al titularilor asupra OPI, limiteaza accesul liber al
tertilor la utilizarea obiectelor respective. Aceasta limitare, ce dispune de o anumita
conotatie de ordin monopolist, nu este una absolutd, ca in cazul unor resurse
naturale nerecuperabile sau in cel al know-how-lui, ci una de ordin juridic, fapt
care derivd din posibilitatea specificd a utilizarii concomitente a produselor de
origine intelectuald de un numar practic nelimitat de utilizatori;

4. Acordarea titularilor de OPI a unor drepturi de proprietate sporeste
competitivitatea intre savanti, inventatori, artisti pentru elaborarea unor creatii mai
performante;

5. Oferta pe piata obiectelor de proprietate industriald este, de regula, una
exclusiva, racordata la o cerere individuala sau la cea a unor consumatori tinta. Ca
urmare, constatam prezenta unor posibilitifi reale pentru functionarea in domeniul
inovational a IMM, axate pe activitati individuale si unice;

6. Oferta de OPI, de regula, depaseste considerabil cererea. Astfel, practica
mondiald demonstreazd ca doar cca 5-7 % din inventiile brevetate se
implementeazd, iar ponderea celor comercializate este si mai micd, deoarece o

parte se valorificd in cadrul intreprinderilor-titular. Acest fenomen nu poate fi
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considerat ca o manifestare a unei supraproductii de bunuri intelectuale in sensul
economic al notiunii date, deoarece rezultatele elaborarilor pot servi ulterior drept
temelie pentru conceperea unor inventii mai performante. Nu poate fi trecut cu
vederea nici faptul cd C-D in mare masurd este finantatd de bugetele de stat fara
destinatii comerciale directe, iar activitatea de creatie nu intotdeauna urmdreste
obtinerea unor efecte economice. Depasirea respectiva a ofertei atestd doar faptul
ca pe piata produselor intelectuale, conceptual lipseste necesitatea echilibrului
cererii si ofertei, fiind inutile incercarile de al instaura;

7. Prezenta unor stocuri enorme de produse de origine spirituald nesolicitate,
practic, nu conduce la diminuarea ofertei ulterioare a acestora ca in cazul
marfurilor traditionale de ordin material;

8. Spre deosebire de producdtorii bunurilor materiale, principalii actori ai
activitatii de creatie — artistii, savantii, inventatorii etc., genereazd bunuri
intelectuale chiar si in cazul lipsei cererii. Acestia, in opinia mai multor autori,
deseori, se conduc 1n activitatea sa de alte principii decat cele pur economice, cum
ar fi prestigiu, imaginea, atentia publicului, curiozitatea, satisfactia moralda si
profesionala etc.* Desigur, putem afirma ca unele din aceste principii au conotatii
economice durabile.

In ansamblu, vom mentiona caracterul extrem de dificil al cercetarii pietei de
proprietate intelectuala ca urmare a specificului marfurilor expuse pe aceasta piata,
a lipsei unor date statistice complete referitor la comercializarea diferitelor tipuri
de creatii spirituale si a caracterului confidential al unor tranzactii, impus de
oportunitatea mentinerii secretelor comerciale. Datorita lipsei de consistenta fizica
a produselor de origine intelectuald, rezultatele acestor tranzactii, deseori, nu pot fi
urmarite in mod explicit. Anumite dificultati de ordin tehnic in acest sens sunt
create si de posibilitatile oferite de Internet privind schimbul on-line de informatii,
prin intermediul caruia, actualmente, se efectueaza si operatiuni de comercializare
a cunostintelor, inclusiv cu titlu international.

Cele mai importante particularititi ale pietei de proprietate
intelectuala, ce depasesc specificul cererii si ofertei si pozitioneaza in ansamblu
segmentul respectiv al pietei, se reduc la urmatoarele:

1. Caracterul imprevizibil al creatiilor intelectuale si riscurile avansate
ale valorificarii lor genereaza o dinamica neuniforma a tranzactiilor pe piata OPI;
2. Piata proprietatii intelectuale poarta un caracter decentralizat, ceea ce

se manifestd in faptul ca marfurile respective nu sunt, de obicel, stocate in cadrul
unor structuri comerciale specializate;

4 A se vedea: Hagoort G. Managementul artelor n stil antreprenorial, Chisindu, Ed. Epigraf, 2005, P. 46.
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3. Atat cererea, cat si oferta produselor intelectuale practic nu sunt
afectate de fluctuatiile sezoniere cauzate de factorii naturali;

4. Discrepanta intre cerere si oferta, care persistd pe piata proprietatii
intelectuale, partial, este cauzatd de insuficienta capacititilor de estimare a
potentialului economic al inovatiilor, nedorinta de a renunta la tehnologiile
traditionale sau la partenerii ce livreaza materii prime. In ramurile scientofage
oferta, deseori, nu este in stare sa faca fatd cererii de cunostinte si tehnologii
performante care este in permanenta extindere;

5. Tranzactiile pe aceastd piatd se efectueaza in baza unor contracte
speciale de licenta si cesiune cu un specific pronuntat ca urmare a caracterului unic
al creatiilor ntelectuale si a conditiilor deosebite de valorificare a acestora;

6. Piatd proprietdtii industriale are un nivel Tnalt de institutionalizare ca
urmare a rolului exclusiv al produselor intelectuale in dezvoltarea economica si
sociald, a riscurilor avansate pe care le implica procesul de lansare si aplicare a
creatiilor noi, a receptivitatii insuficiente a sectorului real al economiei nationale
fatd de valorificarea inventiilor ce se manifestd in reglementari si Inregistrarea
contractelor de comercializare a OPI;

7. In cazul transferului tehnologic comercializarea prezinta un proces
complex si indelungat ce include, de obicei, domeniile de asistenta tehnica, servicii
de consulting, engineering si cele din cadrul garantiilor acordate de conditiile
contractului;

8. Caracterul specific al formdrii preturilor OPI constd in evaluarea
individuala a fiecarui obiect in parte, dominatd de principiile economiei de piata
bazate pe viitoarele efecte ale valorificarii lor;

0. Tendintele monopoliste de pe piata produselor intelectuale, specificul
formarii valorii si preturilor asigura, de obicei, o rata Tnalta a profitului ca urmare a
unei diferentieri a costurilor inifiale si1 efectelor ulterioare, in baza carora se
efectueaza evaluarea costurilor tranzactiilor de licentiere si cesiune;

10.  Profiturile majore au menirea de a compensa costurile substantiale ale
inovari si ale riscurilor (pierderilor) cauzate de ponderea inalta a creatiilor
nevalorificate, dar si de a incuraja creativitatea si inovarea.

Modalitati de comercializare a obiectelor de proprietate intelectuala.
Gradul avansat de vulnerabilitate al posesiei proprietdtii intelectuale, dar si
caracterul exclusiv si complex al tranzactiilor cu obiectele acesteia au impus
aplicarea unor modalitdti specifice de comercializare, diferite de cele practicate n
cazul comertului cu marfuri traditionale de ordin material. Astfel, transmiterea in
folosinta si instrainarea drepturilor asupra obiectelor de proprietate intelectuala cel
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mai frecvent se realizeaza prin intermediul unor contracte speciale intre titulari si
utilizatori, prin procedurile de licentiere si cesiune.

Aplicarea notiunilor de licentiere §i cesiune, in aparentd, ne indeparteaza de
natura modalitdtilor de comercializare a marfurilor traditionale, in raport cu care,
de obicei, se opereazi cu termeni gen vdnzare, cumpdrare, arendd, leasing etc. In
opinia noastrd, utilizarea unor notiuni specifice este urmare atat a particularitatilor
procesului de instrainare si transmitere spre valorificare a proprietatii intelectuale,
cat si a unei evolutii indelungate in conditii de izolare a domeniului de aplicare
comerciala a creatiilor spirituale de comercializarea produselor de ordin material.
In cercetarea si functionarea altor segmente ale pietei, nu mai putin specifice, cum
ar fi piata fortei de munca sau cea a capitalului, la fel, mentionam prezenta unei
terminologii deosebite si a unor notiuni specifice impuse de particularitatile
proceselor respective. Astfel, in cazul pietei fortei de munca, in sensul vanzarii-
achizitionarii ei, se aplica notiunea de angajare, iar in cel al pretului, termenul de
salariu. Pe piata capitalului, intru desemnarea pretului acestuia, se aplica termenul
de dobanda, fapt care nicidecum nu submineaza caracterul comercial al
tranzactiilor respective. De altfel, depozitele si creditele bancare pot fi asociate cu
inchirierea (locatiunea) capitalului, si nu cu vanzarea-cumpararea lui, deoarece
ultima este lipsitd de sens, mijloacele de plata reprezentdnd insusi obiectul
tranzactiel.

Licentierea este principala forma a comercializarii obiectelor de proprietate
intelectuald, care se aplica nu doar in cazul brevetelor de inventie, ci si in cel al
secretelor comerciale (know-how), designului industrial, marcilor, obiectelor
dreptului de autor, inclusiv software etc. Prin procedura de licentiere se obtine
dreptul de a valorifica obiectul proprietatii intelectuale in anumite scopuri si
conditii, pentru anumite perioade de timp si spatii geografice. In cadrul licentierii
titularul (licentiarul) transmite licentiatului doar dreptul de folosinta, rezervandu-si
dreptul de proprietate asupra creatiei sale.

Tipologia licentierii include mai multe tipuri de licente: exclusive si
neexclusive (simple), limitate (partiale) si nelimitate, licente obligatorii, deschise,
incrucisate (cross-licente), sublicente etc., clasificarea lor fiind astfel posibila dupa
mai multe criterii. Aceastd multitudine rezultd din diversitatea obiectelor de
proprietate intelectuala si din numeroase si variate conditii de comercializare a lor.

Cesiunea obiectelor de proprietate intelectuale prezintda o transmitere in
totalitate a drepturilor patrimoniale asupra lor de la titular (cedent/assignor) catre
utilizator (cesionar/assignee), fiind de fapt echivalentul unei tranzactii de vanzare-
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achizitionare.® Contractele de cesiune, la fel, pot fi clasificate conform mai multor
criterii, insa 1n practica de transmitere a drepturilor nu se aplica o varietate foarte
larga a licentierii.

In literatura de specialitate tipologia licentierii si cesiunii, cea a contractelor
respective, specificul, principiile si tendintele comercializarii OPI sunt descrise
destul de detaliat, devenind deja modalitdti si instrumente tehnice traditionale ale
transferului comercial de creatii intelectuale.®

Functionand ca un mediu deosebit de dinamic, piata obiectelor de proprietate
industriala in permanentd impune noi procedee de comercializare. O forma relativ
noud de utilizare comerciala a rezultatelor activitatii intelectuale este franchisingul,
care in traducere din franceza inseamnd ,liber de servitute”. Franchisingul
reprezintd o activitate pe larg raspandita in tarile cu o economie de piatd matura.
Esenta lui consta in acordarea de catre franchiser a dreptului de aplicare a unor
marci de produse sau servicii, nume comerciale, tehnologii sau altor produse
intelectuale ce contin cunostinte, informatii, tehnici comerciale noi etc., cu conditia
respectarii conceptului businessului, a calitatii produselor sau serviciilor si achitarii
unei remuneratii pentru dreptul de utilizare a marcii si asistentd directionatd in
implementarea si mentinerea nivelului tehnologic. Astfel, ea este o forma specifica
de aplicare comerciald a proprietatii intelectuale ce se asociaza cu licentierea, care
s-a extins cel mai mult 1n retelele de alimentatie, businessul hotelier si alte tipuri de
servicii. In tirile CSI, mai ales in cele in care lipsesc prevederi legale privind
activitatea de franchising, acesta deseori se practicd sub acoperirea contractelor de
distributie exclusiva sau de concesiune comerciala.

Comercializarea OPI poate fi efectuata si in cadrul altor tipuri de contracte
comerciale, cum ar fi contractele de know-how sau de leasing al echipamentelor
performante, de achizitionare a utilajelor ce intrunesc tehnologii avansate, cele de
colaborare sau asistentd tehnico-stiinfifica, livrare a informatiei tehnologice,
engineering, consulting etc. Gajarea la fel este o forma comerciala fireasca de
utilizare a proprietatii intelectuale, pe larg raspanditd in Occident. Desigur, in
cazurile cand know-how-ul se referd la o inventie brevetata sau alt obiect de
proprietate industriala, comercializarea lui are loc in cadrul licentierii sau cesiunii.
Insd, dacd secretul comercial este separat de inventia brevetatd constituind un

5 Oportunitatea asocierii cesiunii cu vanzarea OPI este pe larg reflectatd in literatura de specialitate: Macovei L.
Dreptul proprietatii intelectuale Ed. 2, Bucuresti: Editura C.H.Beck, 2007, P.114; Introducere in proprietatea
intelectuala, Bucuresti, Editura Rosetti, 2001,p. 65; bopoxosuu JI., Monacteipckass A., Tpoxoa M. Barma
MHTEIUIeKTyallbHast coocTBeHHOCTh, CI10: [Tutep, 2001, P. 240, 253 etc.

¢ Introducere in proprietatea intelectuald, P. 65-91; Biunnukos B.W., Jlyoposckas B.B., Cepruesckuii B.B. Tatenr:
oT uzaeu 1o npudsiiu, Mocksa: Mup, 2002, P. 300-314; I1pi6ynés I1.H. MapkeTUHT HHTEIEKTYaIbHON
coocreennoctu, Kues: 'MUC, P. 124-132, 166-175.
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obiect inovational de sine statator, tranzactia se efectueaza in baza unui contract de
know-how.

Cerinta privind incheierea in forma scrisd a contractelor de comercializare a
obiectelor de proprietate industriald este, practic, una comund tuturor actelor
legislative ce reglementeaza protectia si valorificarea lor in diverse tari, aceasta
fiind frecvent aplicatd ca urmare a posesiei dificile, responsabilititilor majore si
riscurilor avansate.

Referitor la avantajele pe care le prezintda diferite modalitdti de
comercializare a obiectelor de proprietate intelectuald si transfer tehnologic, in
literatura existd mai multe argumente in favoarea licentierii vizavi de cesiune.
Printre cele mai importante vom mentiona urmatoarele: ’

> obtinerea accesului la resursele financiare si umane ale licentiatului;

> patrunderea pe pietele controlate de licentiat. Extrem de importante, in

acest context, sunt pietele straine;

> pastrarea posibilitdtii de valorificare a produsului intelectual de catre

licentiar, in cazul licentei neexclusive sau dupa expirarea celei exclusive;

> obtinerea anumitor avantaje prin asocierea licentierii cu

comercializarea unor marfuri si servicii utilizate, de reguld, in comun cu

produsele intelectuale respective. Cel mai elocvent este exemplul softurilor,
licentierea carora se asociaza cu succes cu comercializarea computerelor;

> facilitarea accesului la unele tehnologii si servicii, care in alte conditii

urmeaza a fi permis doar contra plata.

Comercializarea obiectelor dreptului de autor, de asemenea, se realizeaza
preponderent prin intermediul licentierii. in domeniul dreptului de autor licentierea
tinde sa se transforme intr-o notiune generica, care deseori, se aplica pentru o gama
mai larga de tranzactii, decat nemijlocit cele ce se efectueaza in baza contractelor
de licentd. Astfel, in unele cazuri, contractele de licentd intrunesc prevederi ce tin
si de domeniul cesiunii.

Contractele, care Insotesc comercializarea obiectelor dreptului de autor si
drepturilor conexe sunt, de obicei, diversificate si cuprind diferite categorii de
opere: contracte de editare, contracte scenografice, de executie muzicala,
reprezentare teatrald, contracte de reproducere a operelor de arta plastica, de
adaptare, de inchiriere a operei etc.®

7 A se vedea in detalii: Kenenbaesa . JIMIEH3MOHHOE COIJIANICHHE KakK CIOCO0 KOMEPIHATH3AIHH
PUJl//NatennexryanbHas coOCTBEHHOCTb. [IpomblnienHast coocTBeHHOCTh, Ne 4 2011, P. 60-65.

8 A se vedea mai detaliat: Danild L. Dreptul de autor si dreptul de proprietate industriald, Ed. C.H.Beck, Bucuresti:
2008, P. 131-172.
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Uneori, obiectele dreptului de autor sunt executate la comanda, incheierea
contractelor anticipand crearea lor. Aceasta modalitate se aplicd mai frecvent in
cazul operelor de artd plastica, celor literare, cinematografice si in cercetarile
aplicative.

In comercializarea citre consumatorii finali a unor obiecte ale dreptului de
autor si drepturilor conexe, cum ar fi operele muzicale, literare, etc. contractarea
individuala de catre autori a operelor sale are o pondere nesemnificativa, fiind
practic putin posibild. Principalii actori pe segmentul pietei dreptului de autor si
drepturilor conexe sunt organizatiile de gestiune colectiva a valorificarii operelor
literare, muzicale etc.

In legislatia din tarile CSI contractele de utilizare comerciald a creatiilor
respective sunt, de obicei, definite ca contracte de autor, pe cand in Occident,
preponderent se aplici termenul “licentiere”. In aceasti ordine de idei, vom
mentiona ca unii specialisti in domeniul proprietatii intelectuale, cu referire la
editiile OMPI si la faptul c@ in majoritatea tarilor occidentale legislatia nu prevede
incheierea contractelor de autor, sustin opinia precum ca acestea nu sunt altceva,
decat niste anacronisme mostenite din perioada sovieticd.® Impartisim aceastd
opinie §i optam pentru alinierea la terminologia utilizata in Occident, deoarece
tendintele actuale de globalizare a industriilor muzicale, a pietei de produse
informationale, altor segmente ale pietei OPI, inevitabil vor promova o
terminologie unica.

Modalitatile de plata pe piata proprietitii intelectuale. Multitudinea si
diversitatea creatiilor intelectuale si varietatea procedeelor de comercializare a
acestora, incertitudinea obtinerii unor efecte economice imediate din aplicarea lor,
au dat nastere unor particularitati si modalitati de plata practicate in cadrul
licentierii (cesiunii) bunurilor intelectuale, dar si a unei terminologii distincte
aplicate 1n relatiile de comercializare a obiectelor respective. Astfel, principalele
modalitati de platd utilizate in cadrul comercializarii OPI sunt: achitarea unor sume
forfetare (plati pausale), redeventele (royalty), metoda combinatd de plata,
onorariile etc.

Sumele forfetare reprezinta plati fixe, achitate integral sau in rate, cuantumul
carora este calculat si convenit anterior si care nu depinde de conditiile si efectele
valorificarii obiectelor tranzactionate. In Occident aceasti modalitate de plata, de
obicei, se practica mai mult pentru unele tipuri de servicii tehnice. Economiilor in
tranzitie le este caracteristica o sfera mai largd de aplicare a acesteia. Sumele

? Cynapukos C.A. NHremiekTyanbHas cOGCTBEHHOCTh, MockBa: M31aTeNbeTBO IENOBON U yUeOHOM IHTEpaTyphl,
2007, P. 639-640.
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forfetare in calitate de modalitate de plata se utilizeaza atat in cazul licentierii, cat
si al cesiunii.

Redeventele sunt plati succesive ce se achitd in cazul comercializarii OPI,
cuantumul cdrora este determinat de rezultatele economice reale obtinute din
utilizarea lor. Ultimele pot fi exprimate in functie de cifrele de afaceri atinse,
profiturile obtinute, volumele naturale de productie fabricatd/servicii prestate etc.
Deseori, cuantumul redeventelor este stabilit ca o pondere in pretul de vanzare a
fiecarui produs fabricat cu utilizarea inventiei tranzactionate, comercializat cu
aplicarea marcii respective etc.

Onorariul, sub aspect conceptual, constituie plata, remuneratia unui
intelectual ce practica o profesie liberd (scriitor, artist, avocat, medic etc.), pentru
serviciile prestate in sfera sa de activitate. Fiind cunoscut mai mult ca o modalitate
de plata pentru creatiile din domeniul dreptului de autor si drepturilor conexe, vom
mentiona ca onorariul se aplicd si in contextul proprietatii industriale, in cazul
diverselor servicii de ordin tehnic si consulting aferente atat contractelor de licenta,
cat si celor de cesiune.

Dividendele reprezintd remunerarea pe care o poate obtine titularul de drept
al unui obiect de proprietate intelectualda incorporat in capitalul social al unei
societatii pe actiuni care, de asemenea, constituie o utilizare comerciald a
produselor intelectuale. Deseori, aceastd modalitate de plata este combinatd cu
sumele forfetare sau redeventele.

Piata OPI, dispunand de un grad suficient de separare de celelalte segmente
ale pietei, totodatd, admite in raport cu acestea unele suprapuneri si domenii
comune. Astfel, piata produselor si serviciilor scientointensive si tehnologiilor
avansate nu este doar o piata a mijloacelor de productie, ci concomitent, in masura
in care marfurile expuse, sunt un rezultat al aplicarii produselor intelectuale supuse
protectiei, si o piata a PI.

Piata fortei de munca calificate este si o piatd in mod integral incorporatd in
domeniul proprietatii intelectuale, deoarece salariul in calitate de pret al fortei de
muncad este un instrument al Incurajarii activitatii de creatie. Pe piata fortei de
munca se comercializeaza si capacitatile intelectuale ale angajatilor, care sunt
inseparabile de purtatorii fortei de munca.

Referitor la piata marfurilor tradifionale vom mentiona prezenta unor
suprapuneri ale pietei utilajelor performante §i produselor noi cu piata proprietatii
intelectuale. Astfel, segmentele traditionale ale pietei produselor/serviciilor si piata
proprietdtii intelectuale dispun de un grad relativ avansat de intercalare.

Totodata, lotul imens al cunostintelor neprotejate juridic, din punct de
vedere pur formal, desigur, depaseste dimensiunea proprietatii intelectuale in sens

restrans ca totalitate a drepturilor asupra unor creatii intelectuale.
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Segmentarea pietei obiectelor de proprietate intelectuala, la modul cel
mai general, reprezintd identificarea unor categorii de consumatori ai PI cu nevoi
similare sau apropiate, de asemenea, a unor tipuri de OPI desinate acestora. Ea
include urmatoarele elemente: piata operelor literare; a celor audiovizuale; a
creatiilor de artd plasticd; piata programelor pentru calculator si a informatiilor,
inclusiv a bazelor de date; piata mijloacelor de individualizare; piata brevetelor de
inventie; cea a designului, know-how-ului; a rezultatelor C&D etc. Ultimele patru
elemente prezintd o piatd a inovatiilor §i, in mare masurd, se asociaza cu asa-
numitul transfer tehnologic. In calitate de notiune generici pentru desemnarea
tuturor segmentelor mentionate ale pietei, deseori, se aplicd termenul piafa a
cunogtintelor. Bineinteles, aceasta nu intruneste toate segmentele pietei de
proprietate intelectuala. Astfel, piata operelor de artd, a celor audiovizuale, a
semnelor distinctive etc. nicidecum nu se incadreaza in piata cunostingelor.

Totalitatea cunostintelor cu caracter aplicativ, sistematizate Tn descrieri de
brevet, rapoarte de cercetare, know-how, elaborari tehnologice, regulamente si
instructiuni de ordin tehnic etc., utilizate in activitatea de productie si de prestare a
serviciilor, constituie in esenta sa miezul tehnologiei. Aceasta reprezinta
modalitatile, maiestria obfinerii si prelucrarii materiei, incorporand, de asemenea,
uneltele, tehnicile si operatiunile aferente, ce asigura o transformare a procesului
de productie.!® UNCTAD defineste tehnologia ca o totalitate a cunostintelor

utilizate in procesul de producere sau prestare a serviciilor.!!

Tehnologia se
detaliaza in documentatia mentionatd 1n care sunt descrise operatiunile,
modalitatile de aplicare, cerintele, metodele de efectuare a lucrarilor, calculele si
proiectele de constructie a unor utilaje sau produse etc.

Transmiterea tehnologiilor noi de la titulari (autori, inventatori) catre
utilizatori se efectueazi in cadrul transferului tehnologic. In sens larg, transferul
tehnologic incorporeaza diverse modalitati de difuzare a cunostintelor la nivel
national si international si nu se limiteaza la formele comerciale de transmitere a
acestora, ci le include si pe cele noncomerciale. Forma comerciald a transferului
tehnologic se extinde, in primul rand, asupra domeniului de proprietate industriala
si include activitatile de achizitionare a tehnologiilor noi, de multe ori impreuna cu
utilajele si echipamentele respective, cele ce se deruleazd in cadrul desfasurarii
expozitiilor, schimburilor de experientd, operatiunile de franchising, leasing,
prestarea serviciilor de engineering, diverse forme de colaborare si acordare a
asistentei in domeniul stiintei si tehnicii, inclusiv in cadrul crearii Intreprinderilor

10°A se vedea mai detaliat diversitatea definifiilor tehnologiei: Hutu C-A. Cultura organizationald si transfer de
tehnologie, ECONOMICA, Bucuresti: 1999, P. 43-64.
' UNCTAD Doc. TD/CODE TOT/4/1983 P. 2.
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mixte, cooperdrii stiinfifice si celei de productie. Obiectele dreptului de autor sunt
cuprinse in transferul tehnologic doar in limita activitatilor si domeniilor ce tin de
transferul tehnologiilor informationale si al rezultatelor obfinute 1n cadrul
cercetarilor stiintifice.

Cele mai importante segmente ale pietei de proprietate intelectuald, ca
pondere, sunt: piata inovatiilor, a francizelor, a programelor pentru calculator, piata
produselor audio si video, piata operelor literare (productiei tipografice), cea a
software. Fiecare reprezintd un domeniu imens cu un specific pronuntat si meritd o
abordare separatd. Aceastd afirmatie in deplind masurd se refera si la aspectele
teritoriale ale segmentarii pietei de proprietate intelectuala, dar si a celor ramurale,
mai ales 1n contextul pietei inovatiilor.

Concomitent, vom mentiona faptul cd o buna parte din rezultatele
activitatilor de cercetare si inovare sunt comercializate fara a fi brevetate. Cauzele
renuntdrii la brevetare sunt de fiecare datd diferite, predominand necesitatea
pastrarii secretelor tehnice cu caracter comercial. Protectia produselor intelectuale
mentionate se asigura n baza prevederilor legislatiei privind secretele comerciale,
iar pentru definirea obiectului supus protectiei, deseori, se utilizeazd notiunea de
know-how. In Occident, ponderea in transferul tehnologic a tranzactiilor cu
tehnologii nebrevetate este comparabild cu cea a inventiilor brevetate. In tarile in
tranzitie, comercializarea know-how-urilor inca nu s-a transformat intr-un segment
conturat al pietei inovatiilor.

Piata mondiala a proprietatii intelectuale s-a constituit mult mai tarziu,
comparativ cu cea a marfurilor si serviciilor traditionale, dar in schimb mult mai
rapid. Caracterul cosmopolit al stiintei, cunoasterii si creatiei accelereaza procesul,
impulsiondnd in mod inevitabil tendintele de globalizare a pietei proprietatii
intelectuale.

Parametrii cantitativi ai pietei mondiale de proprietate intelectuald sunt
comparabili, iar Tn unele cazuri i-au depdsit pe cei ai unor segmente traditionale,
cum ar fi piata mondialad a produselor alimentare, cea a resurselor naturale si
energetice etc. Piata proprietatii intelectuale care a atins capacitatea anuala de 2,5-3
trilioane USD, nu este doar cel mai nou, ci si cel mai dinamic segment al pietei
mondiale. Daca ritmurile anuale de crestere a economiei mondiale pe parcursul
ultimilor doua decenii, pana la declansarea actualei crize economico-financiare,
constituiau cca 3%, cele ale comerfului international cca 6-7%, comertul
international cu produse intelectuale s-a extins cu ritmuri de crestere anuala
exprimate prin numere din doua cifre.

Tendintele de liberalizare continud a comertului international au condus la

claborarea si semnarea in 1993 a Acordului TRIPS, destinat unificarii modalitatilor
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de protectie a proprietatii intelectuale in tarile subdezvoltate cu standardele aplicate
in cele dezvoltate. Anume ultimele au initiat si promovat semnarea Acordului
nominalizat, deoarece sunt in primul rand interesate de asigurarea protectiei
eficiente a proprietdtii intelectuale in cadrul comertului international.

Intelectualizarea, internationalizarea si  dematerializarea activitatilor
economice, dezvoltarea vertiginoasa a Internetului ca urmare a potentialului
economic si social enorm, au generat schimbari majore ale pietei. Acestea s-au
produs atat prin incorporarea In componenta ei a unui nou segment ce intruneste
totalitatea marfurilor de origine intelectuald, cat si prin aplicarea si promovarea
unor noi tehnologii inovatoare de organizare a afacerilor on-line si, in primul rand,
a comertului electronic. Astfel, insusi comertul devine un teren de aplicare a unor
noi tehnologii organizationale.

Piata produselor contraficute. In ultimele decenii aceasta s-a transformat
in una din cele mai serioase provocari ale domeniului proprietatii intelectuale.
Contrafacerea prezintd o utilizare ilicita a OPI fara autorizarea titularului, in
scopuri de productie. Notiunea de contrafacere, de regula, se aplica concomitent cu
cele de piraterie si falsificare.

In mediul antreprenorial, dar si in literatura consacrati proprietatii
intelectuale, s-a configurat opinia de asociere a contrafacerii cu utilizarea ilicita a
obiectelor de proprietate industriald, mai ales a marcilor, iar a pirateriei — cu
incilcarile in domeniul dreptului de autor si drepturilor conexe.'? In editia oficiala
a OMPI Introducere in proprietatea intelectuala, contrafacerea este tratata ca o
imitare a produsului original, iar pirateria ca o copiere neautorizati.' Intr-adevar,
ultima este practicatd mai mult in sfera dreptului de autor datoritd aplicarii
tehnologiilor performante de multiplicare, care de altfel, asigura o calitate
impecabila a copierii.

In opinia noastra, terminologia utilizatd pentru desemnarea proceselor si
produselor obtinute in urma 1incdlcdrii drepturilor de proprietate intelectuala
deocamdata nu s-a cristalizat definitiv. Notiunea de piraterie are o conotatic mai
mult emotionald si subiectivd. Deloc intamplator este faptul ca Dictionnaire
compare du droit d'auteur et du copyright include, in contextul dreptului de autor
si drepturilor conexe, doar termenul de contrafacere, ignorandu-1 totalmente pe cel
de piraterie.'*

Fenomenele in cauzi au existat incepand cu cele mai stravechi timpuri. Insa,
doar in a doua jumadtate a sec. XX, ele au capatat o amploare deosebitd ce afecteaza

12 1dris K. Op.cit., P. 181-193, 248
13 Introducere in proprietatea intelectuald, Bucuresti: Editura Rosetti, 2001, P. 155,195.
14 Dictionnaire comparé du droit d'auteur et du copyright, Paris: CNRS EDITIONS, 2003, P. 54, 191-192.
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serios activitatea economico-sociala si submineaza functionarea domeniului de
proprietate intelectuala. Posibilitatile de contrafacere si piraterie s-au amplificat
remarcabil in epoca Internetului si a noilor tehnologii informationale, care ofera
solutii principial noi, mult mai accesibile pentru utilizarea cu rea-credintd a
obiectelor de proprietate industrialda si multiplicarea neautorizatd a softurilor,
operelor literare si a celor audiovizuale.

In opinia expertilor, ponderea produselor contraficute constituie cca 5-7%
din totalul comertului mondial cu produse si servicii, fiind in continud crestere. Cel
mai puternic sunt afectate tarile in curs de dezvoltare si in tranzitie, in care
ponderea produselor contrafacute pe unele segmente ale pietei atinge cotatiile de la
30 la 50%, iar a celor de pe segmentele softurilor, productiei video si audio,
respectiv, 70, iar uneori chiar 90%.

Cei mai mari producdtori de marfuri contrafacute sunt China, Filipine,
Vietnam, Rusia, Ucraina, Brazilia, Pakistan, Paraguay. Mai mult de 2/3 din
productia mondiald contrafacutd 11 revine Chinei. Conform informatiilor
Organizatiei Mondiale a Sanatatii, pana la 60% din medicamentele comercializate
in tarile in curs de dezvoltare sunt contrafacute. Chiar si in unele tari dezvoltate,
cum ar fi SUA, Franta si Japonia nivelul pirateriei de produse audio si video atinge
cotele de 30-40 %.

Impactul negativ al contrafacerii §i pirateriei constd in criminalizarea
economiei, diminuarea bugetelor publice care suportd cele mai mari pierderi,
provocarea unor prejudicii companiilor ce activeazd in cadrul legal, reducerea
ocupatiei legale a fortei de munca, perturbarea pietelor nationale si a celor
mondiale, prejudicierea sanatitii populatiei, afectarea investitiilor striine. In
aceastd ordine de idei, vom mentiona ca marile corporatii, de obicei, tind sa nu
investeasca in tarile si sectoarele cu un risc sporit de contrafacere si piraterie

Principalele premise ale extinderii contrafacerii si pirateriei s-au format in
urma loialitatii opiniei publice, iar uneori si a organelor de stat din unele tari fata
de fenomenul in cauzd, fapt care diminueazd preocuparile de respectare a
drepturilor de proprietate intelectuald, iar uneori dau nastere unor tendinte de
boicotare a initiativelor de combatere a contrafacerii'®;

Printre cauzele directe ale cresterii contrafacerii si pirateriei, bineinteles, se
numard tendintele de majorare a costurilor pentru elaborarea si promovarea
produselor si creatiilor noi, profiturile imense ce pot fi obtinute din utilizarea lor
ilicita, aparitia unor modalitati tehnice performante si tehnologii gen peer-to-peer,
ce faciliteazd semnificativ utilizarea neautorizatd a creatiillor spirituale,
transformand-o intr-o problema globala.

15 Konos F0.I1., Tonueapenko JL.II. PRIHOK HHTEIUIEKTYaIbHOM coOCTBeHHOCTH. MockBa: DxoHomuka, 2010, P. 380,
385.
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Ciile de remediere si depasire a practicilor frauduloase de contrafacere tin
de eforturile depuse la nivel national, dar, in primul rand, de asumarea si
respectarea angajamentelor internationale. Cel mai important document in acest
sens este Acordul TRIPS.

Tarile subdezvoltate si cele in tranzitie se confrunta cu dificultati serioase in
realizarea prevederilor Acordului TRIPS, deoarece cerintele lui impun madsuri
concrete In privinta limitarii posibilitatilor de utilizare ilicitd a obiectelor de
proprietate intelectuala si asigurarii unui tratament al titularilor straini egal cu cel
al intreprinderilor si cetitenilor sii. In acest context, vom mentiona ci tarile
subdezvoltate nu sunt direct interesate de menginerea unui grad sporit de protectie a
proprietatii intelectuale, deoarece el nu le creeazd avantaje concurentiale reale. Mai
mult decat atat, tarile respective isi pot impulsiona dezvoltarea tehnologica in cazul
unei protectll mai putin avansate a proprietdtii intelectuale in baza implementarii
unui model imitational al inovarii. Unele tari din zona Asia-Pacific in ultimele
decenii au urmat cu succes aceasta cale.

Un alt tratat international recent, menit sa limiteze comertul cu produse
contrafacute si pirateria digitald a fost Acordul ACTA 1incheiat in octombrie 2011
la Tokyo, aparut ca raspuns la extinderea enorma a fenomenului la nivel global. El
insd a starnit proteste masive in mai multe tari, inclusiv europene, care au aprins
spiritele Tmpotriva protectiei proprietatii intelectuale in ansamblu.

In opinia noastrd, acordul mentionat, a adus domeniului protectiei
proprietdtii industriale mai multe prejudicii decat foloase, deoarece in cadrul
protestelor 1n modul cel mai serios se invocau argumente, precum ca pirateria pe
Internet nu este un furt. Ele se intemeiau pe afirmatia ce presupune ca furtul este o
deposedare, pe cand pirateria implicd doar multiplicarea in cadrul careia opera nu
este vatimata.'® Aceastd abordate ignoreaza insusi specificul posesiei proprietatii
intelectuale ce provine din caracterul ei imaterial 1, prin urmare este o
caracteristica extrem de vulnerabila. Deloc intamplator faptul ca acest acord asa si
nu a intrat in vigoare, deoarece nu a fost ratificat de numarul necesar de tari.

Tendintele de ultimd ora ale evolutiei pietei de PI se axeaza pe
expansiunea ei continud, cresterea ponderii in comertul extern si intern,
aprofundarea interventiei statului in reglementarea functionarii ei, mai cu seama in
cadrul Tncurajdrii procesului inovational, cresterea costurilor aferente cercetarilor
stiintifice si elaborarilor inovative, dar si a celor de promovare a marcilor. O alta
tendintd importantd este diminuarea treptatd a ritmurilor de crestere a pietei de
proprietate intelectuala cu pastrarea pozitiilor atinse. Aceste evolutii se inscriu in

16 http//ziarulpunct.ro/index.php/component/article/2 1 -puncte-de-vedere/1277-d. ..
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mod integral in tendinta generald de dematerializare a activitatilor economice,
proces demarat in a doua jumatate a sec. XX. Actualmente, in tarile dezvoltate,
ponderea activelor imateriale in cele pe termen lung a depasit cota de 50%.

Astfel, aprofundarea diviziunii sociale a muncii §i a proceselor de
globalizare, extinderea pietei produselor intelectuale, dominatia relatiilor de piata,
in situatia in care asigurarea protectiei lor juridice este singura modalitate de
transformare in marfuri, conduce la o evolutie ascendentd a protectiei produselor
intelectuale.
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I1. INDICATORII STATISTICI AI PROTECTIEI OBIECTELOR DE
PROPRIETATE INTELECTUALA (OFERTA PE PIATA OPI)

Indicatorii statistici ai protectiei proprietatii intelectuale practic
reprezinta oferta pe piata OPI, deoarece anume acordarea produselor intelectuale a
unei protectii juridice confirmate in cazul proprietatii industriale prin titlurile de
protectie (brevete de inventie, certificate pentru marci, design industrial etc.) le
Analiza indicatorilor statistici ai protectiei proprietdfii intelectuale in Republica
Moldova face posibila elucidarea tendintelor privind evolutia cuantumului de OPI
expuse pe piatd si prin urmare potentialul ipotetic al ofertei acestora.

In contextul asigurarii protectiei juridice prin acordarea titlurilor de protectie
st inregistrarea la AGEPI cu estimarea pe aceasta cale a ofertei OPI vom mentiona
urmatorii indicatori:

o numarul de brevete inregistrate;

o numarul de brevete mentinute in vigoare (valabile);

o numarul de marci inregistrate;

° numarul de marci valabile;

o numarul de DMI inregistrate;

° numarul de DMI valabile;

o numarul soiurilor de plante inregistrate;

o numarul soiurilor de plante valabile;

o opere ale dreptului de autor si drepturilor conexe Inregistrate la
AGEPI".

Din momentul crearii Sistemului national de PI, activitatea de
brevetare/inregistrare a obiectelor de proprietate industriala, iar din 2005 si cea de
inregistrare a obiectelor ocrotite de dreptul de autor si drepturile conexe sunt
monitorizate de AGEPI. Informatiile statistice respective sunt publicate pe site-ul
http://agepi.gov.md/.

Activitatea de brevetare a inventiilor este consideratd drept cel mai

important indicator al dezvoltarii tehnologice a societatii. Dinamica depunerii pe
cale nationalda a cererilor de brevetare a inventiilor, soiurilor de plante si de
inregistrare a modelelor de utilitate (1993-2013) este prezentatd in Tabelul 1.
Datele, confirmd un trend neuniform al procesului de depunere a cererilor,
influentat de crizele economice declansate in anii 1998 si 2008 , dar si de

* Specificul acordirii neconditionate a protectiei obiectelor dreptului de autor si drepturilor conexe fara eliberarea
unor titluri speciale, practic exclude posibilitatea estimarii cuantumului operelor supuse protectiei si expuse pe
aceasti cale pe piatd. Inregistrarea practicata de oficiile nationale de PI a creatiilor respective nu sporeste gradul
protectiei acestora, ci doar acorda argumente suplimentare in cadrul solutionarii litigiilor.
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utilizarea de catre AGEPI, in anii 1996-1997, a unor bonuri privind scutirea de
plata taxelor de depunere si examinare a cererilor de brevet, aplicate in scopul
incurajarii activitatii inventive. In mod evident, aceste tendinte se manifesti in
cazul brevetelor clasice, eliberate in baza examinarii de fond. Indicatorii protectiei
modelelor de utilitate si a inventiilor prin brevet de scurtd duratd nu reflectad
tendintele mentionate ca urmare a substituirii, in 2008, a MU cu BISD. Referitor la
brevetele pentru soi de plantd vom mentiona cd numarul minuscul si caracterul
extrem de indelungat (20-25 ani) al elaborarii, nu permite inregistrarea unor
tendinte evidente ale evolutiei lor. Totodatd, rolul agriculturii in economia tarii
noastre impune examinarea segmentului mentionat ce dispune de un potential mare
pe piata OPI.
Tabelul 1
Dinamica eliberarii brevetelor de inventie, brevetelor de inventie de scurta
durata, brevetelor pentru soi de plante si certificatelor pentru modelele de
utilitate depuse pe cale nationala (1993-2013)

1993- | 1996- | 2001-
i
nii 1005 | 2000 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | TOTAL
Inventii

Brevete
eliberate, | 266 | 1138 | 1222 | 288 | 268 | 250 | 290 | 132 | 63 51 61 4029
inclusiv:
Sttular e | o6a | 1135 | 287 | 262 | 247 | 280 | 125 | 61 47 57 3603
nationali
Stitar e | 74 | g7 I 6 3 10 7 2 4 4 426
straini

Inventii de scurta durata
Brevete
eliberate, | 0 0 0 0 0 0 22 | 184 | 158 | 133 | 123 620
inclusiv:
- titulari 0 0 0 0 0 0 22 | 181 | 156 | 133 | 123 | 615
nationali
- titulari 0 0 0 0 0 0 0 3 2 0 0 5
straini

Modele de utilitate
Certificate
cliberate, | 9 25 76 11 18 24 21 0 0 0 0 184
inclusiv:
- titulart 9 24 73 9 17 | 21 | 18 0 0 0 0 171
nationali
- titulari 0 1 3 2 i 3 3 0 0 0 0 13
straini

Soiuri de plante
Brevete, | 0 13 4 3 2| 17| 25 | 15| 20 | 25 134
inclusiv:
- titulari 0 0 12 4 3 12 | 13 | 25 | 15 | 20 | 21 125
nationali
- titulari 0 0 1 0 0 0 4 0 0 0 4 9
straini
Total: 275 | 1163 | 1311 | 303 | 289 | 286 | 350 | 341 | 236 | 204 | 209 | 4967

Sursa: Bazele de date AGEPI
27



Declansarea actualei crize economice a coincis cu implementarea
prevederilor noii legi privind protectia inventiilor nr. 50-XVI adoptatd la
07.03.2008. Brevetele de inventie de scurtd duratd si modelele de utilitate, pe care
acestea practic le-au inlocuit, intrunesc o serie de trasaturi comune, fiind denumite
si brevete mici cu un termen de protectie redus si cerinte inferioare de acordare,
vizavi de brevetele clasice. Totodata, ele prezinta si unele particularitati. Cauzele
reale ale suspendarii protectiei modelelor de utilitate si inlocuirii lor cu brevete de
scurtd duratd in Republica Moldova nu tin doar de trasaturile lor esentiale, ci
implica si tendinte de sporire a calitatii brevetelor clasice.

Bineinteles, procesul de tranzitie de la modele de utilitate la brevete de
inventie de scurta duratd a fost Insotit de o anumita sporire a calitatii brevetelor
clasice, dar, totodata, si de diminuarea bruscd, pe parcursul ultimilor doi ani, a
numarului lor, fapt care ar putea afecta indicatorii inovationali ai Republicii
Moldova, deoarece la capitolul inventii, OMPI include in informatiile statistice
doar brevetele de inventie acordate in baza examinarii de fond.

Un important indicator al aplicabilitatii reale, dar si potentiale a brevetelor
de inventie sunt informatiile privind mentinerea in vigoare, care se efectucaza
contra unor plati suplimentare. Mai ales aceasta se refera la perioada de dupa cinci
ani de la acordarea protectiei. In aceasti ordine de idei, vom atentiona asupra
faptului ca organizatiile din sfera stiintei si inovarii sunt scutite in RM de achitarea
taxelor pentru mentinerea in vigoare a brevetelor in primii cinci ani, astfel toate
brevetele obtinute de acestea sunt in perioada mentionata valabile fara achitarea
unor taxe aditionale.

Gradul insuficient de valorificare de catre titularii nationali din Republica
Moldova a inventiilor brevetate a condus la faptul cd mentinerea in vigoare a
brevetelor de inventie peste cinci ani dupa acordarea protectiei, precum rezulta din
Tabelul 2 (pozitiile anterioare celor marcate cu culoare gri), scade brusc. Numarul
brevetelor mentinute in vigoare dupa al cincilea an de la data depozitului (data
acordarii protectiei) scade in mod deosebit in cazul brevetelor nationale.

Conform datelor prezentate in Tabelul 2, din numarul total de cca 3400
brevete nationale eliberate Tn anii 1993-2008, (asupra carora nu se mai extind
facilitatile la achitarea taxelor de mentinere in vigoare) la 31.12.2013 erau valabile
doar 298 brevete ponderea lor constituind cca. 9% din totalul celor eliberate. In
cazul titularilor strdini ponderea brevetelor valabile constituie pentru aceiasi
perioadad cca 37%. Consideram ca aceasta discrepantd enorma este o consecinta a
insuficientei de mijloace financiare necesare achitarii taxelor pentru mentinerea in
vigoare a brevetelor de inventie autohtone dupa expirarea perioadei de gratie, pe de

o parte, si, Tn mare masurd, a potentialului tehnologic si economic avansat al
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inventiilor ce se supun protectiei in straindtate (in cazul dat in Republica Moldova),
deoarece acestea, de reguld, deja sunt valorificate in tara de origine. De asemenea
nu poate fi ignoratd aplicabilitatea insuficienta a inventiilor autohtone si lipsa

motivatiilor economice pentru valorificarea lor.
Tabelul 2

Brevete de inventie (inclusiv BISD) valabile pe teritoriul RM, repartizate
conform anului de acordare a depozitului (la 31.12.2012)

ANUL BREVETE BREVETE ALE TITULARILOR STRAINI TOTAL
DEPOZITULUI ALE CALEA CALEA PCT CALEA CEAB
TITULARILOR NATIONALA
NATIONALI

1993 0 1 0 0 1
1994 0 10 2 0 12
1995 0 0 6 0 6
1996 1 1 0 59 61
1997 6 0 0 50 56
1998 5 0 1 83 &9
1999 2 1 0 78 81
2000 5 0 0 84 &9
2001 18 0 3 130 151
2002 13 0 2 138 153
2003 14 0 1 205 220
2004 13 0 4 270 287
2005 26 0 2 330 358
2006 26 6 486 518
2007 40 1 503 544
2008 129 0 0 589 718

1993-2008 298 13 28 3005 3344
2009 183 3 0 669 855
2010 207 0 183 391
2011 153 0 0 97 250
2012 109 0 0 10 119

TOTAL 1993- 950 17 28 3964 4959

2012

Sursa: Bazele de date AGEPI si OEAB

Astfel, din totalitatea de brevete de inventie, in numar de 4218 brevete,
eliberate pe cale nationala pe parcursul anilor 1993-2013, actualmente sunt valabile
doar 950, ultimele reprezentand practic oferta brevetelor autohtone pe piata
Republicii Moldova. Oferta totald a brevetelor de inventie pe piata inovationald a
tarii noastre include de asemenea totalitatea de brevete strdine supuse protectiei
juridice Tn RM (17+28+3964=4009). Astfel, oferta totala a brevetelor de inventie
la 31.12.2012 a constituit 4959 brevete de inventie valabile.

Indicatorii protectiei marcilor. Ponderea marcilor in numarul total al
obiectelor de proprietate industriala supuse protectiei in RM constituie cca 80%
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Ele reprezintd un instrument de ordin economic si comercial extrem de important
utilizat pentru promovarea imaginei producatorilor, produselor si serviciilor.
Depunerea cererilor de inregistrare a marcilor, conform datelor expuse in
Tabelul 3, pe tot parcursul anilor de referintd, a inregistrat o crestere ascendenta, cu
exceptia crizei economico-financiare mondiale din anii 1998-1999 si celei actuale,
dar si a embargoului asupra vinurilor moldovenesti impus de Federatia Rusd in
2005-2006. Ultimul factor a condus la o diminuare a cererilor de inregistrare a
marcilor de la solicitantii nationali cu cca 25 %, aceasta fiind compensata, in
totalul cererilor depuse, de majorarea numarului de cereri de la solicitantii straini.
Tabelul 3
Numairul cererilor de inregistrare si al marcilor protejate
(1993-2013)

1993- | 1996- | 2001-
1995 | 2000 | 2008 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | Total

Cereri

depuse, 14507 | 18055 | 23759 | 6144 | 6544 | 6808 | 5277 | 5454 | 5794 | 5449 | 5870 | 103661
inclusiv:

- solicitanti | oo | 2535 | 7682 | 1520 | 1532 | 1581 | 1211 | 1455 | 1508 | 1403 | 1547 | 22636
nationali

s‘s’tlgﬁnt‘ 13845 | 15520 | 16077 | 4624 | 5012 | 5227 | 4066 | 3999 | 4286 | 4046 | 4323 | 81025
Mareci

protejate, | 10350 | 18389 | 19214 | 4925 | 5330 | 5795 | 5017 | 4487 | 4451 | 3954 | 4250 | 86162
inclusiv:

- titulari 174 | 1236 | 3865 | 976 | 792 | 1004 | 1044 | 750 | 924 | 765 | 783 | 12313
nationali

- titulari

straini, 10176 | 17153 | 15349 | 3949 | 4538 | 4791 | 3973 | 3737 | 3527 | 3189 | 3467 | 73849
inclusiv

-- calea

cared o160 | 4223 | 1629 | 343 | 467 | 770 | 736 | 602 | 567 | 606 | 572 | 12675
nationald
o mmealea o6 | 12930 | 13720 | 3606 | 4071 | 4021 | 3237 | 3135 | 2060 | 2583 | 2895 | 61174
internationald

Sursa: Bazele de date AGEPI

Tendinta de crestere a fost Tn anii 1993-2008 pe deplin caracteristica nu doar
pentru depunerea cererilor, ci si pentru evolutia indicatorilor privind eliberarea
titlurilor de protectie a marcilor. Concomitent, vom mentiona cd diminuarea
dramatica cu 22,5 % a cererilor din 2009 a avut aceleasi repercusiuni asupra
solicitantilor nationali si asupra celor strdini. Imediat dupa aceastd diminuare
brusca a cererilor, tendinta de crestere s-a restabilit, Tnsd nivelul anului de
varf(2008), spre regret, nu a fost atins pana in prezent.

Un evident specific al protectiei marcilor, spre deosebire de cea a inventiilor
prin brevet, constad in faptul ca protectia si valabilitatea lor, pot fi prelungite pe un
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termen de 10 ani ori de cate ori este necesar cu conditia achitdrii taxei respective.
Conform informatiilor statistice cca 40% din marcile inregistrate de solicitantii
nationali, de obicei, nu se reinnoiesc la expirarea termenului de 10 ani. Acestea
sunt madrcile Intreprinderilor falimentate si cele care nu au avut un impact adecvat
in cadrul promovarii vanzarilor si imaginei titularilor. Datele statistice privind
mentinerea In vigoare a madrcilor in conformitate cu anul inregistrarii lor sunt
reflectate in Tabelul 4.

Astfel, din cca 25 mii marci Inregistrate pe cale nationala in anii 1993-2013,

la moment sunt valabile 19,5 mii.
Tabelul 4

Numairul marcilor valabile inregistrate pe cale nationala
(conform anului acordarii protectiei la 31.12.2013%)

Anul Numarul de clase
inregistrarii Numirul de mérci specificate in mércile
marecii valabile valabile
1994 321 743
1995 332 620
1996 342 703
1997 360 801
1998 407 901
1999 484 759
2000 509 834
2001 563 970
2002 612 1026
2003 845 1614
2004 1240 3175
2005 1295 3717
2006 1346 3094
2007 1355 2795
2008 1370 2901
2009 1381 3243
2010 1484 3158
2011 1758 3218
2012 1761 4094
2013 1780 4301
Total 19545 42667

Sursa: Bazele de date AGEPI
Analiza componentei celor mai mari detinatori de marci nationale din
Republica Moldova prezentatd in Tabelul 5 reflectd, in linii mari, structura
ramurald tradifionald a economiei nationale. Astfel, din primele 10 cele mai mari
portofolii de marci protejate, 5 reprezintd domeniul productiei bauturilor alcoolice

* In tabel sunt reflectate doar mircile inregistrate pe cale nationald
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si, in primul rand, sectorul vinificatiei. In preajma embargoului impus de Federatia
Rusa asupra vinurilor moldovenesti, ponderea marcilor provenite din sectorul
vinicol era §i mai impresionanta.

Faptul cd destul de multe intreprinderi autohtone detin portofolii
impunatoare de marci, dar si diversitatea claselor de produse/servicii pentru care
sunt destinate, denotd cd acestea au devenit in Republica Moldova un instrument
important si destul de eficient al economiei de piatd. Totusi, nu intotdeauna
portofoliile de marci sunt gestionate si utilizate in mod adecvat. Mai cu seama, cele
mentionate, se refera la Intreprinderile si institutiile de stat: Ministerul Agriculturii
si Industriei Alimentare, SA , TUTUN CTC”, IS ,MILESTII MICI”, SA
,»AROMA” etc., iIn care managementul proprietdfii intelectuale, inclusiv cel al
marcilor, lasa de dorit.

Tabelul 5
Detinatorii celor mai mari portofolii de marci din RM
(titulari nationali) la 31.12.2013
Titularii Numarul de mérci Numiarul claselor de
inregistrate produse/ servicii
1 EURO-ALCO S.A. 186 753
2 MOLDCELL S.A.. 125 566
3 WORLD MEDICINE 124 149
4 KVINT S.A 105 160
5 UNITED WINE COMPANY S.R.L. 102 154
6 Ministerul Agriculturii si Industriei Alimentare 98 114
7 SUPRATEN S.A. 90 122
8 EFES VITANTA MOLDOVA BREWERY S.A 81 276
9 MOLDAGROPRODUCT S.R.L 72 417
10 ROTEPHARM LIMITED 69 84
11 | ASCONIS.R.L. 68 72
12 SUPRATEN-PLUS S.R.L. 67 94
13 | PONTI SRL 67 132
14 | GB& CoS.R.L. 65 68
15 VINARIA BOSTOVAN SRL 62 86

Sursa: Bazele de date AGEPL

Desenele si modelele industriale reprezinta aspectul estetic, forma
exterioard a produsului, fiind destinate sporirii imaginei si atractivitatii marfurilor
pentru consumatori. Totodatd, ele contribuie la distingerea produselor si
diferentierea producatorilor, imbunatatind imaginea companiei si creand titularilor
pe aceasti cale avantaje competitive. In calitate de obiecte ale proprietatii
industriale acestea sunt supuse protectiei ca urmare a faptului ca rezulta din creatia
umana, poartd un caracter imaterial extrem de vulnerabil in aspect patrimonial si
dispun de o utilitate potentialda prin aplicare industriald. Principalele trasaturi
specifice ale modalitatilor de protectie a desenelor si modelelor industriale, vizavi
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de alte obiecte ale proprietatii industriale, constau in durata protectiei, ce
constituie, de reguld, 5 ani, cu posibilitatea reinnoirii pentru mai multe perioade a
cate 5 ani, cel mult pana la 25 de ani de la data depozitului. Un alt specific
pronuntat al protectiei lor se referd la faptul ca printr-o cerere multipld poate fi
solicitata protectia mai multor (pand la 100) DMI, taxa pentru fiecare desen/model
suplimentar, fiind nesemnificativa.

Activitatea de solicitare si acordare a protectiei pentru DMI in Republica
Moldova este reflectata in Tabelul 6. Indicatorii ei, in primul deceniu de
functionare a sistemului national de protectie a DMI (1994-2004), au inregistrat o
ascensiune constantd. Fluctuatiile ulterioare si diminuarea, incepand cu anul 2005,
a numarului DMI inregistrate, sunt consecinte ale mai multor factori, cei mai
importanti dintre acestia fiind crearea in cadrul Uniunii Europene a Oficiului
pentru Armonizarea Pietei Interne, care incepand cu 2003 a initiat colectarea de la
solicitanti a cererilor de acordare a protectiei, embargoul Rusiei asupra vinurilor
moldovenesti, dar si criza economico-financiarda mondiala. Intrucét, in Republica
Moldova buteliile de vinuri sunt, in mod traditional, cele mai solicitate produse ale
design-lui industrial, cel de al doilea factor a fost unul decisiv.

Tabelul 6
Depunerea cererilor de inregistrare a desenelor/modelelor industriale si
acordare a protectiei (1993-2013)

1993- | 1996- | 2001-

1995 | 2000 | 2005 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | Total

Cereri
depuse, 430 | 2476 | 2927 | 443 | 393 | 384 | 276 | 289 | 280 | 300 | 381 | 8579
inclusiv:
-solicitanti o 35 | 63 | oa | 6a | 74 | 67 | 99 | so | 101 | 112 | 1701
nationali
-solicitanti |\ o0c 1 5164 | 2254 | 340 | 320 | 310 | 209 | 190 | 200 | 199 | 260 | 6878
straini
DMI
protejate, | 359 | 2260 | 2727 | 443 | 401 | 389 | 297 | 254 | 251 | 229 | 281 | 7891
inclusiv:
- titulari
wwart 13 | 156 | a2 | 20| 86 | 71| 57 | 60 | 75 | 43 | 68 | 1201
nationali

- titulari

o 346 2104 | 2275 | 323 315 318 240 194 176 186 213 | 6690
straini, total

- calea 8 31 4 |20 | 18 | 17 | 25 | 28| 9 4 | 17 | 201
nationala

- calea 338 | 2073 | 2251 | 303 | 297 | 301 | 215 | 166 | 167 | 182 | 196 | 6489

internationald

Sursa: Bazele de date AGEPI
Acordarea protectiei DMI pentru o perioada de 5 ani cu posibilitatea reinnoirii
periodice ulterioare pand la maximum 25 ani conduce la descresterea permanenta
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cu o ciclicitate de 5 ani a numarului obiectelor DMI valabile. Informatia respectiva
privind valabilitatea DMI in conformitate cu anii acordarii protectiei este reflectata

in Tabelul 7.
Tabelul 7

Numarul desenelor/modelelor industriale valabile conform anului
acordarii protectiei la 31.12.2013

Anul

inregistrarii Numiirul de DMI Numiirul de DMI in certificatele
DMI valabile valabile
1994 5 5
1995 24 61
1996 48 156
1997 44 148
1998 76 183
1999 106 178
2000 98 221
2001 98 276
2002 127 405
2003 158 428
2004 251 786
2005 250 622
2006 288 1110
2007 224 731
2008 238 665
2009 138 569
2010 223 943
2011 244 1085
2012 229 1484
2013 277 1535
Total 3146 11591

Sursa: Bazele de date AGEPI

Protectia creatiilor intelectuale ce tin de domeniul dreptului de autor si
drepturilor conexe, spre deosebire de obiectele proprietdtii industriale, se
efectueaza in regim automat din momentul credrii lor, fara formalitati suplimentare
de depunere a cererilor, examinare, inregistrare cu eliberarea unor certificate ce ar
confirma drepturile autorilor, achitare a unor taxe etc. Acest specific este o
consecinta a particularitdfilor in care se manifestd natura creatiilor ce {in de sfera
literaturii §i artei, care a servit drept temelie pentru elaborarea actelor legislative
menite sd asigure protectia in acest extrem de important domeniu al PI. Ca urmare,
oficiile nationale de proprietate intelectuald nu dispun de informatii statistice
exhaustive privind totalitatea obiectelor protejate prin dreptul de autor si drepturile
conexe.
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Totodatd, majoritatea oficiilor nationale de specialitate practica inregistrarea
facultativa a obiectelor dreptului de autor si drepturilor conexe.
Informatiile privind inregistrarea la AGEPI a creatiilor in cauza pe parcursul

ultimilor ani, sunt prezentate in Tabelul 8.

conexe in a. 2003-2013 (numirul de opere inregistrate)

Tabelul 8
Dinamica inregistrarii operelor ocrotite de dreptul de autor si drepturile

Obiecte ale | 04| 5004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | Total | %
protectiei
Opere literare | 27 45 50 78 64 77 74 78 81 88 92 | 754 | 243
Opere 95 51 s4 | 52 | 70 | 78 | 29 | 60 | 52 | 59 | 58 | 658 | 21.2
stiintifice
Opere 3 3| 01
dramatice
Opere 5 12 6 13 14 5 21 18 38 24 21 177 | 5.7
muzicale
Operedearta |, 7 13 | 44 | 61 | 63 | 29 | 30 | 64 | 10 5 333 | 107
plastica
Opere
fotografice 0 0
Opere
coregrafice si 0 0
pantomima
Fonograme 12 11 27 51 45 54 47 43 48 38 34 410 | 13.2
Baze de date 5 7 3 3 7 4 2 1 4 2 2 40 13
Programe de | 5 1 6 28 57 18 21 27 16 17 32 | 236 | 7.6
computer
_ Opere 0 2 8 2 16 | 20 | 52 | 23 19 2 1 145 | 47
Integrante
Emisiuni a
organizatiei 5 5 0.2
de difuziune
Opere ! 2 ! 4 | 1| 7 | 83| 32| 88 | 9 0o | 238 | 77
audiovizuale
Operedeartd | ¢ 0 8 7 8 2 2 2 30 | 12 7 86 | 2.8
aplicata
Opere de
arhitecturda 2 2 0.1
Opere
monumentale 4 4 0.1
si sculptura
Harti, planuri 0 0
Opere 0 0 0 1 2 2 0 1 0 0 0 6 0.2
derivate
Videograme 0 0 0
Interpretari 3 0 3 0.1
Total: 173 | 138 | 176 | 283 | 355 | 330 | 360 | 315 | 440 | 264 | 266 | 3100 | 100

Sursa: Rapoartele statistice AGEPI
Cuantumul inregistrat al obiectelor dreptului de autor si drepturilor conexe,

de obicei, reprezintd o parte minuscula a totalitafii creatiilor de acest gen, carora li
se acorda protectia juridica. Inregistrarea obiectelor dreptului de autor, in fond, nu
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sporeste gradul de protectie a creatiilor intelectuale. Scopul inregistrarii lor este
obtinerea unor dovezi suplimentare ce pot fi usor demonstrate si luate in vedere in
cazul unor eventuale litigii judiciare privind autenticitatea s$i apartenenta
drepturilor asupra operelor respective. Inregistrarea operelor din domeniul
dreptului de autor si drepturilor conexe este insotitd de eliberarea contra plata a
unor certificate care doar confirma autenticitatea creatiei cu includerea intr-un
registru special.

Oferta proprietitii intelectuale pe piata RM reprezintd totalitatea
bunurilor intelectuale supuse protectiei, disponibile spre utilizarea comerciald. Prin
urmare ea include atat bunurile intelectuale autohtone, cat si cele ale titularilor
strdini. Exprimatd intr-o unitate de timp (de obicei 1 an) aceasta incorporeaza
totalitatea bunurilor intelectuale accesibile, care pentru fiecare segment al pietei PI
se manifestd in mod specific.

Daca in cazul ofertei de bunuri materiale aceasta este constituitd din
totalitatea bunurilor produse si a celor importate, pe piata PI situatia este de alta
naturd. Mai mult decat atat, pe diferite segmente ale pietei PI, aceasta este
constituitd din diferite componente.

Astfel, pe piata RM a brevetelor de inventie oferta, dupa cum s-a mentionat
anterior include totalitatea brevetelor nationale si a celor strdine valabile pe
teritoriul RM. Toate celelalte zeci de milioane de brevete strdine nesupuse
actualmente protectiei pe teritoriul RM constituie pentru subiectii economici din
tara noastra un patrimoniu public care ar putea fi utilizat Tn mod gratuit cu conditia
excluderii exportului produselor cu aplicarea acestuia in tarile in care el este
protejat.

Situatia este analogica pentru soiuri de plante, marci si DML

In mod similar vom mentiona faptul ci inventiile autohtone si alte obiecte
ale proprietatii industriale protejate in strainatate devin componente ale ofertei pe
piata mondiald a PI. Caracterul minuscul al cuantumului, mai ales la capitolul
inventii si DMI denotd faptul ca segmentele mentionate ale pietei Pl in tara
noastra nu pot fi pana cand luat in calcul, fiind doar in devenire.

Un alt aspect al ofertei OPI, ce o deosebeste de oferta bunurilor materiale,
este dificultatea expresiei valorice. Evaluarea OPI nu se efectueaza la momentul
elabordrii produselor intelectuale urmare a caracterului ei costisitor, incert si
temporar. Astfel, rapoartele de evaluare a OPI sunt valabile doar 6 luni. Vom
mentiona de asemenea ca doar o mica parte a OPI se comercializeaza avand nevoie
de determinarea valorii de piata.

In cazul obiectelor protejate prin intermediul dreptului de autor si drepturilor
conexe situatia este mai complexa, piata fiind mult mai functionald. Oferta in cazul

dreptului de autor si drepturilor conexe include totalitatea imensa de opere literare,
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muzicale, dramatice, cinematografice etc. din toate tarile semnatare a Conventiel
de la Berna privind protectia operelor literare si artistice, termenii de protectie a
carora nu au expirat.

Practic fiecare din obiectele dreptului de autor si drepturilor conexe
constituie un segment separat al pietei PI cu un specific foarte pronuntat al
modalitatilor de protectie (transformare in marfuri) si comercializare. Principalele
segmente ale pietei PI din RM si indicatorii lor vor fi expuse in compartimentul III
al prezentului studiu.

Astfel, oferta OPI este o notiune extrem de amorfa, care cu exceptia
segmentelor ce tin de proprietatea industriald nu are o expresie cantitativa
explicita, deoarece numarul obiectelor dreptului de autor si drepturilor conexe
practic nu este cunoscut.

De asemenea vom mentiona cd aceastd ofertd poate fi exprimatd pentru
domeniul obiectelor proprietatii industriale doar in formd naturald (numarul
obiectelor de proprietate industriald). Expresia valorica este aplicatd cel mai
frecvent pentru oferta unor copii ale obiectelor dreptului de autor si drepturilor
conexe: productia poligraficd, CD si DVD fabricate si expuse pe piatd pe purtatori
materiali.
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ITI. PRINCIPALELE SEGMENTE ALE PIETEI OBIECTELOR
PROPRIETATII INTELECTUALE DIN REPUBLICA MOLDOVA SI
INDICATORII EI

Segmentarea pietei OPI, de obicei, se efectueazad in conformitate cu tipologia
proprietdtii intelectuale, care se divizeazd in doud mari compartimente:
proprietatea industriald si domeniul dreptului de autor si drepturilor conexe. In
aceastd ordine de idei si pornind de la starea reald a pietei PI in Republica Moldova
in calitate de cele mai importante segmente ale pietei pot fi mentionate
urmatoarele:

A.  Piata obiectelor proprietatii industriale (inventiilor brevetate, marcilor
si brandurilor, desenelor si modelelor industriale).

B.  Piata obiectelor dreptului de autor si drepturilor conexe:

l. Piata produselor muzicale si audio-video
2. Piata productiei literare si poligrafice
3. Piata software

C.  Alte segmente ale pietei proprietatii intelectuale
D.  Piata produselor contrafacute si piratate
E. Piata serviciilor acordate de infrastructura pietei proprietatii

intelectuale (asociatiile de gestiune colectiva, evaluatorii, consultingul)

3.1. PIATA OBIECTELOR PROPRIETATII INDUSTRIALE

In conditiile lipsei informatiei statistice privind tranzactiile cu obiectele
proprietdtii intelectuale principalul instrument pentru monitorizarea pietei lor, in
cazul obiectelor proprietdtii industriale, pentru RM este registrul contractelor
privind utilizarea comercialad a acestora, tinut de AGEPI. El are in tara noastrda un
caracter facultativ, referindu-se doar la tranzactiile cu obiectele proprietatii
industriale si efectudndu-se contra plata.

Specificul pietei proprietétii industriale constd in legaturile stabile de lunga
duratd dintre partenerii tranzactiilor, rata avansatd a profiturilor obtinute din
utilizarea lor, tendintele de secretizare a informatiilor privind comercializarea
obiectelor respective, elasticitatea redusd a pietel, posibilitatea aplicarii
concomitente a obiectelor comercializate prin intermediul licentierii neexclusive de
catre mai multi utilizatori etc.

Inregistrarea contractelor privind comercializarea obiectelor de proprietate
industriala de catre oficiile nationale de profil constituie un specific evident al
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functionarii pietei OPI si se referd, de obicei, la contractele de cesiune, licenta,
franchising si gaj. Inregistrarea contractelor de cesiune poartd practic un caracter
obligatoriu ce deriva din cedarea totala prin cesiune a drepturilor asupra obiectelor
cesionate §1 necesitatea modificarii ulterioare a titlurilor de protectie prin
perfectarea pe numele noului titular. Referitor la inregistrarea contractelor de
licentd s1 de franchising, vom mentiona cd in practica mondiala se aplica atét
inregistrarea obligatorie, cat si cea facultativa.

Procedura de inregistrare obligatorie a contractelor de comercializare a OPI
se aplicd in unele tari ca o modalitate de reglementare si securizare a domeniului
de utilizare comerciald a proprietatii intelectuale, gestionare a transferului
tehnologic, reglementare a exportului tehnologiilor avansate, monitorizare a
procesului inovational si a pietei de proprietate industriald, procese care, de regula,
tin de domeniul politicilor tehnologice si strategiilor de inovare ale statului.
Oportunitatea inregistrarii rezida din constatarea faptului ca tranzactiile cu
obiectele proprietatii intelectuale afecteazd nu doar subiectii ei, ci si interesele
economice de lunga duratd ale societdfii in ansamblu, realizarea obiectivelor
tranzitiei la societatea informationald si calea inovationald a cresterii economice,
iar uneori si cele ale securitatii nationale.

In tarile occidentale existi o atitudine relativ liberald fati de inregistrarea
contractelor de licentiere. In unele dintre ele, cum ar fi SUA si Germania,
inregistrarea nu este prevazuta de legislatia In vigoare. Exceptie, in cazul SUA,
constituie doar licentierea inventiilor create din sursele bugetului federal si a celor
cu destinatie dubla (militara si civild). In mai multe tiri (Marea Britanie, Franta,
Japonia, Austria, Spania etc.) Inregistrarea contractelor de licentd este facultativa.
Ea serveste securizarii tranzactiilor, deoarece orice persoana ce declara
inregistrarea achizitiei unei licente de utilizare a unui brevet de inventie se
considerd detinator legal, spre deosebire de alte persoane ce dispun de asemenea
contracte, inclusiv incheiate anterior, dar neinregistrate la oficiile nationale de
brevetare (proprietate intelectuald). Sistemul aplicat incurajeaza procesul de
inregistrare a contractelor de licenta prin acordarea licentiatilor a prioritatii in cazul
unor litigii judiciare, deoarece contractele neinregistrate nu sunt valabile pentru
persoanele terte.!”

In alte tari (Italia, Belgia, Canada, Japonia, Portugalia) inregistrarea
contractelor de licenta este obligatorie. Ea, de reguld, este nsotitd de achitarea unor
taxe. Contractele in cauza sunt supuse inregistrarii obligatorii si in majoritatea

17 Mai detaliat despre practicile inregistrarii contractelor de cesiune si licentd a se vedea: EBmoxumosa B.H.
ITepenaya TEXHOJIOTHU: MPABOBOE PETYJIMPOBAHNE U MIPaBONPUMCHUTEIbHAS MIPAKTHKa B Poccuiickoit deneparun,
Mocksa: MHUIL] Pocnarenra, 2001, P. 24-47; Myxonan B.W. PeiHOK nuueHsuil B 3koHOMHKe Poccuu: Teopus u
MpaKTHKa JUIeH3noHHo# Toproeiu, Mocksa: UHULL «[TATEHT», 2010, P. 222-237.
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tarilor CSI (exceptie constituind doar Republica Moldova), dar si in unele tari
emergente (Algeria, Brazilia, China, India, Mexic). In mai multe tiri, inregistrarea
insotitd de diverse modalitati de confirmare §i aprobare, permite efectuarea unui
control riguros si a unei reglementari a ritmurilor progresului tehnologic, ratelor de
uzurd a capitalului fix, balantei de plati (in cazul contractelor de export-import) etc.
Totodata, inregistrarea obligatorie a contractelor de licentd, deseori, este tratata ca
o procedura pur birocraticd, ce impiedica liberalizarea pietei de proprietate
intelectuald si manifestarea avantajelor ei.

Actualmente, in conditiile cand comertul cu OPI reprezinta unul din cele mai
dinamice sectoare ale pietei mondiale, competitivitatea oricarei tari este
determinati de nivelul integririi in piata globala a PI. In acest sens, pentru tirile cu
economii in tranzitie este extrem de actuald constituirea si dezvoltarea pietei
nationale de PI. Analiza practicii mai multor tari in tranzitie, intreprinsa intr-un
studiu efectuat la comanda OMPI, rezultatele careia sunt prezentate in Tabelul 9,
ne-a permis sa formuldm urmatoarele concluzii In ceea ce priveste modalitatile
utilizate In organizarea si reglementarea pietei PI:

- Majoritatea tarilor intr-o anumitd mdsura reglementeaza tranzactiile
comerciale cu obiectele proprietatii intelectuale;

- Aproape in toate tarile (cu exceptia SUA, Germaniei, Serbiei, Turciei)
exista prevederi pentru inregistrarea de stat a tranzactiilor cu OPI. Aceasta poate fi
de natura obligatorie sau facultativd (Moldova, Ungaria etc.);

- Inregistrarea contractelor privind transferul de drepturi asupra creatiilor
intelectuale este efectuatd, in majoritatea cazurilor de oficiile nationale de PI;

- De obicei se inregistreazi contractele de pe piata interna. In Albania,
Belarus si Grecia se Inregistreaza si cele internationale;

- Din 18 téri in care se efectueazd inregistrarea tranzactiilor cu obiectele de
proprietate industriald in 9 este prevazuta si Inregistrarea contractelor cu obiectele
dreptului de autor (in special software si baze de date). In Cipru se inregistreaza
doar contractele de comercializare a marcilor;

- Majoritatea tarilor dispun de statistici privind numarul contractelor de
transmitere a drepturilor. Prezenta unor astfel de date face posibild evaluarea
situatiei la moment, identificarea dinamicii si tendintelor de dezvoltare a pietei PI,
precum si evaluarea contributiei activitatilor intelectuale si a pietei respective in
dezvoltarea economiei nationale, crearea PIB etc.

Analiza comparativa a dinamicii inregistrarii tranzactiilor cu obiectele PI in
anii 2000-2010 efectuata in cadrul aceluiasi studiu prezentat in Tabelul 10, denota
o tendintd generala de crestere stabild a pietei inventiilor pentru Belarus,
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Kirgizstan, Rusia, Ukraina si Cehia, iar la capitolul marci pentru Belarus, Ukraina,
Kirgizstan si Rusia.

Conditiile functionarii pietei proprietatii intelectuale
in tirile cu economie in tranzitie

Tabelul 9

Prezenta Cerinte fatd de Inregistrarea legala a Prezenta datelor statistice privind
cadrului transmiterii drepturilor transmiterea drepturilor
normative- | Inregistrarea . . C
S gIstra Cu obiecte Cu « Repartizarea| Participanti
Tara legislativ ce | tranzactiilor, . Numirul . ’
. de obiecte a pe domenii la
prevede pe piata . . | contractelor .
. . . . |proprietate | dreptului | . ale transmiterea
transmiterea nationala si . s 1x Inregistrate e .. .
. ’ < industriala de autor ecomimiei | drepturilor
drepturilor externa
+
.. + .
Azerbaijan \/ . + - Numai - -
nationala o
’ marci
+
Albania + nationala si + - + - -
externd
Armenia + + + \ \
nationala si +
Belarus + ’ o + \ \/ \/
externa (Hoy-xay)
+
Grecia + nationala si + - \ - -
externd
. +
Georgia + . g + - + - +
nationala
+
Kazakhstan + . - + + + - -
nationala
+ Numai
Cyprus + . . .. - - - -
yp nationala marci
Kirghizia V + + + + - +
Latvia + + + - + - -
Lithuania + + + + + - -
Rusia + + + + + + +
Serbia + - \ \ + - +
Slovacia + + + + - - -
Turcia \/ - - - - - -
Ukraina + + + + + \/ J
Romaénia + + + - - - -
+
Israel + . - + - - - -
nationala
Nota: (+) —da;
(-) —nu;

(\)-nu sunt date.

Sursa: http://www.wipo.int/export/sites/www/dcea/en/pdf/econ_ip ru.pdf
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Din materialele expuse in Tabelul 10 rezultd o depasire semnificativd a
cuantumului marcilor tranzactionate asupra numarului respectiv al inventiilor. Este
o tendintd generala, caracteristica tuturor tarilor din zona ce rezulta din dificultatile

procesului inovativ si acutizarea luptei concurentiale.

Dinamica inregistrarii contractelor de transmitere a drepturilor

Tabelul 10

Numarul contractelor de cesiune si licenta pentru:

Tara a) a)inventii;
b) b) marci
2000 2005 2008 2009 2010
AZERBAIDJAN
a) - - 2 - 1
0) 72 68 78 82 71
ALBANIA
a) - - 63 20 36
0) - - 117 145 210
BELARUS
a) 28 53 54 74 62
0) 154 218 335 531 685
UNGARIA
a) 630 488 452 442 488
0) 959 1312 1261 1468 1492
GEORGIA
a) 12 12 38 49 22
0) 4 529 533 551 328
KAZAHSTAN
a) - 28 51 68 27
0) - 181 256 290 199
KARGAZSTAN
a) 14 26 32 17 35
0) 310 600 816 890 954
LETONIA
a) 66 33 75 81 65
0) 776 807 919 855 809
LITUANIA
a) 51 25 72 59 44
0) 1121 866 465 824 611
RUSIA
a) 2114 2122 2744 2365 2860
0) 5974 10114 15574 15278 19146
SERBIA
a) - - 13 22 20
0) - - 557 773 570
UCRAINA
a) 136 228 268 515 490
0) 111 699 1581 1412 1395
CEHIA
a) 75 55 62 74 103
0) 602 593 923 479 595
ISRAEL
a) * - - - -
0) 2374 2200 1680 2103 2227

Sursa: http://www.wipo.int/export/sites/www/dcea/en/pdf/econ_ip_ru.pdf
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Cel mai mare numar de tranzactii cu OPI pe parcursul anilor specificati au
fost efectuate in Rusia, unde in anul 2010 numarul total de contracte inregistrate a
depasit 22.000; urmata de Ungaria - 1980 contracte; Ucraina - 1855; Kargazstan -
989; Letonia — 874, Belarus — 747. Merita a fi mentionate ratele avansate de
crestere a licentelor acordare in Georgia ( numarul de contracte nregistrate in 2010
comparativ cu anul 2000 a crescut de 22 de ori), de asemenea in Ucraina (numarul
de contracte a crescut de 7 ori).

Coraportul dintre diverse modalitati de utilizare comerciald a obiectelor de
proprietate industrialda in Republica Moldova, conform datelor Registrului detinut
de AGEPI este reflectat in Tabelul 11. Informatiile prezentate denota dominatia
totala a cesiunii, ponderea cumulativa a careia pentru ultimii 13 ani constituie 86,4
%.

Aceastd stare a lucrurilor este, in primul rand, o consecintd a particularitaii
cesiunii, care de fapt presupune emiterea unui nou titlu de protectie, astfel
imprimandu-1 o conotatie de obligativitate. Totodata, dominatia cesiunii este
urmare a transparentei insuficiente a activitatilor antreprenoriale si a cotei sporite a
economiei tenebre. In asemenea circumstante, indicatorii ce servesc drept bazi
pentru calcularea cuantumului redeventelor (profiturile obtinute, cifrele de afaceri,
volumul natural al productiei fabricate etc.), practic, nu pot fi veridic determinati,
iar titularii drepturilor de proprietate industriald deseori renuntd la licentiere,
preferand cesiunea ca o cale mai simpld de obtinere a unor efecte din

comercializarea creatiilor sale.
Tabelul 11

Dinamica inregistrarii la AGEPI a contractelor privind utilizarea comerciala
a OPI in anii 2001-2013 (contracte)

Anii Licenta Cesiune Franchising Gaj Total
2001 9 86 0 0 95
2002 11 100 0 2 113
2003 17 139 2 4 162
2004 7 120 1 3 131
2005 22 115 3 2 142
2006 21 115 3 1 140
2007 14 111 1 1 127
2008 17 134 2 1 154
2009 17 131 4 0 152
2010 13 134 0 0 147
2011 20 219 2 1 242
2012 27 153 3 8 191
2013 23 181 2 10 216
Total 218 1738 23 33 2012
% 10,8 86,4 1,1 1,6 100

Sursa: Rapoartele anuale AGEPI 2001-2013.
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Examinarea informatiei incluse in registrele de transmitere a drepturilor
asupra obiectelor de proprietate industriala releva prezenta neintreruptd a
tranzactiilor doar pe segmentul marcilor de produse si servicii (Tabelul 12).
Ponderea inventiilor si DMI este nesemnificativa, iar in unele perioade tranzactiile
pe aceste segmente chiar lipsesc din registrele de comercializare a obiectelor de
proprietate industriala.

Generalizarea datelor privind divizarea contractelor de utilizare comerciala a
obiectelor proprietatii industriale pe parcursul anilor 1994-2013 denotd ponderea
de 97 % a marcilor, 1% a inventiilor si 2% a DMI, in totalul obiectelor incluse in
registru. Informatiile expuse confirma caracterul fragmentar al pietei proprietatii
industriale din tara noastra §i in mod special lipsa unei piete a produselor si
elaborarilor cu caracter inovational. La capitolul inventii brevetate putem constata
doar prezenta unor tranzactii ocazionale. Informatiile ce reflectd situatia din ultimii
ani, dupa cum rezultd din Tabelul 12, aratd ca lucrurile la capitolul piata
inovationala practic bat pasul pe loc.

Tabelul 12
Numarul contractelor privind utilizarea comerciala a OPI inregistrate la
AGEPI in anii 2007-2013, divizate pe obiecte

2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | Total %
CONTRA.CTE’ 111 134 131 134 219 153 181 1063 100
inclusiv:
Marci 109 128 120 132 219 147 176 1031 97.0
Inventii 1 3 4 - - 2 2 12 1.1
DMI 1 3 7 2 - 4 3 20 1.9

Sursa: Rapoartele anuale AGEPI 2007-2013.

Dificultatile dezvoltarii inovationale se manifestd de asemenea in
diminuarea cererilor de brevete inaintate de catre intreprinderi, ponderea carora
conform informatiilor prezentate in Tabelul 13 in ultimii ani s-a diminuat extrem
de brusc.

Analiza etapei actuale a formarii pietei proprietatii industriale denotd un
nivel insuficient pentru asigurarea unei interactiuni functionale a cererii si ofertei.
Problemele grave ale formarii pietei proprietdtii industriale de pe segmentul
inovational al acesteia sunt un rezultat direct al receptivitdfii insuficiente a
sectorului real al economiei nationale fatd de dezvoltarea inovationald, ce se
manifestd In lipsa cererii pentru elaborarile de ordin tehnologic, prioritate, in cazul
modernizarii Intreprinderilor, acordandu-se achizitiei unor utilaje mai performante
sau implementarii unor produse noi doar la nivel local sau corporativ, fabricate cu
aplicarea tehnologiilor depasite.
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Tabelul 13
Divizarea cererilor de brevet de inventie depuse de solicitanti nationali
pe categorii de solicitanti (1993-2011)

Anul Institutii Institutii de | Institutii de intreprinderi Persoane Total
universitare cercetare cercetare | si organizatii fizice
academice ramurale

1993 10 22 9 28 69
1994 66 23 32 37 87 245
1995 71 32 66 22 85 276
1996 57 31 71 28 110 297
1997 53 72 18 35 122 300
1998 54 41 28 30 110 263
1999 47 45 23 46 106 267
2000 51 29 26 22 126 254
2001 81 60 25 21 262 449
2002 61 29 27 27 114 258
2003 57 39 20 41 166 323
2004 77 32 22 15 167 313
2005 104 64 38 26 184 416
2006 89 48 27 12 121 297
2007 73 100 35 9 145 362
2008 74 87 25 10 138 334
2009 61 95 32 7 135 330
2010 91 82 41 4 121 339
2011 53 84 22 7 109 275
2012 62 77 26 1 99 265
2013 56 81 11 10 120 278
Total 1348 1151 637 419 2655 6210

% 21,7 18,5 10,3 6,7 42,8 100

Sursa: Bazele de date AGEPI.

Materialele referitor la subiectii tranzactiilor de comercializare a obiectelor
de proprietate industriald, expuse in Tabelul 14, demonstreaza in mod evident o
stagnare totald a participarii intreprinderilor de stat la tranzactiile cu titlurile de
protectie a proprietatii industriale atat in calitate de licentiar sau cedent, cat si in
calitate de licentiat sau cesionar. Este o situatie cauzata de factorii ce fin de
competenta si responsabilitatea manageriala, dar, desigur, si de faptul ca
managementul din sectorul privat dispune de mai multd libertate si flexibilitate in
luarea deciziilor operative de gestionare a companiilor, inclusiv aplicarea marcilor,
inventiilor, altor active imateriale, fiind mult mai interesat de utilizarea lor
eficienta.

Totodata, intensitatea mai sporitd cu care companiile strdine deruleaza
tranzactii comerciale cu obiecte de proprietate industriald, {indnd cont de numarul
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lor relativ limitat, comparativ cu celelalte forme organizatorico-juridice ale
antreprenoriatului, demonstreaza o atitudine si o motivatie mult mai serioasa a
acestora fatd de problemele pozitiondrii pe piatd i promovdrii unei imagini
pozitive, valorificarii cunostintelor si informatiilor, tranzitiei la calea inovationala a
cresterii economice.

O altd tendintd ce meritd a fi mentionatd este activitatea comparativda a
societatilor pe actiuni si a SRL-urilor pe piata obiectelor de proprietate industriala
care este evident In favoarea celor din urma. Aceasta este bineinteles o consecinta
a numdrului mult mai numeros al SRL-urilor in totalitatea intreprinderilor
functionale, dar in opinia noastra si a faptului ca multe din marele societdti pe
actiuni sunt fostele intreprinderi de stat, care mai poartd pana in prezent amprenta
unei gestiuni neadecvate a bunurilor economice, in mod special a celor
intelectuale.

Concomitent vom mentiona o prezenta activa pe piata proprietatii industriale
a companiilor strdine pe fundalul ponderii lor relativ restranse. Bineinteles, aceasta
tendintd este cauzatd de un management mult mai preocupat de modernizarea
companiilor,
companiei, produselor si serviciilor

dezvoltarea inovationald si promovarea imaginei pozitive a

Tabelul 14
Numarul de contracte incheiate de subiectii licentierii si cesiunii
obiectelor de proprietate industriala in anii 2007-2013

LICENTIAR LICENTIAT CEDENT CESIONAR

PERSOANE FIZICE 13 2 155 103
PERSOANE JURIDICE, inclusiv: 118 129 908 960
Intreprinderi de stat 0 0 2 3

Societati pe actiuni 0 0 78 37

SRL 11 50 252 226
Companii straine 103 64 576 694
TOTAL 131 131 1063 1063

Sursa: Rapoartele anuale AGEPI 2007-2013.

Ca urmare a faptului cd piata obiectelor de proprietate

industriala in

Republica Moldova este doar in devenire, fiind preponderent prezentatd de
segmentul marci, constatdim comercializarea inventiilor doar de la caz la caz,
prezenta dificultatilor enorme la capitolul transfer tehnologic si aplicarea practica a
rezultatelor C&D. Practic in aceeasi situatie se afla si segmentul desgn-lui
industrial.

Modalitatea clasicd a tranzactiilor pe piata inovatiilor este comercializarea
inventiilor brevetate. Oficiile nationale de PI sunt axate in primul rand pe
inregistrarea licentierii §i cesiunii inventiilor protejate prin brevet. Procesul
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inovational insd nu se limiteaza la brevete de inventie si piata acestora. In practica
mondiala piata inovatiilor intotdeauna a fost abordata ca o totalitate de tranzactii ce
depaseste considerabil segmentul inventiilor brevetate. Mai mult decat atat, daca la
sfarsitul sec. XX mai mult de 50% in tranzactiile de licentiere se efectuau cu
inventii brevetate, actualmente ponderea lor pe piata inovatiilor a scazut la 20%'%.

Desigur, dupa cum s-a mentionat anterior, registrele contractelor de
comercializare a obiectelor de proprietate industriala nu reflectd totalitatea
tranzactiilor de pe piata obiectelor proprietatii industriale in ansamblu. Starea
mentionatd a lucrurilor este urmare a caracterului facultativ al inregistrarii si a
faptului ca actele normative in vigoare nu prevad posibilitatea inregistrarii
tranzactiilor cu alte obiecte ce tin de domeniul proprietatii intelectuale, cum ar fi
know-how, elabordrile stiintifice, informatiile etc. Aceastd ultimda mentiune se
referd la practica de inregistrare aplicata in toate tarile, inclusiv a celor in care ea
este obligatorie.

Piata inovatiilor in afard de cea a brevetelor de inventie include piata kow-
how si piata elaborarilor stiintifice, piata echipamentelor si utilajelor performante
etc.

Comercializarea marcilor. Actualmente in lume sunt inregistrate mai mult
de 30 mil. marci (in Moldova - 86162). Pana la embargoul vinurilor impus de Rusia
st criza economicd din 2008-2012, numarul anual al marcilor inregistrate In RM a
fost intr-o permanenta ascensiune.

Majoritatea marcilor, cu exceptia celor care la expirarea termenului de 10
ani nu au fost reinnoite, reprezinta oferta eventuald, constituind potentialul acestui
segment al pietei OPI. Desigur, accesul la utilizarea comerciald a marcilor este
mult mai complex si dificil comparativ cu comercializarea bunurilor de ordin
material expuse in retelele comerciale. Protectia marcii nu intotdeauna este insotita
de propunerea spre comercializarea ei. Totodatad, in majoritatea cazurilor
solicitantii pot obtine accesul la utilizarea marcilor in conditii comerciale. In
realitate doar o parte din marcile protejate sunt Incadrate in piatd in calitate de
obiecte ale comercializarii (licentierii, cesiunii, franchising-lui etc.).

Comercializarea marcilor se efectueaza atat prin licentiere si cesiune, cat si
prin operatiunile de gajare si franchising. Ultimele pot include si unele elemente ce
tin de domeniul inovatiilor.

Totodatda vom mentiona cd analiza contractelor de cesiune a marcilor
inregistrate la AGEPI denota lipsa unei componente comerciale intr-o mare parte a
operatiunilor de transmitere a drepturilor. Cesiunea deseori este impusa de
procedurile de reorganizare, comasare, lichidare, divizare a intreprinderilor titulari

18 http//www.republique.pro/trends/intellectual _property
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a marcilor respective si necesitatea perfectdrii titlurilor de protectie pe numele
noilor institutii/intreprinderi ce le detin.

Piata desenelor/modelelor industriale de asemenea se afla doar la etapa de
constituire pe parcursul anilor 2007-2013 fiind inregistrate doar 20 de contracte de
licentiere/cesiune, ceia ce constituie circa 2% din numarul total de contracte de
transmitere a drepturilor.

Principalii indicatori ai pietei proprietdtii industriale ce pot fi monitorizati pe
segmentul respectiv al pietei includ:

1. Brevete de inventie eliberate
Brevete de inventie valabile (oferta)

Brevete de inventie licentiate
Brevete de inventie cesionate
DMI protejate

DMI valabile (oferta)

DMI licentiate

DMI cesionate

. Marci protejate

10. Marci valabile (oferta)

11. Marci licentiate

12. Marci cesionate

13. Brevete pentru soiuri de plante protejate

14. Brevete pentru soiuri de plante in vigoare (oferta)

In cazul in care utilizarea comerciald a obiectelor proprietatii industriale se
va extinde pot fi identificati si monitorizati si alti indicatori privind gajarea
acestora, incheierea contractelor de franchising, licentierea/cesiunea soiurilor de
plante etc.

00N LR W

3.2. PIATA OBIECTELOR DREPTULUI DE AUTOR SI
DREPTURILOR CONEXE

3.2.1. Piata productiei muzicale si audio-video

Tendintele pietei mondiale a productiei muzicale si audio-video. Piata
creatiilor muzicale si cea a productiei audio-video sunt supuse 1n ultimii ani unor
schimbari radicale impuse in primul rand de extinderea in ritmuri accelerate a
comunicatiilor electronice si celor prin INTERNET. Modalitatile de expunere pe
piatd a produselor muzicale sunt extrem de variate: interpretdri pe viu in cadrul
concertelor, spectacolelor si diferitor manifestari distractive, culturale, etc;
comercializarea purtatorilor materiali (CD, DVD, vinildiscuri etc.); transmitere in
emisii radio si televizate, inclusiv retransmiterea prin satelit si cablu; muzica
digitald (in format on-line si prin telefonia mobila, care include tonuri de apel,
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descarcari de muzica, etc.); plasarea compozitiilor si inregistrarilor in spoturi
publicitare, filme, show-uri televizate, jocuri video etc. Fiecare din modalitatile
mentionate sunt relativ autonome si dispun de capacitati limitate de substituire.

Datele statistice ce reflectd dezvoltarea industriei muzicale la nivel mondial
cuprind trei segmente principale ce tin de acest gen de activitate, fiecare cu o
capacitate destul de larga, si anume:

1) veniturile provenite din Inregistrarile muzicale (muzica digitala generata
de descarcarile on-line si muzicd pentru telefonia mobild s1 inregistrarile
fonografice);

2) veniturile editurilor muzicale;

3) veniturile din muzica vie (concerte, spectacole etc.).

Informatiile ce tin de divizarea mentionatd a veniturilor la nivel global
provenite din Inregistrarile muzicale si cuantumul acestora sunt prezentate in
Tabelul 15.

O buna parte din tranzactiile cu obiectele dreptului de autor si in primul rand
cu operele muzicale se efectueazd prin intermediul organizatiilor de gestiune
colectiva, care la nivel global sunt asociate in Confederatia Internationald a
Societatilor de Autori si Compozitori (CISAC). Aceasta reprezinta 227 de societati
din 120 de tari, valoarea totala a redeventelor colectate de catre membrii CISAC a
atins Tn 2012 cifra de 7,8 miliarde € si a inregistrat o crestere cu 2 % fata de anul
2011°%°.

Tabelul 15
Veniturile globale din inregistrarile muzicale
in anii 2006-2011 (mlrd. dol)
Segmentele industriei 2006 2007 2008 2009 2010 2011
muzicale
Veniturile din inregistrarile
muzicale, inclusiv: 36 35,1 34,6 35,3 35,1 34,7
a) Veniturile din muzica
digitala total, inclusiv: 2,9 45 7.1 10,7 12,9 14,8
- - din industria tonurilor
de apel 1 1,7 3 4.8 6,2 7,3
- - din muzica on-line 1,9 2.8 4.1 5,9 6,7 7,5
b) Veniturile din
inregistrari fonografice 33,1 30,6 27,5 24.6 22,2 19,9
Veniturile editurilor
muzicale 8 8,3 8,6 8,9 9,1 9,4
Veniturile din muzica vie
(concerte, spectacole etc.) 16,6 18,1 19.4 20,8 22,2 23,5
Total venituri din industria
muzicala 60,6 61,5 62,6 65,1 66,4 67,6

Sursa: http://www.grabstats.com/statcategorymain.aspx?StatCatID=9

19 Sustaining Creativity. Growth In Creators’ Royalties As Markets Go Digital. Coordination of the report: Anne Fortier, Cecile
Roy and Aurore Jaballah
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Redeventele din spectacole/comunicare dupd cum rezulta din informatiile
prezentate in Figura 1 au crescut in 2012 cu 3,3%, atingand astfel suma de 5,9
miliarde €. Acestora le revine majoritatea absolutd a redeventelor colectate de
membrii CISAC. Segmentul spectacolele /comunicare, atinge o pondere de 75%
din volumul total al redeventelor colectate prin intermediul organizatiilor de
gestiune colectiva.

Figura 1
Cuantumul colectarii redeventelor la nivel mondial dupa tipul de
drepturi in perioada anilor 2010-2012 (mln euro)

Alte mReproducerea (drepturi mecanice) = Spectacole/comunicare

559 1369
2012 876
2011 688
2010 1

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000

Sursa: http://www.cisac.org/CisacPortal/cisacDownloadFile.do?docld=25999
Cuantumul redeventelor pentru utilizarea altor drepturi (reprografie, copiere

privata, dreptul de suitd, multimedia, etc.), Tn 2012 de asemenea a inregistrat o
crestere de 9%, atingdnd valoarea de 559 milioane €. Cea mai mare categorie -
reprografia (reproducerea reprograficd) in 2012 a crescut cu 19%, atingand
cuantumul de 242 milioane €.

Potrivit unui studiu efectuat de CISAC repartizarea teritoriald in aspect
mondial a colectarii redeventelor pe regiunile lumii se efectueaza dupd cum este
prezentat in Figura 2.

Figura 2
Ponderea colectarii redeventelor la nivel global,
pe regiuni ale lumii (anul 2012)
Africa

Asia-Pacific 0,6%
18,6%

Canada-SUA
16,4%

America Iatina/
5,6%
Sursa: http://www.cisac.org/CisacPortal/cisacDownloadFile.do?docld=25999

Conform studiului mentionat Europa colecteazd aproximativ 59% din
redeventele la nivel global. Pentru prima data incasarile din regiunea Asia-Pacific

Europa
58,8%

in a. 2012 au constituit o pondere mai mare decat cele din Canada-SUA.
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In Figura 3 este reprezentati repartizarea cotelor redeventelor colectate in
2012 dupa tipurile de drepturi si regiuni ale lumii. La nivel mondial acestea au fost
divizate dupa cum urmeaza: spectacole/comunicare — 75%; reproducere (drepturi
mecanice) — 18% si alte drepturi — 7%. Se observa un decalaj destul de mare la
reproducere (drepturi mecanice) intre regiunea Asia-Pacific vis-a-vis de restul
regiunilor. Aceasta se datoreaza faptului cd majoritatea redeventelor colectate
pentru acest tip de drept provin de la comercializarea DVD si CD, care la moment
aratd un trend ascendent doar in Japonia. Conform datelor IFPI (Federatia
Internationala a Industriei fonografice), Japonia este in prezent cea mai mare piata
de muzica din lume pentru muzica in format fizic, care a contribuit la cresterea
veniturilor din productia audio-video comercializata prin intermediul purtatorilor
materiali (drepturilor mecanice)?®. Acest lucru a fost determinat de fenomenul
colectarii de CD-uri, multe dintre care sunt vandute in ambalaj special.

Totusi, tendintele generale indicd la faptul cad tirajele de milioane ale

albumelor pe CD tin deja de domeniul trecutului.
Figura 3

Ponderea colectarii redeventelor dupa tipul drepturilor
si regiuni ale lumii in a. 2012 (%)

Spectacole/comunicare 92 %
Reproducerea (drepturi
mecanice) 3%
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Spectacole/comunicare 93%

‘ Reproducerea (drepturi
mecanice) 7%

Spectacole/comunicare  75%

Reproducerea (drepturi  17%
‘ mecanice)
Alte 8%

Spectacole/comunicare  56%

. ipr Reproducerea (drepturi
Asia-Pacific mecanice) 35%

Alte 9%

Europa

Spectacole/comunicare  86%

Reproducerea (drepturi
mecanice) 6%
Alte 8%

Sursa: http://www.cisac.org/CisacPortal/cisacDownloadFile.do?docld=25999

20 fn schimbul dreptului de a reproduce o compozitie muzicald pe o inregistrare audio, casa de discuri datoreazi
detinatorului dreptului de autor un procent din pretul de vanzare al inregistrarii, indiferent de formatul acesteia (CD,
caseta, disc, mp3, etc.). Drepturile autorului rezultate din vanzarea de inregistrari se numesc drepturi mecanice
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Potrivit sondajului efectuat de CISAC 87% (6,8 miliarde €) din incasari
provin din interpretarile operelor muzicale. Acest fapt datoreaza in mare parte unei
atasdri mai avansate a sectorului muzical activitdtii organizatiilor de gestiune
colectiva pentru mai multe tipuri de drepturi, in comparatie cu alte sectoare, in care
cele mai multe utilizari sunt de obicei negociate si autorizate in mod direct de catre

creator, producator sau editor.

Originea incasarilor de redevente la nivel global in a. 2012 (%)

dramatice
2% arte vizuale
2%

literare

3%
audio-vizuale

6%

opere muzicale
87%

Figura 4.

Sursa: Sustaining Creativity. Growth In Creators’ Royalties As Markets Go Digital. Coordination of the

report: Anne Fortier, Cecile Roy and Aurore Jaballah

Ponderea diferitor tipuri de drepturi pentru utilizarea carora au fost colectate

redevente la nivel mondial in 2012 este reflectatd in Figura 5. Cele mai importante
tendinte ce au dominat stabilirea acestui coraport dintre categoriile de drepturi in

cauza au fost:

* Cresterea semnificativd de 29 % in Canada si SUA a transmiterii prin

cablu si satelit ;

» Sporirea considerabild a redeventelor colectate pentru sectorul video si
cinema 1n Asia(14%), conditionatd preponderent de extinderea

semnificativa a sectorului muzicii video in Japonia;

* Interesul sporit fatd de interpretarea vie (muzica si teatru) in America

Latina (23%) si Europa (14%);

* Cresterea de pana la 55% a redeventelor colectate pentru sectorul radio si

televiziune in Africa.
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Figura 5
Ponderea diferitor categorii de drepturi pentru care au fost colectate
redevente la nivel mondial in 2012

Muzica
digitala
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5% )

Muzica vie
&teatre
10%

Sursa. http.//www.cisac.org/CisacPortal/cisacDownloadFile.do?docld=25999

Piata productiei audiovizuale din Republica Moldova. Statistica oficiald
panad in prezent ne oferd o informatie extrem de restransa si incompletda privind
activitatea institutiilor teatrale, muzicale din Republica Moldova si a
intreprinderilor ce activeaza in asa numita industrie muzicala. Informatiile de acest
gen se reduce la numarul institutiilor implicate traditional in unele din aceste
activitati, a spectacolelor/concertelor organizate si cel al spectatorilor.

Astfel, pentru ultimii ani informatiile ce tin de activitatea institutiilor teatral-
muzicale sunt reflectate in Tabelul nr. 16.

Tabelul 16
Activitatea teatral-muzicala in Republica Moldova in anii 2005-2012

2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012
Teatre 15 14 14 14 14 14 14 14
Filarmonica 1 1 1 1 1 1 1 1
Colective artistice 5 5 5 5 5 5 5 5
profesioniste
Spectacole teatrale 2117 | 2327 | 2495 | 2505 | 2245 | 2668 | 2939 | 2819
Concerte filarmonice 70 105 100 80 115 113 117 118
Concerte ale colectivelor | 189 187 215 212 224 239 216 | 250
artistice profesioniste
Spectatori ai spectacolelor | 368 382 402 409 336 349 379 | 402
teatrale, (mii oameni)
Spectatori ai concertelor | 11 13 18 19 22 37 30 30
filarmonice, (mii oameni)
Spectatori ai spectacolelor | 166 231 194 171 157 136 111 136
colectivelor artistice
profesioniste, (mii oameni)

Sursa.: Anuarul statistic al Republicii Moldova 2013, Chiginau: Statistica, 2013, p. 229
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Constituirea unor relatii pe piatd veritabile in Republica Moldova incepe
odata cu liberalizarea economica, tranzitia la economia de piata, adoptarea Legii cu
privire la dreptul de autor si drepturile conexe, elaborarea si implementarea
mecanismelor de respectare a prevederilor acesteia. Reglementarea functionarii
pietei audiovizualului, respectarea principiilor de comunicare audiovizuald si libera
concurentd in Republica Moldova este pusa in sarcina Consiliului Coordonator al
Audiovizualului (CCA).

Conform datelor CCA actualmente pe piata audiovizualului din Republica
Moldova activeaza (dispun de licentd) 238 intreprinderi ce ofera servicii In acest
domeniu la nivel national, regional si local. Divizarea lor pe domenii de activitate
este expusa 1n Tabelul 17.

Tabelul17
Numarul subiectilor ce dispun de licente pentru activitatea pe piata
audiovizualului din RM la 31.12.2013

Transmisie cablu MMDS GSM Total
prin eter prin satelit
Televiziune 34 9 22 - - 65
Radiodifuziune 56 4 1 - - 61
Distribuitori - 2 105 3 2 112
Total 90 15 128 3 2 238

Sursa:Raport cu privire la activitatea Consiliului Coordonator al Audiovizualului din RM in anul 2013

Dupa cum rezultd din informatiile tabelului 17 numarul statiilor de
radiodifuziune si televiziune s-a extins vertiginos pe parcursul ultimilor 25 de ani.
Trendul ascendent al evolutiei numarului detinatorilor de licente pentru activitatea
pe piata audiovizualului din RM este prezentata in Figura 6. Doar in ultimii trei ani
acesta a Inregistrat o usoara descrestere.

Pe parcursul ultimilor doud decenii numarul subiectilor, ce activeaza pe
piata audiovizualului din Republica Moldova, dupa cum urmeaza din materialele
prezentate, s-a majorat de cca 6 ori.

Figura nr. 6
Dinamica dezvoltarii pietei audiovizuale 1997-2013
(numarul de titulari de licente pe piata audiovizualului)
/‘—_f""—)-\—‘.
=s0 r_/ =
150 //
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Sursa: Raport cu privire la activitatea Consiliului Coordonator al Audiovizualului din Republica Moldova
in anul 2013
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Dificultatile administrarii eficiente a utilizarii obiectelor dreptului de autor si
drepturilor conexe in mod individual, atat pentru titularii de drepturi, cat si pentru
utilizatori, impune necesitatea unui sistem de gestiune speciald ce a dat nastere
credrii organizatiilor de gestiune colectiva (OGC) a operelor artistice. In cadrul
sistemului de gestiune colectiva, titularii de drepturi incredinteaza OGC-urilor
sarcinile de a monitoriza utilizarile operelor lor, a negocia cu utilizatorii conditiile
ei, a acorda acestora licente contra remuneratiei echitabile pe baza unui sistem de
tarife in conditii similare, a colecta remuneratiile si a ale distribui titularilor de
drepturi.

Procedura de colectare si repartizare a remuneratiei de autor este una extrem
de dificila, urmare a faptului ca aceasta este influentatd de o multitudine de factori
complecsi. Comercializarea obiectelor dreptului de autor si drepturilor conexe se
efectueaza preponderent in forma unor copii pe suport material (inregistrari audio
si video pe purtdtori materiali-CD, picturi, carti, obiecte de artizanat, etc.), precum
si prin executare pe viu (spectacole, concerte, etc.), de asemenea ca material in
emisiunile radio si de televiziune, si nu in ultimul rand ca o combinatie de cuvinte
(text), melodie si interpretare.

In Republica Moldova OGC-urile isi desfisoara activitatea in conformitate
cu prevederile Legii nr.139 din 02.07.2010 privind dreptul de autor si drepturile
conexe, in baza statutelor proprii si in limitele imputernicirilor care le-au fost
delegate de titularii dreptului de autor si/sau ai drepturilor conexe. Activitatea
organizatiilor se avizeazia de citre AGEPI. La moment In RM activeazi 5
organizatii de gestiune colectiva:

- Asociatia ,,Drepturi de Autor si Conexe” (AsDAC);

- Asociatia Nationala pentru Protectia Creatiei Intelectuale (ANPCI);

- Asociatia Nationala ,,Copyright” (ANCO);

- Oficiul Republican al Dreptului de Autor (ORDA);

- AO ,,ReproMold” (ReproMold).

Cea mai mare experientd in domeniul gestiunii drepturilor de autor o are
AsSDAC-ul, aceasta fiind inregistrata Tn anul 1999. AsDAC este membru al
Confederatiei Internationale a Societatilor Autorilor si Compozitorilor (CISAC)
din decembrie 2000 cu titlu provizoriu, iar din decembrie 2005 cu titlu permanent.
In cele ce urmeaza vom analiza tendintele evolutiei pietei productiei muzicale din
Republica Moldova, bazandu-ne preponderent pe informatiile statistice prezentate
de AsDAC.

Pe parcursul ultimilor trei ani numarul contractelor de licentd mentinute in
vigoare dupd cum rezulta din informatiile expuse in Tabelul 18 a inregistrat o

crestere constanta.
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Tabelul 18
Numiirul contractelor de licenta in vigoare incheiate de ASDAC

Anii 2010 2011 2012 2013

Nr. de contracte 1826 1379 1467 1748

Sursa: Rapoartele anuale privind activitatea Directoratului AsDAC

Evident, s-a constatat si 0 majorare a numarului de membri AsDAC, situatia,
pe parcursul anilor 2010-2013, evoluand dupa cum rezulta din datele prezentate in

Figura 7:
Figura 7

Numairul membrilor AsDAC pe categorii de drepturi/ autori si interpreti
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nin total 2675 2838 2981 3080
# Autori 1386 1485 1566 1610
» Interpreti 1289 1353 1415 1470

Sursa: Rapoartele anuale privind activitatea Directoratului AsDAC

Repartizarea membrilor AsDAC conform diferitor categorii de titulari ai
dreptului de autor este reprezentata in Figura 8, din care rezultd ca majoritatea
absoluta a autorilor o detin compozitorii, fapt ce inevitabil se reflecta si in nivelul
redeventelor colectate de la utilizatori pentru interpretarea operelor muzicale.

OGC-urile 1si extind activitatea nu doar asupra teritoriului national, ci in
mod traditional, si in strdinatate. Protectia peste hotare a drepturilor autorilor
autohtoni se asigurd prin colaborarea cu asociatiile de profil din alte tari cu
incheierea unor contracte de reprezentare reciprocd a drepturilor de autor si
drepturilor conexe. Astfel, acest mecanism asigurd achitarea platilor autorilor si
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interpretilor straini din interpretarile creatiilor acestora in Republica Moldova si a
celor autohtoni pentru aplicarea operelor respective in strainatate.

Figura 8
Numarul si ponderea diferitor categorii de titulari ai
dreptului de autor membri AsDAC (la 31.12.2013)
Fotografi ~ Pictori  Operatori de filme Regizori
3/0% 14/1% 11 /1% 116 /7% Traducatori
13 /1%
Coreografi
26 /2%
/2% Dramaturgi
Autori op.stiintifice 15/1%
21/1% Scenografi

= 51/3%

l

Compozitori Autori de text
879 / 54% 461 / 29%

Sursa: Rapoartele anuale privind activitatea Directoratului AsDAC

In Tabelul 19 sunt prezentate datele referitoare la incasarile remuneratiilor
de autor colectate din RM si din straindtate. Conform informatiei disponibile se
inregistreazd o scadere a sumei totale pentru ultimii ani, fapt ce se datoreaza
declansarii unor litigii dintre OGC-uri referitor la colectarea platilor.

Tabelul 19

Remuneratii incasate de la utilizatorii din RM si din strainatate (lei)
Anii 2010 2011 2012 2013
Remuneratie 6,088,797.63 | 6,685576.53 | 5761367.68 | 4,936973.35
din MD
Remuneratie 142,013.10 90,366.31 137,649.00 141,629.82
din strainatate
Total 6,230,810.73 | 6,775,942.84 | 5899016.68 | 5,078603.17

Sursa: Rapoartele anuale privind activitatea Directoratului AsDAC

Remuneratia incasata in anul 2013 din teritoriul Republicii Moldova — de
4936 973,35 lei a fost formatd din diverse categorii (tipuri) de defalcadri ce
corespund modalitatilor de valorificare a creatiilor artistice indicate in Tabelul 20.

Informatiile prezentate in Tabelul 20 indicd cd cea mai mare suma a fost
colectata pentru tipul de licentd Ip mecanica (interpretare publica in alte cazuri
decat concerte si spectacole) - 3,807,375.191ei, aceasta fiind urmata de Ip vie-S
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(interpretare publicd in spectacole) - 437,780.99 lei si RTV-Pr (radio televiziune)

comunicare publica in emisiuni proprii - 244,818.00 lei.

Tabelul 20

Remuneratia incasata din teritoriul Republicii Moldova (lei)

Tipul de licenta Anii

2010 2011 2012 2013
Ip  mecanicd  (interpretare
publicd in alte cazuri decat | 2,899,265.12 | 3,669,427.69 | 3,591,514.22 | 3,807,375.19
concerte si spectacole)
Ip vie-5 (interpretare publica In | 5, 200 17 | 40270377 | 494.486.97 | 437.780.99
spectacole)
Ip vie-C (interpretare publicd in |, ) 501 17 | 24650581 | 255.532.89 | 172.190.67
concerte)
RTV-Pr (radio televiziune)
comunicare publica in emisiuni | 1,248,649.97 | 996,431.65 448,544.32 244,818.00
proprii
RTV-Re (radio-televiziune)
retransmitere prin satelit si | 1,046,023.45 | 1,115,198.48 717,874.88 59,972.00
cablu
RC-AV(remuneratie
compensatorie din opere | 185,647.35 169,668.62 147,039.69 134,387.44
audiovizuale)
RC-RR (remuneratie
compensatorie din reproducere 0.00 3,742.65 53,834.09 24,167.06
reprograficd)
AVI (opere audiovizuale) 241,970.40 67,693.76 17,897.86 8,627.00
PP (publicatii periodice) 1,350.00 1,745.00 3,105.00 655.00
ST~ (telefonic fixa) licentd | 5, 1,000.00 0.00 0.00
detinutd numai de Moldtelecom
FO (fonograme) 0.00 2,688.00 0.00 0.00
OL (opere literare) 0.00 8,440.40 0.00 0.00
Remuneratie fara licenta 0.00 240.70 31,537.76 47,000.00
Total 6,088,797.63 | 6,685,576.53 | 5,761,367.68 | 4,936,973.35

Sursa: Rapoartele anuale privind activitatea Directoratului AsDAC

Noti: In nominalizarea tipurilor de remuneratii este pastrati terminologia aplicati de CISAC.

In contextul informatiei prezentate in Tabelul 20 vom mentiona ca in urma

conflictului declansat incepand cu anul 2012 dintre OGC, colectarea remuneratiilor
practic s-a blocat. Sumele reflectate in anii 2013 si partial 2012 prezinta datoriile
anilor precedenti. Prin urmare, datele expuse in Tabelul 20 nu reflectd dinamica
reala a remuneratiilor, ci doar coraportul dintre diferite tipuri a acestora.

Un instrument al asigurarii protectiei operelor audiovizuale si fonogramelor,
reglementarii pietei respective, dar si al monitorizarii ei, sunt marcajele de control.
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Conform prevederilor legii cu privire la difuzarea exemplarelor de opere si
fonograme nr.1459-XV din 14.11.2002, AGEPI elibereaza marcaje de control, tine
si administreazd Registrul de stat al acestora. Pe parcursul ultimilor 11 ani dupa
cum rezulta din Tabelul 21, au fost eliberate cca 11,7 mln marcaje de control.

Ca urmare a evolutiei tehnologice si a modalitatilor de valorificare a
operelor prin retelele deschise pe parcursul ultimilor ani se constatd o diminuare
semnificativda a numarului marcajelor de control eliberate de AGEPI. Aceasta
tendintd de renuntare masivda la utilizarea suporturilor materiali ale operelor
muzicale, bineinteles coincide cu tendintele similare din majoritatea tarilor, fiind
consecinta progresului in sfera TIC.

Tabelul 21
Dinamica eliberarii marcajelor de control in anii 2003-2010 (buc.)

Suportul 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 Total
Compact-
discuri 192104 | 577728 664690 801992 820838 | 662953 | 375022 | 384653 | 517987 | 252685 | 197193 | 5447845
(DA)
Casete
audio 565313 | 1777982 | 1285882 | 964070 561055 | 273731 | 223250 4000 2250 141815 1525 5800873
(AA)
Casete
video 82620 192405 110680 25815 6255 0 0 0 0 0 0 417775
(VA)
Total: 840037 | 2548115 | 2061252 | 1791877 | 1388148 | 936684 | 598272 | 388653 | 520237 | 394500 | 198718 | 11666493

Sursa:Rapoartele statistice ale departamentelor AGEPI

Generalizarea informatiei disponibile privind evolutia, starea actuald si
functionarea pietei muzicale si celei audio-video in RM, ne permite sd identificam
urmatorii indicatori principali ai acesteia, ce la moment pot reprezenta tendintele ei
dominante:

1. Numarul spectacolelor teatrale, concertelor filarmonice si ale
colectivelor artistice profesioniste

2. Numarul spectatorilor ai spectacolelor

filarmonice si ale colectivelor artistice profesioniste

teatrale, concertelor

3. Numarul subiectilor ce detin licente pentru activitate pe piata
audiovizualului

4. Numarul OGG avizate de AGEPI

5. Numarul membrilor asociatiilor de gestiune colectiva

6. Numarul contractelor de licenta incheiate de OGC

7. Eliberarea marcajelor de control

8. Remuneratiile pentru Incasarile din interpretarile publice in alte cazuri

decat concerte si spectacole
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9. Remuneratiile pentru incasarile din spectacole

10. Remuneratiile pentru incasarile din concerte

11. Remuneratiile pentru interpretarea la radio/televiziune
12.  Remuneratii compensatorii opere audiovizuale

13. Remuneratii compensatorii reproducere reprografica
14. Remuneratii transferate in straindtate

15. Remuneratii obtinute din straindtate

3.2.2. Piata productiei literare si poligrafice

Privire de ansamblu asupra pietei productiei literare publicatiilor
tiparite. Piata publicatiilor tiparite apare odata cu valorificarea tiparului si, pe
parcurs, a devenit un element traditional, dar si definitoriu al pietei proprietatii
intelectuale. Desigur, datorita Internetului si publicatiilor electronice, ponderea
publicatiilor tiparite pe piata proprietdtii intelectuale in ultimii ani s-a diminuat
semnificativ. Totusi, operele publicate detin incd o pondere impresionantd in
veniturile totale ale subiectilor implicati in elaborarea, multiplicarea, valorificarea
si comercializarea creatiilor intelectuale. Desi drepturile asupra continutului
creatiei literare sunt separate din punct de vedere legal de drepturile asupra
obiectului fizic in cere acestea se manifestd, atunci cand o operd este distribuita in
format imprimat, ,,cuvintele” si ,hartia” sunt integrate intr-un mod complex,
constituind un intreg.

Publicarea (prin imprimare) este doar una dintre cdile in care continutul
literar poate fi distribuit. Noile mijloace de distribuire, in special in format digital,
prin retelele de comunicatii si prin intermediul Internetului, au separat complet
continutul de mijloacele tehnice. Astfel, capacitatea de a exercita multe din
drepturile exclusive ale titularului dreptului de autor (cum ar fi: reproducerea,
distribuirea, adaptarea) sunt acum la Indemana utilizatorilor, devenind extrem de
accesibile din punct de vedere tehnic. Impactul acestor schimbari nu poate insa fi
evaluat.

Potrivit OMPI cele mai importante categorii de publicatii tiparite sunt
urmatoarele?!:

e Publicatiile comerciale (acestea cuprind cartile, care sunt, de obicei,

achizitionate in librarii destinate publicului larg; editiile pentru copii; de
asemenea lucrarile de referinta generale, etc.);

2! Guide on the Licensing of Copyright and Related Rights. WIPO, pp. 17
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e Publicatiile didactice cu destinatie educationalda, inclusiv materialele

pentru invatamantul elementar si secundar, precum si pentru cel superior
si special;

Lucrarile stiintifice, tehnice si medicale destinate preponderent studiilor
post-universitare, oamenilor de stiintd, cercetatorilor, medicilor si altor
profesionisti, precum si diverse publicatii de nivel major, inclusiv reviste
academice si alte publicatii periodice.

Conform informatiilor detinute de Asociatia Internationala a Editorilor, care

urmareste activitatea de editare Tn aproape 30 de tari ale lumii, la Inceputul sec.
XXI piata publicatiilor tiparite in unele tari din Occident a atins urmatorii

indicatori®?:

vanzdrile de carte din SUA au constituit in a. 2002 peste 26 miliarde
dolari.

in anul 1999, Marea Britanie a obtinut mai mult de 4,4 miliarde dolari din
vanzarile de carte;

editorii din Italia in anul 2000 au vandut, carti in valoare de 2,3 miliarde
dolari pe piata internd, si au obtinut un venit suplimentar de 65 milioane
dolari din vanzarile de export;

vanzarile de carte din Germania in anul 2000 au atins cifra de 1,3 miliarde
dolari;

Estimarile Asociatiei Internationale a Editorilor denota faptul ca cititorii din

intreaga lume, la inceput de secol, cheltuiau anual pentru procurarea cartilor o

suma de cca 114 miliarde euro. Aceastd cifra de afaceri a comertului cu carte
practic constituie indicatorul valoric al pietei mondiale a publicatiilor tiparite. Ea
include nu doar cartile imprimate ci si editiile digitale de diferite tipuri de

publicatii, de asemenea, materiale educationale, precum si cele profesionale si
stiintifice.

Cu o valoare de aproape 70 de miliarde euro, cele mai mari sase piete de

carte din lume dupa cum rezultd din Figura 9 sunt cea a Statelor Unite ale
Americii, a Chinei, Germaniei, Japoniei, Frantei si Marii Britanii. Impreuna, dupa

cum rezultd din informatiile expuse in Figura 9, acestea constituie mai mult de

60% din cheltuielile globale pentru carte.

22 Ibidem, p. 18
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Figura 9
Ponderea celor mai mari 6 piete nationale a produselor editoriale
(piata interna la pretul cumparatorilor)

Marea
Britanie
Franta

Japonia
11%

SUA
42%

Germania
14%

China
20%

Sursa: Annual Report: October 2012 — October 2013. International Publishers Association, p.15

Cresterea pietelor emergente pe piata globali a productiei editoriale. In
ultimul deceniu, la nivel mondial au aparut noi actori importanti ai pietei productiei
editorial-tipografice. Structura in schimbare a pietei mondiale pe acest segment
este reflectata in Figura 10. Cererea pentru carti si materiale educationale reflecta,
cu o similitudine remarcabild, tendintele globale ale cresterii economice.

China, a doua piatd a publicatiilor tiparite la nivel mondial, reprezintd mai
mult de jumatate din cota de piata a tarilor BRICS. Se prognozeaza ca industria
editoriala din China sa creasca in continuare cu ritmuri avansate, fiind determinata
de consumul intern si aspiratia pentru o mai buna educatie a clasei de mijloc in
regiunile urbane mari ale Chinei. Intre timp, in alte tari BRICS, in special Brazilia,
se considera ca perioada de extindere a sectoarelor de carte ar putea sa se apropie
de sfarsit.

Figura 10
Ponderea pietelor regionale a produselor editoriale
(la pretul cumparatorilor)

Restul arilor.
22%

Tarile BRIC}

18%

SUA
26%

Sursa: Annual Report: October 2012 — October 2013. International Publishers Association, p.17
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Astfel de procese, inclusiv de incetinire treptatd a activitatilor editorial-
poligrafice, in conformitate cu evolufia ritmurilor generale ale dezvoltarii
economice si performantelor sectorului TIC, se inregistreaza si in alte cateva tari,
in special in Turcia si Mexic.

Potrivit informatiei Asociatiei Internationale a Editorilor, pentru unele dintre

cele mai dinamice piete, cum ar fi cele ale Indiei sau Republicii Coreea, este foarte
dificil de realizat o imagine de ansamblu a tendintelor si a evolutiilor acestui
important sector, urmare a lipsei de date fiabile.

Per ansamblu, printre produsele de divertisment, editarea de carte este in
mod evident printre cele mai mari industrii, cu o cifra de afaceri ce, la nivel global,
o depaseste pe cea a industriei muzicale.

O alta categorie specifica de publicatii si un segment important al pietei, in
paralel cu cartile, sunt publicatiile periodice: ziarele si revistele. Acestea, la randul
sau, sunt divizate in publicatii periodice pur comerciale, informationale si
stiintifice.

Un alt segment al pietei produselor editorial-tipografice il constituie
operatiunile de export-import. Pentru perioada 2003-2012 dinamica exportului de
carti, ziare $i alte materiale tipdrite la nivel mondial a fost conforma cu datele din

tabelul si figura ce urmeaza:
Tabelul 22
Exportul produselor editoriale la nivel mondial, (mlrd. dol)

Activitatea

. 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
de editare

Carti 12,819 | 14,215 | 15,284 | 16,102 | 17,448 | 18,773 16,739 17,083 | 18,210 | 16,718

Ziare 13,478 | 14,760 | 15,210 | 15,890 | 15,999 | 17,434 13,362 13,583 | 15,006 | 13,055

Alte
materiale | 7,316 | 8,254 8,853 9,377 | 10,045 | 11,293 9,540 9,509 9,680 | 8,487
tiparite

Total 33,613 | 37,229 | 39,347 | 41,369 | 43,492 | 47,499 | 39,641 | 40,175 | 42,897 | 38,260

Sursa: http://unctad.org/en/Pages/Statistics.aspx

Stagnarea cu o usoara diminuare pe piata globala a exportului publicatiilor
tiparite, bineinteles este o consecintd a crizei economico-financiare mondiale si a
extinderii Internetului asupra utilizarii acestora. De mentionat cd criza declansata
in a. 2008 a afectat toate segmentele specificate in Tabelul 22. Pe segmentele
Ziare s1 Alte materiale tiparite indicatorii anului 2012 practic stationeaza la nivelul
anilor 2003-2004. Doar exportul cartilor a inregistrat o crestere de cca 25%.
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Figura 11
Tendintele exportului de carti, ziare si alte materiale tiparite pe piata globala,
a.2003-2012 (mlrd. dol)
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Sursa: elaborat de autor in baza http.//unctad.org/en/Pages/Statistics.aspx

Principalii subiecti ai pietei publicatiilor tipdarite sunt autorii, editorii si
consumatorii finali. Totodata, functionalitatea pietei mentionate dupa cum rezulta
din modelul expus 1n Figura 12, este mult mai complexa. Autorii sunt persoane
creative individuale, care poarta responsabilitate pentru continutul lucrarilor sale.
Ca o opera sa apara pe piata si sa fie solicitata, este nevoie de un proces indelungat
si complex de colaborare si promovare, care implica eforturile autorilor, editorilor,
ilustratorilor, angrosistilor si a altor artisti si subiecti ai pietei. Drepturile pentru
toatd opera sau doar pentru unele elemente ale acesteia poate apartine unuia sau
mai multor participanti, in functie de imprejurarile §i conditiile procesului de
creare a operei si relatiile contractuale.

De obicei, In Occident procesul de achizitie a drepturilor are loc prin
intermediul unui agent, care reprezinta autorul in negocierea cu editorii. Functiile
lui constau in reprezentarea autorului in relatiile de licentiere a drepturilor.

Figura 12
Subiectii principali ai pietei publicatiilor tiparit

agent
—— o

Cititorii —
consumatorii

biblioteci

[, - miscarea operelor
.- - migcarea fluxurilor financiare

Sursa: elaborata de autor
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Ca si orice alte marfuri, productia editorial-poligrafica are consumatorii sdi
finali-cumparatorii/cititorii. Bibliotecile, institutiile de Invatamant in calitate de
cumpdratori ai copiilor operelor literare sunt cei mai importanti utilizatori
comerciali ai publicatiilor editorial-poligrafice.

Unul dintre aspectele majore ale activitatii editorial-poligrafice este relatia
contradictorie dintre editori i autori. Astfel, editorii In permanentd Tncearcd sa
majoreze veniturile lor din vanzari prin extinderea in timp a drepturilor sale asupra
operelor respective, fapt ce desigur contravine intereselor autorilor, lezand
drepturile lor.

Piata publicatiilor tiparite din Republica Moldova. Sistemul editorial-
poligrafic si de comercializare a productiei acestuia din Republica Moldova este
constituit din edituri, tipografii, redactii ale editiilor periodice (ziare si reviste),
agentii de presa, librarii si Camera Nationala a Cartii.

Actualmente, sectorul publicatiilor tiparite din Moldova este intr-o situatie
mai favorabila comparativ cu sfarsitul anilor 90 —inceputul anilor 2000. Au aparut
mai multe oportunitati pentru redactii de a accesa resurse financiare suplimentare
sub forma de granturi. De asemenea, se mentioneaza o amplificare a concurentei,
cu o majorare a numdrului de publicatii si Tmbunatatire a calitatii serviciilor
propuse.

In Figura 13 este prezentati Analiza SWOT a pietei publicatiilor tiparite din
Republica Moldova.

Publicatiile periodice tiparite din Republica Moldova intrunesc ziarele
centrale, departamentale si cele locale (raionale, municipale, regionale), revistele,
inclusiv cele stiintifice. Piata ziarelor locale si a celor departamentale este serios
afectatd de factorii politici si administrativi. Ziarele sunt activ utilizate de partidele
politice, administratia centrald si locald, organizatiile obstesti si profesionale in
scopuri propagandistice si de formare a opiniei. Datorita unei sustineri financiare
din partea acestora, ziarele deseori se comercializeaza la preturi dumping.

Componenta comerciald a publicatiilor stiintifice este nesemnificativa,
acestea servind preponderent scopurilor informarii $i comunicarii stiintifice.

O problema extrem de dificila a functionarii publicatiilor periodice tiparite
in contextul protectiei drepturilor de autor si conditiilor economiei de piatd, consta
in faptul cd majoritatea publicatiilor din Republica Moldova nu achitd autorilor
onorarii, iar in cazul in care acestea se achitd, cuantumul lor este minuscul. Mai
mult decat atat, ziarele si revistele practic percep anumite plati pentru plasarea pe
paginile sale a unor materiale informationale in scop de reclama mascata, sporire a
vizibilitatii, formare a imaginii, etc.
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Figura 13

Analiza SWOT a pietei publicatiilor tiparite din Republica Moldova

STRENGTHS (Pucte forte)
- pretul relativ mic al ziarelor. Functia informationald a
ziarelor este recunoscuta si apreciata

- ziarele locale si regionale pot fi cea mai importanta sursa
pentru publicitatea locald. De obicei exista o concurenta
mica intre ziarele locale si centrale

- flexibilitatea designului ziarelor le permite de a se adapta
rapid cerintelor publicitare

- cartile mai sunt incd o sursd importantd de idei,
informare si divertisment

- cartile raman a fi un instrument important pentru educare
- lantul de distribuire de la autor la cumparator este bine
dezvoltat fiind unul preponderent de tip comercial

- industria revistelor demonstreazd o creativitate §i
adaptabilitate 1nalta, editorii de reviste fiind capabili sa
identifice pietele emergente si sd creeze noi titluri pentru
acestea

- revistele sunt citite de toate clasele sociale si de persoane
de toate varstele

- cu toate ca este costisitor de a edita o revista, totusi este
posibil de a intra pe piatd, provocarea majora fiind gasirea
unui canal de distribuire

4 SWOT )

WEAKNESSES (Puncte slabe)
- ziarele nu sunt de mare interes pentru tineri
- dependenta extrem de mare a ziarelor de veniturile din
publicitate
- editarea unui ziar implica costuri fixe mari, iar editorii
mici au o pondere mare a costurilor fixe
- ziarele nu sunt tot timpul atractive pentru publicitate,
datorita existentei altor metode mai atractive de plasare a
publicitatii
- numadrul mic al cititorilor tineri fac ziarele mai putin
atractive pentru plasarea publicitatii
- persoanele tinere citesc mai putin si utilizeaza alte
instrumente media, cum ar fi: tv, jocurile si internetul
- inovarea este limitatd, un numar mare de produse care
sunt create sunt similare cu produsele anterioare
- cumpadratorii cartilor, deseori, nu sunt utilizatorii finali
ai cartilor (scoli, universitati, librarii), iar editorii nu pot
influenta direct cititorii
- cu toate cd barierele de initiere a editarii unei reviste
sunt joase, intreprinderile mici intdmpina dificultati de a
obtine acces la canalele de distributie si retaileri.

Piata

- Internetul oferd ziarelor oportunitatea de a-si extinde
oferta pentru o audientd mai larga

- publicitatea si marketingul de nisd, posibilitatea de a
segmenta continutul pentru anumite categorii de clienti,
care nu au fost tintite anterior

- unele denumiri ale revistelor pot deveni branduri care
pot fi utilizate pentru programele tv si alte scopuri

- micsorarea costurilor de intrare pe piata datorita noilor
tehnologii

- majorarea pietei cartilor prin marketingul noilor categorii
de carti destinate persoanelor care in prezent nu cumpara
carti, comercializate prin canale mai putin traditionale

- utilizarea Internetului pentru a crea un canal direct cu
consumatorul individual si de a ajunge la diferite grupuri
de consumatori

- dezvoltarea pietei pe termen lung, Incurajand copiii sa
citeasca carti

- tehnologiile digitale deschid calea pentru multi
concurenti de a intra in industria editoriala, amenintand
companiile existente cu micsorarea profitului

OPORTUNITIES (Oportunitati)

-micgorarea unei importante parfi a venitului datorita
migratiei publicitatii in spatiul web

-furnizarea stirilor de inaltd calitate de catre organizatiile
de radiodifuziune este una dintre amenintarile existentei
ziarelor

-cresterea numarului de surse de stiri online, inclusiv a
posturilor tv si radio

-consumatorii cheltuie mai multe resurse pe alte tipuri
media in detrimentul cartilor

-micgorarea populatiei va avea un impact negativ pe
termen lung asupra intregii industrii editorial-poligrafice
-rata de alfabetizare poate scadea cu urmdri negative
pentru activitatea publicatiilor periodice

THREATS (Riscuri)

Sursa.: Elaborata de autor

Sustenabilitatea sectorului publicatiilor tiparite depinde de mai multi factori,
care desi pot fi interschimbabili, rdman invariabili. Cei mai importanti dintre

acestia sunt nominalizati in Figura 14.
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Figura 14

Factorii ce afecteaza sustenabilitatea sectorului publicatiilor tiparite

alfabetizarea si educarea

obiceiuri de citire

concurentadin partea altor surse media

Sursa: elaborat de autor

Tendintele ce influienteaza actiunea acestor factori in Republica Moldova
sunt expuse in cele ce urmeaza:

1. Alfabetizare si educare. Potrivit unor date ale UNESCO, rata de
alfabetizare a populatiei peste 15 ani din Republica Moldova in anul 2000 a
constituit 96,65%. In anul 2012 nivelul de scolarizare a populatiei cu varsta de 25
ani §i peste, care au absolvit cel putin liceul sau scoala medie de culturd generala,
scoala de meserii sau scoala profesionald, a constituit 74,5%, iar a celor ce au
absolvit colegiile - 54,9%.

Obiectivul suprem al activitatilor educationale este de a crea in mediul urban
st rural o societate mai informatd si educatd. Implicarea majord a ziarelor si
revistelor in acest proces urmeaza a fi axatd mai mult pe persoanele tinere decat pe
cele 1n varsta. Esecul de a atrage cititorii tineri poate dezavantaja unele publicatii
in favoarea altor mijloace mass-media.

2. Obiceiuri de citire. Potrivit unui studiu realizat recent de BNS,
intitulat ,,Utilizarea timpului in Republica Moldova”, citirea ziarelor sau a altor
publicatii se practica de un numar relativ restrans de cetateni. Astfel, dupa cum
rezultd din materialele expuse in Tabelul 23, doar 5,9% din populatia cercetata
aloca zilnic timp pentru citirea periodicelor, dintre acestia ponderea cea mai mare o
detin personale de varsta 55-64 ani (12,2%) si cele peste 65 ani (10,3%). De
asemenea, un numar redus de respondenti (5,8%) au indicat asupra cititului
cartilor. Mult mai redusi sunt indicatorii respectivi raportati la cetdfenii mai tineri.
Tendinta de diminuare a timpului dedicat lecturii de catre generatia tanara este atat
de evidenta, incat trezeste semne de ingrijorare.
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Tabelul 23
Rata de participare zilnica la diferite activitati a populatiei de 10 ani si peste,
pe grupe de varsta, (%)

Activitati Grupe de varsta
zilnice
Total 10-14 | 15-24 ani | 25-34 35-44 45-54 | 55-64 ani | 65 ani si
ani ani ani ani peste

Citit periodice 5,9 2 3 2,5 4,1 7,8 12,2 10,3
Citit carti 5,8 19 6,8 3,5 4,4 4,2 4,7 4,7
Citit alte
publicatii 0,7 0,6 0,7 0,6 1 0,5 0,9 0,7
Privit TV, DVD,
video 81,5 84,2 75,1 81 81,8 85 86 80,6
Ascultat radio
sau fnregistrari 3,7 3,1 5,4 2,2 3 2 2,8 7,8
Informarea
prin
intermediul
calculatorului 9,1 14,1 23,9 11,9 4,7 2,9 1,7 0,5
Comunicarea
prin calculator 6,7 8,8 16,1 8,6 4,0 3,2 3,0 0,2
Alt mod de
utilizare a
calculatorului 5,5 13,6 12,8 6,3 2,7 2,4 1,0 0,5

Sursa: Utilizarea timpului in Republica Moldova. Sinteza. BNS. Chisinau, 2013, p. 7

3. Concurenta din partea altor surse media. Cu toate cd Internetul a
devenit unul dintre cei mai mari competitori ai publicatiilor traditionale tiparite,
viziondrii TV in Republica Moldova 1i revine cel mai mult din timpul pe care
cetatenii 1l aloca zilnic utilizarii mass-media. Spre exemplu, 81,5% din populatie
priveste zilnic televizorul, 3,7 % asculta radioul, 9,1% utilizeaza calculatorul in
scopuri de informare, 6,7% comunicd prin intermediul calculatorului si 5,5%
utilizeaza calculatorul pentru vizualizarea fotografiilor, culesul textelor si in alte
scopuri.

Durata diferitor activitati zilnice a populatiei Republicii Moldova de
informare i comunicare este reflectatd in Tabelul 24. Utilizatorii cheltuie in medie
2,4 ore pe zi pentru vizionarea TV, DVD sau video, 1 ord — ascultarea radioului
sau inregistrarilor audio, 0,8 ore pentru cititul periodicelor, 1,2 ore pentru lectura
cartilor si in jur la 7 ore pe zi utilizarii calculatorului (informare §i comunicare prin
Internet, jocuri etc.).

Pentru comparare, in tarile din Europa, doar 6 % din populatia cercetata
utilizeaza intre 3-5 ore pe saptamana Internetul, pe cand 55% din populatia
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europeand utilizeaza Internetul aproximativ o ord, iar 81% din populatie dedica o
ord pe saptimana citirii ziarelor?.
Tabelul 24
Durata participarii zilnice la diferite activitati, a populatiei de 10 ani si peste,
pe grupe de varsta, (ore/zi)

Activitati zilnice Grupe de varsta

Mass-media Total | 10-14 15-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65 ani
ani ani ani ani ani ani si peste

Citit periodice 0,8 0,8 0,8 0,6 0,7 0,9 0,8 0,9

Citit carti 1,2 1 1,1 1,2 1,1 1,3 1,2 1,5

Citit alte

publicatii 0,9 0,8 1,2 0,6 0,8 1,7 0,7 0,7

Privit TV, DVD,

video 2,4 2,1 2,1 2,2 2,2 2,5 2,6 3,2

Ascultat radio

sau inregistrari 1 0,8 0,8 0,7 0,8 0,7 1,1 1,6

Informarea prin

intermediul

calculatorului 1,8 1,9 2 1,6 1,5 1 1,1 1

Comunicarea prin

intermediul

calculatorului 1,5 1,6 1,6 1,5 1,4 1,3 1,1

Alt mod de

utilizare al

calculatorului 1,8 1,8 2,2 1,4 1,3 1,6 1,6 0,9

Jocuri pe

calculator 1,9 1,9 1,9 2,5 1,8 0,5

Sursa. Utilizarea timpului in Republica Moldova. Sinteza. BNS. Chisinau, 2013, p.10

Nivelul concurentei pe piata productiei tipografice se estimeaza in baza
numarului de intreprinderi ce functioneaza pe segmentul respectiv al pietei.
Conform datelor BNS, in Republica Moldova, dupa cum rezulta din Tabelul 25
activeaza 593 de intreprinderi cu genul principal de activitate edituri, poligrafie si
reproducerea materialelor informative (a. 2012), cu un numar de 3724 de angajati.
Se atestda o tendintd de diminuare a numarului lor in anul 2012, micsorandu-se cu
7,5% fata de anul cu cea mai mare valoare (a. 2009).

Mai mult de 80 %, sau 481 de intreprinderi cu genul principal de activitate
edituri, poligrafie etc., au de la 1 la 9 angajati (microintreprinderi), ceea ce
reprezintd 33,5% din numarul total al angajatilor din sector, in timp ce 0,5%
reprezintd intreprinderile mari la care activeaza 11% din numarul total de angajati
ai sectorului.

23 Publishing Market Watch Final Report. European Commission, p. 90
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Tabelul 25
Numairul de intreprinderi cu genul principal de activitate edituri, poligrafie si
reproducerea materialelor informative, (unit.)

Anii Mari Mijlocii Mici Micro Total
2006 3 12 114 477 606
2007 3 9 120 498 630
2008 4 8 117 505 634
2009 2 10 98 531 641
2010 2 9 115 500 626
2011 4 9 107 480 600
2012 3 10 99 481 593

Sursa: Banca de date statistice BNS
http://statbank.statistica.md/pxweb/database/RO/24%20ANT/24%20ANT.asp

In anul 2012, cifra de afaceri a intreprinderilor cu genul principal de
activitate edituri, poligrafie si reproducerea materialelor informative era
distribuitd conform marimii intreprinderilor, dupa cum urmeaza: 15,8% - in
intreprinderile mari, 23,2% - in Intreprinderile mijlocii, 45,8% - in intreprinderile
mici si 15,2% din vanzari revenea micro Iintreprinderilor (calculat in baza
informatiilor din Tabelul 26). Vom mentiona o usoara extindere a cifrei de afaceri
a intreprinderilor mijlocii (o crestere cu 22%) si micro (o crestere cu 4%), si o
descrestere in anul 2012 fata de anul 2011 a cifrei de afaceri a intreprinderilor mari
(cu 27%). Per ansamblu, intreprinderile in cauzd au inregistrat pe parcursul
ultimilor ani o crestere intreruptd de criza economico-financiard mondiala
declansatd in anul 2008. In anul 2012 sa efectuat o diminuare a venitului din

vanzari fata de anul precedent cu 5%.
Tabelul 26

Venitul din vanzari al intreprinderilor cu genul principal de activitate edituri,
poligrafie si reproducerea materialelor informative, (mln. lei)

Anii Mari Mijlocii Mici Micro Total
2006 75,7 213,6 311,4 101,2 701,9
2007 85,8 193,9 397,7 122,4 799,8
2008 143 176,9 440,2 136,1 896,2
2009 72,1 187,2 349,6 126,7 735,6
2010 82,9 212 398,9 114,2 807,9
2011 180,9 157,6 412,4 121,1 872,2
2012 131,2 192,2 380 125,6 829

Sursa: Banca de date statistice BNS
http://statbank.statistica.md/pxweb/database/RO/24%20ANT/24%20ANT.asp

Potrivit informatiei Camerei Nationale a Cartii, in Republica Moldova
actualmente activeaza circa 340 de edituri. Dintre acestea, majoritatea,
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(aproximativ 87%) au publicat in anul trecut doar pana in 10 titluri de carte.
Editurile mari constituie cca 5 la sutd din numarul lor total. In anul 2013 fiecare au
publicat peste 30 de titluri fiecare.

Totodata, institutiile superioare de invatdmant, de asemenea, dispun de
centre editorial-poligrafice, publicind practic cele mai multe titluri. in topul
institutiilor de invatamant, se afla centrele editoriale ale USM, cu 143 de titluri,
intr-un tiraj total de 15 700 exemplare in anul 2013, dupa care urmeaza UTM, cu
104 titluri si un tiraj de 6300 exemplare, st USMF, cu 88 de titluri cu tirajul de
13200 ( 150 exemplare per titlu). Informatiile privind tirajele valorificate de
editurile din Republica Moldova, in anul 2013, specificate pe cinci cele mai mari
edituri, sunt expuse in Tabelul 27.

Tabelul 27
Topul editurilor cu cele mai mari tiraje
(a. 2013)
Tirajul, mln
Locul in top Denumirea editurii exemplare Ponderea, %

1 IEP Stiinta 0,5387 17,7
2 Editura Cartier 0,4934 16,2
3 Editura Arc 0,1927 6,3
4 Editura Cartdidact 0,1276 4,2
5 Editura Epigraf 0,0977 3,2
Alte edituri 1,59 52,4

Total 3,05 100

Sursa. http://agora.md/analize/6/anul-editorial-2013-din-republica-moldova-in-cifre-si-date

Topul editurilor cu cele mai mari tiraje include: IEP ,,Stiinta” (cca 9300
exemplare per titlu), Editura Cartier (cca 8500 exemplare per titlu), Editura Arc
(cca 2800 exemplare per titlu), Editura Cartdidact (cca 8000 exemplare per titlu),
Editura Epigraf (cca 2700 exemplare per titlu).

Per ansamblu, numarul editurilor si tipografiilor, ponderea intreprinderilor
mari, mici 1 mijlocii in volumul total al lucrarilor, permite de a constata, conform
unor criterii preponderent formale o stare satisfacdtoare a concurentei pe piata
publicatiilor tiparite.

Potrivit Camerei Nationale a Cartii, tirajul total al anului editorial 2013 este
de 3,05 mln exemplare, dintre care aproape jumatate revine celor 5 edituri din top,
cu 1,45 mln exemplare per total.

Din informatiile prezentate in Tabelul 27 rezulta ca in Republica Moldova se
publica anual aproximativ cite un exemplar de carte pe cap de locuitor. Pentru
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comparare, in Federatia Rusa** anual se publica 541,7 mln exemplare de carti si
brosuri (a.2013), ceea ce constituie aproximativ 3,7 exemplare de carte pe cap de
locuitor. Potrivit datelor Institutului National de Statisticd®> din Romania, in anul
2010 au fost tiparite 13,889 mln exemplare de cérti si brosuri, ceea ce reprezinta
mai putin de un exemplar de carte pe cap de locuitor (0,6 exemplare).

Pentru perioada 2007-2012 indicatorii absoluti si dinamica editarii de titluri
de carti, brosuri, reviste ziare si alte publicatii in Republica Moldova este reflectata
in informatiile din tabelul 28 si figurile ce urmeaza:

Tabelul 28
Editarea cartilor, brosurilor, revistelor, altor publicatii si ziare
(2007-2012)
Indicatori 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Numarul de carti si
brosuri (unitati de 2760 2711 2246 2366 2470 2724

tipar)

In % fatd de anul

96,8 98,2 82,8 105,3 104,4 1103
precedent

Numarul de reviste si
alte publicatii 267 276 255 245 227 232

periodice

In % fatd de anul

109,4 103,4 92,4 96,1 92,7 102,2
precedent

Numarul de ziare
(publicatii)

219 242 237 207 184 166

In % fatd de anul

109,5 110,5 97,9 87,3 88,9 90,2
precedent

Sursa: elaborat in baza datelor din Banca de date statistice BNS

Numarul de titluri editate de carti si brosuri in 2012 este intr-o usoara
crestere fatd de anul 2011 (cu 10%), totodata diminuandu-se fata de anul 2006, an
cu cele mai multe titluri (2850).

Tirajul de carti in ultimii ani, incepand cu anul 2008, este in descrestere. Cel
mai mare declin a fost inregistrat in anul 2009 - cu 57,4% fatd de anul 2008.
Incepand cu anul 2010 se inregistreazd o usoard crestere a tirajului de carti si
brosuri editate in Republica Moldova.

24 KnwxHblii peiHok Poccnn. Mocksa 2014. Accesibil pe
http://www.fapme.ru/rospechat/activities/reports/2014/bookmarket/main/custom/0/0/file.pdf
25 Anuarul Statistic al Romaniei 2011. Institutul National de Statistica. p.282
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Figura 15
Dinamica editarii cartilor si brosurilor in RM (a.2006-2012)
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Sursa: elaborat de autor in baza datelor din Banca de date statistice BNS, disponibil:
http://statbank.statistica.md/pxweb/database/RO/24%20ANT/24%20ANT.asp

Un instrument valoros al sporirii competitivitdtii pe piata cartilor sunt
licitatiile pentru realizarea comenzilor de stat, in primul rand a celor de editare a
manualelor. Insi, conform opiniilor expertilor, acestea pentru Republica Moldova
nu sunt suficient de transparente pentru a-si atinge obiectivele .

Periodicele reprezintd un segment extrem de important al pietei productiei
tiparite. Analiza succintd a evolutiei lui denota trendul descrescator inregistrat de
tirajele revistelor si altor publicatii periodice. Acestea s-au redus de la 3500 mii
exemplare in anul 2006 la 2900 mii in anul 2012 (cu 17%).

Figura 16
Dinamica editarii revistelor si altor publicatii periodice
in Republica Moldova in anii 2006-2012
Numarul de reviste si alte publicatii periodice
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Sursa. elaborat de autor in baza datelor din Banca de date statistice BNS, disponibil:
http://statbank.statistica.md/pxweb/database/R0O/24%20ANT/24%20ANT.asp

Pentru perioada 2008-2012 numarul ziarelor editate in Republica Moldova
se caracterizeaza printr-un trend usor descrescator, atingand valoarea maximala de

242 ziare cu un tiraj de 58 mIn exemplare in anul 2008. In anul 2012 se atestd un
declin cu 31,4 la suta a numarului de unitati de ziare fata de 2008, anul cu cel mai
mare numar de titluri (Figura 17).
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Figura 17
Numairul de ziare editate si tirajul cumulativ al acestora in Republica
Moldova in anii 2006-2012
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Sursa. elaborat de autor in baza datelor din Banca de date statistice BNS, disponibil:
http://statbank.statistica.md/pxweb/database/RO/24%20ANT/24%20ANT.asp

Vanzarile de carte sunt reflectate in statistica oficiala la compartimentul

,Comertul cu amanuntul”

printr-un indicator comun cu ziarele, revistele si

rechizitele de birou. Acestea sunt expuse in Tabelul 29, din care rezultd o
ascendenta a vanzdrilor respective pe parcursul ultimilor ani cu o diminuare a
ponderii lor in totalul vanzarilor cu amanuntul.

rechizitelor de birou (2006-2012)

Tabelul 29
Dinamica vanzarilor cu amanuntul a cartilor, ziarelor, revistelor si

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Vanzari de marfuri cu

< [ 13620,7 16866,6 21387,2 19960,6 25096,5 32132,7 33707,1
amanuntul (mil lei)
Vanzari cu amanuntul a
cartilor, ziarelor, revistelor si 177,6 236,13 256,64 279,65 276,6 289,19 303,36
rechizitelor de birou (mil lei)
Ponderea vanzarilor cartilor,
ziarelor etc. in vanzarile totale 1,3 1,4 1,2 1,4 1,1 0,9 0,9
cu amanuntul (%)

Sursa.: Anuarul Statistic al Republicii Moldova 2013, Chisinau: BNS, 2013, pp. 464,467

Referindu-ne la incasarile din exportul de carti, ziare si alte produse ale
industriei poligrafice ale Republicii Moldova, remarcam un trend neuniform al
activitatii de export al acestora, influentat de criza economica declansata in 2008.
Astfel, dupd cum rezultd din informatiile expuse in Tabelul 30, in perioada 2006-
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2008 se atestd o tendintd de crestere a incasarilor din export, acestea atingand in
anul 2008 valoarea maximala de 3045,7 mii dol SUA. Incepand cu anul 2009, se
inregistreazd o scadere semnificativa a exportului de carti si alte produse ale
industriei poligrafice, incasdrile diminuandu-se in anul 2010 de 2 ori fatd de anul
2008, cu o revigorare impresionanta in anii 2011-2012.

Tabelul 30

Exportul si importul de carti, ziare, ilustrate imprimate si alte produse ale
industriei poligrafice din RM (mii USD)

Anii 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Export 2355,0 2521,4 3045,7 1953,4 1429,3 2898,4 2875,2
Import 11690,5 15009,9 19389,2 | 18253,7 16659,2 20322,4 | 19034,3
Balanta

comerciala -9335,5 | -12488,5 | -16343,5 | -16300,3 -15229,9 -17424,0 | -16159,1

Sursa: Anuar statistic 2013, Ch.: Statistica 2013, pp. 434-443

Activitatea bibliotecilor din Republica Moldova. Conform informatiilor
BNS, in Republica Moldova, in anul 2012, functionau 2827 biblioteci, dintre care:
biblioteci publice din sistemul Ministerului Culturii - 1374, biblioteci ale
institutiilor de invatamant - 1406, biblioteci medicale - 22, biblioteci agricole - 7,
biblioteci tehnice - 15, alte - 3.
Dintre bibliotecile publice, 11,7% (161 biblioteci) sunt din mediul urban si,
respectiv, 88,3% (1213 biblioteci) din mediul rural.

Figura 18
Numarul total de biblioteci (2007-2012)
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2931 2930
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Sursa: elaborat de autor in baza Anuarului statistic 2013, Ch.: Statistica 2013, p. 223

Tncepﬁnd cu anul 2009, se atestd o tendinta constantd de micsorare a
numarului de biblioteci, anul 2012 caracterizandu-se cu cel mai redus numar al
acestora - 2827 (in anul 2012 diminuarea a constituit 71 de biblioteci). Principalii
indicatori ai functiondrii bibliotecilor publice sunt reflectati in Tabelul 31.
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Tabelul 31
Indicatori privind activitatea bibliotecilor publice (2007-2012)

Indicatori 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Numarul cartilor si revistelor,

in medie pe o bibliotecd, mii 12,4 12,4 12,3 12,3 11,8 12,3
exemplare
Numarul cargilor si revistelor, | ¢, 480 479 477 475 475
in medie la 100 locuitori
Numarul cartilor si revistelor,
N . .. 19 20 20 20 20 20
in medie pe un cititor
Fond de carte, min unit. 17,2 17,1 17,1 17 16,9 16,9
inclusiv in 1. roméana, mii 76423 76374 7537,6 7165,3 7954,2

Sursa: datele din Banca de date statistice BNS
http://statbank.statistica.md/pxweb/database/RO/10%20CUL/CULO1/CULO1.asp

Bibliotecile din tara detineau in anul 2012 89,425 mln unitati (carti si
reviste), cu o crestere nesemnificativa de 0,2% fatd de anul precedent. Dintre
acestea, bibliotecile publice dispun de 16,9 min exemplare de carti si reviste (sau
19% din fondul de carte total al bibliotecilor).

Activitatea comerciald a bibliotecilor publice ca subiecte ale relatiilor de
piatd este limitatd, urmare a insuficientei resurselor financiare disponibile pentru
achizitionarea publicatiilor. O mare parte a completarii fondului de carte provine
actualmente din sponsorizari.

Reteaua de librarii rurale care a functionat pana la inceputul anilor 90 ai sec.
XX, ulterior a falimentat, urmare a veniturilor minuscule din comercializarea
cartilor. Unele din cele mai mari edituri si-au creat retele proprii de librarii nsa ele
nu acopera piata cartii la nivel national, limitdndu-se doar la capitala si orasele mai
mari.

Principalii indicatori ai pietei publicatiilor tiparite din
Republica Moldova
Cele mentionate in cadrul prezentului compartiment permit identificarea
urmatorilor indicatori ai pietei publicatiilor tiparite ce pot fi utilizafi pentru
monitorizarea ei:

1. Numadrul de carti si brosuri (unitati de tipar) editate
2 Tirajul anual al cartilor si brosurilor editate

3. Numarul de reviste si alte publicatii periodice

4 Tirajul anual al revistelor editate
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5. Numarul de ziare (publicatii)

6. Tirajul anual al ziarelor editate

7. Numadrul de intreprinderi cu genul principal de activitate Edituri,
poligrafie si reproducerea materialelor informative

8. Venituri din vanzari cu amanuntul a cartilor, ziarelor, revistelor si
rechizitelor de birou

9. Importul cartilor, ziarelor si altor produse imprimate (conform

nomenclatorului de marfuri)

10. Exportul cartilor, ziarelor si altor produse imprimate (conform
nomenclatorului de marfuri)

11.  Numarul total al bibliotecilor din Republica Moldova

12.  Fondul de carte al bibliotecilor din Republica Moldova

13.  Surse alocate din bugetul de stat bibliotecilor din Republica Moldova
pentru achizitii de carte

3.2.3 Piata software a Republicii Moldova

Viziuni generale asupra dezvoltarii Tehnologiilor
Informationale si ale Comunicatiilor
Printre prioritatile generale a economiei tarilor dezvoltate, utilizarii i

extinderii noilor tehnologii informationale s1 a servicillor de comunicatii
electronice, se acorda o atentie sporitd, deoarece industria TI creeaza cea mai mare
valoare adaugatd si are perspective enorme de crestere (inclusiv a exportului).
Astfel aceasta dispune de un potential semnificativ i1n modernizarea economiei.
Tehnologiile Informatiei si Comunicatiilor detin un rol extrem de important in
accelerarea dezvoltarii social-economice atat la nivel mondial, cat si
regional/national/local.

In Republica Moldova ritmurile cresterii pietei tehnologiilor informationale in
ultimii 10 ani s-au accelerat rapid, aceasta intrand in faza de maturitate, capacitatea
el crescand de zeci de ori.

Implementarea Tehnologiilor Informatiei si Comunicatiilor are un impact
pozitiv asupra dezvoltarii economice a societdtii In ansamblu, inclusiv asupra
functiondrii administratiei publice centrale si locale. Efectul lor se manifestd in
faptul ca TIC:

e constituie o forta motrice a dezvoltarii economice ce se asociazd cu

dezvoltarea inovationald si valorile societatii cunoasterii.

e modifica modalitatile activitatii administrarii publice, face activitatea

organelor administratiei de stat mai dinamicd, mai flexibila, mai
interactiva;
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ofera cetatenilor posibilitatea de a participa la pregatirea deciziilor
politice si administrative, de a avea acces la informatia guvernamentala,
permite de a solutiona problemele curente, de a-si proteja drepturile;

e face structurile de stat sa fie mai deschise, mai transparente s§i mai
eficiente. Contribuie la promovarea transparentei 1in activitatea
administratiei publice. Modifica structura organelor de administrare si
modalitatile lor de functionare;

e extinde diapazonul informatiei, procesate de organele administratiei
publice, sporeste potentialul si decentralizarea sistemelor computerizate,
imbunatateste calitatea informatiei si a canalelor de informare;

o creste semnificativ nivelul tehnologic al functionarii administratiei
publice: se creeaza banci de date unice; se computerizeaza perfectarea si
inregistrarea documentelor; se tehnologizeaza activitatea administrativa,
ceea ce permite de a unifica unele parghii ale mecanismelor de
reglementare;

o deschide accesul la volumul imens de informatii, sporeste posibilitatea de
transmitere si receptionare rapida a informatiei operative, imbunatateste
serviciile celor mai mari biblioteci, bazelor si bancilor de date;

Sectorul TIC este unul dintre cele mai dinamice sectoare economice din
Republica Moldova si unul dintre putinele, ce nu este afectat de criza. Acest sector
creste anual cu ritmuri sporite, fapt ce intr-o perspectiva pot plasa Republica
Moldova, conform opiniei unor autori, intr-o pozitie analogica cu cea parcursa de
Singapore, Irlanda si alte tari®®.

Si autorii unui studiu efectuat de German Economic Team Moldova,
consultant al Guvernului Republicii Moldova, considera ca tara noastra ar putea
deveni un jucator TIC important din regiune.?’

Republica Moldova penetreaza cu insistentd piata mondiala a tehnologiilor
informatiei si comunicatiilor. Astfel, in tard activeaza zeci de companii strdine de
outsourcing, integrate In sisteme internationale de elaborare si distributie a
produselor software. Cele mai noi elaborari se implementeaza si pe piata internd in
sectoarele de stat si privat, asigurand eficientd si operativitate in activitate.

In prezent Republica Moldova deja in pozitii de egalitate concureazi pe
piata serviciilor TIC cu tarile din regiune. Functionarea sectorului TIC in
Republica Moldova corespunde tendintelor de baza ale dezvoltarii mondiale.
Astfel, conform majoritdtii indicatorilor de dezvoltare a sectorului TIC, Republica
Moldova ocupa pozitii avansate in clasamentele mondiale. Indicii Republicii

26 omun U. B Mondose moscem cayuumocs IT-63pwie Dxonomuueckoe 06o3penue Nel( (842), 19 mapma 2010z.
27 http://www.get-moldau.de/dowload/policypapers/2013/pp-04-2013-ro.pdf?PHPSESSID=861bc94435ed5bf5191d1039a80b49a3
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Moldova depasesc valorile medii ale tarilor CSI, iar conform Indicelui de
dezvoltare a TIC si celui de dezvoltare e-guvernare, au depasit si valorile medii
mondiale.

Conform clasamentului international al Indicelui de dezvoltare a sectorului
TIC, tara noastra s-a plasat pe locul 65 din 157 state reusind sa-si pastreze pozitia
prin cresterea constantd a valorii indicelui de la 3,11 in a. 2007 1a 4,74 puncte in
a.2012 (Tabelul 32). Evolutia ascendentd a accesului populatiei la tehnologiile
informatiei si comunicatiilor a clasat Moldova pe pozitia 58, inregistrand astfel la
acest capitol un salt de 27 pozitiiZ.

Tabelul 32
Dinamica Indicelui dezvoltarii TIC — IDI (ICT Development Index)
2007 2008 2009 2010 2011 2012

(154 tari) (159 tari) (159 tari) (152 tari) (155 tari) (157 tari)
IDI | rang | IDI | rang | IDI | rang | IDI | rang | IDI | rang | IDI | rang

Moldova | 3,11 | 73 3,37 | 73 | 3,57 | 64 | 447 | 57 | 455 | 62 | 474 | 65

Taratop | 7,50 1 7,85 1 8,40 1 8,45 1 8,56 1 8,57 1
in lume

Media | 3,40 - 3,58 - 3,62 - 4,08 - 4,15 - 435 -
mondiala
Media | 3,05 - 3,18 - 3,18 - 3,85 - 4,43 - 4,95 -
CSI
Media | 5,97 - 5,99 - 5,8 - 6,42 - 6,49 - 6,73 -
Europei

Roménia | 4,11 | 48 | 4,73 | 44 | 520 | 48 [ 489 | 50 |513 | 52 [535| 55

Ucraina | 3,56 | 58 | 3,87 | 58 |434 | 62 |420| 65 | 440 | 67 | 4,64 | 68

Sursa: Raportul UIT,, Measuring the Information Society 2012”

Dupa nivelul de dezvoltare a managementului electronic in clasamentele
internationale (Indicele ONU E-GRI) Republica Moldova a progresat de pe locul
80 in a. 2009 pe locul 69 in a. 2011 din 193 de tari incluse in clasament, depasind
indicatorii medii mondiali (Tabelul 33).

Tabelul 33
Dinamica Indicelui de dezvoltare a e-Guvernarii (E-GRI)
2003 2004 2005 2008 2009 2011
(173 fari) (178 fari) (179 fari) (183 tari) (192 fari) (193 tari)

eGRI |rang | eGRI  rang | eGRI  [rang | eGRI rang | eGRI rang | eGRI |rang

Moldova | 0,363 95 0,3446 106 | 0,3459 109 | 0,4510 93 0,4611 80 0,5626 | 69

Taratopin | 0,927 | 1 0,9132 1 0,9062 1 0,9157 1 0,8785 |1 0,9283 |1
lume

Media 0,402 | - 0,4127 - 0,4267 - 0,4514 - 0,4406 | - 0,4882 | -
mondiald | 0

28 Measuring the Information Society 2012 — ITU, http://www.itu.int/ITU-D/ict/publications/idi/
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Media CSI | 0,380 | - 0,3899 | - 0,4334 | - 0,4447 | - 0,4489 | - 0,5905 | -
6

Media 0,588 | - 0,5866 | - 0,55 - 0,649 - 0,6227 | - 0,7188 | -
Europei

Romania | 0,483 | 50 | 0,5504 |38 |0,5704 |44 | 0,5383 |51 0,5479 | 47 0,6060 | 62

Ucraina | 0,462 | 54 | 0,5326 |45 | 0,5456 |48 | 0,5728 | 41 0,5181 | 54 0,5653 | 68

Sursa: Raportul anual ,, UN Global E-Government Survey 2012

Eforturile depuse de Republica Moldova in ultimii ani pentru impulsionarea
dezvoltarii infrastructurii sectorului TIC au contribuit la cresterea pozitionarii tarii
in clasamentele organismelor internationale (Uniunea Internationald a
Telecomunicatiilor, Forumul Economic Mondial, Departamentul Afacerilor
Economice si Sociale al Natiunilor Unite, Banca Mondiala s.a.).

e Potrivit studiilor Netlndex-2013 Republica Moldova este in continuare
una dintre tarile cu cea mai Tnalta viteza de acces la Internet. La capitolul
viteza de upload, tara noastra este situatd in topul statelor cu nivel avansat
de dezvoltare a serviciilor, pozitionandu-se pe locul 14, cu viteza de 13,40
Mbps. Cat priveste viteza de download, RM se plaseaza pe pozitia 19 din
180 tari cu o medie de vitezd de 21,96 Mbps, totodatd fiind in fruntea
clasamentului regional al statelor CSI1?%.

e La capitolul cost pentru un Mbps, Moldova detine locul 5, cu un pret de
1,15 $ pentru 1 Mbps*,

e In perioada 2008-2010 a scizut considerabil costul serviciilor de
telecomunicatii, Republica Moldova plasandu-se in top-ul primelor 10 tari
cu dinamica avansatd de reducere a preturilor la serviciile respective.
Astfel, Moldova se plaseazad pe locul 8 din 142 tari in ceea ce priveste
accesibilitatea serviciilor TIC3!.

e Dupd impactul TIC asupra dezvoltarii si competitivitatii tarii, Moldova a
inregistrat un salt de 24 pozifii in clasamentul mondial si s-a plasat pe
locul 65 din 144 de state>?.

e Valoarea indicelor agregati pentru Republica Moldova au o tendinta de
crestere pe mai multe domenii, ceea ce semnificd o avansare a tarii in
domeniul TIC. Astfel, putem concluziona ca clasamentele internationale
pozitioneaza Moldova in categoria tarilor cu nivel mediu de dezvoltare a
sectorului TIC.

2 http.//www.netindex.com

30 Sursa: Household Download Index—OOKLA; http://www.netindex.com

31 Sursa: Measuring the Information Society 2012 — ITU; http.//www.itu.int/ITUD/ict/publications/idi/
32 Sursa: The Global Competitiveness Report 2012-2013 WEF

hitp.//www.weforum.org/issues/global-competitiveness
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Principalii indicatorii ai dezvoltarii pietei TIC si software din Republica
Moldova

In conformitate cu definitia OECD, prin Sector al Tehnologiilor Informatiei
si de Comunicatii intelegem un sector economic format conventional din patru
componente: tehnologia informatiei (TI), comunicatiile electronice (CE),
producerea echipamentelor TIC si comerful cu echipamentele TIC. Industria
tehnologiei informatiei este varful lantului valoric, iar celelalte trei (comunicatiile,
producerea si vanzarea echipamentelor) fiind industrii de suport pentru dezvoltarea
TL

Deoarece industria TI este cel mai intens implicatd in crearea valorii
addugate, ea are, bineinteles, si cea mai mare perspectiva de crestere, contribuind
de asemenea cel mai mult la transformarea si eficientizarea dezvoltarii economice
si sociale.

Sectorul TIC din Republica Moldova, dupd cum sa mentionat, este unul cu
cea mai dinamicd crestere, companiile moldovenesti fiind din ce In ce mai
competitive pe piata mondiald. Dezvoltarea rapida a sectorului se realizeaza atat
din contul elaborarii si implementarii de noi servicii, cat si a valorificarii noilor
solutii tehnice si tehnologice.

Sectorul TIC include urmatoarele activitati (in conformitate cu Clasificatorul
Activitatilor Economice din Moldova)**:

1) Industria tehnologiei informatiei:

- activitati de realizare a soft-ului la comanda (software orientat spre

necesitatile clientului);

- activitati de consultanta in tehnologia informatiei;

- activitdfi de management (gestiune si exploatare eficientd) a mijloacelor de

calcul;

- alte activitati si servicii privind tehnologia informatiei;

- prelucrarea informatiilor, administrarea paginilor web si alte activitati

conexe;

- activitati ale portalurilor web;

- activitati de editare a jocurilor de calculator;

- activitati de editare a altor produse software.

2) Industria comunicatiilor electronice:

- activitati de telecomunicatii prin retele cu cablu;

- activitati de telecomunicatii prin retele fara cablu (exclusiv prin satelit);

- activitati de telecomunicatii prin satelit;

- alte activitati de telecomunicatii.

3 http://www.statistica.md/pageview.php? 1 =ru&idc=385

81



3) Industria de producere a echipamentelor TIC:

- fabricarea calculatoarelor si a echipamentelor periferice;

- fabricarea echipamentelor de comunicatii;

- fabricarea de cabluri cu fibrd optica;

- repararea echipamentelor de comunicatii;

4) Comertul cu echipamentele TIC:

- comert cu ridicata al calculatoarelor, echipamentelor periferice si
software-lui;

- comert cu amanuntul al calculatoarelor, unitatilor periferice si software-
lui in magazine specializate;

- comert cu ridicata de componente si echipamente electronice si de
telecomunicatii;

- comer{ cu amadnuntul al echipamentului pentru telecomunicatii in
magazine specializate;

- activitati de inchiriere si leasing cu masini si echipamente de birou
(inclusiv calculatoare).

Examinarea functiondrii TIC din punct de vedere al asigurarii necesitdtilor
antrprenoriatului, societatii si statului in domeniul tehnologiilor informationale,
confirma o tendintd durabild pozitiva: businessul, institutiile si cetatenii au acces
de inaltd calitate la Internet; pe piata este disponibil orice soft si 0 gama larga de
echipamente. In tar existd o infrastructurd TIC bine dezvoltata (retele in banda
largd de mare viteza), care creeaza conditii favorabile nu doar pentru acordarea
diferitor tipuri de servicii, ci si pentru dezvoltarea inovationala , atat in sectorul de
stat, cat si in cel privat. Aceste servicii includ:

o servicii de comunicatii

e servicii de prelucrare a datelor, inclusiv cu utilizarea tehnologiilor Cloud

e servicii de depozitare a informatiei

o "e-guvernare’’;

e retele de transport computerizate;

e servicii de conservare a energiei,

o reducerea costurilor pentru ingrijirea sanatatii;

e cecologizarea aplicarii TIC;

e educatie interactiva,

Analiza evolutiei dezvoltarii sectorului TIC in Republica Moldova denota
existenta unor evidente tendinte pozitive in toate ramurile sectorului TIC. Un
potential nalt exista in dezvoltarea infrastructurii, comunicatiilor electronice etc.
Tendintele pozitive in dezvoltarea sectorului TIC se manifesta in urmatoarele:
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e Digitizarea retelelor de telefonie fixa in RM a ajuns actualmente la nivelul
de 94,5%.

e 98, 3% din localitatile Republicii Moldova dispun de retele de telefonie

fixa, inclusiv CDMA.

* 99% din teritoriul tarii (97,3% din localitati) are acces laretele de telefonie

mobila 2G.

* 99,1% din localitati dispun de retele de telefonie mobild 3G.

e Ponderea investitiilor in TIC constituie 11,1% din volumul total de

investitii In economia tarii.

e Volumul exportului de servicii TIC a crescut mai mult de 3 ori in ultimii 7

ani: de la 63 milioane USD in a. 2005 péana la 182, 8 milioane USD in a.
2011, avand o contributie decisiva in cresterea competitivitatii sectorului.

e Companiile din sectorul TIC asigura peste 5% din contributiile la Bugetul

asigurdrilor sociale si de sanatate.

e 58% din gospodariile casnice dispun de cel putin un calculator.

e 53% din gospodariile casnice dispun de calculator conectat la Internet,

dintre ele 73,7% utilizeaza Internetul in banda larga fixa*.

In perioada 2007-2013, valorile indicatorilor de dezvoltare TIC au cunoscut
o imbunatatire considerabila, fapt ce demonstreaza cd Moldova are un potential
suficient pentru dezvoltarea in continuare axatd pe principiile societatii
informationale.

Investitiile in sectorul TIC constituie Tn medie 11,1% din totalul de investitii
in economia tarii, fiind intr-o descrestere comparativ cu anii precedenti. Evolutia
volumului total de investitii in dezvoltarea sectorului comunicatiilor electronice
este prezentata in Figura 19.

Figura 19
Volumul investitiilor capitale in piata serviciilor TIC in anii 2009- 2014
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Sursa: Biroul national de statistica si ANRCETI conform datelor raportate de catre operatori, 2014

34 Sursa : Datele Ministerului Tehnologiei Informatiei si Comunicatiilor pentru a. 2012
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Un important indicator al dezvoltarii sectorulur TIC este ponderea lui in
crearea Produsului Intern Brut.

Cota contributiei domeniului TIC in Produsul Intern Brut al tarii in a. 2013 a
constituit 7,7%, cu o valoare de piatd de cca 7,7 miliarde lei anual (Figura 20). In
sector sunt angajate circa 16 mii persoane, ponderea salariatilor cu studii
superioare este cea mai Inaltd, comparativ cu alte domenii din sectorul real al
economiei nationale.

Figura 20.
Ponderea sectorului TIC in volumul PIB in dinamica (mld. lei, %)
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Sursa: Banca Nationala a Moldovei si ANRCETI, conform datelor raportate de catre operatori, 2014
Ponderea industriei software pe parcursul ultimilor ani s-a aflat intr-o
continuad crestere cu exceptia anului 2011 (Figura 21).
Figura 21
Ponderea serviciilor software in PIB (%)
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Sursa: Raportul ATIC: Sectorul TIC in Moldova, Cartea alba a politicilor,
Disponibil pe:http://www.ict.md/files/White%20Book%202012%20Romanian%20Version%20FIN.pdf

Potentialul cresterii pietei software rezultd din dinamica numarului de

computere detinute de persoanele fizice si juridice. In cazul persoanelor juridice
acesta este reflectat in Tabelul 34.
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Tabelul 34
Numarul de computere personale ale persoanelor juridice pe tipuri de
activitati economice (la sfarsitul anului, unitati)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 | 2012
Total: 71159 | 85102 | 103185 | 116761 | 124822 | 138567 | 161095 | 171900
Agricultura, vanat, 702 791 970 1015 1101 1403 1675 | 1889
silvicultura, pescuit
Industrie 10332 11179 12665 13298 13691 14169 | 15909 | 17507
Constructii 594 845 1044 1173 1373 1556 2355 | 2528
Comert i reparatii 4868 6926 8583 10266 11029 12571 | 16942 | 18780
Servicii hoteliere si 339 369 406 395 424 526 978 980
restaurante
Transporturi i 6150 6991 8363 9419 10665 11371 | 12272 | 13044
comunicatil
Activitati financiare | 7378 7916 8851 10063 9360 10752 | 12522 | 12511
Tranzactii imobiliare, | (5, 8396 9438 10421 11793 | 12928 | 18054 | 19857
inchirieri
Administrare publica 17803 17962 21379 24765 25408 28377 31559 | 33899
invatamant 13073 18403 25413 | 28917 | 31328 | 33832 | 35679 | 36254
Sandtate si asistenfa | 5, 2689 3162 3966 5110 6582 | 8157 | 9238
sociala
Alte activitati 1623 2635 2911 3063 3540 4500 4993 | 5413

Sursa.: Anuarul Statistic al Republicii Moldova 2013, Chisinau:Statistica, 2013, p.405
Informatia din tabelul 34 urmeazd a fi raportata la cheltuielile

intreprinderilor si institutiillor pentru procurarea tehnologiilor informationale, in

mod special a software, expuse in Tabelul 35.
Tabelul 35

Cheltuielile persoanelor juridice pentru procurarea tehnologiilor
informationale (mii lei)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Total cheltuieli,

. . 407591 608026 | 715655 | 832882,6 | 980483 858633 825585 957269
inclusiv:

Procurarea echipa-

. 267421 281144 | 348244 | 387799,2 | 447235 327649 285847 | 379025
mentului de calcul

Procurarea software 76856 164452 | 158519 | 195651,2 | 255821 262896 199975 | 245044

Proiectari si elabo-

rari a sistemelor 3671 12782 28542 51665,0 57638 53045 67309 48681
informative
Alte cheltuieli 59643 149648 | 170350 | 197767,2 | 219790 215043 276454 | 284519

Sursa:Anuarul statistic al Republicii Moldova 2005-2012, Chisinau: Statistica 2005-2012, Compartimentul
Tehnologii Informationale

Analiza informatiilor expuse in tabelele 34 si 35 demonstreaza o ascensiune
stabila pe parcursul ultimilor ani a parcului corporativ de computere si una mai
putin evidentd, intreruptd in unii ani a costurilor tehnologiilor informationale.
Raportarea cheltuielilor corporative pentru software la numarul de computere
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denotd costurile software ce revin fiecarui computer din dotarea intreprinderilor,
care conform calculelor in 2012 a constituit 1443 lei (24844300/171900).

Indicatorul mentionat in ultimii ani a evoluat dupd cum urmeaza din
informatiile expuse in Tabelul 36.

Tabelul 36
Evolutia cheltuielilor ce revin procurarii software
pentru un computer din dotarea persoanelor juridice
din Republica Moldova in anii 2005-2013
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Cheltuieli pentru
achizitionarea software 76856 164452 158519 255821 | 262896 | 199975 | 248044
(mii lei)
Numarul computerelor in
dotarea persoanelor 71159 85102 103185 116761 124822 138567 | 161095 | 171900
juridice (bucati)
Costul mediu al software
ce revin unui calculator, 1080 1932 1536 2049 1897 1241 1443
(lei)

Sursa: Anuarul Statistic al Republicii Moldova 2005-2012, Chisinau: Statistica 2005-2012, Compartimentul
Tehnologii Informationale

Aceste informatii oficiale ale BNS a Moldovei ce reflecta dinamica costurilor
din dotarea persoanelor juridice submineaza veridicitatea afirmatiei conform careia
Republica Moldova este cel mai mare pirat IT din lume™.

Extrem de important pentru reflectarea rolului sectorului TIC in dezvoltarea
economica in conditiile tranzitiei la societatea informationala este ponderea lui in
operatiunile de export-import. In aceastd ordine de idei vom mentiona ci exportul
serviciilor in domeniul TIC in ultimii 8 ani a crescut mai mult de 3 ori, de la
63.010.000 USD in a. 2005 pana la 200.330.000 USD in a. 2013.

De mentionat ca TIC este unul din putinele sectoare ale economiei nationale
cu o evidenta si durabild balanta comerciald pozitiva. De asemenea vom accentua
asupra unei tendinte extrem de importante, si anume: ritmurile cresterii
exporturilor pe parcursul anilor 2007-2013 le depasesc pe cele ale importurilor.
Informatiile privind evolutia operatiunilor de export-import a produselor TIC sunt
reflectate in Tabelul 37, iar trendul ei, in Figura 22.

Tabelul 37
Dinamica comertului exterior cu servicii TIC al RM
Indicator g::::::ra 2007 | 2008 2000 [2010 | 2011|2012 | 2013
Total Export mil. USD | 2001,75 | 2489.81 | 2000,03 | 2290,75 | 3158,53 | 3164,38 | 3498,86
Export servicii TIC mil. USD | 99,94 | 140,83 | 13496 | 15947 | 1828 | 19588 | 200,33

35 http://www.allmoldova.com/ro/article/moldova-cel-mai-mare-pilot-it-din-lume/
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inclusiv,

Servicii de comunicatii mil. USD 85,67 114,56 105,21 126,05 134,96 140,04 | 137,81

Servicii de informatica | L on | 1407 | 2627 2975 | 3342 |4784 |5584 | 62.52

si informationale

% sectorul TIC % 4,99 5,65 674 | 696 |5.78 619 | 573

Total Import mil. USD | 4321.54 | 570621 | 3988,6 | 4573,78 | 6030.56 | 6109.44 | 6479,99

Import servicii TIC il. USD

MpOTt servictt mil. USD | 535 6336 | 63,13 |61,76 |6545 |773 |91,68

inclusiv,

Servicii de comunicatii | mil. USD | 37,55 | 47,37 39,15 | 3813 | 4246 | 40,16 | 51,61
T TR—

Servicii de informaticd | oy [ 565 | 15.99 2398 | 2363 |2299 3714 | 4007

si informationale

% sectorul TIC % 1,23 1,11 1,58 135 1,08 126 141

Sursa : Banca Nationald a Moldovei, https:/www.bnm.md/md/balance-of-payments

Conform calculelor efectuate de German Economic Team Moldova in baza
datelor Bancii Mondiale in ultimii ani sectorul TIC din Moldova contribuie mai
mult la totalul exportului decét industria TIC din alte tari*¢. Desigur aceastd
contributie avansatd este partial stirbitd de valorile modeste ale exportului si PIB-

ului nominal al Republiciit Moldova.
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Sursa : Banca Nationald a Moldovei, https:/www.bnm.md/md/balance-of-payments

Pe fundalul cresterii continue si semnificative a sectorului

software si a

pietei respective vom mentiona cd, in opinia expertilor, o0 mare parte a exportului
de produse program (pana la 1/3 din volumul oficial), datoritd transferului on-line,
nu este reflectat in balanta de plati, achitarile efectuandu-se, in aceste cazuri,

3 A se vedea trimiterea 30 de la pagina 75

87




deseori pe cai mai putin legale, facand, astfel, dificila evaluarea reald a tranzactiilor
si a sumelor obtinute de la exportul serviciilor IT.

Conform altor surse selectate de pe sit-ul UNCTAD exportul serviciilor
informatice si informationale a evoluat n ultimii 10 ani dupa cum urmeaza din
datele expuse in Tabelul 38.

Tabelul 38
Exportul serviciilor informatice si informationale (mil USD)

Anii 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 2010 2011 | 2012
Servicii de
informatica si

informationale 1 3 4 8 14 26 30 33 48 56
servicii de

informatica 1 1 1 3 8 20 22 22 35 42
servicii

informationale 0 2 3 5 6 6 8 11 13 14

Sursa: UNCTAD, http://unctad.org/en/Pages/Statistics.aspx

In ciuda discordantei mentionate putem constata ci ambele surse de
informatii confirma un trend destul de dinamic pe parcursul ultimilor ani, pastrarea
caruia poate modifica rapid structura economiei nationale cu plasarea sectorului
TIC pe primele pozitii.

In prezent statul sustine dezvoltarea sectorului Software al Republicii
Moldova prin facilitati fiscale si transferarea partiald a comenzilor catre companiile
private. In anul 2005 angajatii companiilor software au fost eliberati de impozitul
pe venit si contributia la fondul social. In industria de software 90-95% din
cheltuieli sunt utilizate pentru achitarea salariilor. Facilitatile fiscale mentionate
sunt acordate pentru o perioadad de 5 ani de la data depunerii cererii.

Principalii indicatori ai pietei software din Republica Moldova

Procurari de produse program de cétre persoanele juridice
Exportul serviciilor informatice si informationale

Importul serviciilor informatice si informationale

Numadrul de intreprinderi ce activeaza in sectorul TIC
Ponderea serviciilor de informatica si informationale in PIB

AN S o e

Cheltuielile pentru procurarea software ce revine unui computer din
dotarea persoanelor juridice

Numarul de computere din dotarea persoanelor juridice

8. Ponderea sectorului TIC (inclusiv software) in PIB

~
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3.3. ALTE SEGMENTE ALE PIETEI OPI

In afara de segmentele expuse ale pietei PI realitatea denotd si prezenta
altora, nu mai putin importante, parametri cantitativi ai carora pe piata Republicii
Moldova practic nu sunt cunoscuti, dar care dispun de un potential enorm de
extindere si meritd o cercetare speciald. Printre acestea vom nominaliza pietele
know-how, rezultatelor cercetarilor stiintifice, operelor de arta plasticd, jocurilor
electronice, piata bazelor de date, piata traducerilor, de consultanta etc.
Informatiile statistice privind functionarea acestor segmente ale pietei in Republica
Moldova lipsesc. Ele pot constitui doar obiectul unor studii de marketing efectuate
la comanda unor companii private, care de obicei, prezintd obiectul unor secrete
comerciale.

In cadrul prezentului studiu din totalitatea segmentelor mentionate ale pietei
OPI in cele ce urmeazd ne vom referi doar la segmentul ce tine de piata operelor
de arta, in special arta plastica.

O tendintda generalda a evolutiei acestui segment al pietei in aspect
international este cresterea continud a comertului mondial cu opere de arta si
antichitati, investitii de miliarde in opere si monumente de arta si istorie. Oferta pe
piata mondiala a operelor de artd prezinta lucrdrile a sute de mii de persoane,
comercializarea lor intensificand si Imbundtétind relatiile reciproce interstatale si
cooperarea economica internationald in domeniul culturii.

Pentru RM piata operelor de arta este un fenomen relativ nou, care a inceput
sd functionare in mod adecvat la inceputul anilor 2000, ceea ce distinge
semnificativ piata operelor de artd autohtond de piata respectivd din tarile cu
traditii seculare in comercializarea operelor de arta.

Aceasta piata, care se afla doar la stadiul de constituire, este foarte departe
de standardele occidentale. Piata operelor de arta din RM este slab dezvoltata,
urmare a carui fapt este lipsa unor modalitati adecvate si clare de promovare a
artistilor/pictorilor si a lucrarilor lor.

Principalul motiv al fragilitatii pietei operelor de artd plastica din Republica
Moldova consta, in primul rdnd in lipsa unor traditii indelungate de investire in
colectii de artd de citre persoanele instirite. /n al doilea rdnd, vom mentiona
sustinerea insuficienta din partea statului, care anterior cumpara lucrarile pictorilor
autohtoni, iar in prezent aplicd aceastd practica in volum extrem de limitat.

In pofida faptului, ci operele de artd autohtone sunt comercializate de unii
artisti In straindtate, Tn ansamblu, acestea nu au un public international stabil si nu
intra in cercul de interes al artinvestitorilor straini. Lumea occidentald, pana cand,
nu cunoaste arta moldoveneascd modernd, deoarece nu existd o comunicare

permanentd din partea artistilor din RM (necunoasterea limbilor strdine, lipsa
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managementului si a marketingului artei plastice etc.). In prezent RM nu prezinti
interes stabil pentru colectionarii occidentali, prin urmare artistii autohtoni isi
comercializeaza operele preponderent pe piata interna.

In aceste conditii piata operelor de arti din RM poate fi considerati ca fiind
un fenomen cultural-economic semifunctional, care indeplineste urmétoarele
functii: de informare, de mediere, de stabilire a preturilor, de incurajare a artistilor
plastici, functiile artistica si estetica.

Piata operelor de artd din RM in procesul de constituire a parcurs o cale
indelungata partial intrerupta in perioada sovietica.

In cadrul tranzitiei la economia de piatd se inregistreazi o tendintd de
extindere a pietei autohtone a operelor de artd. Din a.2003 incepe sd functioneze
Bienala de Artd din RM cu participare internationald, se creeaza clustere creative,
se deschid galerii.

Experienta mondiala de functionare a pietei operelor de arta prevede o
astfel de forma de activitate, in care galeriile incheie contracte cu pictorii, le acorda
burse de creatie, le garanteazd vanzarea lucrdrilor. Sarcinile galeriilor includ
editarea cataloagelor, organizarea expozitiilor, plasarea lucrarilor artistilor plastici
pe forumuri, dupa care acestea ajung la licitatii.

In RM o astfel de experienti pana cand lipseste. Cumparitorul trebuie
independent sa caute atelierul artistului si sa se adreseze nemijlocit autorului, opera
ciruia doreste si o achizitioneze. In galeriile autohtone cumparitorii pot alege
lucrarea doar din totalitatea celor prezentate nefiind informati despre creatia
integrala a artistului.

Totodata putine galerii acceptda semnarea unor contracte cu artistii plastici, in
mod special cu artistii incepatori. Contractul incheiat nu intotdeauna este respectat
de citre parti. In RM nu sunt dezvoltate relatiile de piata dintre artistii plastici si
galerii, lipseste cadrul legislativ corespunzator si parghiile care influenteaza
executarea contractelor. Prin urmare acordurile verbale sunt practicate mai
frecvent comparativ cu cele legale. Cumparatorii nu beneficiazd de serviciile
dealerilor in arta, care practic lipsesc, c¢i cumpara, de obicei, picturile direct de la
artisti.

Subiectii institutionalizati ai pietei operelor de artd in RM intrunesc:

1. Muzeele de stat, care efectueaza expertizarea operelor de artd, formeaza
“gusturile” artistice ale consumatorilor, oferd artistilor plastici spatii
expozitionale, pentru relatiile cu publicul;

2. Galeriile de arta;

3. Spatiile expozitionale ale Uniunii Artistilor Plastici, institutiilor de
invatdmant, bibliotecilor, scolilor de arta pentru copii;
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4. Bienalele de artd, expozitile cu vanzare stradale ale artistilor plastici

profesionisti si amatori si maestrilor in artd decorativa si aplicata.

Lista muzeelor si principalelor galerii de arta plastica din Chisinau (a.2014)

Denumirea

Muzeul National de
Arte Plastice din
Moldova

Galeria ”Constantin
2. Brancusi”

Galeria de arta
3. "Alexander".

Galeria L

Lafaet

Salonul de arta
6. "MolDeco"

Galeria de Arta
7. "ARTIUM"

Galeria ”Mudrea”

8.

9 Galeria_Artgroup D
10 Galeria_Sgallery

11 AD ART GALLERY

Caracteristica succinta

Colectia Muzeului dispune de cca 33000 de
piese, ce reprezentata arta Moldovei si altor
tari (sculpturd, desen, pictura, arte si
meserii). Cuprinde perioada: Evul Mediu -
epoca moderna.

Galerie, Centrul Expozitional al Uniunii
Artistilor Plastici din Moldova

Galerie (privatd), spatiu expozitional
Se expun lucrari 1n sculptura, desen,
pictura, acuareld, bronz

Galerie de arta (privatd), spatiu
expozitional, magazin articole de arta si
suvenire

Galerie de arta (privatd), spatiu
expozitional. Este lider in acordarea
serviciilor profesionale in domeniul artei

Galerie de arta (privatd), spatiu
expozitional

Galerie de arta (privata), spatiu
expozitional iIn CC Shopping Malldova

Galerie de arta (privatd), spatiu
expozitional

Galerie virtuald (privata)

Galerie de arta (privatd), spatiu
expozitional

Galerie de arta (privatd), spatiu
expozitional (creatia lui Alexandr
Djemelinschii)

Locul amplasarii,
informatie de contact

www.mnam.md
Chisindu, str. 31 August
Tel.: (373) 24 17 30,24 13 12

www.brinkush.7days.md
Chisindu, Stefan cel Mare, 3

Tel.: 022 54-15-96,
info@brincusi.md

Chisinau, str. Banulescu Bodoni, 41,
of.1,

Tel.: 022 21-39-04, 0 691-8-33-87
obada@nm.ru

Chisindu, str. Bucuresti, 64, Tel.:
022-22-19-75,

info@gallery 1.md
www.lafaet.md,

Chisindu, str. Mitropolit Varlaam,
75

Tel.: 022 22-78-25, 022 22-02-07
www.moldeco.md

Chisindu, str. Moscovei, 14/1 Tel.:
022 31-12-81, 0 692 0-11-26
Chisinau, str. Arborilor, 21

Tel.: 022 60-32-55, info@artium.md
www.mudrea.com

Chisinau, str. Columna, 106, of. 26,
Tel.: 022 21-34-86, 0 796 5-52-43

www.artgroup.md

www.sgallery.net
Chiginau, str. Mircea cel Batrdn,

27/1, ap. 48

Tel.:02248-27-05, info@sgallery.net
www.adart.by.ru

Chisindu, str. Primariei, 7 Tel.: 022
59-38-73,

0794 6-96-27

info@adart.md

Punctele forte ale pietei autohtone a operelor de arta plastica:

e cxistenta unui numar semnificativ de artisti plastici buni, educati in scoli

clasice de pictura;

e prezenta unui sistem de invdtdmant constituit in trei nivele si pe domenii;

e expunerea unui diapazon larg de autori in galerii;
Principalele dificultiti (puncte slabe) ale pietei operelor de arta din
Republica Moldova se reduc la urmatoarele:

¢ incertitudinea juridicd a functionarii institutiei de expertizare;
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cererea insuficientd pe piata operelor de artd, sustinerea slaba a spatiilor
expozitionale private din partea statului;

manifestarile de provincialism si izolare a pietei autohtone de tendintele
pietei mondiale. Agentiile occidentale de clasament nu includ in topul
celor mai buni 500 de artisti ai contemporanitdtii nici un artist plastic din
RM;

comunitatea artistica a RM nu este adaptata pentru a activa in conditiile
pietei si cele ale societatii informationale;

necunoasterea specificului si tendintelor moderne ale marketingului pietei
operelor de arta;

lipsa colectionarilor fara care piata operelor de artd practic nu poate
exista. Spre exemplu, in Marea Britanie sunt peste 10 mii de colectionari,
din ei 3,5 mii — persoane, care anual cumpara lucrarile a cel putin 50 de
artisti plastici. In plus, existd institutii, care cu donatiile private si
mijloacele de stat cumpard activ operele de artd. Pentru comparatie, in
RM existd doar 10 colectionari, care achizitioneaza opere de arta la preturi
minim acceptabile. Colectionarii locali de obicei nu afiseaza hobby-ul sau
comunicand cu artistii In mod direct;

caracterul tenebru al colectionarilor locali datoreaza specificului
veniturilor, intreruperii traditiei de colectionare si lipsei (imperfectiunii)
legislatiei in domeniu;

lipsa sau insuficienta expertilor si managerilor profesionisti in arta,
specialistilor mas-media de profil, publicistilor specializati, dealerilor in
arta, criticilor, capabili sd contribuie la formarea in societate a unei
atitudini adecvate fatd de arta contemporana. Ca urmare, in promovarea
artelor plastice sunt antrenati doar artistii insisi sau persoane aleatorii.
Acestea favorizeaza extinderea pietei tenebre si incurajeaza promovarea
pe piata operelor de artd a unui nivel artistic scdzut. Criticii de arta, inca
nu sunt capabili sa orienteze gusturile artistice ale consumatorilor spre
modernismul si avangardismul autohton.

lipsa unui sistem complex de promovare a operelor de artd autohtone pe
piata mondial;

lipsa propriilor mecanisme de evaluare a operelor de arta;

dominarea caracterului ’de birou™ al colectiilor: amplasarea colectiilor de
opere de artd in spatiile administrative ale bancilor, firmelor private;

lipsa unor filiale moldovenesti in casele de licitati Christie si Sotheby, cu
participarea oamenilor 1n arta si tinerilor artisti plastici in scopul antrendrii
acestora in activitatile de comercializare a operelor de arta;
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e neparticiparea artistilor plastici din RM in publicatiile artistice occidentale
(inclusiv in revistele specializate on-line);

e lipsa iarmaroacelor permanente si a cataloagelor de vanzari ca atribut

indispensabil al pietei traditionale a operelor de arta.

Prima licitatie profesionald de arta plasticd organizatd acum doi ani la
Chisinau de casa de licitatii romaneascd ARTMARK a constituit o incercare de
testare a potentialului pietei de arta autohtone.

Achizitionarea unor lucrari a marilor pictori romani Grigorescu N., Tonitza
N., Ciucurencu A., la valorile de 195 mii euro, 110 mii euro si respectiv 60 mii
euro a confirmat interesul fatd de vechii maestri, fard a specifica originea
cumparatorilor, fiind astfel o tentativa de incorporare a pietei de arta plastica din
Moldova in piata internationala.

Lucrarile pictorilor moldoveni au fost vandute la preturi mai modeste:
M.Grecu (4000 euro), V.Schiau (2400 euro), L. Grigorasenco (2000 euro).

Paradoxul evident al licitatiei s-a manifestat in dezinteresul publicului fasa
de opera celebrei artiste plastice Valentina Russu-Ciobanu, piesele careia practic n-
au fost solicitate®’.

Referitor la piata know-how vom mentiona urmatoarele. Notiunea de know-
how, care contravenea in mod categoric conceptului doctrinar si realitdtilor
socialiste, era completamente strdind mediului economic din spatiul respectiv. Prin
urmare know-how-ul a rdmas si pana in prezent, putin valorificat. Acest fapt, in
opinia noastra, se datoreaza atat inertiel mentalitatii, cat si caracterului specific al
protectiei know-how ce se efectueaza prin asigurarea confidentialitatii
tehnologiilor, produselor si informatiilor noi. Specificul mentionat contribuie la
faptul ca tranzactiile privind comercializarea obiectelor respective se confrunta cu
anumite dificultdti ce f{in, In primul rand, de capacitatile de asigurare a
confidentialitatii. Comercializarea separatd a secretelor comerciale in spatiul din
care facem parte se aplicd foarte rar. De regulda, know-how se comercializeaza in
cadrul inventiilor, fiind aferente acestora si garantand deseori acoperirea costurilor
contractelor de licenta si cesiune a brevetelor de inventie.

O alta componentd a pietei inovatiilor este piata elaborarilor stiintifice.
Aceasta este extrem de vulnerabild urmare a lipsei protectiei juridice a rezultatelor
investigatiilor stiintifice in cazul in care acestea nu sunt brevetate.

O formd specificd si destul de raspanditd a comercializarii rezultatelor
stiintifice este executarea lor in baza contractuald. Oportunitatea efectudrii
cercetdrii in bazd de contract este determinatd de incertitudinea cererii si a

37 http://ochiul de veghe.over-blog.com/article-pia-a-deart-din-rm-bilan-de-inceput-1068
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rezultatelor ce urmeaza a fi obtinute, bineinteles si a costurilor enorme ale
activitatii stiintifice.

Unele informatii privind activitatea de comercializare a rezultatelor
cercetdrilor stiintifice pot fi obtinute din rapoartele Consiliului Suprem pentru
Stiinta si Dezvoltare Tehnologica. Acestea reflecta doar in modul cel mai general
procesul de comercializare a rezultatelor activitatii de cercetare.

Alte segmente de perspectiva ale pietei aferente domeniului proprietatii
intelectuale tin de piata bazelor de date, cea cinematografica, piata artei populare
decorative, piata serviciilor de consulting (informational, juridic si de altd natura)
etc. Astfel, expertii evalueazd piata serviciilor de consultantd juridicd din
Republica Moldova la 30 mil. USD*,

Indicatorii eventuali ai pietei operelor de arta plastica
Intru identificarea tendintelor pietei operelor de artd plastica pot fi utilizati

doar unii indicatori indirecti ce reflecta cele mai generale informatii ce influenteaza
functionarea segmentului respectiv al pietei. Unii din acestia pot fi urmétorii:
1. Numarul muzeelor si galeriilor de artd plasticd din tara
2. Sursele utilizate de muzee pentru achizitionarea operelor de arta plastica
si altor creatii artistice
3. Exportul obiectelor de arta, colectie sau de antichitate

38 http://www.jurnal.md/ro/news/piata-de-consultantd-juridica-din-rm-estimata-la-30-mil
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3.4. PIATA PRODUSELOR CONTRAFACUTE SI PIRATATE

Fenomenele contrafacerii si pirateriei si impactul lor asupra activitatii
economico-sociale. Contrafacerea si pirateria, precum s-a mentionat anterior, sunt
termenii utilizati in mod traditional pentru nominalizarea activitatilor ilicite legate
de incélcarea drepturilor de proprietate industriala si, respectiv, cele ale dreptului
de autor si drepturilor conexe.

In ultimii ani, s-a inregistrat o expansiune alarmanti a mai multor tipuri de
produse care sunt mai frecvent contrafacute, de la articole de lux (ceasuri si
produse vestimentare ale designerilor cu renume), la produse care au un impact
negativ asupra sanatatii si sigurantei personale (produse farmaceutice, produse
alimentare s1 bauturi, echipamente medicale, produse de ingrijire personala, jucarii,
tutun si piese auto).

Este foarte dificil de a obtine o imagine detaliatd a amplitudinii acestei
probleme globale, deoarece ea dispune de o consistenta criminala si este totalmente
lipsitd de transparentd. Prin urmare dimensiunea cantitativa a pietei produselor
respective este incertd. Potrivit unei analize a datelor comertului international (in
baza informatiilor serviciilor vamale), In anul 2005 comertul international cu
bunuri contrafacute si piratate a atins cifra de 200 mlrd de dolari SUA. Aceasta
cifrd nu include produsele contrafacute si piratate, care sunt fabricate si consumate
in interiorul tirii, si nici produsele digitale distribuite prin Internet. In cazul in care
ar fi incluse si cele mentionate, piata globalda a produselor contrafacute, conform
opiniei expertilor, s-ar fi dublat.

Bazandu-se pe fapte si statistici din sferele lor de activitate, organizatiile
internationale estimeaza ca piata ilegald a produselor contrafacute constituie intre 5
si 7% din totalul comertului, reprezentand sute de miliarde de USD anual.
Pierderile de locuri de munca sunt estimate la 120.000 pe an in SUA si 100.000 in
Uniunea Europeana?®.

Contrafacerea si pirateria dauneaza comertului si bunastarii publice,
submineaza increderea in calitatea produselor marcate cu brand-uri celebre,
rezultand 1n venituri ratate, prejudicii directe, afectarea imaginii tarilor si
companiilor cu renume etc.

Efectele majore ale contrafacerii si pirateriei se reduc la urmatoarele:

e FEfecte socio-economice generale (cu impact asupra inovarii §i cresterii

economice, mediului, ocupatiei fortei de munca, investitiilor strdine
directe, comertului, etc.);

39 Idris Kamil. Op. Cit. p. 250
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v  Inovarea este consideratd un factor important al cresterii economice.
Inventatorii si titularii protejeaza inventiile prin intermediul brevetelor,
altor forme de protectie, fapt care le ofera anumite garantii privind
utilizarea ilicitd de catre terti. Urmare a incalcarii drepturilor de
proprietate intelectuala, procesul de inovare devine dificil, veniturile
realizate neacoperind costurile cercetdrii. Astfel, contrafacerea si
pirateria, in masura in care submineaza eforturile inovationale, au un
efect negativ asupra motivarii cercetarii-dezvoltarii, ritmurilor
progresului tehnologic si economic;

v Majoritatea produselor contrafacute sunt fabricate fara respectarea
normelor sanitare, materiile prime folosite fiind de o calitate dubioasa.
Deseori sunt utilizate substante periculoase, ce pun in pericol sanatatea
si viata consumadtorilor si totodatd afecteaza mediul inconjurator;

v’ Protectia insuficientd sau defectuoasd a proprietatii intelectuale
influenteazd negativ deciziile corporative investitionale in tarile
respective, fapt ce conduce la diminuarea investitiilor straine directe.

e FEfecte aspra detinatorilor de drepturi (cu impact asupra volumului de
vanzari, preturilor, redeventelor, valorii brandului §i a reputatiei,
investitiilor la nivel de firma, costurilor etc.):

v Produsele contrafacute sunt comercializate intotdeauna la un pret mai
mic decat cele autentice, determinand consumatorul sa faca o alegere in
detrimentul marfurilor originale. Astfel, agentii economici care isi
desfasoara legal activitatea suportd prejudicii prin diminuarea
volumului vanzarilor produselor autentice;

v" Contrafacerea si pirateria, de obicei, deterioreaza valoarea brandului si
a reputatiei producatorilor de produse originale. De exemplu,
consumatorii, ce au procurat un produs contrafdcut, fiind dezamagiti de
calitatea lui, vor da vina pe producatorul produsului original, renuntand
s procure pe viitor marfuri desemnate prin marca respectiva;

v’ Titularii de drepturi pot suporta costuri semnificative legate de
combaterea contrafacerii §i pirateriei, cum ar fi modificari ale
designului produselor, ambalaj special, litigii, cercetari, campanii de
sensibilizare a publicului, costuri asociate cu solutionarea cererilor de
despagubire a clientilor care au achizitionat produse contrafacute.

e FEfecte asupra consumatorilor (viscuri asupra sandtatii si securitatii):

v’ Sferele in care produsele contrafacute pot cauza probleme de sanatate si
securitate  grave includ: industria  automobilelor, productia
componentelor electrice, produselor alimentare si bauturilor, produselor
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chimice, articolelor de uz casnic, produselor farmaceutice si produselor
din tutun;

v Implicatiile pe care le pot avea falsurile in industria alimentara pot varia
de la disconfort general la boli grave sau chiar deces. Produsele
farmaceutice contrafacute pot contine ingrediente corecte in cantitati
incorecte sau substante toxice, constituind un adevarat pericol la adresa
sanatatii publice.

e FEfecte asupra bugetului de stat (diminuarea veniturilor din taxe, impozite

etc.).

Principalele efecte ale contrafacerii §i pirateriei asupra statului se referd la
pierderile veniturilor fiscale, precum si costurile excedentare legate de combaterea
contrafacerii §i pirateriei. Astfel, micsorarea volumului de vanzari ca urmare a
contrafacerii duce la o diminuare a profiturilor detinatorilor de drepturi, fapt ce
provoaca reducerea considerabild a veniturilor bugetare.

Factorii ce determina cererea si oferta produselor contrafacute. Cererea
si oferta pentru produsele contrafacute sunt determinate de mai mulfi factori.
Decizia de a contraface un produs sau serviciu este luata, de obicei, in functie de:
profitabilitatea eventuald sporitd; capacitatea pietei; reputatie sporita a brandurilor
celebre; investifii minime; cerinte tehnologice nesemnificative; risc redus de a fi
descoperit; posibilitatea de a reduce din cheltuieli prin incédlcarea drepturilor de

proprietate intelectuald cu diminuarea respectiva a costurilor (Figura 23).
Figura 23.
Factorii care determina oferta de produse contrafacute

S

Oferta de produse
contrafacute

Factori

potential sporit a
pietei

necesitatea redusa
pentru investitii

profitabilitatea inalta influenta brandurilor

cerinte tehnologice reduse risc redus de a fi descoperit ncdlcarea drepturilor de PI

Sursa: elaborata de autor
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Referitor la cererea pentru produsele contrafacute vom mentiona ca aceasta
este determinatd de trei factori de baza, reflectati in Figura 24: caracteristicile
produsului (pret mic, calitate acceptabild), caracteristica consumatorului (buget
personal redus, interes insuficient pentru respectarea drepturilor asupra proprietatii
intelectuale), caracteristicile mediului institutional in care opereaza producatorul si
consumatorul (risc redus de a fi penalizat, usurinta de achizitionare).

Figura 24
Factorii care determina cererea pentru produsele contrafacute

—

Cererea pentru produse
contrafacute

‘ Factori

Caracteristicile

Caracteristicile Caracteristicile

mediului
produsului consumatorului L
institutional
pret mic j
buget redus risc redus de
calitate a fi penalizat
acceptabila interes scazut
pentru Pl usurinta de a

achizitiona

Sursa: elaborata de autor

Piata produselor contraficute in Republica Moldova. Referindu-ne la
Republica Moldova, putem confirma faptul ca tara noastrd se confrunta cu un grad
avansat al contrafacerii si pirateriei, nivelul carora la multe produse depaseste
mediile globale si zonale.

Astfel, in baza unui studiu al Asociatiei mondiale a producatorilor de
software (Business Software Alliance) cativa ani in urma in Internet a fost plasata
o informatie, conform careia Moldova era cel mai mare pirat IT din lume cu o rata
a pirateriei de 94%, cedand primul loc doar Armeniei, unde aceasta a fost estimata
la 95%.4

40 http:/www.allmoldova.com/ro
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Evolutia ratei pirateriei si a valorii softului licentiat in Republica Moldova,

conform aprecierilor Business Software Alliance este prezentata in Figura 25.
Figura 25
Rata pirateriei soft si valoarea comerciala a softului nelicentiat in

Republica Moldova, (2007-2011)
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Sursa: Shadow market. 2011 Business Software Alliance global software piracy study, accesibil pe
http://www.bsa.org/~/media/Files/Research%20Papers/GlobalStudy/2014/2013GlobalSurvey Study_en.pdf

In cadrul realizarii prezentului studiu au fost depistate informatii
contradictorii privind rata pirateriei software in Republica Moldova. Astfel,
conform estimarilor Business Software Alliance déja mentionate, rata pirateriei
software in Republica Moldova in anul 2011 constituia 90%, iar in expresie
valoricd - 45 mln USD*!. Prin urmare, valoarea softului legal constituia 5 mln
USD. iInsi doar pe segmentul persoanelor juridice, conform informatiilor
Anuarului  Statistic al Republicii Moldova, cheltuielile pentru procurarea
produselor program, in anul 2011, constituiau 195 974,9 miln lei (cca 16,3 min
USD)*. In acest caz, chiar daci vom admite ca softul utilizat de persoanele fizice
este piratat la 100%, atunci rata medie a pirateriei soft in Republica Moldova, in
anul 2011, urmeaza a fi reestimata la cca 74%.

Necesitatea verificarii suplementare a ratei pirateriei din RM impune o
analiza detaliatd a modalittilor de calcul aplicate de BSA. In cazul in care rata
pirateriei de 90% este corectd, valoarea softului nelicentiat s-ar ridica la minimum
147 mln dolari ce de asemenea ar submina veridicitatea estimarilor efectuate de
BSA. Merita verificari detaliate si modalitatile de calcul a cuantumului software-
lui piratat.

41 Shadow market. 2011 Business Software Alliance global software piracy study, accesibil pe
http://www.bsa.org/~/media/Files/Research%20Papers/GlobalStudy/2014/2013GlobalSurvey Study_en.pdf
42 Anuarul Statistic al Republicii Moldova. Chisindu: Statistica, 2012, p.407.
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In aceasti ordine de idei credem ci este oportun de a urma exemplul
Federatiei Ruse, care in urma constatarii diminuarii neintemeiate de catre Federatia
internationald a industriei fonografice (IFPI) cu cca 30% a pietei muzicale rusesti a
informat IFPI privind incorectitudinea admisa.*

Este destul de alarmanta situatia privind rata pirateriei/contrafacerii si pe alte
segmente ale pietei proprietdtii intelectuale.

Astfel, conform opiniei expuse in anul 2008 de expertii Uniunii
Producatorilor de fonograme si videograme din Republica Moldova, cca 70% din
muzica expusa pe purtdtorii materiali este piratata, iar la capitolul muzica straind,
aceasta rata atinge cifra de 80%.* Pretul CD-urilor piratate este, de obicei, de cca
10 ori mai mic decét a celor autentice.

Factorii care determind amploarea acestui fenomen in Republica Moldova
sunt diversi, Insa ei provin in primul rand, din insuficienta culturii de consum si
lipsa prioritatii in respectarea drepturilor proprietatii intelectuale. O parte din
responsabilitate o poartd si consumatorii de produse piratate, care nu sunt dispusi
sa achizitioneze un soft licentiat.

Totodatd, unul dintre obstacole in calea aplicarii efective a drepturilor de PI
este lipsa de profesionalism privind protectia drepturilor de proprietate intelectuala
din partea organelor de drept, functionarilor vamali si a altor structuri de stat,
pasivitatea titularilor, dar si dimensiunea minusculd a pietei Republicii Moldova,
care reduce interesul marilor corporatii multinationale pe fundalul eforturilor si
costurilor enorme de combatere a contrafacerii.

Numarul si dimensiunea actiunilor iIntreprinse impotriva contrafacerii si
pirateriei nu fac fatd amplorii fenomenului, cele mai multe cazuri, fiind de obicei,
casate fara intentarea unor dosare juridice. Specialistii sustin ca acest lucru se
datoreaza, in mare masurda, faptului cd respectarea drepturilor de proprietate
intelectuald nu este o activitate prioritard a autoritatilor in cauza®.

Spre exemplu, in noiembrie 2010, cel mai mare torent "national",
responsabil pentru incélcarea drepturilor de autor in Moldova, a fost suspendat de
catre autoritatile locale de respectare a drepturilor (au fost inregistrati cca. 270.000
de utilizatori). Cu toate acestea, in cateva saptamani, site-ul a fost relansat cu un
continut aproape similar. Pana in prezent, nici o ancheta nu a fost initiata impotriva
proprietarilor sau operatorilor site-ui in cauzd si nu au fost luate nici oarecare
masuri administrative.

43 http://newsmuz.com/news_5 23999.htm

4 http://www.flux.md/editii/2008 190/articole/5170

4 International Intellectual Property Alliance 2011 Special 301 Report On Copyright Protection and Enforcement.
Disponibil: http://www.iipa.com/rbc/2012/2012SPEC301MOLDOVA.PDF (vizitat 20.05.2012)
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In ansamblu piata productiei contraficute si piratate din Republica Moldova
este putin cercetatd si ramane, pana cand, insuficient reflectata in sursele deschise.
Unii parametri ai ei si actiunile intreprinse in vederea contracardrii fenomenelor
respective pot fi urmarite potrivit activitatii si informatiilor Serviciului Vamal, ce
asigurd protectia drepturilor de proprietate intelectuald la frontierd si AGEPI. In
aceasta ordine de idei merita a fi mentionate in primul rand editiile 2012 si 2013
ale Raportului National privind respectarea drepturilor de proprietate intelectuala
in Republica Moldova, in care in premiera au fost generalizate informatiile privind
contrafacerea si pirateria in tara noastra.

Conform datelor Serviciului Vamal, numarul obiectelor proprietatii
intelectuale Inregistrate, carora li se acorda protectie la frontierd de catre organele
vamale ale Republicii Moldova, este in continud crestere. In a.2013, acesta a
crescut la 497 (practic de 3,5 ori comparativ cu anul 2007 (Figura 26).

Figura 26
Numarul OPI ce au beneficiat de protectie la frontiera, (unitati)
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Sursa: Contracararea traficului international cu mdrfuri contrafacute— un obiectiv prioritar al Serviciului Vamal.
Disponibil: http://www.customs.gov.md/index.php?id=3459

Pe parcursul anului 2013 organele vamale au inregistrat 81 de retineri de
marfuri susceptibile a fi contrafacute, cum ar fi: portmonee "Chanel", "Salvadore
Ferragamo", telefoane mobile "Apple", "Nokia", "Samsung", imbracdminte si
accesorii "Chanel", "Prada", "Gucci", "Adidas", "Nike", "Puma", lame pentru ras
"Gillete", insigne pentru automobile de marca "Mercedes-Benz", "BMW", etc.

Potrivit informatiilor Serviciului Vamal, cel mai frecvent contrafacute si
piratate produse retinute la frontiera sunt: produsele cosmetice, imbracaminte,
telefoane si accesorii. Cuantumul si tara de origine a unor produse retinute la vama
este expus 1n Tabelul 39.
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Produse contrafacute retinute la frontiera (a.2013)

Tabelul 39

Categoria produsului Ca(rln)tlitca)t ca Ponderea, % e{(;?(‘ii::e
Telefoane mobile si accesorii 1348 38,5 UA, CN
Semne auto 1081 30,9 TR, CN
Parfumerie, produse cosmetice 334 9,5 PL, UA
Incaltaminte 219 6,3 TR, UA
Jucdrii 144 4,1 CN
E;zfrszzcges?;cs (vibomasoare, 140 4 UA
Imbracaminte 120 3,4 UA, TR
Cani 48 1,4 EAU
Genti, rucsacuri 15 0,4 TR, UA
Total 3501 100

Sursa: Raportul national privind respectarea drepturilor de proprietate intelectuald in Republica
Moldova, 2013. Chisinau: AGEPI, 2013, p.30

Toate produsele contrafacute retinute in anul 2013 au traversat frontiera pe

contrafacute (a.2013)

Emiratele
Arabe Unite

4% \
Turcia/

17%

Polonia
9%

-

China
18%

Ucraina
52%

Sursa: Raportul national privind respectarea drepturilor de proprietate intelectuala
in Republica Moldova, 2013. Chisinau: AGEPI, 2013, p.31

cale terestra. Informatiile Serviciului Vamal confirma faptul ca cele mai multe
marfuri contrafacute provin din Ucraina, China si Turcia (Figura 27).

Figura 27

Repartizarea produselor retinute in vama dupa tara de origine a marfurilor
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Un raport*® al Comisiei Europene privind interventiile vamale plaseazi RM
in topul celor 10 tari din care provin cele mai multe marfuri contrafacute ce sosesc
in Europa, cu o pondere de circa 2% in volumul total al marfurilor sechestrate la
frontiera.

Pe piata internd, rolul principal in prevenirea si combaterea delictelor din
domeniul proprietatii intelectuale revine Ministerului Afacerilor Interne (in
continuare MAI). In cadrul Inspectoratului National de Investigatii al
Inspectoratului  General al Politiei al MAI activeazd Sectia combaterea
infractiunilor In domeniul proprietatii intelectuale a Directiei nr. 3 Investigare
Fraude Economice, specializatd in combaterea incalcarilor din sfera proprietatii
intelectuale.

Potrivit datelor Directiei Investigare Fraude Economice, pe parcursul anului
2013, au fost efectuate 143 de controale, inclusiv 12 — in baza procedurii ex-officio
si 131 —1n baza sesizarilor depuse de titularii de drepturi.

In anul 2013, se manifesta o accentuare a diferentei dintre numarul
sesizarilor depuse de titularii straini (141 sesizari) si al celor depuse de titularii
nationali (2), situatia practic inversandu-se comparativ cu anul 2010 (Figura 28).

Figura 28
Repartizarea sesizarilor pe titulari (unitati)
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2013 |
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titulari straini
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Sursa: Raportul national privind respectarea drepturilor de proprietate intelectuala in Republica Moldova,
2013. AGEPI, p. 35

Urmare a controalelor efectuate, in anul 2013, au fost intocmite 143 de acte
de constatare, soldindu-se cu 142 de acte de ridicare a produselor
contrafacute/piratate cu o valoare totala de 3675935 de lei. Suma amenzilor

46 Report on EU customs enforcement of intellectual property rights. Results at the EU border 2012. European
Commision, pp.18
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aplicate Tn baza dosarelor contraventionale intentate a constituit valoarea de 357
500 Iei.

Un rol deosebit in aplicarea legislatiei privind respectarea drepturilor de PI
in Republica Moldova revine Procuraturii Generale. In anul 2013, Procuratura a
desfagurat urmarirea penald in doar 10 cauze privind incalcarea drepturilor de
proprietate intelectuald, dintre care: conform art. 185' (incdlcarea dreptului de
autor) — 6 cauze penale; art. 1852 (incdlcarea drepturilor de proprietate industriald)
— 3 cauze; art. 246 (falsificarea si contrafacerea produselor) — 1 cauza (anexata la
un dosar penal din cele indicate conform art. 1852 din Codul penal)*’.

In opinia expertilor in domeniu, legislatia contine mecanisme destul de
eficiente pentru a preveni utilizarea ilegald a proprietatii intelectuale, dar nu
intotdeauna, aceste mecanisme sunt puse in aplicare in practica. Succesul in lupta
impotriva fenomenelor de piraterie si contrafacere, e posibil doar cu conditia
punerii in aplicare a unei politici de stat eficiente in domeniul proprietatii
intelectuale, dar si a cresterii nivelului motivatiei institutionale privind combaterea
fenomenelor vizate.

In mare parte, dezvoltarea pirateriei si fenomenului de contrafacere in tara
noastra se datoreaza lipsei unui control sistematic din partea organelor competente
privind solutionarea problemelor in cauza.

Principalii indicatori identificati ai pietei produselor contrafiacute si
piratate:

1. Valoarea comerciala a softului piratat

2. Rata pirateriei soft

3. Numarul OPI ce beneficiaza de protectie la frontiera

4. Valoarea productiei contrafacute retinute la frontiera

5. Numarul sesizarilor depuse de titularii nationali §i strdini la Inspectoratul
General de Politie

6. Numarul dosarelor intentate de catre MAI legate de incélcarea DPI

7. Valoarea productiei contrafacute si piratate ridicate de catre colaboratorii
MAI

47 Raportul national privind respectarea drepturilor de proprietate intelectuald in Republica Moldova, 2013.
Chisinau: AGEPI, 2013, p.40
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3.5. INFRASTRUCTURA PIETEI PI DIN REPUBLICA MOLDOVA

Constituirea si functionarea eficientd a pietei in mare masurd este in functie
de infrastructura si eficienta ei. In cazul proprietitii intelectuale aceasti dependenti
este si mai evidentd deoarece marfurile ce se expun pe piata respectiva detin un
caracter imaterial, fiind astfel un obiect netraditional al relatiilor de piata,
modalitatile si instrumentele comercializarii acestora fiind extrem de specifice.

Infrastructura pietei PI intruneste mecanismele si institutiile ce sunt destinate
asigurdrii functiondrii acesteia in conformitate cu principiile ei fundamentale.
Principalele elemente ale infrastructurii pietei proprietatii intelectuale cuprind:
evaluarea PI, consultingul in acordarea protectiei juridice creatiilor spirituale si
utilizarea lor eficientd, structurile de promovare a inovarii §i transferului
tehnologic, institutiile de gestiune colectivd a obiectelor dreptului de autor si
drepturilor conexe etc.

Evaluarea proprietatii intelectuale. Baza normativd a activitatilor de
evaluare a proprietatii intelectuale in Republica Moldova a fost elaboratd cu
participarea AGEPI si aprobata pe parcursul anilor 2002-2003. Ea include Legea
cu privire la activitatea de evaluare si doud regulamente aprobate prin Hotararea
Guvernului nr.783 din 30 iunie 2003*. Legea nominalizati reglementeaza
activitatea de evaluare in ansamblu, inclusiv a proprietatii intelectuale, principiile
generale ale evaludrii careia se incadreaza pe deplin in teoria generala a evaluarii.

Prin legea mentionata s-a legiferat insdsi activitatea de evaluare a OPI in
RM, s-au stabilit principiile reglementarii procedurilor de evaluare, s-au stipulat
subiectii si obiectele evaludrii, tipurile de evaluare, cazurile evaluarii obligatorii,
abordarile si metodele evaluarii, principalele cerinte fatd de evaluatori, contractul
de prestare a serviciilor de evaluare si raportul de evaluare.

Alte doud acte normative extrem de importante, elaborate in cadrul AGEPI
si adoptate de Guvern, sunt Regulamentul cu privire la evaluarea obiectelor de
proprietate intelectuald cu Indicatiile metodice aferente si Regulamentul cu privire
la atestarea evaluatorilor de proprietate intelectuala. Acestea stipuleaza principalele
modalitati de evaluare a proprietatii intelectuale, specificul evaluarii inventiilor,
marcilor si altor obiecte, particularitatile evaluarii in functie de scopurile ei:
licentiere, cesiune, evidenta contabild, recuperare a prejudiciilor, gajare etc.

Constituirea bazei normative a evaluarii obiectelor de proprietate intelectuala
incontestabil a contribuit la crearea conditiilor favorabile pentru crearea institutului
evaluatorilor independenti in domeniul PI — un element indispensabil al

48 Legea cu privire la activitatea de evaluare nr. 989-XV din 18.04.2002; Regulamentul cu privire la evaluarea
obiectelor de proprietate intelectuala si Regulamentul cu privire la atestarea evaluatorilor adoptate prin Hotararea
Guvernului nr. 783 din 30.06.2003.
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infrastructurii proprietdtii intelectuale si pietei ei. Astfel, in conformitate cu
prevederile actelor normative mentionate, in anul 2004, AGEPI a organizat cursuri
de pregatire profesionald a specialistilor in evaluare si a atestat primii 7 evaluatori.
In 2009, conform prevederilor actelor normative in vigoare, 5 dintre acestia au fost
reatestati, iar in 2010 atestati altii 15. Majoritatea lor activeazd concomitent in
calitate de evaluatori ai obiectelor imobiliare, si au intentionat sa-si extinda
domeniul de activitate. Insd, urmare a faptului ci utilizarea comerciald a OPI in
RM este extrem de limitata, din cei 20 de evaluatori atestati, actualmente doar 7
persoane activeaza frecvent in domeniul evaludrii proprietatii intelectuale.
Principalii indicatori ai activitatii evaluatorilor OPI sunt reflectati in tab. 40.
Informatiile prezentate denota, ca si In cazul comercializarii, dominatia totald a
marcilor in OPI supuse evaluarii. Printre evaluarile efectuate in scopul determinarii
prejudiciilor cauzate de utilizarea ilicitd a proprietatii intelectuale prevaleaza la fel
marcile. Ponderea relativ modesta a programelor pentru calculator, pe fundalul
cuantumului enorm al acestora, este urmare a faptului ca evaluarea lor a incetat sa
fie o activitate iesitd din comun, transformandu-se in una de o complexitate redusa.
Valoarea lor deseori se determina prin metode relativ simpliste, fard a recurge la
serviciile unor evaluatori.
Tabelul 40
Indicatorii activitatii evaluatorilor OPI pe parcursul anilor 2004-2011
(numarul de obiecte evaluate)

Evarre | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | Total | %
INVENTII 7 8 2 2 2 3 2 5 4 - 35 8.8
MARCI s 2| 3 | 6 | 7| 9 | 11| 28|36 |40 | 127 |38

I stercnrhu<onl I T N I N T N BT I I ¥ O S T S
SOFTWARE | - | - | - | - | - | 6 | 6 | 26 | 40 |65 | 78 |19
BAZEDEDATE | - | - | - | - | 4 | 2 | - | v ] 7 [2 | 14 |3
ALTE OPI -3 - a2 9] 6 | 82| e |70
TOTAL 15 |30 | 8 | 10 | 17 | 39 | 48 |13 ] 119 ] 229 | 400 | 100

Sursa.: Rapoartele prezentate la AGEPI de catre evaluatorii independenti.

Un alt extrem de important document de ordin normativ al activitatii de
evaluare, utilizat pe larg 1n practicd sunt Standardele de evaluare. Globalizarea a
impus adoptarea de catre uniunile internationale ale asociatiilor evaluatorilor a
unor standarde internationale de evaluare. Utilizarea lor face activitatea economica
clara, transparentd si acceptabild pentru investitorii strdini, fapt extrem de
important in cadrul mondializarii dezvoltarii economice.
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Activitatea de intermediere si consultanta in obtinerea protectiei juridice
si utilizarea eficientd a rezultatelor activitatii intelectuale se efectueaza de
institutiile si companiile specializate, dar s1 de mandatarii autorizati. Ultimii
imbind activitatea de consulting cu serviciille de intermediere in relatiile
autorilor/titularilor creatiilor intelectuale cu AGEPI si oficiile de PI din strainatate.
Actualmente, in Republica Moldova activeazd 129 (inclusiv 18 suspendati)
mandatari autorizati cu suportul carora se Inregistreaza majoritatea obiectelor de
proprietate intelectuald parvenite pe cale nationala.

Activitatea mandatarilor de depunere a cererilor de protectie a OPI este

reflectatd in Tabelul 41.
Tabelul 41
Cuantumul si ponderea cererilor de protectie a proprietatii intelectuale,
depuse prin intermediul mandatarilor autorizati din RM

Indicatori 2010 | 2011 | 2012 | 2013

Numarul CBI depuse de mandatari 91 59 62 76

Ponderea CBI depuse de mandatari in totalul CBI depuse pe 26,8 20,8 22,2 26,3
cale nationala, (%)

Numarul cererilor de inregistrare a marcilor depuse prin

. 1283 1544 1355 1454
mandatari

Ponderea cererilor de inregistrare a marcilor depuse prin
mandatari in totalul cererilor de inregistrare a marcilor
depuse pe cale nationala, (%)

62,9 67,9 64,7 67,2

Numarul cererilor de inregistrare a DMI depuse prin

mandatari 58 43 52 21

Ponderea cererilor de inregistrare a DMI depuse prin
mandatari in totalul cererilor de inregistrare a DMI depuse pe
cale nationala, (%)

56,3 50,0 | 43,7 17,5

Ponderea cererilor de inregistrare a OPI in totalul cererilor

. 2
OPI depuse pe cale nationala, (%) 37,7 62,3 58,9 60,3

Sursa:Bazele de date AGEPI

Activitatea OGC a creatiilor protejate prin dreptul de autor si drepturile
conexe a fost partial reflectatd in compartimentul 3.2.1.

Un important indicator al pietei PI in contextul dezvoltarii infrastructurii
inovationale este activitatea agentiilor si centrelor de transfer tehnologic, a
parcurilor stiintifico-tehnologice, incubatoarelor inovationale, in special cifra
de afaceri a rezidentilor lor. Evolutia acesteia, in cazul rezidentilor parcului
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stiintifico-tehnologic ”Academica” si incubatorului inovational “Inovatorul”, este

expusa in Tabelul 42
Tabelul 42
Cifrele de afaceri ale rezidentilor PST ”Academica” si II” Inovatorul”
(mii lei)
2008 2009 2010 2011 2012

PST ”Academica” 29700 11600 14042 17330 29902
II ”Inovatorul” 1700 507 435,7 19676 18800

TOTAL 31400 12107 14477,7 | 37006 48702

Sursa: Rapoartele anuale ale AITT

Principalii indicatori ai functionarii infrastructurii pietei PI:

1. Numadrul evaluatorilor OPI certificati

2. Numarul evaluatorilor antrenati in activitatea de evaluare a OPI

3. Numarul OPI evaluate

4. Numarul mandatarilor autorizati

5. Numarul mandatarilor functionali

6. Numarul cererilor de protectie a OPI depuse prin intermediul mandatarilor

7

. Ponderea cererilor de protectie OPI depuse prin intermediul mandatarilor
autorizati

8. Numarul agentiilor si centrelor de transfer tehnologic
9. Numarul parcurilor stiintifico-tehnologice si al rezidentilor

10.
11.
12.
13.
14.

Cifra de afaceri a rezidentilor parcurilor stiintifico-tehnologice
Numarul incubatoarelor inovationale si al rezidentilor

Cifra de afaceri a rezidentilor incubatoarelor inovationale
Numarul fondurilor de investitii tip venture

Indicatorii activitatii OGC expusi in compartimentul 3.2.1.

Un element eficient al infrastructurii PI si a inovarii este constituit din
fondurile de investitii tip venture etc., menite sd sustind procesul de transfer
tehnologic, implementare a inventiilor si promovarea dezvoltarii inovatiei.

Actualmente in Republica Moldova functioneaza doar o agentie de transfer
tehnologic in cadrul ASM, un centru de transfer tehnologic al USM (altele trei sunt
in curs de constituire), trei parcuri stiintifico-tehnologice si un incubator
inovational. Finantarea venture, pana cand nu este aplicata, urmare a lipsei In RM a

e e .
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IV. DESCRIEREA SUCCINTA A REZULTATELOR GENERALIZATE A
CHESTIONARULUI PRIVIND UTILIZAREA COMERCIALA A OPI

In vederea obtinerii informatiei referitoare la parametrii pietei PI din
Republica Moldova de la persoane fizice si juridice care au tangente directe cu
domeniul dat, in cadrul prezentului studiu a fost elaborat un chestionar (Anexa 1),
care a fost completat de cca 50 de actori activi ai pietei, dintre care 20 — persoane
fizice si 30 reprezentanti ai persoanelor juridice. Conform rezultatelor obtinute 6
din totalul acestora utilizeaza in activitatea sa obiecte de proprietate industriald, 14
— aplica obiecte al dreptului de autor si drepturilor conexe si 30 — utilizeaza atat
obiecte de proprietate industriald cat si obiecte al dreptului de autor si drepturilor
conexe.

Din totalitatea respondentilor ce utilizeaza in activitatea sa obiecte a creatiei
intelectuale, 25 (50%) detin obiecte protejate juridic. Din acestea 19 tin de
domeniul proprietétii industriale iar 6 constituie obiecte ale dreptului de autor si
drepturilor conexe.

In contextul achizitionarii/comercializirii obiectelor proprietitii intelectuale
si surselor acestora au fost obtinute urmatoarele rezultate expuse in Tabelul 42.

Tabelul 42
Achizitionarea OPI si sursele ei
intrebarea / variante de raspuns Respondent: Respondent: total
Persoana fizicd | Persoana juridica
A achizitionat intreprinderea Dvs.
obiecte de proprietate intelectuala?
Indicati va rog sursa

de la intreprinderi autohtone 7 7 14
de la intreprinderi strdine 4 8 12
de la institutii de cercetare 1 2 3
de la universitati 1 1
de la persoane fizice 1 1
alte 1 1
nu a achizitionat 6 13 19

A comercializat intreprinderea Dvs.
obiecte de proprietate intelectuala altor

organizatii sau intreprinderi?

Da 8 2 10
Nu 10 12 22

Pentru depistarea dificultatilor ce impiedicad dezvoltarea pietei OPI au fost
propuse cateva variante de raspunsuri, rezultatele fiind expuse in Tabelul 43.

109



Factorii ce impiedica comercializarea si valorificarea OPI

Tabelul 43

intrebarea / variante de rispuns Respondent: Respondent: total
Persoana fizicd | Persoana juridica
Care sunt in opinia Dvs. factorii ce
impiedica comercializarea si
valorificarea obiectelor de proprietate
intelectuala?

Lipsa culturii inovationale si manageriale 7 17 24
Lipsa de cunostinte despre rolul 11 18 30
proprietatii  intelectuale 1n societatea

modernd

Lipsa informatiilor despre noile tehnologii 7 5 12
Business planuri slab elaborate 2 7 9
Lipsa sustinerii adecvate din partea statului 9 14 23
Insuficienta surselor financiare 9 20 29
Altele 2 2

Rezultatele obtinute au fost

prezentul studiu.

aplicate 1n determinarea veridicitatii
indicatorilor pietei PI, formularea concluziilor si propunerilor ce rezulta din
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V. PRINCIPALII INDICATORI AI PIETEI OBIECTELOR DE
PROPRIETATE INTELECTUALA SI SURSELE DE IDENTIFICAREA
PARAMETRILOR SI TENDINTELOR LOR

Lipsa datelor statistice oficiale privind numarul si valoarea tranzactiilor pe
piata  produselor si serviciilor (marfurilor) de origine intelectuald, impune
necesitatea specificarii surselor de identificare a tuturor informatiilor si
indicatorilor, inclusiv indirecti, ce reflectd tendintele pe fiecare segment al pietei
proprietatii intelectuale. Doar unii din acesti indicatori pot fi extrasi din Anuarul
Statistic al Republicii Moldova. Majoritatea indicatorilor expusi in prezentul studiu
au fost colectati din diverse surse informationale ale ministerelor si
departamentelor, BNM, ASM, organizatiilor profesionale si obstesti, organismelor
internationale ( rezultate ale sondajelor sociologice, cercetarilor stiintifice, baze de
date, rapoarte anuale, strategii de dezvoltare, cercetari de marketing etc.).

Studiul este o prima incercare complexa de a identifica si estima parametrii
cantitativi ai indicatorilor principalelor segmente ale pietei de proprietate
intelectuald din Moldova. El poate fi completat si extins, deoarece unele surse
utilizate sunt fragmentare i incomplete, iar colectarea unor informatii de ordin
comercial in conditiile contabilitatii duble, gradului de piraterie avansat si lipsei
transparentei este un proces extrem de anevoios, dificil si incert.

Procesul de monitorizare a pietei urmeaza a fi efectuat prin colectarea
informatiei  privind valoarea indicatorilor din sursele mentionate in cadrul
prezentului studiu cu o eventuald extindere a segmentelor pietei supuse
monitorizarii prin identificarea unor indicatori noi si a surselor acestora.

In cele ce urmeazi sunt expusi indicatorii pietei, identificati in
compartimentele anterioare, divizati pe segmentele respective ale pietei cu
specificarea surselor. O parte din indicatori dispun de expresie valorica, altii — de
una naturald (numarul de tranzactii sau obiecte comercializate, institutii implicate
etc.).

Principalii indicatori ai pietei obiectelor proprietatii industriale.
Specificul indicatorilor pietei obiectelor proprietatii industriale rezultd din
particularitatile protectiei lor ce se efectueaza prin acordarea unor titluri de
protectie(brevete de inventie, certificate de protectie). Ele confirmad drepturile
titularilor asupra creatiilor sale. Totalitatea lor, practic, constituie oferta potentiala
pe piatd obiectelor proprietatii industriale.

Indicatorii de pe acest segment al pietei PI dispun, in primul rdnd, de o
expresie naturala exprimatd in numarul de obiecte expuse pe piatd (supuse
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protectiel) si in numdrul operatiunilor de comercializare (licentiere, cesiune)
efectuate, valorile tranzactiilor fiind, de obicei, confidentiale.

Sursele indicatorilor in cauza sunt constituite din informatiile incorporate in
Anuarul Statistic al Republicii Moldova (numarul de obiecte supuse protectiei
expuse concomitent si pe sit-ul AGEPI) si cele ale Registrelor de stat privind
transmiterea drepturilor asupra obiectelor de proprietate industriald detinute de
AGEPI. Datele generalizate ale acestora sunt publicate in Raportul Anual AGEPI.

Denumirea indicatorului Sursa de informare

1. | Brevete de inventie eliberate http://agepi.gov.md/md/inventions/statistics/ ;
Anuarul Statistic al RM, compartimentul Stiinta
si Proprietate Intelectuala

2. | Brevete de inventie valabile (oferta) Bazele de date AGEPI

3. | Brevete de inventie licentiate Registrul de stat detinut de AGEPI

4. | Brevete de inventie cesionate Registrul de stat detinut de AGEPI

5. | DMI protejate http://agepi.gov.md/md/design/statistics.php
Anuarul Statistic al RM, compartimentul Stiinta
si Proprietate Intelectuala

6. | DMI valabile (oferta) Bazele de date AGEPI,
http://www.wipo.int/ipdl/en/search/hague/search-
struct.jsp

7. | DMI licentiate Registrul de stat detinut de AGEPI

8. | DMI cesionate Registrul de stat detinut de AGEPI

9. | Marci protejate http://agepi.gov.md/md/trademarks/statistics.php
Anuarul Statistic al RM, compartimentul Stiinta
si Proprietate Intelectuala

10. | Marci valabile (oferta) Bazele de date AGEPI,
http://www.wipo.int/romarin

11. | Marci licentiate Registrul de stat detinut de AGEPI

12. | Marci cesionate Registrul de stat detinut de AGEPI

13. | Brevete pentru soiuri de plante eliberate | http://agepi.gov.md/md/plants/statistics.php
Anuarul Statistic al RM, compartimentul Stiinta
si Proprietate Intelectuala

14. | Brevete pentru soiuri de plante valabile | Bazele de date AGEPI

(oferta)

Astfel, din cei 14 indicatori specificati, 4 exprima numarul de OPI supuse
protectiei intr-o anumitd perioada, 4 sunt ai ofertei reale, iar 6 sunt indicatori in
expresiec naturald ai tranzactiilor efectuate, ce caracterizeaza nemijlocit
functionarea pietei.

Indicatorii pietei productiei muzicale si celei audio-video. Indicatorii
acestui segment al pietei au fost specificati preponderent in baza informatiilor
colectate de la asociatiile de gestiune colectivd a obiectelor dreptului de autor si
drepturilor conexe in mare parte de la AsDAC, celelalte asociatii fiind mai putin
functionale, deoarece, urmare a conflictului de proportii declansat intre OGC, pana
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cand, nu s-au implicat activ in colectarea remuneratiilor. Indicatorii acestui
segment al pietei PI si sursele disponibile ale acestora sunt expuse in cele ce

urmeaza:
Denumirea indicatorului Sursa de informare
1. | Numarul spectacolelor teatrale, Anuarul Statistic al RM, compartimentul
concertelor filarmonice si ale colectivelor | Cultura
artistice profesioniste
2. | Numarul spectatorilor ai spectacolelor Anuarul Statistic al RM, compartimentul
teatrale, concertelor filarmonice si ale Cultura
colectivelor artistice profesioniste
3. | Numarul subiectilor ce detin licente http://www.cca.md/reports/16
pentru activitate pe piata audiovizualului
4. | Numarul OGG avizate de AGEPI http://agepi.gov.md/md/collective-
management/ogc.php
5. | Numarul membrilor asociatiilor de Acte de verificare/control a activitatii OGC
gestiune colectiva http://agepi.gov.md/md/collective-
management/ogc.php
6. | Numadrul contractelor de licenta incheiate | Acte de verificare/control a activitatii OGC
de OGC http://agepi.gov.md/md/collective-
management/ogc.php
7. | Eliberarea marcajelor de control http://agepi.gov.md/md/copyright/statistics.php
8. | Remuneratiile pentru incasarile din Acte de verificare/control a activitatii OGC
interpretarile publice in alte cazuri decat | http://agepi.gov.md/md/collective-
concerte si spectacole management/ogc.php
9. | Remuneratiile pentru incasarile din Acte de verificare/control a activitatii OGC
spectacole http://agepi.gov.md/md/collective-
management/ogc.php
10. | Remuneratiile pentru incasarile din Acte de verificare/control a activitatii OGC
concerte http://agepi.gov.md/md/collective-
management/ogc.php
11. | Remuneratiile pentru interpretarea la Acte de verificare/control a activitatii OGC
radio/televiziune http://agepi.gov.md/md/collective-
management/ogc.php
12. | Remuneratii compensatorii opere Acte de verificare/control a activitatii OGC
audiovizuale http://agepi.gov.md/md/collective-
management/ogc.php
13. | Remuneratii compensatorii reproducere Acte de verificare/control a activitatii OGC
reprografica http://agepi.gov.md/md/collective-
management/ogc.php
14. | Remuneratii transferate 1n strainatate Acte de verificare/control a activitatii OGC
http://agepi.gov.md/md/collective-
management/ogc.php
15. | Remuneratii obtinute din strainatate Acte de verificare/control a activitatii OGC
http://agepi.gov.md/md/collective-
management/ogc.php
Din cei 15 indicatori specificati, 8 dispun de expresie valoricd iar 7 de una
naturala.
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Indicatorii pietei productiei literare si tipografice. Informatiile oficiale
disponibile, care au tangentd asupra indicatorilor acestui segment al pietei,
nominalizate sunt oferite de BNS. Banca de date statistice, care poate fi accesata pe
pagina web a Biroului National de Statisticd cuprinde date cu referire la editarea
cartilor, brosurilor, revistelor, altor publicatii si ziare, precum si privind indicatorii
principali a1 Intreprinderilor cu genul principal de activitate edituri, poligrafie si
reproducerea materialelor informative. De asemenea, vom mentiona datele privind
comertul exterior cu publicatii tiparite, care pot fi selectate din Anuarul comerfului
exterior al RM sau Anuarul statistic al Republicii Moldova.

Indicatorii de pe acest segment intrunesc parametrii valorici (4 indicatori) si
cei naturali (10). Ei urmeaza fi supliniti cu sursele utilizate de biblioteci pentru
achizitionarea de carte, care pot fi obtinute de la Ministerul Culturii, Ministerul

Sanatatii, alte institutii ce dispun de retele bibliotecare.
Principalii indicatori ai pietei publicatiilor tiparite cu indicatia surselor din
care acestia pot fi selectati sunt prezentate in cele ce urmeaza:

Indicatori

Sursa datelor

1. | Numarul de carti si brosuri editate (unitati
de tipar)

http://www.statistica.md/pageview.php?l=ro&idc=263 &id=2193
Banca de date statistice a BNS (Compartimentul
Culturd); Anuarul Statistic al RM,
compartimentul Cultura

2. | Tirajul anual al cartilor si brosurilor editate

Banca de date statistice a BNS (Compartimentul
Culturd); Anuarul Statistic al RM,
compartimentul Cultura

3. | Numarul de reviste si alte publicatii
periodice

Banca de date statistice a BNS (Compartimentul
Culturd); Anuarul Statistic al RM,
compartimentul Culturd

4. | Tirajul anual al revistelor editate

Anuarul Statistic al RM, compartimentul
Cultura

5. | Tirajul cartilor si brosurilor editate

Banca de date statistice a BNS (Compartimentul
Culturd); Anuarul Statistic al RM
(Compartimentul Cultura)

6. | Numarul de ziare (publicatii)

Banca de date statistice a BNS (Compartimentul
Culturd); Anuarul Statistic al RM,
compartimentul Cultura

7. | Tirajul anual al ziarelor editate

Anuarul Statistic al RM (Compartimentul
Culturd)

8. | Numarul de intreprinderi cu genul principal
de activitate Edituri, poligrafie §i
reproducerea materialelor informative

Banca de date statistice a BNS (Compartimentul
Antreprenoriat)

9. | Venituri din vanzari cu amdnuntul a cartilor,
ziarelor, revistelor si rechizitelor de birou

Anuarul Statistic al RM (Compartimentul
Comert cu aménuntul)

10.| Importul cartilor, ziarelor si altor produse
imprimate (conform nomenclatorului de
marfuri)

Anuarul Statistic al RM (Compartimentul
Comert exterior. Importurile pe sectiuni si
capitole, conform nomenclatorului marfurilor)

11.| Exportul cartilor, ziarelor si altor produse
imprimate (conform nomenclatorului de
marfuri)

Anuarul Statistic al RM (Compartimentul
Comert exterior. Exporturile pe sectiuni i
capitole, conform nomenclatorului marfurilor)

114




12.| Numadrul total al bibliotecilor din RM Anuarul Statistic al RM (Compartimentul
Culturd)

13.| Fondul de carte al bibliotecilor din RM Anuarul Statistic al RM (Compartimentul
Culturd)

14.| Surse alocate din bugetul de stat Informatii ale Ministerelor Culturii si Educatiei,

bibliotecilor pentru achizitii de carte

ASM

Indicatorii pietei software din RM. Datele privind indicatorii acestui

g, e

surse ai parametrilor cantitativi ai acestora (BNS, BNM, UNCTAD, Software
Business Alliance etc.). In ciuda contrapunerilor informatiilor privind indicatorii
pietei software, datele privind tendintele dominante, in linii mari, corespund,
confirmand ritmuri avansate ale evolutiei ei. Cei mai importanti indicatori ai pietei

software sunt expusi 1n cele ce urmeaza. Printre acestia 4 indicatori dispun de

expresie naturald, iar alti 4, de una valorica.

Denumirea Sursa de informare
indicatorilor

1. | Procurdri de produse Anuarul Statistic al RM (Compartimentul
program de catre Tehnologii Informationale)
persoanele juridice

2. | Exportul serviciilor Banca Nationalda a Moldovei
informatice si https://www.bnm.md/md/balance_of payments
informationale

3. | Importul serviciilor Banca Nationalda a Moldovei
informatice si https://www.bnm.md/md/balance_of payments
informationale

4. | Numarul de intreprinderi | http://www.ict.md/membership2
ce activeaza in sectorul
TIC

5. | Ponderea serviciilor de Banca Nationala a Moldovei si ANRCETI
inform atl C é Si http://www.ict.md/files/White%20Book%202012%20Romanian%20Version%20FIN.pdf
informationale in PIB

6. | Cheltuielile pentru Anuarul Statistic al RM (Compartimentul
procurari software ce Tehnologii Informationale)
revin unui computer din
dotarea persoanelor
juridice

7. | Numarul de computere Anuarul Statistic al RM (Compartimentul
din dotarea persoanelor | Tehnologii Informationale)
juridice

8. | Ponderea sectorului TIC | Anuarul Statistic al RM (Compartimentul
(inclusiv software) in Tehnologii Informationale)
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| PIB |

Acesti indicatori ar putea fi completati cu numarul computerilor din dotarea
persoanelor fizice, alti indicatori specifici.

Indicatorii eventuali ai pietei creatiilor de arta plastici. Monitorizarea
pietei obiectelor de arti plastici este o activitate extrem de dificild. In conditiile
actuale ale Republicii Moldova pot fi depistate doar unele tendinte de crestere,
stagnare sau descrestere a acesteia. Unele informatii de acest gen pot fi colectate de
pe sit-urile pictorilor sau prin interviurile managerilor galeriilor de arta,
colectionarilor, altor actori de pe aceasta piata.

Printre indicatorii ce pot fi utilizati in acest scop vom mentiona:

Denumirea indicatorului Sursa de informare
1. | Numarul muzeelor, saloanelor si| Anuarul Statistic al RM
galeriilor de arta (Compartimentul Cultura)

2. | Valoarea si numarul operelor de arta | Datele Ministerului
plastica achizitionate de muzeele din | Culturii
RM din contul surselor bugetului de stat

3. | Exportul obiectelor de arta, colectie sau | Anuarul Statistic al RM
antichitate (Compartimentul Balanta de plati)

Indicatorii pietei produselor contraficute si piratate. Identificarea unor
indicatori ai pietei produselor contraficute depaseste sarcinile prezentului studiu.
Pornind insd de la informatiile controversate, privind costurile softului utilizat
legal, ale BNS a Republicii Moldova si cele ale Business Software Alliance expuse
in compartimentul 3.3., considerdm oportuna specificarea celor mai importanti
dintre acestia.

In aceasta ordine de idei principalii indicatori disponibili ai pietei produselor
contrafacute si piratate ar fi urmatorii:

Denumirea indicatorilor Sursa datelor

1. | Valoarea comerciala a softului piratat | Rapoartele BSA,
http://www.bsa.org/~/media/Files/Research

%20Papers/GlobalStudy/2014/2013GlobalS
urvey Study en.pdf

2. | Rata pirateriei soft Rapoartele BSA,
http://www.bsa.org/~/media/Files/Research

%20Papers/GlobalStudy/2014/2013GlobalS
urvey Study en.pdf

3. | Numarul OPI ce beneficiaza de Serviciul Vamal al RM,
protectie la frontiera http:.//www.cgstoms.gov.md/ﬁles/Registre/
Registru/Registru%200P1%2003.11.2014.p
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4. | Valoarea productiei contrafacute Datele Serviciului Vamal al Republicii
retinute la frontiera Moldova

5. | Numarul sesizarilor depuse de Datele Ministerului Afacerilor Interne
titularii nationali si straini la
Inspectoratul General de Politie

6. | Numarul dosarelor intentate de catre | Datele Ministerului Afacerilor Interne
MALI legate de incalcarea DPI

7. | Valoarea productiei contrafacute si Datele Ministerului Afacerilor Interne
piratate ridicate de catre colaboratorii
MAI

Printre indicatorii specifixati ai contrafacerii si piraterier 2 sunt de natura
valorica, ceilalti — naturala.

De asemenea vom mentiona oportunitatea identificarii ratei pirateriei pentru
alte segmente ale pietei OPI.

Indicatorii infrastructurii pietei proprietatii intelectuale. Acestia nu
reflectd nemijlocit piata OPI, fiind aferenti si caracterizdnd doar conditiile generale
de comercializare a creatiilor intelectuale. Cei mai importanti dintre acesti
indicatori sunt expusi in cele ce urmeaza:

Denumirea indicatorului

Sursa de informare

Numarul evaluatorilor OPI certificati.

Registrul National al evaluatorilor
PI tinut de AGEPI
http://agepi.gov.md/md/evaluators/e
valuators.php

Numarul evaluatorilor antrenati 1in | Rezultatele monitorizarii activitatii

activitatea de evaluare. de evaluare, efectuate de AGEPI

Numarul OPI evaluate. Rezultatele monitorizarii activitatii
de evaluare, efectuate de AGEPI

Numarul mandatarilor autorizati Registrul National al mandatarilor
autorizati tinut de AGEPI
http://agepi.gov.md/md/patentattorn
eys/list.php

Numarul mandatarilor functionali. Bazele de date AGEPI

Numarul  cererilor depuse  prin | Bazele de date AGEPI

intermediul mandatarilor autorizati

Ponderea cererilor de protectie OPI | Bazele de date AGEPI

depuse prin intermediul mandatarilor

autorizati in totalul cererilor depuse pe

cale nationala.

Indicatorii activitdtii OGC reflectati | A se vedea indicatorii pietel

anterior.

produselor muzicale si celei audio-
video
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9. | Numarul agentiillor si centrelor de | Raport anual al CSSDT al ASM,

transfer tehnologic compartimentul Activitate
inovationala

10. | Numarul parcurilor stiintifico- | Raport anual AITT
tehnologice

11. | Cifra de afaceri a rezidentilor parcurilor | Raport anual AITT
stiintifico-tehnologice

12. | Numarul incubatoarelor inovationale Raport anual AITT

13.| Cifra de afaceri a incubatoarelor | Raport anual AITT
inovationale

14. | Numadrul fondurilor de investitii tip | Raport anual AITT

venture

Doar 2 indicatori din cei ce reflectd activitatea infrastructurii pietei PI sunt
valorici.
In cazul credrii fondurilor de investitii venture, urmeazi a fi reflectati
indicatorii functionarii acestora.
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VI. CONCLUZII SI PROPUNERI
Generalizarea rezultatelor obtinute in urma efectuirii prezentului studiu

impune urmatoarele concluzii:

1.

Piata PI este un element firesc al economiei de piata adecvat societatii
cunoasterii si tranzitiei la calea inovationald a cresterii economice. Functia ei
principala tine de optimizarea utilizarii resurselor intelectuale ale societatii si a
celor materiale, destinate elaborarii cunostintelor.

Piata PI este o piata ce opereazd cu marfuri “invizibile” — bunuri intelectuale de
ordin imaterial. Pentru Republica Moldova ea este un fenomen relativ nou.
Parametrii tranzactiilor pe aceasta piatd nu sunt pana cand reflectati in statistica
oficiala, redandu-le astfel acestora o invizibilitate dubla.

. Oferta pe piata OPI este constituitda din totalitatea obiectelor de origine

spirituala supuse protectiei, deoarece destinatia protectiei este transformarea
creatiilor spirituale in marfuri. Astfel, protectia juridica a produselor
intelectuale este un instrument important al economiei de piata, ce indeplineste
anumite functii economice.

Piata obiectelor de proprietate industriald in RM este doar la etapa incipienta de
constituirie.

. O mare parte a operatiunilor cu obiectele de proprietate industriald se

efectueaza ca consecintd a reorganizdrilor, lichidarilor, comasarilor
intreprinderilor/organizatiilor ce le detin, plasandu-se astfel in afara pietei PI.
In structura exportului RM practic lipsesc obiecte de proprietate industrial, pe
cand cele ale dreptului de autor si drepturilor conexe sunt pe larg prezentate pe
segmentele publicatiilor tiparite, software, productiei muzicale.

Segmentarea excedenta a pietei PI este deseori inoportunad deoarece poate duce
in eroare si denatura indicatorii reali ai pietei. In aceste conditii in contextul
rezultatelor activitdtii tehnico-stiintifice deseori se utilizeazd termenii
“tehnologie”, “transfer tehnologic”, ”tehnologii informationale si ale
comunicatiilor” etc.

. Intreprinderile strdine sunt mai active in tranzactiile cu obiectele proprietatii

industriale in comparatie cu cele autohtone. Totodatd companiile private sunt
mai active decat cele de stat, care practic au dat dovada de lipsa totala de
interes fatd de comercializarea proprietatii industriale.

Sectorul academic si cel universitar in calitate de principali furnizori ai
inventiilor brevetate sunt practic instrainati de piata inventiilor

10. Piata creatiilor muzicale pe parcursul evolutiei sale se deplaseazd de la

utilizarea purtatorilor materiali, la piata digitald, astfel incat aplicarea
purtatorilor materiali practic este pe cale de disparitie.
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11.Remuneratiile incasate de OGC de la utilizatori, urmare a conflictului declansat
intre ele, s-a diminuat 1n ultimii doi ani cu 25%.

12.Publicatiile tiparite pe parcursul ultimilor ani tot mai mult migreaza spre
formatul digital. Urmare a acestei tendinte este conservarea, pe parcursul
ultimilor ani, a numarului cartilor si ziarelor editate, dar si a tirajelor. In cazul
revistelor se inregistreaza o mica descrestere a numdrului lor cu o diminuare
mai pronuntata a tirajelor.

13. Piata software este intr-o stabila si dinamica extindere atat la nivel intern, cat
si extern.

14. Pe segmentul pietei productiei muzicale, celei a publicatiilor tiparite, a
software in Republica Moldova s-a constituit o piatd functionald cu un circuit
de sute de milioane lei.

15. Alte segmente (piata proprietatii industriale, operelor de arta plastica, jocurilor
electronice etc.) se afla la etapa incipientd. Constituirea lor In mare masura
depinde de implicarea si sustinerea statului.

16. Datele privind cuantumul produselor contrafiacute si piratate in Republica
Moldova, de asemenea, dispun de un caracter fragmentar. Aceastd stare a
lucrurilor constituie un impediment in elaborarea si promovarea unei politici de
stat Tn vederea combaterii cu succes a fenomenelor date. Autorii prezentului
studiu au intreprins o incercare de argumentare a incorectitudinii determinarii
ratei pirateriei software din Republica Moldova la cota de 90% efectuate de
Business Software Alliance.

17.Rezultatele sondajului efectuat confirma faptul ca piata obiectelor de
proprietate intelectuala a devenit in Republica Moldova o realitate, deoarece 40
% din respondenti au achizitionat in procesul activitdtii sale OPI, iar 46% au
fost implicati In comercializarea lor.

18.Dezvoltarea pietei PI in Republica Moldova, conform raspunsurilor obtinute
este Tmpiedicatd de lipsa cunostintelor privind rolul proprietitii intelectuale in
societatea modernd, insuficienta surselor financiare, lipsa culturii inovationale
si manageriale si a sustinerii adecvate din partea statului. De mentionat ca
respondentii activeaza, de reguld, in sfere inovative si cele cu activitdti
creative.

19.Indicatorii pietei OPI reflectati in capitolul V bineinteles ca sunt incompleti.
Principala dificultate in identificarea lor este lipsa informatiilor statistice
publice privind tranzactiile respective, transparenta limitatd a activitatii
companiilor din sectoarele implicate, caracterul intangibil al produselor
intelectuale.
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20. Colectarea datelor referitoare la indicatorii pietet OPI este anevoioasd
deoarece, in conditiile concurentei neloiale, o bund parte a informatiei
economice constituie obiectul secretului comercial.

21.1n baza rezultatelor prezentului studiu, cu utilizarea surselor indicate,
monitorizarea tendintelor principalelor indicatori ai pietei OPI pe segmentele
de bazi a acesteia poate fi efectuatd de toate persoanele cointeresate. In unele
cazuri pentru obtinerea datelor sunt necesare solicitari suplimentare, ce nu pot
fi selectate din surse accesibile.

Propuneri si recomandari pentru consolidarea si promovarea pietei OPI

1. Pornind de la potentialul pietei de eficientizare al utilizdrii bunurilor
intelectuale, autorii prezentului studiu considerd oportuna sustinerea de catre
stat a cererii pe piata proprietdtii intelectuale, mai ales pe segmentele
produselor inovationale, software, alte segmente cu un potential major de
impact asupra ritmurilor cresterii economice.

2. Promovarea strategiei de inovare, incurajare a dezvoltarii inovationale impune
introducerea obligativitatii inregistrarii contractelor de  comercializare a
obiectelor de proprietate industriala cu diminuarea concomitentd a taxelor de
inregistrare a tranzactiilor respective®.

3. Consolidarea si extinderea infrastructurii pietei OPI (sustinerea activitatii
agentiilor si centrelor de transfer tehnologic, companiilor de consulting,
incurajarea cresterii profesionalismului evaluatorilor OPI, acordarea serviciilor
de prediagnoza a PI si audit tehnologic, asistenta in solutionarea litigiului
dintre OGC).

4. Incurajarea participarii capitalului privat in activitatile de cercetare si inovare.

5. Crearea unui sistem de stimulare a comercializarii elaborarilor tehnologice care
urmeaza sa se transforme intr-o componenta importanta a politicii tehnologice
a statului deoarece incurajarea dezvoltarii inovationale in conditiile economiei
de piatd poate fi atinsa doar prin aplicarea comerciald a inovatiilor.

6. Expunerea si promovarea pe piatd a brevetelor de inventie si elaborarilor
tehnologice proprietate a statului. Privatizarea marcilor de stat aflate in
gestiunea MAIA prin procedura de licitatie, intru excluderea tendintelor de
degradare a acestora.

7. Ameliorarea capacitatilor functionale a organizatiilor de gestiune colectivd a
obiectelor dreptului de autor si drepturilor conexe, asigurarea transparentei
activitatii acestora.

49 Actualmente tariful care este achitat pentru inregistrarea unui contract de licentiere/cesiune constituie 200 Euro
pentru un obiect de proprietate industriala si poate fi considerat ca o bariera a asigurarii transparentei pietei PI.
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8. Extinderea aplicarii tehnologiilor de marketing asupra pietei obiectelor de
proprietate intelectuala

9. Implementarea principiilor manageriale si de autonomie financiara asupra
activitatii institutiilor de cercetare, cultura si arta.

10. Sporirea eficientei utilizarii mijloacelor bugetare in finantarea cercetarii,
culturii si artei.

11. Crearea unui mecanism de sustinere a brevetdrii inventiilor autohtone in
strainatate in vederea asigurarii protectiei §i crearea pe aceastd cale a
conditiilor pentru comercializarea lor pe pietele straine.
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INCHEIERE

Prezentul studiu a avut drept scop elucidarea situatiei de pe piata proprietatii
intelectuale din Republica Moldova in vederea stabilirii principalelor ei tendinte cu
elaborarea unui mecanism functional de monitorizare a acestora prin identificarea
celor mai importanti indicatori pasibili pentru estimare pornind de la starea
campului informational actual al RM, statisticei oficiale si a surselor din care
valorile acestora pot fi extrase.

Mecanismul de monitorizare a pietei OPI practic prezintd totalitatea
(nomenclatorul) indicatorilor, dispersati pe segmentele pietei si sursele de estimare
a valorilor acestora. Urmare a lipsei unor valori concrete a tranzactiilor efectuate, o
parte din indicatori sunt expusi in expresie naturald (numarul de obiecte
comercializate sau a celor propuse spre comercializare in cazul ofertei).

Lipsa wunor indicatori valorici pe mai multe segmente ale pietei PI face
imposibila aplicarea unui indicator sintetic al pietei PI din RM per ansamblu ce ar
include cuantumul valoric al tuturor PI supuse comercializirii. In atare conditii
monitorizarea pietei in baza prezentului mecanism presupune doar estimarea
tendintelor acesteia pe diferite segmente cu determinarea trend-urilor de crestere
sau descrestere.

Aplicand mecanismul si sursele expuse orice institutie sau companie,
persoana fizica sau juridicd poate estima tendintele pietei PI pe diferite segmente
ale ei in baza informatiei disponibile pe sit-le institutiilor publice sau, in unele
cazuri prin solicitari speciale.

Activitatile de monitorizare a pietei PI se soldeaza cu elaborarea unui raport
ce include expresiile naturale si valorice ale principalilor indicatori ai pietei,
caracteristicile conjuncturii pietei PI pe segmentele selectate ale acesteia,
principalii parametri ai mediului concurential, concluziile privind tendintele
generale si trendurile indicatorilor de baza ai pietei

Pe parcurs, mecanismul in cauza poate fi actualizat si completat cu indicatori
noi si surse mai accesibile in vederea elucidarii unui tablou mai amplu al pietei PI
din Republica Moldova.
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ANEXE
Anexa 1

Chestionar

Va multumim pentru timpul si atentia acordate acestui chestionar referitor la situatia pietei
proprietatii intelectuale. Raspunzand la intrebarile noastre, va aduceti contributia la o
cercetare destinata elaborarii unui mecanism de monitorizare a pietei proprietatii
intelectuale in RM.

Va rugam sa bifati, in cadrul fiecarei Intrebari, raspunsurile pe care le considerati cele mai
adecvate starii lucrurilor in acest domeniu.

Puteti bifa una sau mai multe casute la fiecare intrebare.

Daca doriti sa va comunicam rezultatele studiului, aveti optiunea de a ne lasa adresa
dumneavoastra electronica.

1. Respondent:
o Persoana fizica
2. Localizarea intreprinderii:

0 Mediu rural

3. Varsta intreprinderii

0 Persoana juridica

o Mediu urban

Oopandlalan o dela2la5ani odela6lal0ani opeste 10 ani

Domeniu de activitate:
Industrie

Agricultura

Servicii

Stiinta si educatie

Industria audio-vizuala (film, TV, radio)

Industria muzicala, producerea fonogramelor

Activitatea artistica (arhitectura, design, pictura, sculptura, etc.)
Activitatea literara si editoriala (carti, ziare, reviste)

Altele

4,
O
m
m
m
0 Elaborarea produselor informationale (baze de date, software)
m
m
m
O
m

5. Utilizati in activitatea Dvs. obiecte ale proprietatii intelectuale?

Obiecte ale proprietatii
industriale

0 Brevete de inventie

0 Soiuri de plante

0 Marci pentru produse si
servicii

0 Desene/modele industriale
0 Denumiri de origine, indicatii
geografice

Obiecte ale dreptului de autor

Opere literare

Opere stiintifice

Opere muzicale

Opere de arta plastica
Fonograme

Programe de calculator
Opere audiovizuale
Baze de date, etc.

OO0oooooad
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6. Detineti obiecte de proprietate intelectuala inregistrate la AGEPI?
0 Brevete de inventie o Opere muzicale

o0 Desene/modele industriale o Fonograme

0 Marci 0 Programe de calculator

O Soiuri de plante 0 Opere de arta plastica

0 Opere stiintifice

0 Opere literare o Altele

7. A achizitionat intreprinderea Dvs. obiecte de proprietate
intelectuala? Indicati va rog sursa

0 de la Intreprinderi autohtone 0 de la Intreprinderi straine
0 de la institutii de cercetare 0 de la universitati
O de la persoane fizice o alte

0 nu a achizitionat

7. A comercializat Intreprinderea Dvs. obiecte de proprietate
intelectuala altor organizatii sau intreprinderi?
o Da o Nu

8. Care sunt in opinia Dvs. factorii ce impiedica comercializarea si
valorificarea obiectelor de proprietate intelectuala?

0 Lipsa culturii inovationale si manageriale

0 Lipsa de cunostinte despre rolul proprietatii intelectuale in societatea
moderna

0 Lipsa informatiilor despre noile tehnologii

0 Business planuri slab elaborate

O Lipsa sustinerii adecvate din partea statului

0 Insuficienta surselor financiare

O Altele

Va multumim pentru colaborare!
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AHKeTa
baarogapum Bac 3a BpeMs 1 BHUMaHUe yAeJleHHOEe OTBeTaM Ha BONPOCHI TAaHHOW aHKEThI.
OTBeuas Ha HalllKM BONMPOCKI, Bbl BHOCUTE CBOM BKJIaJ, B UCCAe0BaHHS, HalpaBJeHHbIe Ha
pa3paboTKy MexaHW3Ma MOHUTOPHHTA PbIHKA UHTEJIJIEKTYaJbHOU COGCTBEHHOCTH B PM.
[Toxkanyiicta, BbIOepUTeE [J1s1 KaXKJ0T0 BONPOCa, OTBETHI KOTOPhIE Bbl CYUTAETE B
HauboJiblIel Mepe J0OCTOBEPHBIMU PeaTUsIM.
Bbl MoeTe BbI6pATh OJMH UM HECKOJIbKO BAPUAHTOB /IS KAXJA0T0 BOIpOCa.
Ecsiu Bbl XOTHTE y3HATh 0 pe3y/IbTaTax UCCIe/JOBAHUS, MOXKEeTe OCTaBUTh HAaM CBOU ajipec
3JIEKTPOHHOM MOYTHI.

1. PecrnoHeHTHI
0 KOpuauydeckoe U0 0 dusnyeckoe JIUI0

2. MecToHax0X/leHHe KOMIIaHUH:
0 CeJibCKad MEeCTHOCTb o Fopogf

3. Bospact npepnpuarus

oMeHee lroga O or2p05ser oCor6pm010aer  ocBoime 10 et
4 O6J1acTb eATeJIbHOCTH:
0 [IpOMBILIJIEHHOCTb
0 CesbCKOe X035MCTBO
o Cexkrop yciyr

o0 Hayka u o6pazoBanue
0 PaspaboTka nporpaMMHOro obecrnedyeHus (MporpaMMbl 6a3bl JaHHbIX)

0 Ayavo-BU3yasbHasi IPOMBIIIIEHHOCTD (PUIbMBI, TEJIEBUIEHHUE, PAJIUO)

0 My3biKaJbHasi UHAYCTPUS, MPOU3BOJACTBO GOHOrPaMM

O ApTucThyeckass [IeATeJbHOCTb (apXUTEKTypa, [AW3alH, >XUBOIUCH,
CKYJIBIITYpa U T.J.).

0 JluTepaTypHas U U3aTebCKasi eTeJbHOCTb (KHUTH, Fa3eThl, )KypHaJibl)
o Jpyrue

5. Hcnosb3yiiTe siu Bbl B cBoel esITE/IbHOCTH 00'bEKThI
WHTEJIJIEKTYyaJIbHOW COOCTBEHHOCTU?

O6beKTbI MPOMBIIILJIEHHOMN 06beKTHI aBTOPCKOTO NpaBa
COOCTBEHHOCTH

0 [TaTeHTbl HAa U306peTEHUS 0 JluTepaTypHble MPOU3BeJeHUS

0 CopTa pacTeHUU 0 HaydHbie paboThl

0 ToBapHble 3HAKU U 3HAKU 0 My3blKa/ibHblE IPOU3BE/IEHUS
06CIyKMBaHUS 0 [lpousBeseHUs1 U306Pa3UTETBLHOTO
O IIpoMbllIeHHbIE HCKYyCCTBa

PUCYHKH /MOie/n 0 PoHOrpaMmsbl

0 HaumeHoBaHHUS MeCT 0 [lporpaMmMHoe oGecrnieyeHHe
NPOUCXOXKIEHUS, O AyJauoBU3yasibHble IPOU3BEJEHUS
reorpadpudeckue yKka3zaHus 0 basbl JaHHBIX, U T.[.

128



6. Bnageete siu Bbl 06 beKTaMy MHTE/JIEKTYa/IbHOM COOCTBEHHOCTH
3apeructpupoBaHHbIMU B AGEPI?

0 IlaTeHThl HA U300pETEHUS 0 Mys3bIKaJbHbIE IPOU3BEAEHUS

0O IIpoMbllieHHbIE 0 PoHOrpamMmMbl

PUCYHKU /MOen

0 ToBapHble 3HAKU 0 IlporpamMMHOe obecrieyeHue

o Copra pacTeHuM 0 IpousBeseHUss U306pa3UTETbHOTO
HCKYCCTBaA

0 JluTepaTypHble NIPOU3BE/EHUS

0 Hay4yHble paboThl o Jpyrue

7.  Ilpuo6petana iu Bania KoMnaHus 00'b€KThbl UHTEJNIEKTYyaJlbHON
coobcTBeHHOCTH? [lokanyicTa, YKaXKUTe UCTOYHUK.

O Y MeCTHBIX IpeANpUATUN O Y MHOCTpPaHHbBIX KOMIIAHUHU

O Y Hay4YHO-UCC/IeJOBAaTENIbCKUX O Y yHUBEpCUTETOB

UHCTUTYTOB

0 Y du3ndecKux Jiuij O [Apyrue

O He mpuobpeTasa

8. IllpogaBana sy Bama KoMIaHUA OOBEKTbl HHTEJJIEKTYaJIbHOU
COOCTBEHHOCTHU JIPYTUM OpraHU3aluaM UJd NpeSIpUaTUaIM?

o Jla o Her
9. KakoBbl Ha Ball B3rJjaj, GakTopbl, NPeNsATCTBYIOIME KOMMePIUAIU3al 1
Y MCIIOJIb30BAaHUIO0 0O0'bEKTOB MHTEJIJIEKTYaJIbHOU COGCTBEHHOCTHU?

0 OTCYyTCTBYE MHHOBAIJMOHHOU U yIIPaBJIe€HYECKOHU KYJIbTYPhI

0 OTcyTcTBUE 3HAaHUMM O PpPOJIU UHTEJJIEKTYyaJlbHOU COOCTBEHHOCTH B
COBpPEMEHHOM 001I[eCTBe

0 OTcyTcTBYe HHPOPMAI WX O HOBBIX TEXHOJIOTHUAX

0 [l1oxo moAroToBJIeHHbIE OU3HEC-TIJIaHbI

0 OTcyTcTBUE aZleKBaTHOW MOJJEPX,KHU CO CTOPOHBI FOCylapCTBa

0 HexBaTka GpUHAHCOBBIX peCcypcoB

O

Jpyrue

Cnacu60 3a COTPYyAHHUYECTBO!
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Anexa 2

Rezultatele generalizate ale sondajului

intrebarea / variante de rispuns Respondent: | Respondent: total
Persoana Persoana
fizica juridica
Localizarea intreprinderii:
Mediu rural 1 2 3
Mediu urban 17 27 44
Varsta intreprinderii
pandlalan 1 2 3
dela2la5 ani 2 5 7
dela61a10 ani 3 5 8
peste 10 ani 12 15 27
Domeniu de activitate:
Industrie 1 4 5
Agricultura 2 2
Servicii 5 10 15
Stiinta si educatie 7 12 19
Elaborarea produselor informationale (baze 4 4 8
de date, software)
Industria audio-vizuala (film, TV, radio) 1 1
Industria muzicald, producerea fonogramelor
Activitatea artistica (arhitecturd, design, 1 1
picturd, sculptura, etc.)
Activitatea literara si editoriala (carti, ziare,
reviste)
Altele 6 4 10
Utilizati in activitatea Dvs. obiecte ale
proprietatii intelectuale
Obiecte ale proprietdtii industriale
Brevete de inventie 6 13 19
Soiuri de plante 1 1 2
Marci pentru produse si servicii 4 11 15
Desene/modele industriale 3 7 10
Denumiri de origine, indicatii geografice 2 4 6
Obiecte ale dreptului de autor
Opere literare 1 2 3
Opere stiintifice 7 10 17
Opere muzicale 2 2
Opere de arta plastica 2 2
Fonograme 2 2
Programe de calculator 12 20 32
Opere audiovizuale 2 2
Baze de date, etc. 10 19 29
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Arta cinematografica 1 \ 1
Detineti obiecte de proprietate
intelectuala inregistrate la AGEPI?
Brevete de inventie 4 10 14
Desene/modele industriale 5 5
Marci 3 7 10
Soiuri de plante 1 1 2
Opere stiintifice 3 4 7
Opere literare
Opere muzicale
Fonograme
Programe de calculator 4 4 8
Opere de arta plastica
Altele 4 4
A achizitionat intreprinderea Dvs. obiecte
de proprietate intelectuala? Indicati va
rog sursa.
de la intreprinderi autohtone 7 7 14
de la intreprinderi straine 4 8 12
de la institutii de cercetare 1 2 3
de la universitati 1 1
de la persoane fizice 1 1
alte 1 1
nu a achizitionat 6 13 19
A comercializat Intreprinderea Dvs.
obiecte de proprietate intelectuala altor
organizatii sau intreprinderi?
Da 8 2 10
Nu 10 12 22
Care sunt in opinia Dvs. factorii ce
impiedica comercializarea si valorificarea
obiectelor de proprietate intelectuala?
Lipsa culturii inovationale si manageriale 7 17 24
Lipsa de cunostinte despre rolul proprietatii 11 18 30
intelectuale 1n societatea moderna
Lipsa informatiilor despre noile tehnologii 7 5 12
Business planuri slab elaborate 2 7 9
Lipsa sustinerii adecvate din partea statului 9 14 23
Insuficienta surselor financiare 9 20 29
Altele 2 2

131




