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3. Limitarea dreptului exclusiv (art.10 alin. (1), (11), (12))

3.2. Elemente ce nu pot fi inregistrate cu drept exclusiv in componenta
marcii, fiind descriptive pentru produsele/serviciile solicitate:

e semne ori indicatii uzuale (din domeniul tehnic, stiintific etc.):

/’/—' '.;_.._____."-\
cl -3% (r Blfc' Mm reparatii...), 38 (telecomunicatii), 42 (servicii stiintifice si

tehnologice...)

(526) Dreptul exclusiv nu se extinde asupra elementului: ,Internet”;

e semne sau indicatii ce pot servi in comert pentru a desemna specia, calitatea, cantitatea,
destinatia, valoarea, originea geografica, timpul fabricarii produsului sau prestarii serviciului,
alte caracteristici ale acestora:

‘l':r”?..rlr
Ocean Fish

cl. 29 (carne, peste...), 35 (publicitate...)

(526) Dreptul exclusiv nu se extinde asupra elementului: ,Fish”;

FOR WOMEN WITH CONFIDENCE

(526) Dreptul exclusiv nu se extinde asupra elementelor: ,For women”;

e desemnarea, ce reprezinta un cuvant neprotejabil, executat intr-o maniera deosebita, poate
fi acceptata spre inregistrare fara drept exclusiv asupra elementului nedistinctiv, cu exceptia
executarii grafice deosebite:

(526) Dreptul exclusiv nu se extinde asupra elementului: ,,ALTES”, cu exceptia executarii grafice
deosebite (ALTES - soi de vita-de-vie);
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e desemnarea ale carei elemente neprotejabile alcatuiesc o expresie/o imbinare va fi acceptata
spre Tnregistrare fara dreptul exclusiv asupra expresiei/imbinarii in intregime, dat fiind faptul
ca aceasta are o semantica unica.

De exemplu: , Fabrica de vin din Etulia”, ,lapte acru”.

in cazul in care marca contine un element verbal unitar, constituit din cuvinte neprotejabile, scrise
impreuna, se considera neprotejabil fiecare element separat (in parte):

MobilaMasiv

cl. 20 (mobilier, oglinzi, rame...), 35 (publicitate...)

(526) Dreptul exclusiv nu se extinde asupra elementelor: ,,Mobila”, ,Masiv” pentru produsele
solicitate din cl. 20.

in cazul in care marca contine un element verbal unitar, constituit dintr-un cuvant neprotejabil si un
cuvant fantezist, acest element verbal se considera protejabil:

> VICTORIBANK

PRIMA BANCA DIN MOLDOVA

cl. 16 (hartie si carton...), 36 (asigurari...), 38 (telecomunicatii), 39 (transport...), 41 (educatie;
instruire...), 45 (servicii juridice...)

(526) Dreptul exclusiv nu se extinde asupra elementelor: ,Prima banca din Moldova”, cu exceptia
executarii grafice deosebite.

in cazul marcilor tridimensionale:

e forma produsului sau ambalajului, traditionala pentru produsele solicitate:
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A\, \ 2

.-‘
cl. 29 (carne, pesle...), 35 (publicitate...)

(526) Dreptul exclusiv nu se extinde asupra elementelor: forma ambalajului (tetraedru), cifrele si
toate elementele verbale, cu exceptia ,JLC”;

cl. 33 (bauturi alcoolice...)

(526) Dreptul exclusiv nu se extinde asupra elementelor: forma buteliei, toate elementele verbale,
cu exceptia cuvantului ,Hunter” si a executarii grafice deosebite;
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cl. 33 (bauturi alcoolice...)
(526) Dreptul exclusiv nu se extinde asupra formei buteliei;
* elementele grafice, prezentate prin linii intrerupte sau punctate, cu ajutorul carora

solicitantul indica partile produsului sau ambalajului care nu sunt revendicate ca parti ale
marcii:

all
J

cl- 33 (bauturi alcoolice...).

In cazul limitarii prevazute la art.10 alin.(1), marca va fi examinata in totalitatea elementelor sale,
inclusiv a celor asupra carora nu se extinde dreptul exclusiv, in scopul stabilirii similitudinii cu alte
marci.

in cazul in care impresia globald produsa de marca solicitata difera de cea produsa de o marca
anterioara, acestea vor putea coexista chiar daca contin aceleasi elemente neprotejabile:
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i |GTr|

cl. 32 (bere; ape minerale...)

(526) Dreptul exclusiv nu se extinde asupra elementului: ,Basarabia”;

Bt

Basarabia

nor

cl. 32 (bere; ape minerale...)

(526) Dreptul exclusiv nu se extinde asupra elementului: , Basarabia”.

Limitarea dreptului exclusiv asupra elementelor marcii se poate referi doar la anumite produse si/sau
servicii revendicate Tn cerere, si anume la acele fata de care elementele respective sunt
nedistinctive si deci nu pot fi inregistrate independent in calitate de marci.

Exemple:

@ C A9 GO

“BIBLIOTHEQUE,

cl. 30 (cafea, ceai...), 35 (publicitate...), 43 (servicii de alimentatie publica...)

(526) Dreptul exclusiv nu se extinde asupra elementelor: , Central cafe”, cu exceptia executarii
grafice deosebite, pentru serviciile solicitate din cl. 43;
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A hEman - o
- a | )
cl. 20 (mobilier, oglinzi, rame...), 35 (publicitate...)

(526) Dreptul exclusiv nu se extinde asupra elementului: ,,Confort”, nu constituie obiect independent
de protectie juridica pentru produsele din cl. 20.

URL sursa: https://agepi.gov.md/ro/ghid_marci/3-2-Elemente-ce-nu-pot-fi-inregistrate-cu-drept-
exclusiv
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