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2. Motive relative de refuz

2.3. Semne ce se bucura de renume (art.8 alin.(1) lit. ¢) [1])

in conformitate cu prevederile art.8 alin.(1) lit.c din Legea nr.38/2008, conditia de baz& pentru
respingerea inregistrarii ar fi daca ,marca anterioara se bucura de renume in Republica Moldova si
daca utilizarea marcii solicitate, fara un motiv justificat, ar aduce un profit nemeritat din renumele
marcii anterioare”.

Marcile de renume sunt marcile binecunoscute intr-un anumit teritoriu, de catre un segment de
public vizat. Pentru a determina daca o marca este ,de renume”, trebuie sa se tina cont de anumiti
indici relevanti, cum ar fi: cota de piata a marcii respective, extinderea geografica si durata utilizarii,
dar si de valoarea investitiilor Tn publicitate si promovare etc. Daca o marca anterioara se bucura de
renume, atunci consumatorii vazand o marca posterioara, ar putea asocia cele doua marci si, prin
urmare, s-ar putea aduce atingere marcii anterioare.

Tot in categoria marcilor de renume se includ si marcile notorii. Art.2 din Legea nr.38/2008 defineste
marca notorie drept o marca larg cunoscuta in Republica Moldova la data depunerii unei cereri de
inregistrare sau la data prioritatii revendicate in cerere, in cadrul segmentului de public vizat carora
li se aplica marca, fara a fi necesara inregistrarea sau utilizarea marcii notorii in Republica Moldova
pentru a fi opusa. Constatarea notorietatii unei marci se efectueaza exclusiv de catre instanta
judecatoreasca, urmare adresarii cu o cerere de recunoastere a notorietatii, la care se anexeaza
probe relevante Tn sustinerea notorietatii semnului respectiv.

Astfel, art.8 alin.(1) lit.c) are scopul de a proteja valoarea asociata a marcii de renume Tmpotriva
fnsusirii In mod ilegal a unor avantaje necuvenite ca urmare a exploatarii renumelui, imaginii
semnului, pentru care titularul a efectuat investitii si eforturi substantiale de promovare si creare a
prestigiului acesteia.

Art.8 alin.(1) lit.c) poate fi aplicat:

- in cadrul examinarii de fond (din oficiu), atunci cand este evident ca s-ar putea aduce atingere
marcilor anterioare fara un motiv intemeiat. Exemple:

Semnul solicitat Marca anterioara Comentarii

Desemnarea solicitata pentru
produsele din cl. 16 (hartie si
carton...), 25 (imbracaminte...),
28 (jocuri, jucarii...) a fost
respinsa in baza marcii cu
renume, titular NIKE INNOVATE,
inregistrate pentru produsele din
cl. 18 (piele si imitatii de piele...),
25 (imbracaminte...)

r Desemnarea solicitata pentru
serviciile din cl. 41 (educatie;
ligiy e Jiiny instruire...), 43 (servicii de
e L e i L alimentatie publica...) a fost
respinsa Tn baza marcii nationale,
PURCARIPURCA IR J e oucurs de ranume
titular VINARIA PURCARI S.R.L.,
inregistrate pentru
produsele/serviciile din cl. 33
(bauturi alcoolice...), 35
(publicitate...), 39 (transport...)
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Desemnarea solicitata pentru

Een bl ﬁ produsele din cl. 03

(cosmetice...), 05 (produse

farmaceutice...), 10 (aparate si

@'ﬁ‘ _‘\\‘ A" CT instrumente chirurgicale...), 28
(jocuri, jucarii...) a fost respinsa

BARZA" in baza marcii inregistrate pentru
toate produsele din cl. 33
(bauturi alcoolice...), ce se
bucura de renume si este
recunoscuta notorie in
Republica Moldova

- in cadrul examinarii de fond, in cazul depunerii opozitiei din partea persoanei terte. Exemple:

Semnul solicitat Marca opozantului Comentarii
Desemnarea solicitata pentru

DOMNITA DOMNITA st
peste...), 32 (bere; ape
mlnerale .), 33 (bauturi
alcoolice...) a fost respinsa in
baza opozitiei depuse cu referire
la marca opozantului, care se
bucura de renume pe teritoriul
Republica Moldova, fiind
inregistrata pentru
produsele/serviciile din cl. 30
(cafea, ceai...), 35 (publicitate...)

Desemnarea solicitata pentru

CAFETI FFANY &_ Co.serviciile din cl. 43 (servicii de
alimentatie publica; servicii de
cazare temporara) a fost respinsa
in baza opozitiei depuse cu
referire la marca opozantului
care se bucura de renume. Marca
opozantului este Tnregistrata in
mai multe state pentru diverse
clase de produse si servicii (fara
cl. 43)
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