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2. Motive relative de refuz

2.2.2.3. Similitudinea semantica

Pentru stabilirea similitudinii semantice, este necesar ca semnul examinat sa aiba o anumita
semnificatie, adica sa nu fie constituit dintr-un cuvant artificial.

La stabilirea semanticii semnului, examinatorul va tine cont de semnificatia semnului in limbile
romana, rusa, engleza si franceza. Alte limbi vor fi luate in considerare la examinare doar in cazul
similitudinii fonetice sau al opozitiilor.

Dupa ce a fost stabilita semnificatia semnului, acesta va fi tradus in limbile romana, rusa, engleza si
franceza, dupa caz.

La stabilirea similitudinii semnelor din punct de vedere semantic, se va tine cont de faptul daca
sensul notiunilor rostite in aceeasi limba este similar, iar sensul notiunilor rostite in limbi diferite este
identic, tinandu-se cont si de similitudinea fonetica, si de potentialul risc de confuzie in randurile
consumatorilor.

De exemplu, vor fi considerate similare din punct de vedere semantic semnele:
Semnul solicitat Marca anterioara

LOVE

SCUFITA ROSIE

Nu vor fi considerate similare semnele:
Semnul solicitat Marca anterioara

COROANA I'AJIMIIBKA KOPOHA
REGAL ROYAL LEAF

Similitudinea semantica este definitorie Tn cazul marcilor care constau din slogane.

in cazul examinarii unei astfel de marci se va tine cont de faptul cd marca se examineaza per
ansamblu, fara a fi analizat fiecare cuvant in parte.

Exemple de marci considerate similare:
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Semnul solicitat Marca anterioara

TRAIESTE TINAR LIVE YOUNG
IZVORUL DE VIATA IZVORUL VIETII
PURTATOR U3BOPYIN BbEUUU
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De mentionat ca similitudinea semnelor se va aprecia din punctul de vedere al perceptiei pe care o
creeaza semnul per ansamblu, si nu fiecare element in parte. Astfel, nu vor fi considerate similare
marcile pe motivul incorporarii unui semn anterior, in cazul in care perceptia creata de semne este
diferita.

Nu vor fi considerate similare:
Semnul solicitat Marca anterioara

L & M OPEN FOR MORE

My Liberty scrub MY

Analiza similitudinii semantice pleaca de la faptul ca doua marci, care au aceeasi semnificatie, pot fi
relativ usor confundate de catre consumator.

Asemanarea de sens (semantica) se determina in baza urmatoarelor criterii:

e similitudinea notiunilor, ideilor cuprinse in semne:
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CORSAR - PIRAT

METELITSA - BbIOT'A

e identitatea unuia dintre elementele semnelor cu accent logic:

Semnul solicitat Marca anterioara

A <,’I‘;-:'\£' A ALINA-ELECTRONIC
Z, L 40\ ANUHA-3NEKTPOHUK

COSMETICS

e opunerea notiunilor, ideilor cuprinse in semne Tn aceeasi limba:
BLACK MAGIC - WHITE MAGIC

De asemenea, va fi refuzat un semn in cazul in care anterior exista o serie de marci similare ce
apartin unui titular, iar inregistrarea semnului revendicat ar putea crea impresia de continuare a
aceleiasi serii.

Astfel, vor fi considerate similare:
Semnul solicitat Marca anterioara

LITTLE PINK DRESS  LITTLE BLACK DRESS
LITTLE RED DRESS
LITTLE GOLD DRESS

in aprecierea similitudinii marcilor, se va tine cont de perceptia de ansamblu a marcilor si de
potentiala existenta a riscului de confuzie, inclusiv a riscului de asociere. Examinatorul nu va cerceta
existenta reala a confuziei pe piata (utilizarea efectiva a semnelor), rezumandu-se la analiza
semnelor in limita documentelor si informatiilor disponibile in RNC, RNM si in Registrul International
al Marcilor.
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