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1. Motive absolute de refuz

1.8. Marci care pot induce in eroare consumatorul (art.7 alin.(1) lit. g) [1])

Desemnarea constituita , exclusiv din” sau ce contine elemente, indicatii care contin informatii false,
fnselatoare cu privire la natura, calitatea sau originea geografica a produselor/serviciilor, se
considera ca pasibila sa induca in eroare consumatorul.

In aprecierea probabilitatii de inducere in eroare, se recomanda de a analiza posibilitatea ca un
consumator sa perceapa in mod neechivoc informatia respectiva, fapt ce va influenta alegerea
cumparatorului pentru produsul/serviciul respectiv, bazandu-se anume pe informatia inselatoare, ce
nu corespunde realitatii.

in conformitate cu cele mentionate, in practica, AGEPI prezuma urmatoarele:

1. solicitantul depune cererea de inregistrare a marcii fara intentia de a induce in eroare
consumatorul.

2. consumatorul mediu este suficient de atent si de constient si nu trebuie sa fie considerat foarte
vulnerabil la inducerea in eroare.

Prin urmare, se vor aplica prevederile art. 7 alin. (1) lit.g), in cazul in care lista de

produse/servicii este formulata astfel incat nu se poate garanta utilizarea neinselatoare a
marcii si exista un risc suficient de mare de inducere in eroare a consumatorului.
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Legaturi
[1] http://lex.justice.md/md/328048/
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