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1. Motive absolute de refuz

1.2.5. Sloganuri

Examinarea distinctivitatii sloganului in raport cu produsele/serviciile solicitate nu se deosebeste de
examinarea distinctivitatii in cazul cuvintelor.

Caracterul distinctiv al sloganului va fi cu atat mai diminuat, cu cat ar fi mai mare probabilitatea ca
alti producatori/prestatori de servicii sa utilizeze sloganul respectiv in activitatea sa curenta. De
obicei, sloganurile sunt folosite in practicile comerciale si publicitare pentru a promova o cauza, o
idee sau un produs. Caracterul distinctiv al sloganului poate fi recunoscut daca, dincolo de mesajul
promotional pe care il transmite referitor la produsele/serviciile revendicate, poate fi perceput de
catre public ca o indicatie a originii produselor/serviciilor in cauza.

Un slogan apt de inregistrare poate fi perceput mai mult decat un simplu mesaj publicitar, care lauda
calitatile produsului sau serviciului, in cazurile in care:

are mai multe intelesuri;

reprezinta un joc de cuvinte;

introduce elemente creative, surprinzatoare sau imprevizibile;
are o anumita originalitate;

implica un efort de interpretare din partea publicului relevant.

Exemple de sloganuri care au fost refuzate la inregistrare ca fiind lipsite de caracter distinctiv:
Sloganul Produse/servicii revendicate
01 - ingrasaminte si produse chimice pentru

Doing Things Betterzsin

05 - pesticide, insecticide, fungicide;
44 - servicii de aplicare a ingrasamintelor

RELATIONSHIPS WITH BENEFITS45 - servicii de intalniri pe internet

FINISAJE IDEALE PENTRU CASA TA37 - constructii; reparatii; servicii de instalatii

Berea proaspata” -
e mai gustoasa

Exemple de sloganuri acceptate spre inregistrare:

Sloganul Produse/servicii revendicate
O LUME INTREAGA PE ECRANULA! - emisiuni televizate si radiofonice de
DUMNEAVOASTRA divertisment

BECb MWUP HA BALLEM 3KPAHE!

0 NOU& DIM E N SI U N Eﬁllvér%r:r:;:l televizate si radiofonice de
A VIETII
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THE TASTE OF THE SUN29 - carne, peste, pasari si vanat... ; uleiuri si

grasimi comestibile;

30 - cafea, ceai, cacao..., produse de patiserie si
cofetarie, inghetata

CU NOI VIATA E MAI| DULCE??° - jeleuri, dulceturi, compoturi;

32 - bauturi din fructe si sucuri de fructe; siropuri
si alte preparate pentru fabricarea bauturilor
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