,4 - 1. Motive absolute de refuz §
138 o Published on AGENTIA DE STAT PENTRU PROPRIETATEA INTELECTUALA
(https://agepi.gov.md)

1. Motive absolute de refuz

1.2.1.2. Ortografiere gresita

Nu este necesar ca un cuvant sa fie ortografiat corect pentru ca publicul relevant sa perceapa
continutul semantic al acestuia. Astfel, marcile verbale ce prezinta echivalente fonetice ale
cuvintelor descriptive (necesare), ortografiate gresit (cu modificari minore ale ortografiei corecte), nu
vor fi privite ca niste cuvinte fanteziste si, respectiv, vor fi refuzate la inregistrare. De exemplu,
urmatoarele semne verbale ce contin erori ortografice minore, vor fi refuzate la inregistrare, eroarea
ortografica nefiind suficienta Intru conferirea caracterului distinctiv:

e COMFORT PLUS - pentru imbracaminte, incaltaminte etc.;

e EASI-CASH - pentru servicii financiare;

e SECUR - pentru vehicule;

¢ BRAINDI - pentru produse alcoolice;

e MULTY - pentru produse igienice, alimentare;

e DELICATESS - pentru servicii de alimentatie publica;

e KLEAN-PREP - pentru preparate farmaceutice si substante pentru curatare etc.

Totodata, un astfel de semn poate fi acceptat ca marca daca eroarea ortografica confera semnului
caracter distinctiv in raport cu produsele/serviciile pentru care este revendicat.

Eroarea ortografica confera distinctivitate semnului daca:

¢ este socanta, surprinzatoare, neobisnuita, fantezista, arbitrara si/sau

e poseda capacitatea de a modifica intelesul elementului verbal, sau

e presupune un efort mental mai mare din partea consumatorului, pentru a face o legatura
imediata si directa cu termenul la care se refera.

De exemplu, vor fi considerate distinctive si vor fi acceptate spre inregistrare urmatoarele semne
care contin erori ortografice:

e Sooper, soeper, supir - Super;
e Kwik, quik, kwick, kwik - Quick;
e Muffuns - Muffins etc.

In cazul in care in procesul examinarii apar dubii vizavi de descriptivitatea unui element, se va porni
de la urmatoarele considerente: daca pentru a formula caracteristica produsului sau caracteristica
serviciului sunt necesare rationamente suplimentare, supozitii, asociatii, atunci elementul analizat nu
este unul descriptiv.

Drept confirmare a descriptivitatii pot servi raspunsurile pozitive la urmatoarele intrebari:

e Este oare clar pentru consumatorul obisnuit sensul elementului, fara rationamente
suplimentare si supozitii?

* Percepe oare consumatorul obisnuit direct (nu prin asociere) elementul ca o descriere a
felului, a caracteristicii produsului, serviciului?
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