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AGEPI a aniversat 22 de ani de la fondarea institu iei
AGEPI Celebrated 22 Years of the Foundation of the Institution

Reuniune de lucru la AGEPI cu participarea exper ilor OMPI.
Produc!torii autohtoni vor fi ajuta i s!-"i promoveze produsele utiliz#nd
indica iile geografice

Working Meeting at the AGEPI with the Participation of WIPO Experts.

Local Producers Will Be Helped to Promote Products Using Geographical
Indications

APIRAREA DREPTURILOR DE PI

Analiza criminologic! a infrac iunii de contrafacere (2)
Criminological Analysis of the Offence of Counterfeiting (2)
lon GANA

Protec ia datelor personale "i a vie ii private $n condi iile noilor genera ii
de tehnologii informatice "i de comunica ii

Protection of Personal Data and Privacy in the Conditions of New Generations
of Information and Communication Technologies

Lilian PLATON
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17%;4+,5:6<3*%45756< 414755 ?8=40+, *<*4:6 , :+8&==81+>4=7:"Q@
0780+5&::70+, 5B&03>8=,1& C”=D"54

Theoretical and Practical Issues of the Design and Development of Normative
Legal Acts in the Field of Intellectual Property Protection in the Republic

of Moldova
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PROPRIETATE INDUSTRIAL !

Flile de protec ie a inven iilor
Routes of Protection of Inventions
Inesa COLESNIC

AGEPI - oficiu receptor pentru cererile interna ionale $n cadrul Tratatului PFT
AGEPI - Receiving Office for the International Applications under the PCT Treaty
Olga CICINOVA

Evaluarea perspectivelor de dezvoltare a sistemului indica iilor geografice $n
Republica Moldova

Evaluation of the Prospects of Development of the System of Geographical
Indications in the Republic of Moldova

Natalia MOGOL

Evolu ia sistemului de protec ie juridic! a indica iilor geograficet denumirilor
de origine "i specialit! ilor tradi ionale garantate

Evolution of the System of Legal Protection of Geographical Indications,
Appellations of Origin and Traditional Specialties Guaranteed

Cristina BOIAN
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ECONOMIA PI

Parteneriatul public-privat: forme, probleme, abord ri
Public-Private Partnership: Forms, Problems, Approaches
Natalia PERCINSCHI

PRACTICA INTERNAIONAL"

PRS0 OB&*+ ). */ (C012/23 (*&4° . (C1 & ('0%56/°/*
2&/"55"4/%56&)+ $"3/"56&)7/2 1 (°8479 2&&)17 ;2)&&)+ .)52/242
International Experience in Market Development Rights to Intellectual Activity
Results in the Framework of Innovation Policy

PHSNET O*)+), -
ASPECTE ALE INTEGR"'RIl EUROPENE ¢{N DOMENIUL P!

Acordul de asociere Moldova — UE <i drepturile de proprietate intelectual
Moldova — EU Association Agreement and Intellectual Property Rights
Liliana VIERU

INOVARE $I TRANSFER TEHNOLOGIC

Mecanisme de stimulare a inov rii <i transferului tehnologic
:n Republica Moldova

Mechanisms for stimulating innovation and technology transfer
in the Republic of Moldova

Vadim IA.CHEVICI/ Sergiu MAZURU

LA CONSILIUL NATIONAL PENTRU ACREDITARE $| ATESTARE

Acreditarea ?tiinfific : suport sau frBn a procesului inovagionalC
Scientific Accreditation: Support or Brake of the Innovation Process?
Valeriu CANOER/ Valeriu DERJANSCHI/ Vitalie MINCIUN1/
Lucia BILEOCHI/ Marina PI2CENCO

Dezvoltarea durabil asociet §ii — problema fundamental a ?tiinfei :n
Republica Moldova Fprincipii, criterii, standarde, date statistice, analize,
omolog ri, opinii6 FH

Sustainable Development of Society — The Fundamental Problem of Republic
of Moldova’s Science (Principles, Criteria, Standards, Statistical Data, Analyses,
Approvals, Opinions) (3)

lon HOLBAN/ Cristina COTUN

TEHNOLOGII INOVATIVE

Solufii tehnice pentru producerea biocombustibililor solizi
Technical Solutions for the Production of Solid Biofuels

lon H1B12ESCU/ Valerian CEREMPEI/ Nicolae BALABAN/
Tudor MISTREO/ lon MUNTEANU/ Andrei NEGRU
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Tratarea produselor agricole cu ajutorul desc rc rilor de tensiune nalt
Treatment of Agricultural Products Using High-Voltage Discharges
Victor POPESCU

COMUNIC RI TIIN IFICE
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Identification of New Genosources of Tomato Sustainability by the Methods
of Embryoculture and Gametophyte Selection

"4$3"%" &7 (17)*+,-. /012 &34*56!1) ,7*+”.
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Conductibilitatea ;i stabilitatea iradia<ional a tioindatului de zinc
Irradiation Conductivity and Stability of the Zinc Thioindate
Valentina P;NTEA

Analiza factorilor de influen< asupra indicatorilor de fiabilitate
are<elelor electrice

Analysis of Influence Factors on the Indicators of Power Network Operational
Reliability.

lon VOLENTIRI. Victor POPESCU. Ghenadie BODAREV

DIN ISTORIA INVEN [ILOR: DE LA IDEE - LA IMPLEMENTARE

Roata- aspectele devenirii unei invencii
Wheel: Aspects of Becoming an Invention
Ilie BOTEZ. Andrei NASTAS. Nicolae TRIFAN. Dumitru BOTEZ

NOUT | EDITORIALE "N DOMENIUL Pl I ALINOV RII

Monografia,,Dimensiunea economic a propriet <ii intelectuale”
>autor lurie Bad?ri doctor n economiel conferenc<iar universitart
Monograph “Economic Dimension of Intellectual Property”

(author lurie Badar, Doctor of Economics, Associate Professor)
Valeriu CAPSIZU
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LA 8 SEPTEMBRIE A.C. S-AU MPLINIT 22 DE ANI DE LA
FONDAREA AGEN IEI DE STAT PENTRU PROPRIETATEA
INTELECTUAL - A RepugLIci MoLpova (AGEPI). Cu AcesT
PRILEJ, N INCINTA AGEN IEI A AVUT LOC O EDIN  FESTIV
CONSACRAT ANIVERS RIl, N CADRUL C REIA S-AU NTRUNIT
MEMBRIl COLECTIVULUI | ADMINISTRA IA INSTITU IEl.  EDIN-
A A FOST PREZIDAT DE C TRE DIRECTORUL GENERAL AL
AGEPI, LiLiA BOLOCAN, CARE A F CUT O TRECERE N RE-
VIST A REZULTATELOR OB INUTE DE AGEN IE PE PARCURSUL
CELOR 22 DE ANI DE ACTIVITATE, AX NDU-SE N MOD SPECIAL
PE REALIZ RILE DIN ULTIMUL AN.

n cuv!ntul s"u de felicitare adresat
audientei, dna Lilia Bolocan a subliniat
c" cei 22 de ani Smplini¢i reprezint" o
vIrst” a maturit"#ii, institutia realiz!n-
du-Y%i toate scopurile pe care %i le-a pro-
pus. n contextul efortului comun de-
pus de poporul nostru pentru aérmarea
%i dezvoltarea Republicii Moldova $n
noile conditii istorice, avem tot temeiul
s" ne mIndrim cu rezultatele ob#inute
pe parcursul celor peste 2 decenii de munc"
intens" %i s" a&rm"m cu $ncredere c" la ora ac-
tual" $n #ara noastr"' proprietatea intelectual" se
bucur" de atentia % protectia pe care o merit"
produsul intelectual §ntr-o societate modern™.

Vicedirectorul general AGEPI, Svetlana Mun-
teanu, a #inut s" mentioneze faptul ¢" proprie-
tatea intelectual” are un rol primordial $n dez-
voltarea societ"#ii bazate pe cunoaltere, AGEPI
contribuind plenar la crearea, dezvoltarea %i
a&rmarea $n Republica Moldova a unui sistem
de protectie a propriet"#ii intelectuale compa-
rabil cu sistemele similare ale #"rilor cu tradi#ii
considerabile $n domeniu.

n anul 2014 speciali%tii AGEPI au muncit
rezultativ la toate sectoarele lor de munc", a
a&rmat lon iganal, Vicedirector general AGEPI.
S-au Snregistrat succese notabile $n ceea ce
privelite recep#ionarea %i examinarea cererilor,
acordarea titlurilor de protectie, consolidarea
% actualizarea cadrului legislativ $n domeniul
Pl, completarea bazelor de date pe obiectele
de proprietate industrial”, promovarea %i pro-
pagarea continu" a sistemului national de PI,

$nt"rirea bazei tehnico-materiale a Agentiei %i a
sistemului national de proprietate intelectual”
$n ansamblu etc.

Cu ocazia anivers"rii, $n cadrul Agentiei a
fost organizat", pentru al doilea an consecutiv,
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0 expozi ie alucr rilor de crea ie ale angaja ilor
AGEPI. Au fost expuse goblenuri, picturi, milie-
uri etc. Autorii celor mai apreciate lucr ri au fost
men iona i cu diplome de participare i premii
b ne ti

Pentru colectivul institu iei, s rb torirea Zi-
lei AGEPI a constituit i un moment de mobili-
zare n vederea realiz rii sarcinilor actuale. Sis-

temul de proprietate intelectual este
foarte dinamic i se caracterizeaz prin
capacitatea remarcabil de a evolua
i a se adapta la noile condi ii social-
economice. Performan ele tehnologice
curente, n special cele din domeniul
tehnologiilor informa ionale i bioteh-
nologiei, precum i evolu ia societ i
necesit o reevaluare permanent a
sistemului.

In conformitate cu obiectivul misi-
unii sale, AGEPI va continua promova-
rea politicilor n domeniul propriet i
intelectuale ie"cientizarea sistemului de pro-
tec ie a obiectelor de proprietate intelectual ,
stimul#nd progresul tehnologic, favoriz#nd
creativitatea i contribuind astfel la dezvolta-
rea economic , social icultural a Republicii
Moldova.

Serviciul de pres AGEPI

R AcéAc & UA1"A u# AGEPI
LA $#%ele$#” # &$ """eu (" OMPI.
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A 2 septemBRIE 2014, AGEN$IA DE STAT PENTRU

PROPRIETATEA INTELECTUAL% (AGEPI) A ORGA-
NIZAT O REUNIUNE DE LUCRU, CU PARTICIPAREA EXPER$ILOR
OrcANIzA$IEl MONDIALE A PROPRIETU$II INTELECTUALE
(OMPI), IN SCOPUL DE A AJUTA PRODUCHTORII AUTOHTONI
S%-& PROMOVEZE PRODUSELE UTILIZ”ND INDICASIILE GEOGRA-
FICE (IG). OMPI A FOST REPREZENTATY% DE BISERKA STREL,
&EFA SECSIEI PENTRU EUROPA CENTRAL%, STATELE BALTICE
&l $%RILE MIEDITERANEENE, DEPARTAMENTUL PENTRU $%RILE
DEZVOLTATE & IN CURS DE TRANZISIE, & FRANCESCA Toso,
CONSULTANT PRINCIPAL, SEC$IA PROIECTE SPECIALE A OMPI.

60 I (ooooooooool000000

5 (5"'#,8!

La reuniune au participat, de asemenea, re-
prezentan i ai Ministerului Agriculturii si Indus-
triei Alimentare, Ministerului Economiei, Agen i-
ei Turismului, O"ciului Na ional al Viei i Vinului,
Camerei de Comer i Industrie din Republica
Moldova, Agen iei pentru Atragerea Investi iilor

i Promovarea Exporturilor, Organiza iei pentru
Dezvoltarea Sectorului !ntreprinderilor Mici i
Mijlocii i ai altor institu ii interesate, precum
i membri ai asocia iilor de produc tori din do-
meniul horticulturii i apiculturii, produc tori
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individuali din toat ara (Edine ,R cani, B 11,
Criuleni, C I ra i, Orhei, Ungheni, Nisporeni,
H nce ti, Str eni, tefanVod , Grigoriopol, Ci-
mi lia, old ne ti, laloveni, Chi in u), interesa i
de poten ialul sistemului indica iilor geogra ce.

edin a de lucru a fost deschis de c tre Li-
lia Bolocan, Directorul general al AGEPI, care,
dintru nceput, a inut sa mul umeasc tuturor
participan ilor la reuniune pentru interesul ma-
nifestat fa de problema abordat i prezen a
la acest eveniment de 0 semni ca ie deosebit .

Indica iile geogra ce prezint un nou in-
strument economic, care permite protec ia
i promovarea unui produs de calitate pe un
anumit teritoriu, a men ionat n continuare Lilia
Bolocan. IG sunt o parte component a culturii
noastre, contribuie la colaborarea mai str ns
a produc torilor locali n vederea solu ion rii
problemelor comuneg, in uen eaz bene c pro-
cesul de edi care a identit ii na ionale, f ¢ n-
du-i pe produc toris e m ndri de produsele
noastre tradi ionale unice, in uen eaz pozitiv
asupradezvolt rii turismului. Totodat , indica ii-
le geogra ce func ioneaz icainstrumentee -
ciente de marketing, deoarece promoveaz di-
versi carea produselor, permit produc torilors
comercializeze produse bine diferen iate, care
sunt mai u or de identi cat. Toate aceste certe
calit i ioportunit inemobilizeaz s neunim
eforturile is promov m produsele autohtone
de calitate prin utilizarea IG”.

“Cu siguran , aceast reuniune va contribui
la dezvoltarea strategiei na ionale privind indi-
ca iile geogra ce din Republica Moldova, aa r-

mat n alocu iunea sa Biserka Strel, efa Sec iei
pentru Europa Central , Statele Baltice i rile
Mediteraneene, OMPI. Proprietatea intelectual
are drept scop sensibilizarea persoanelor  zice
i juridice asupra necesit ii de a aplica marca
nregistrat iindica iile geogra ce pe produse-
le autohtone de nalt calitate. Brandul na ional
este o istorie si depinde de noi cum vom face i
careva aceast istorie”

n cadrul nt Inirii au fost abordate mai multe
subiecte ce in de domeniul IG. Francesca Toso,
consultant principal, Sec ia proiecte speciale,
OMPI,af cuto prezentare a celor mai bune prac-
tici de utilizare a IG pentru marcarea produselor.

"S-ar putea ca unele exemple pe care 0S Vi
le prezint s nu corespund realit ilor din ara
dumneavoastr , ns euv ndemns nv ai
din ele, deoarece toate aceste practici au o tr -
s tur comun - recunoa terea identit ii. Fie-
care ar are produsele sale unice prin care se
eviden iaz ;suntsigur ¢ iRepublica Moldova
dispune de o mare varietate de produse autoh-
tone de calitate, care merit s e promovate
prin utilizarea IG", a concluzionat Francesca Toso.

Svetlana Munteanu, Vicedirector general
AGEPI, a prezentat auditoriului o informa ie
privind sistemul de protec ie a indica iilor geo-
gra ce idenumirilor de origine din Republica
Moldova.

”Indica iile geogra ce sunt ni te instrumente
e ciente pentru promovarea dezvolt rii rurale,
deoarece ajut produc toriis ob in un supra-
pro t nschimbul garan iei calit ii, contribuie la
distribuirea mai corect i echitabil a veniturilor

Iooooooooool0000000 I 07
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pe ntreg lan ul de producere, ncep nd cu pro-
duc torii materiilor prime itermin nd cu comer-
cian ii, valori ¢ locul de origine a produsului,
creeaz locuri de munc , pre nt mpin exodul
rural. ara noastr dispune de un poten ial nalt
de producere a unor m rfuri cu calit i deosebi-
te, ce ar corespunde unor indica ii geogra ce sau
denumiri de origine a produselor: vinuri, b uturi
alcoolice; struguri, nuci, fructe, legume; miere;
carne, produse din carne; ca caval, iaurt, unt; ule-
iuri esen iale; bere, ape minerale; tutun, produse
din tutun; produse artizanale. Republica Moldova
are poten ial, trebuie doar s -lvalori ¢ m’ asub-
liniat, n concluzie, Svetlana Munteanu.
Produc torii din Republica Moldova au bene-
ciatde orar posibilitate de acunoa te i n e-
lege mai bine care sunt bene ciile sistemului de
protec ie a indica iilor geogra ce i denumirilor

de origine, oportunit ile ce le ofer acestea
pentru promovarea produselor autohtone at t
pe pia aintern ,c t ipeceaextern .

La r ndul lor, reprezentan ii asocia iilor de
produc tori din republic au avut ocazia s - i
mp rt easc propria experien acumulat n
domeniul respectiv. Discu iile constructive pe
marginea subiectelor abordate au con rmat
necesitatea organiz rii sistematice a unor astfel
de ntruniri, utilitatea informa iilor iexemplelor
prezentate de exper ii OMPI iai AGEPI.

Produc torii, care vor interesa i de promo-
varea produselor cu IG, vor bene cia de supor-
tul AGEPI n procedura de nregistrare i elabo-
rare a strategiilor de marketing al produselor ce
utilizeaz indica iile geogra ce.

|

Serviciul de pres AGEPI

80 I looooooooool000000
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AMPLOAREA FENOMENULUI DE CONTRAFACERE CONSTITUIE
UN MOTIV PERTINENT PENTRU STUDIEREA PROFUND! A
ACESTUI FLAGEL AL SOCIET! Il MODERNE, N VEDEREA IDENTIFIC!-
RII CAUZELOR | CONDI IILOR N CARE SUNT COMISE INFRAC IUNILE
DE CONTRAFACERE, A CONSECIN ELOR NEFASTE ALE FENOMENULUI
CRIMINAL | A STRATEGIEI DE REAC IE DIN PARTEA SOCIET! II.

Reac ia social
contrafacere

Criminalitatea, indiferent de form" sau gravitate,
trebuie prevenit™ #i controlat™. n caz contrar, cri-
minalitatea va $ cea care va in%uenéa dezvoltarea
economic" #i social" a statului. Prevenirea agrav''rii
situasiei impune o reactie social" prompt", comple-
X" #i inechivoc™.

Implicarea rapid ’'n combaterea fenomenului
de contrafacere va preveni aparitia altor consecin-
ée negative, av(nd 'n vedere faptul c" problema
va $ gestionat" 'ntr-un stadiu precoce. De obicei,
autorit"tile statului dispun de informaii operative
privind intenéiile grupurilor criminale "ntru dezvol-
tarea acestui tip de criminalitate. Capacitatea insti-
tutiilor de specialitate de a interveni la momentul
plani$c''rii infracdiunii sau la o etap™ iniéial" poate
$ determinant” pentru combaterea crimei plani-
$cate, av(nd, 'n ansamblu, rolul descuraj'rii unor
asemenea activit"4i.

mpotriva fenomenului de

DR. NDREPT [oN  GANA
VICEDIRECTOR GENERAL AGEPI

Similar altor activit"t infractionale, fenomenul
contrafacerii poate $ anihilat doar prin decizii !i
ac iuni ferme din partea autorit"éilor. Angajarea 'n
procesul de combatere a contrafacerii este prece-
dat" de deciziile politice respective, care se materi-
alizeaz" prin adoptarea unor acte normative. Acest
pas este foarte principial #i important, deoarece
are rolul de a transmite mediului criminal un me-
saj sigur de asumare a responsabilit"gii statului. n
plus, reglementarea relasiilor juridice de asigurare
a drepturilor de proprietate intelectual™ va demara
un val de ajust"ri administrative, la nivelul instru-
mentelor, mecanismelor sau mentalit"ii.

Fermitatea reactiei sociale se manifest" #i prin
actiunile concrete #i permanente ale instituiilor
publice, 'ncep(nd cu etapa ’'nregistr*rii dreptu-
rilor de proprietate intelectual™ #i finaliz(nd cu
procesul de contracarare a 'nc”Ic"rilor acestor
drepturi.

De aceea, pentru ob)inerea unui efect maxim,
este imperios necesar ca reacéia social" s" com-
porte un caracter analitic complex. Societatea
modern" este in%uenéat™ puternic de o serie de fac-
tori #i circumstanée economice # sociale, precum
globalizarea comeréului, implicarea criminalit"&ii
organizate sau dezvoltarea tehnologiilor informa-
tionale. n acest context, statele sunt obligate s"-#i
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dezvolte noi capacit ide comunicare icolaborare
bi- sau multilateral *.

Analiza minu ioas a cauzelor apari iei fenome-
nului de contrafacere va furniza autorit ilor date
pre ioase privind func ionarea acestui proces i in-
strumente e ciente de combatere. De exemplu, n
istoricul infrac iunii de contrafacere este atestat la
nceput un delict minor i izolat, caracteristic fami-
liilor care nu i puteau asigura necesit ile curente
de trai. Implicarea crimei organizate ia caracterului
transna ional al acesteia a fost provocat de un vid
de comunicare icolaborare dintre state, referitor la
subiectul contrafacerii produselor. Astfel, n condi-
iile n care 7% din comer ul mondial se realizeaz
prin evitarea cadrului legal, iar acest indicator are
o cre tere constant , nspecial n ultimii treizeci de
ani, statelor nuler m ne dec ts forti ce schim-
bul de date is asigure o colaborare e cient ntre
autorit ile responsabile, n special cele vamale i
poli iene ti.

Teoria criminologic stabile te dou etape n
care poate interveni reac ia social : ante-factum i
post-factum.

Reac ia ante-factum sau m sura preventiv
survine pentru a pre nt mpina comiterea ac iunilor
sau inac iunilor pe care societatea le consider d -
un toare pentru valorile sale. In acest context, sunt
utilizate o multitudine de instrumente de ordin
politic, juridic, economic sau administrativ. Chiar
dac scopul nal al m surii preventive este pre n-
t mpinarea s v r irii infrac iunilor, instrumentele
men ionate au obiectivul identi ¢ rii i nl tur rii
cauzelor care favorizeaz apari ia idezvoltarea fe-
nomenului de contrafacere.

Comportamentele antisociale care prezint un
grad sporit de pericol sunt reglementate de ¢ tre
autorit i n legisla ia penal . De altfel, includerea
r spunderii penale, ca form de r spuns din partea
societ i, reprezint una dintre primele m suri de
prevenire a actului infrac ional. Popoarele antice au
avut grij ca prevenirea comiterii unor noi infrac i-
uni s se realizeze, n special, prin pedepse aspre.

L Prin hot r rea din 2009, Comisia European a decis n -

in area Observatorului european privind respectarea drep-
turilor de proprietate intelectual , nac ruiatribu ii au fost
puse dezvoltarea sistemelor de colectare, analiz i furni-
zare a datelor, identi carea i diseminarea celor mai bune
practici, cre terea competen elor institu ionale, sensibiliza-
rea societ iietc.

10 I looooooooool000000

Ulterior, n scrierile mai multor loso greci a fost
formulat propunerea de schimbare a paradigmei
represive, adopt ndu-se o form de utilitate social
a pedepsei.

Fiind un fenomen social, cu efecte negative asu-
pra ntregii societ i, infrac iunea de contrafacere
poate comb tut doar prin implicarea plenar a
acesteia. Concep ia actual , care presupune plasa-
rea responsabilit "ii depline privind situa ia crimi-
nogen n societate doar pe umerii institu iilor de
stat, ofer o explica ie a faptului de ce fenomenul
de contrafacere s-a dezvoltat at t de rapid ntr-o
perioad scurt de timp. Deci, neimplicarea socie-
t lii constituie elementul principal pe care mizeaz
organiza iile criminale n continuare. O societate
informat idispus s sprijine lupta mpotriva con-
trafacerii reprezint un pas hot r tor n procesul de
asigurare a drepturilor, de i este obiectivul cel mai
greu de realizat. Practica ultimilor ani demonstreaz
faptul ¢ lipsa suportului din partea consumatorilor
minimalizeaz substan ial eforturile autorit ilor.

Astfel, chiar dac cadrul legislativ na ional ofe-
r instrumente juridice su ciente pentru realiza-
rea drepturilor titularilor, iar sistemul institu ional
asigur implementarea practic a acestor norme,
totu i doar prin implicarea deplin a tuturor com-
ponentelor interesate, n special a societ i, vor
ob inute efecte palpabile de combatere a contra-
facerii. Conform experien ei europene?, societatea
poate factorul determinant n reducerea indica-
torului de contrafacere. De aceea, eforturile strate-
gice urmeaz s e concentrate anume n aceast
direc ie.

Lipsa cuno tin elor elementare privind riscurile
contrafacerilor® determin situa ia precar n do-
meniul protej rii drepturilor. In aceast ordine de
idei, o form e cient de informare a societ ii o
constituie organizarea campaniilor de informare i

2 Inrezultatul multiplelor ac iuni de informare, societatea

maghiar i-a schimbat percep ia n raport cu produsele
contraf cute. Astfel, n 2004 trei p trimi din popula ia Buda-
pestei accepta procurarea m rfurilor contraf cute, n timp
ce n 2010, acela i procent de intervieva i au men ionat ¢
contrafacerile reprezint un pericol pentru ei, de aceea aleg
produsele originale.

3 Potrivit Sondajului ,Cuno tin e, atitudini i practici cu

privire la proprietatea intelectual *, 35% dintre responden i
nu tiau ce reprezint contrafacerea, iar 51% au explicat c
achizi ioneaz produse contraf cute din necunoa tere.



sensibilizare. Ini iator al acestui proces poate titu-
larul de drepturi, 0 asocia ie de protec ie a drepturi-
lor de proprietate intelectual sau autorit ile statu-
lui. Evident, concentrarea eforturilor ntr-un proiect
comun va avea rezultate majore. Transmiterea me-
sajului unic are un efect credibil asupra consumato-
rului,av nd nvedere faptul c percep iapopula iei
nuva axat pe interesul economic al titularului de
drepturi, ci pe problemasocial ac reidep ire i-o
doresc autorit ile statului.

Prima campanie naional de sensibilizare n
Moldova* a fost organizat dup nalizarea proce-
sului de armonizare a legisla iei cu directivele eu-
ropene i dup edi carea sistemului institu ional
de asigurare a drepturilor. Reu ita proiectului se
datoreaz mesajului puternic i instrumentelor de
marketing utilizate. Consider m ns ¢ ncazul n-
¢ lc rilor dreptului de proprietate intelectual este
preferabil limitarea grupului int i direc ionarea
mesajului ¢ tre subiec i concre i°.

De i sondajele nu pot evalua criminalitatea
real , totu i, datorit mbun t irii tehnicilor i
metodelor de evaluare, acestea se recomand a
utilizate, n contextul analizei complexe a fenome-
nului de contrafacere. Scopul sondajului const n
identi carea percep iei iatitudiniisociet iifa de
actul infrac ional men ionat. n condi iile cercet rii
contrafacerii n calitate de fenomen, consider m ¢
e oportun de a extinde cercul de intervieva i, astfel
nc ts e formulate chestionare separate pentru
consumatori, pentru titularii de drepturi i pentru
condamna i. Studierea percep iei consumatorilor
poate lua forma sondajului general sau sondajului
direc ionat (tineri®, comercian i, mediul urban etc.),
ndependen descopulurm rit. Av nd o marj de

“  http://stoppirateria.md/md/news/news3.php.

5 Campania de sensibilizare a elevilor asupra fenomenelor
de contrafacere i piraterie, n Moldova; Campania mpo-
triva contrafacerii medicamentelor, n Ungaria; Campania
LFii turist responsabil’, ini iat de Organiza ia Mondial a
Turismului 1O ciul Na iunilor Unite mpotriva Drogurilor i
Criminalit ii (UNODC); Campania,De Cr ciun,d ruie te un
cadou original’, n Italia.

6 Campania de sensibilizare a elevilor asupra fenomenelor
de contrafacere i piraterie, demarat n martie 2014, i-a
propus realizarea a dou obiective majore: informarea ele-
vilor despre efectele negative ale nc Ic rii drepturilor de
proprietate intelectual i realizarea unui sondaj de opinie
privind atitudinea copiilor asupra fenomenului de contra-
facere.

eroare redus , sondajul de opinie reprezint o parte
a politicii de management a companiilor, dar iun
instrument e cient al autorit ilor, n vederea reali-
z rii analizei criminologice a fenomenului de con-
trafacere. Rezultatele acestui exerci iu pot remode-
la structura strategiilor na ionale de combatere a
criminalit ii.

Problema lipsei informa iei n domeniul contra-
facerilor trebuie dep it at t prin organizarea se-
minarelor i altor evenimente similare, ¢ t i, mai
ales, prin intermediul tehnologiilor informa ionale.
Dezvoltarea site-urilor specializate’, accesul publi-
cului la unele baze de date, utilizarea platformelor
de socializare, posibilitatea noti ¢ rii online a cazu-
rilor de contrafacere sunt doar ¢ teva instrumente
care pot face maie cient rela ia consumator — au-
toritate public - titular de drepturi.

Consider mc¢ nepublicarea cazurilor de contra-
facere va avea repercusiuni negative pentru con-
sumatori i, mai ales, pentru titularii de drepturi. n
acest context, propunem ca;

— titularii de drepturis se pozi ioneze proactiv
n vederea prezent rii datelor menite s informeze
societatea cu privire la contrafacerea produselor
lor (regiunea geogra c , categoria produselor, ris-
curi, pedepse). Or, n baza strategiilor interne, unele
companii prefer s t inuiasc aceste informa i,
consider ndc divulgarea cazurilor de contrafacere
ar prejudicia reputa ia produsului. Un alt motiv de
inac iune din partea unor titulari de drepturi rezid
n faptul ¢ prezen a produselor contraf cute | aju-
t pe titularul de drepturis penetrezepiaa is - i
promoveze agresiv marca nr ndul consumatorilor.
Utilizarea metodei respective este caracteristic , n
special, pentru rile slab dezvoltate;

— autorit ile publice s dezvolte sisteme de
colectare, sistematizare i analiz de date privind
fenomenul contrafacerii, pentru a le furniza ulterior
societ i, n totalitate sau n parte;

— n cadrul ac iunilor de contrafacere, instan a
de judecat competent s utilizeze mai desm su-
ra de publicitate a cazului sanclionat, prin care s
oblige persoana condamnat pentru contrafacere
s difuzeze informa ia privind hot r rea judec to-
reasc , inclusiv prin publicarea integral sau par i-
al aacesteia.

" http://stoppirateria.md; http://impactitalia.gov.it; http://

hamisgyogyszer.hu; http://ibuyreal.org.
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Oalt form areac ieisociale mpotrivafenome-
nului infrac ional se realizeaz prin m suri legale.
Cu certitudine, organiza iile criminale opereaz , n
special, nstatele cuobaz normativ nedezvoltat ,
marcat de caren e legale sau raporturi juridice ne-
reglementate. Uneori, chiar dac exist , reglemen-
t rile nvechite !i neajustate situa iei nu pot servi
drept fr''n  nvederea prevenirii comiterii infrac iu-
nii de contrafacere. M sura legislativ va avea efect
util n situa ia n care vor # instituite su#ciente in-
strumente juridice pentru ca autorit ile, titularii de
drepturi !i consumatorii s le poat utiliza pentru
protec ia drepturilor lor. $n primul r"'nd, urmeaz ca
titularilor de drepturi patrimoniale s le #e asigurat
dreptul de a alege metoda prin care !i vor ap ra
drepturile — #e utiliz"'nd c ile civile, #e apel"nd la
procedurile penale sau contraven ionale.

Legisla iacivil garanteaz titularului de drepturi
intelectuale, n primul r"nd, exclusivitate n admi-
nistrarea drepturilor. Totu!i, n cazul constat rii ac-
telor de contrafacere, legislatia trebuie s prevad
m suri civile de interven ie, precum li un cadru juri-
dic echilibrat privind asigurarea respect rii dreptu-
rilor. n acest context, este necesar ca legiuitorul s
ntreprind urm toarele m suri:

— s ofere oric rei persoane, care nainteaz
preten ii fa de utilizarea unei m rci nregistrate,
dreptul de a ini ia 0 ac iune n instan a judec to-
reasc pentru a-!i ap ra drepturile !i interesele le-
gitime;

— S garanteze oric rei persoane, care utilizeaz
omarc protejat saucareaf cutpreg tiri serioase
li efective pentru utilizarea acesteia, dreptul de a
solicita titularului de drepturi s -!i determine pozi-

iafa de invocarea titlului s u de protec ie mpo-
triva acestei utiliz ri;

— S asigure oric rei persoane, care a prezentat
elemente de probe su#ciente pentru a-li argumen-
ta a#rma iile de nc Icare a drepturilor sale, dreptul
de a cere instan ei de judecat sau unei alte autori-
t icompetente, p"n la ini ierea unui proces m-
potriva ac iunilor ilegale, s aplice m suri provizorii
pentru asigurarea probelor relevante, sub rezerva
garant rii protec iei informa iilor con#den iale. Tot-
odat , n vederea asigur rii principiului rezonabili-
t ii, se impune reglementarea condi iei depunerii
cau iunii sau a altor garan ii echivalente, necesare
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pentru repararea prejudiciului care ar putea # cau-
zat nsitua ia neconstat rii existen ei nc Ic rii;

— s ofere posibilitatea stabilirii m surilor de
asigurare a probelor f r ca partea opus s #e
audiat , dac orice nt"rziere poate cauza o daun
ireparabil titularului de drepturi sau dac exist un
risc iminent de distrugere a probelor;

— s reglementeze dreptul instan ei de judeca-
t de aordona prezentarea probelor ntr-un num r
su#cient !i rezonabil, sub rezerva garant rii protec-
iei informa iei con#den iale, dac o parte prezin-
t dovezi ¢ preten iile sale sunt fondate, precum
li informa ii ¢ anumite probe se a& n gestiunea
p riiopuse;

— s asigure instan ei de judecat dreptul de a
solicita orice informa ii privind originea !i re eaua
de distribu ie a produselor care ncalc un drept
asupram rcii, de la orice persoan care afostg sit
n posesia produselor contraf cute destinate co-
mercializ rii, care a fost g sit bene#ciind, n scop
comercial, de servicii cu produse contraf cute, care
a fost g sit prest”nd, n scop comercial, servicii
utilizate n activit ide contrafacere sau care a fost
implicat nac iunile de producere sau distribuire a
produselor contraf cute;

— s instituie m suri de asigurare a ac iunii, in-
clusiv mpotriva intermediarilor, prin care instan a
de judecat s aplice sechestru pe bunurile suspec-
tate de nc Icare adrepturilor de proprietate inelec-
tual sau orice alt proprietate;

— s reglementeze dreptul instan ei de judeca-
t de a retrage provizoriu sau de#nitiv produsele
contraf cute din circuitul civil sau de a dispune dis-
trugerea acestora;

— s ofere at"t instan ei de judecat , c"'t !i titula-
rului de drepturi su#ciente mecanisme de stabilire a
desp gubirilor, in"ndu-se cont de toate aspectele
relevante (consecin ele economice, benefciul ratat,
bene#ciul ob inutf r just cauz ,daunamoral etc.).

Totu!i, efectul descurajator asupra actului cri-
minal | produce, de cele mai multe ori, pedeapsa
penal sau contraven ional . $n acest sens, sunt
importante urm toarele considerente. Mai nt"i,
m sura penal trebuie s #e accesibil titularilor
de drepturi, prin actul de sesizare a autorit ii com-
petente. Suplimentar, legisla ia trebuie s prevad
posibilitatea interven iei institu iilor publice, f r



sesizarea titularilor de drepturi, utiliz nd metoda
ex-0 cio® Pot ! eviden'"iate cazuri ¢n care organiza-
"iile criminale recurg la producerea m$rfurilor unui
titular de drepturi concret, av nd informa"ii despre
faptul c$ acesta nu %i-a protejat proprietatea inte-
lectual$ in modul corespunz$tor pe teritoriul statu-
lui £n care violatorii de drepturi #i dezvolt$ afacerea
ilegal$. Interven"ia din olciu vine s$ suplineasc$
acest vid, pornind de la efectele negative pe care
le produce activitatea de contrafacere asupra popu-
la"iei. Totuli, in po!da reglement$rii legale, proce-
dura ex-0 cio nu va avea nici un efect pozitiv f$r$
implicarea rapid$ a titularului de drepturi®.

in contextul r$spunderii penale, pedeapsa con-
stituie elementul descurajator, de aceea forma %i
m$rimea acesteia corespunde puterii de reac"ie din
partea societ$"ii. Capacitatea r$spunsului social se
materializeaz$ #n obiectul infrac"iunii, reglemen-
tat de legiuitor, %i ¢n limitele pedepsei penale. Prin
prisma importan“ei acestui instrument, implicarea
p$r'ilor interesate la etapa elabor$rii normei pena-
le va permite delimitarea actelor criminale pasibile
de r$spundere penal$ de ac"iunile delictuale mi-
nore sau de raporturile sociale care nu prejudicia-
z$ #n niciun fel valorile umane. Analiza prealabil$
a fenomenului contrafacerii va permite reglemen-
tarea normei penale at t prin prisma situa"iei de
moment, ¢ t % "in nd cont de contextul regional
% formele noi de contrafacere. in plus, asigurarea
elcient$ a drepturilor de proprietate intelectual$
%i monitorizarea fenomenului de c$tre autorit$"i va
garanta ajustarea permanent$ a cadrului legal, #n
dependen"$ de evolu"iile activit$"ii infrac"ionale.

Av nd #n vedere extinderea fenomenului de
contrafacere %i pericolul social pe care #l compor-
t$ acesta, reac"ia legiuitorului moldovean a fost
materializat$ prin amendarea legisla'iei penale Yi

8 Prin Legea nr. 115/2011 s-a modi!cat art. 276 al Codului
de procedur$ penal$ al Republicii Moldova, care reglemen-
teaz$ c$ #n cazul n care organul de urm$rire penal$ depis-
teaz$ nemijlocit s$v rhirea sau preg$tirea pentru s$v rkirea
unor infrac"iuni prev$zute la art.185% din Codul penal, aces-
ta noti!c$ titularul de drepturi. Dac$ titularul de drepturi, tn
termen de 15 zile lucr$toare de la data primirii noti! c$rii, nu
depune pl ngerea prealabil$, organul de urm$rire penal$
nu incepe urm$rirea penal$ ¢n conformitate cu prevederile
Codului penal.

9 Conform datelor vamale ale Uniunii Europene, in 2013

doar 4~ din toate sesiz$rile efectuate de c$tre organele va-
male #n adresa titularilor de drepturi au r$mas f$r$ réspuns.

reglementarea r$spunderii penale pentru fapta de
contrafacere a produselor, ¢n alin. (2) art. 2462 al Co-
dului Penal.

Obiectul infrac iunii

Obiectul juridic special. Investigarea infrac”iunii
de contrafacere re*ect$ prezen“a a dou$ forme al-
ternative ale faptei, % anume:

— ac"iunea de fabricare, ¢n scop de comerci-
alizare, a produselor care constituie sau includ un
obiect de proprietate intelectual$ protejat, f$r$ do-
cumente de inso"ire, de provenien”$, de calitate sau
de conformitate, s$v rhit$ in propor"ii mari, %i

— ac"iunea de indemnare a ter"ilor la fabricarea,
#n scop de comercializare, a produselor care consti-
tuie sau includ un obiect de proprietate intelectu-
al$ protejat, f$r$ documente de #nso"ire, de prove-
nien"$, de calitate sau de conformitate, s$v rit$ ¢n
propor"ii mari.

Inten"ia legiuitorului a fost de a proteja rela"iile
sociale privind producerea % punerea #n circuitul
civil a bunurilor ce constituie sau includ obiecte de
proprietate intelectual$ protejate.

Obiectul material al acestei infrac"iuni este for-
mat din produsul care rezult$ din ac"iunea de con-
trafacere.

tn acela%i timp, Acordul TRIPs utilizeaz$ no"iunea
de contrafacere pentru a desemna toate m$rfurile
care poart$ f$r$ autorizare o marc$ identic$ cu mar-
canregistrat$ pentru m$rfurile respective, sau care
nu poate ! distins$ in aspectele sale esen'iale de
aceast$ marc$, % care prin aceasta aduce atingere
drepturilor titularului m$rcii respective #n baza le-
gisla"iei "$rii de import. Men"ion$m caracterul limi-
tat al no"iunii conven'ionale, deoarece face referire
doar la marca de fabric$ sau de comer”, excluz nd
#n acest fel celelalte obiecte de proprietate intelec-
tual$.

P$str nd aceealti logic$, legisla“ia vamal$ na"io-
nal$ deInefite m$rfurile contraf$cute prin:

— orice marf$, inclusiv ambalajul acesteia, care
poart$, f$r$ autoriza“ie, o marc$ identic$ ori care
nu se deosebelte #n aspectele sale esen'iale de o
marc$ legal #nregistrat$ pentru acelali tip de marf$
%i care, din acest motiv, #ncalc$ drepturile titularului
m$rcii legale;

— orice simbol al unei m$rci (inclusiv logo, eti-
chet$, autoadeziv, bro%ur$, intruc"iuni de utilizare
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sau document de garan ie care poart un astfel de
simbol), chiar dac este prezentat separat;

— orice ambalaj care poart m rci contraf cute,
chiar dac sunt prezentate separat.

Totuli, consider m ¢ sintagma din legisla ia
penal este mai complex , din moment ce face tri-
mitere la toate produsele ce constituie sau includ
obiecte de proprietate intelectual .

Analiz''nd fenomenul contrafacerii, constat m
cu ulurin - expansiunea acestuia at"t in plan geo-
gra$c, ¢"t li asupra categoriilor de produse®. Pro$-
turile enorme ademenesc produc torii one!ti, dar
mai ales elementele criminale, s se implice ¢n con-
trafacerea ¢ntregului spectru de m rfuri, #n special
cele de larg consum?,

Analiza comparativ ainfrac iunii de contrafacere
cu alte infrac iuni conexe. Examin*'nd obiectul in-
frac iunii de contrafacere a produselor (alin. (2) art.
2462 al Codului Penal) se impune analiza comparat
aacestuia cu infrac iunea de falsi$care a produselor
(alin. (1) art. 2462 al Codului Penal). De!i adeseori
sunt utiliza i in acelali context, termenii falsilcare
li contrafacere trebuie examinali separat, av''nd én
vedere con inutul acestora. Astfel, chiar dac scopul
ambelor infrac iuni este identic !i vizeaz #n'elarea
victimei, obiectul lor este diferit: in cazul falsi$c rii
produselor se urm relte fabricarea acestora contrar
actelor normative din domeniu, pe c"nd #n cazul
contrafacerii se dore!lte fabricarea, #n scop de co-
mercializare, a produselor care constituie sau includ
un obiect de proprietate intelectual protejat, f r
documente de #nso ire, de provenien , de calitate
sau de conformitate, s v''r!lit #n propor ii mari.

O aten ie sporit urmeaz s $e acordat , de
asemenea, raportului dintre infrac iunea de con-
trafacere, prev zut de alin. (2) art. 2462 al Codului
Penal i infrac iunea de #nc Icare a dreptului asupra
obiectelor de proprietate industrial (art. 185? Co-
dul Penal). én acest caz, legiuitorul a delimitat pro-
tec ia intereselor titularului de drepturi de propri-

10 Conform datelor Observatorului respect rii drepturilor

de proprietate intelectual , cele mai contraf cute produse
pe pia a intern sunt fmbr ¢ mintea, fnc | mintea, cea-
surile, electrocasnicele, produsele cosmetice, parfumurile,
detergen ii, juc riile, piesele auto, produsele alimentare etc.

11 Conform informa iei recente a Inspectoratului General

al Poli iei, #n capital a fost descoperit activitatea clandes-
tin auneifabrici de producere a detergen ilor contraf cu i,
care urmau s $e pulin circula iei economic .
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etate industrial #ntr-un articol separat fat de cel
referitor la protec ia intereselor consumatorilor de
a achizi iona un produs autentic.

Reglementarea r spunderii penale pentru in-
frac iunea de contrafacere a stabilit o rela ie de con-
curen cu infrac iunea de producere !i comerciali-
zare a medicamentelor contraf cute, prev zut de
art. 214* al Codului Penal. Astfel, deli exist o norm
general , {n cazul constat rii producerii medica-
mentelor contraf cute se va aplica norma special .

Practica legislativ na ional in domeniul pro-
priet ii intelectuale delimiteaz infrac iunile de
delictele minore, prev zute de Codul Contraven i-
onal, prin valoarea prejudiciului cauzat. Astfel, fapta
prev zut de alin. (2) art. 2462 al Codului Penal va
$ considerat contraven ie dac valoarea produ-
sului contraf cut nuva dep !i 50000 lei, iar ¢n acest
caz persoanavinovat vapurtar spundere in baza
alin. (2) art. 283 al Codului Contraven ional.

Latura obiectiv ainfrac iunii

Infrac iunea de contrafacere reprezint fapta
prejudiciabil , care se materializeaz #n fabricarea
produselor ce constituie sau includ obiecte de pro-
prietate intelectual , #n scop de comercializare, f r
documente de #nso ire, de provenien , de calitate
1i de conformitate, precum !i fndemnarea ter ilor
spre realizarea acestei ac iuni.

Num rul redus de dosare penale? gestionate #n
baza art. 2462 poate $ explicat prin limitele reduse
ale infrac iunii analizate, av"'nd ¢n vedere faptul ¢
fapta prejudiciabil se extinde doar asupra ac i-
unii de producere a contrafacerilor. Lipsa {n ar a
capacit ilor industriale de fabricare a produselor
contraf cute favorizeaz alte forme ale comer ului
ilegal, precum importul, comercializarea, transpor-
tarea, depozitarea contrafacerilor. én acest context,
se impune modi$carea normei legale ¢n conformi-
tate cu noile realit i, pentru ca reac ia societ iis
$e ajustat pericolului provocat de acest ”agel.

Purt”nd un caracter formal, infrac iunea de con-
trafacere se va considera consumat #n momentul
$nis rii fabric rii produselor contraf cute.

12" conform datelor Raportului na ional privind respectarea
drepturilor de proprietate intelectual , #n anul 2012 au fost
intentate doar 4 dosare penale #n baza alin. (2) art. 2462 al
Codului Penal, iar #n anul 2014 nu a fost #nregistrat nici o
ac iune penal privind contrafacerea produselor.



Latura subiectiv ainfrac iunii

Inten ia direct caracterizeaz infrac iunea de
contrafacere, av nd n vedere ¢ persoana con ti-
entizeaz aspectul ilegal al faptei, iar scopul este
dictat de ob inerea pro tului sau a altor avantaje
materiale. Interesul economic al f ptuitorului se
materializeaz la etapa includerii bunurilor con-
traf cute n circuitul civil, i anume prin metoda
comercializ rii. Or, norma penal impune obligati-
vitatea demonstr rii nu doar a fabric rii m rfurilor
contraf cute, ci iafaptuluic acesteaurmaus e
comercializate. Lipsa elementului analizat exclude
atragerea lar spundere penal n baza alin. (2) art.
2467 al Codului Penal i solicit analiza obiectului
infrac iunii, prev zut de unele alineate ale art. 1852
al Codului Penal, pentru a putea  ncadrate cores-
punz tor.

Comercializarea produselor contraf cute poate

realizat pe diferite ¢ ide distribu ie. De obicei, se
folosesc metode clasice de v nzare direct n adre-
sa unor intermediari sau comercian i cunoscu i.
Forma men ionat se utilizeaz pentru a distribui
pe pia partide mari de m rfuri contraf cute, iar
locul nal de v nzare sunt pie ele comerciale, ma-
gazinele en-gros sau comercian ii ambulan i.

Tendin a elementelor criminale este, ns ,s pe-
netreze pia a exclusivist sau de lux, inclusiv centre-
le comerciale mari. Motiva ia este dictat de cre te-
reanum rului de consumatori de pe acest segment

i de faptul ¢ au ajunss dispun de echipamente
i tehnologii pentru a contraface majoritatea pro-
duselor solicitate, chiar i pe cele maiso sticate. n
plus, de partea contraf ¢ torilor este i percep ia
consumatorului, care tinde s cread ¢ fenomenul
contrafacerii este caracteristic doar pie elor i ma-
gazinelor mici, de i practica poli ieneasc demon-
streaz ¢ nueste ntocmai astfel.

Totu i, ultima perioad se caracterizeaz printr-o
ascensiune fulminant a comer ului online, iar gru-
p rile criminale specializate n contrafacerea produ-
selor au ob inut o nou platform de comercializa-
re. Comer ul online ofer avantaje mari n raport cu
titularii de drepturi i comercian ii one ti, pentruc
dimensiunea pie ei, exibilitatea i accesibilitatea
reprezint elemente determinante n conjunctura
economic actual . n plus, instrumentele tehnice,
precum anonimatul, sau instrumentele juridice,

precum elementul de extraneitate, pe care le ofer
Internetul, permit contraf ¢ torilor s e greu de
identi cat.

Suplimentar scopului principal al infrac iunii de
contrafacere, care rezid n ob inerea de avantaje
materiale, literatura de specialitate promoveaz
ideea unui scop secundar, i anume inducerea n
eroare a consumatorilor.

Subiectul

Conform normei penale, subiect al infrac iunii
de contrafacere poate at t persoana zic ,ct i
persoana juridic .

Condi iile legale pentru atragerea lar spundere
penal a persoanei zice se rezum la responsa-
bilitatea acesteia i la atingerea v rstei de 16 ani.
Totu i, aria de contrafacere a produselor de ¢ tre
persoanele zice se limiteaz la m rfurile, a ¢ ror
complexitate de fabricare este redus sau medie,
nu necesit investi ii majore, sunt realizate de per-
soana ncauz sauimplic unnum rlimitat de per-
soane, de obicei membrii familiei, i se adreseaz
consumatorilor cu mai pu ine preten ii de calitate.

Pe de alt parte, produceream rfurilor de o cali-
tate superioar , similar produselor autentice, pre-
cum iam rfurilorcomplexe, de nalt precizie, care
necesit materie prim scump ipersonal cali cat,
este caracteristic grupurilor criminale specializate,
care dispun de fabrici performante de producere i
dere ele de distribu ie.

De asemenea, s-a constatat existen a rela iilor
comerciale dintre organiza iile criminale i unii pro-
duc tori locali, prin care ace tia din urm decid s
se implice n procesul de producere a m rfurilor
contraf cute, de r nd cu fabricarea legal a produ-
selor lor originale. n acest caz, instigatorul infrac-
iunii va  pedepsit pentru ac iunea de ndemnare
a ter ilor la fabricarea ilegal a produselor ce con-
stituie sau includ obiecte de proprietate intelectu-
al , iar produc torul local va atras la r spundere
penal pentru fapta de fabricare a produselor con-
traf cute,ambele formef ¢ nd obiectul alin. (2) art.
2462 al Codului Penal.

Sanc iunea

Prin semnarea Acordului TRIPs, statele membre
i-au luat angajamentul s introduc n legisla ia
penal unele proceduri penale aplicabile cel pu in
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pentru actele deliberate de contrafacere am rcilor,
comise la scar comercial , iar sanc iunile prev zu-
te de legea penal s e la un nivel comparativ cu
cele aplicate unor infrac iuni grave similare. R s-
punderea penal vatrebuis e su cient de dras-
tic , pentru a descuraja ac iunile de contrafacere,
iar n calitate de pedeaps s includ priva iuneade
libertate, amenda, sechestrarea, con scarea i dis-
trugeream rfurilor contraf cute.

Legiuitorul moldovean a decis reglementarea
pedepselor alternative pentru persoanele zice,
care pot lua forma unei amenzi, n m rime de la
20000 lei p n 1a 40000 lei sau m sura privativ de
libertate pe un termen de p n la un an. n cazul
n care subiect al infrac iunii de contrafacere este
persoana juridic , atunci poate aplicat osanc iu-
ne de amendare a acesteia, n cuantum de la 70000
lei p n la 100000 lei, cu privarea de dreptul de a
exercita 0 anumit activitate pe un termen de la 1
p n la5ani.

Totodat , dac fapta prejudiciabil nu este s -
v rit n propor ii mari, atunci poate cali cat
drept contraven ie, conform alin. (2) art. 283 al Co-
dului Contraven ional, pentru comitereac reiaf p-
tuitorul este sanc ionat cu 0 amend de la 2000 lei
p n 1a3000 lei, cusauf r dreptul de adesf ura
oanumit activitate pe untermendela6lunip n
launan.

Concluzii

Identi carea motivelor apariiei fenomenului —
Chiar dac mediul n care cre te isedezvolt sunt
elementele determinante nformarea personalit i
viitorului infractor, o societate lipsit de valori po-
zitive ofer motive suplimentare tinerilor delicven i
s ini ieze noi forme de criminalitate. Fenomenul
contrafacerii este cunoscut tuturor societ ilor, at t
doar ¢ volumul iconsecin ele sunt diferite. Cuc t
respectul fa de valorile sociale i legisla ia rii
este mai pronun at, cuat tnivelul contrafacerii este
mai redus. n acest context, men ion m ¢ analiza
criminologic a infrac iunii de contrafacere urmea-
z a realizat in ndu-se cont at t de factorii care
intuen eaz personalitatea uman , ¢ t i de moti-
vele dezvolt rii acestei infrac iuni i transform rii
ei ntr-un fenomen antisocial na ional, regional i
mondial.
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Studierea factorilor de dezvoltare a fenomenului -
Baza cre terii constante a indicatorului de contrafa-
cere nu este determinat de o singur cauz , ci de
un conglomerat de motive prielnice dezvolt rii
acestei forme de criminalitate. n acela i timp, cau-
zele cre terii i g sesc r spunsul i n amplasarea
geogra ¢ a statului, nivelul de dezvoltare, puterea
de cump rare, rata omajului, sau cultura juridic
a societ ii. Totu i, motivele de cre tere a fenome-
nului de contrafacere trebuie ¢ utate n pro turile
enorme ce caracterizeaz aceast activitate, nim-
plicarea crimei organizate ia elementului corup i-
onal, nsistemul de sanc iuni neechilibrat iincapa-
bil s reprezinte o reac ie adecvat a societ ii, n
progresul tehnologic al mijloacelor de comunicare,

n lipsa sau caren a procesului de coordonare a ac-
iunilor ntre autorit i, precum i ntre acestea i
titularii de drepturi, n legisla ia neajustat realit ii,
n lipsa interesului din partea titularilor de drepturi,
dar i nacceptarea itolerarea fenomenuluidec -
tre societate.

Analiza impactului fenomenului de contrafacere
asupra consumatorului — Victima direct a infrac-
iunii de contrafacere este persoana care achizi-
ioneaz un bun. De cele mai dese ori, procurarea
unor m rfuri contraf cute nu reprezint un scop
al acestora. Rela ia prin care infractorul i induce
inten ionat victima n eroare se dezvolt pe fondul
necunoa terii sau dezinform rii persoanei i al abi-
lit ilor infractorului de a ajunge cu produsele con-
traf cute pe o pia i de aface o ofert atractiv
consumatorului. Indiferent de rela ia dintre consu-
mator i infractor, cert este faptul ¢ fenomenul de
contrafacere reprezint furnizarea de produse de
calitate dubioas , n elarea consumatorului, pre-
cum i implicarea unor riscuri pentruviaa is n -
tatea consumatorilor.

Analiza impactului fenomenului de contrafacere
asupra titularilor de drepturi — Concuren a loial re-
prezint un elements n tos i pozitiv n dezvolta-
rea oric rei companii, av nd n vedere caracterul
motiva ional al acesteia. Practica european vine
s con rme c dezvoltarea principiilor concuren ei
plaseaz companiile dintr-un sector al economiei
ntr-o competi ie corect i echilibrat . Pe de alt
parte, concuren a neloial produs de fenomenul
de contrafacere instituie un sistem economic ilegal,



defectuos, dezechilibrat i cu o dezvoltare haotic ,
care se materializeaz prin reducerea v nz rilor, a
locurilor de munc , afectarea imaginii ia reputa i-
ei,sc derea ncrederii n produsele originale idimi-
nuarea investi iilor n cercetare-dezvoltare.

Analiza impactului fenomenului de contrafacere
asupra statului— Activitatea infrac ional este carac-
teristic pentru orice societate, indiferent de ma-
turitatea, complexitatea sau dezvoltarea acesteia.
Ins ,dac ratacriminalit iidep e teniveluladmi-
sibilit ii, iar terenul favorizeaz cre terea acesteia,
atunci situa ia poate deveni extrem de periculoas .
Dezvoltarea unei valori negative, ntr-un termen
at t de scurt, merit implicarea i aten ia tuturor
victimelor directe sau indirecte, "'e acestea consu-
matori, titulari de drepturi, mediul de afaceri, cerce-
t tori, state sau organiza ii interna ionale. Impactul
asupra statului se re#tect , n special, prin reducerea
taxelor iimpozitelor la buget, limitarea principiilor
de concuren , afectarea pie ii muncii, reducerea
investi iilor str ine, dezvoltarea economiei tene-
bre icre terea criminalit i, cre terea cheltuielilor
pentru ac iunile de contracarare.

Trecerea de la delict izolat la un agel social — Con-
trafacerea s-a dezvoltat masiv n ultimii 30 de ani,
model ndu-se dintr-o crim izolat ntr-un proces
administrat de organiza iile criminale interna io-
nale; de la o activitate ce asigura ni te necesit i
locale, la un #agel capabil s submineze principiile
economice; de la falsi"carea unor produse de lux,
greu accesibile, la contrafacerea n cantit i enor-
me a ntregului spectru de produse; de la un delict
minor, la un fenomen complex. Av nd n vedere ¢
7% din comer ul mondial este deja afectat de sin-
dromul contrafacerii, iar ritmul de cre tere este n
ascenden ,f r s existem carunindicator de sta-
bilizare a situa iei, se impune aprobarea urgent a
noilor strategii de combatere a fenomenului.

Identi*'carea m#surilor de r#spuns din partea so-
ciet#$ii — Criminalitatea specializat n contraface-
rea produselor, indiferent de form sau gravitate,
trebuie prevenit i controlat . In caz contrar, cri-
minalitatea va "' cea care va in#uen a dezvoltarea
economic isocial a statului. Atitudinea pasiv a
societ ii poate contribui la evolu ia unor fenome-
ne sociale periculoase, care atenteaz la securitatea
economic isocial a statului, pericliteaz spiritul

concuren ei loiale, limiteaz motiva ia inova ional

i afecteaz siguran a is n tatea consumatorilor.
De aceea, pentru prevenirea agrav rii situa iei se
impune o reac ie social prompt ,complex ine-
echivoc .

Fiind un fenomen social, cu efecte negative asu-
pra ntregii societ i, infrac iunea de contrafacere
poate " comb tut doar cu implicarea plenar a
acesteia. Concep iaactual ,deaplasatoat respon-
sabilitatea privind situa ia criminogen n societate
doar pe umerii institu iilor de stat este o explica ie
de ce fenomenul de contrafacere s-a dezvoltat at t
de rapid ntr-o perioad scurt de timp. O societate
informat idispus s sprijine lupta mpotriva con-
trafacerii reprezint un pas hot r tor n procesul de
asigurare a drepturilor, de iacest obiectiv este greu
de realizat.

M surile legale sunt o alt form a reac iei soci-
ale mpotriva fenomenului infrac ional. Cu certitu-
dine, organiza iile criminale opereaz , n special, n
statele cu 0 baz normativ nedezvoltat , marcat
de caren e legale sau raporturi juridice neregle-
mentate. Uneori, chiar dac exist , reglement rile
nvechite i neajustate situa iei nu pot servi drept
fr n  n vederea prevenirii comiterii infrac iunii de
contrafacere. M sura legislativ va avea un efect
util n situa ia n care vor ™ instituite su*'ciente in-
strumente juridice pentru ca autorit ile, titularii de
drepturi i consumatorii s le poat utiliza pentru
protec ia drepturilor lor. 'n contextul r spunderii
penale, pedeapsa constituie elementul descuraja-
tor, de aceea forma i m rimea acesteia corespund
puterii de reac ie a societ $ii mpotriva fenomenu-
lui infrac ional al contrafacerii.

REZUMAT

Analiza criminologic ainfrac iunii de contra-
facere. Autorul studiului realizeaz o analiz des-
f urat a infrac iunii de contrafacere. Amploarea
acestui fenomen criminal constituie un motiv per-
tinent pentru studiereasa n profunzime, nvederea
identi*'c rii cauzelor icondi iilor ce favorizeaz co-
miterea infrac iunilor de contrafacere, consecin ele
negative istrategia de reac ie din partea societ ii.
Lipsa sau incorectitudinea informa iilor privind cau-
zele iefectele contrafacerii reduc substan ial capa-
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citatea autorit ilor, precum iasociet ii de areac-
iona prompt ie cient pentru combaterea acestui
agel, exist ndriscul dea afectat un ntreg com-
plex de valori socio-umane. Situa ia dat favorizea-
z crearea idezvoltarea unor scheme criminale de
contrafacere a produselor, scopul acestor scheme
ind ob inerea de avantaje materiale ndetrimentul
intereselor legale ale consumatorului, titularilor de
drepturi, statului iale societ ii nansamblu.

ABSTRACT

Criminological Analysis of the O ence of
Counterfeiting. The author of the study makes a
full-scale analysis of the crime of counterfeiting.
The scale of this criminal phenomenon is a perti-
nent reason for its in-depth study to identify the
causes and conditions that favor the commitment
of oYenses of counterfeiting, negative consequenc-
es and society response strategy. The absence or
incorrectness of information on the causes and
elects of counterfeiting substantially reduce the
capacity of authorities and society to promptly and
electively react in order to combat this scourge,
there existing the risk of being alected the entire
complex of social and human values. This situation
favors the creation and development of product
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counterfeiting criminal schemes, the aim of these
schemes being to obtain material bene ts to the
detriment of legal interests of the consumer, right
holders, the state and society as a whole.
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PROBLEMELE TEORETICE !l PRACTICE REFERITOARE LA DREP-
TURILE OMULUI, LA PROTEC™"IA 'l RESPECTAREA DREPTURI-
LOR FUNDAMENTALE ALE PERSOANEI CONSTITUIE PRETUTINDENI N
LUME SUBIECTUL UNOR MULTIPLE !l PRINCIPIALE DESCU"II.

Majoritatea regulilor legale #i sociale pe a c$ror
respectare se intemeiaz$ societatea uman$ nu
sunt aplicate in mod perfect sau automat. Totu#,
cei mai muléi dintre noi respect$m aceste reguli fn
cea mai mare parte a timpului # facem asta pen-
tru c$ sistemele sociale construite ne fncurajeaz$
s$ proced$m astfel.

Problematica drepturilor #i libert$tilor funda-
mentale ale omului #i cet$éeanului este reglemen-
tat$ de dreptul constituéional n plan intern #i este
in acela#i timp obiect al reglement$rilor de drept
international public.

Drepturile omului sunt acele prerogative con-
ferite de dreptul intern #i recunoscute de drep-
tul international ”ec$rui individ in raporturile sale
cu colectivitatea #i cu statul, ce dau expresie unor
valori sociale fundamentale #i care au drept scop
satisfacerea unor necesitbéi umane esenéiale #i
a unor aspiradii legitime, fn contextul economico-
social, politic, cultural #i istoric, ale unei anumite
societ$ti. Prin noéiunea de drepturi fundamen-
tale cet$tenetti se subingeleg acele drepturi ale

DR. N DREPT LiLIan PLATON,
UNIVERSITATEA DE STAT DIN MoLDOVA

cet$éenilor care, ”ind esendiale pentru existenta
”zic$, pentru dezvoltarea material$ #i intelectual$
a acestora, precum #i pentru asigurarea particip$-
rii lor active la conducerea statului, sunt garantate
anume de Constitutie. Aléi autori de”nesc dreptu-
rile fundamentale ca ”ind acele drepturi subiective
ale cet$tenilor, esentiale pentru viada, libertatea #i
demnitatea acestora, indispensabile pentru libera
dezvoltare a personalit$ii umane, drepturi stabilite
#i garantate prin Constituéie #i alte legi.

Declaratia Universal$ a Drepturilor Omului pro-
clamat$ #i adoptat$ de Adunarea General$ a ONU la
10 decembrie 1948 [1] este primul document inter-
nasional care enunt$ drepturile #i libert$tile funda-
mentale ce trebuie garantate oric$rei ”inée umane.
Astfel, tn art. 1 se prevede faptul c$: toate *inele
umane se nasc libere #i egale in drepturi. Ele sunt
fnzestrate cu radiune #i cu con#tiiné$ #i trebuie s$
actioneze unele fa$ de altele intr-un spirit de
fraternitate”, iar in art. 3 se prevede c$: "Orice ”iné$
uman$ are dreptul la viat$, la libertate #i la securita-
tea persoanei sale”

n literatura de specialitate au fost date nume-
roase clasi’c$ri ale drepturilor omului fn functie
de diferite criterii, cum sunt:

- dup$ natura acestora, se clasi’c$ in: drepturi ci-
vile, drepturi politice #i drepturi economice #i sociale;
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- dup evolu ia ntimp a drepturilor omului, se
consider a treigenera ii de drepturi;

- dup con inutul obliga iei de respectare iga-
rantare care revin statelor, se clasi ¢ n: drepturi
intangibile, drepturi virtuale, drepturi condi ionate,
drepturi cu o dimensiune colectiv .

n studiul de fa ne vom referi la drepturile
condi ionate, care sunt drepturi individuale i care
bene ciaz de o protec ie relativ . Sunt situa iile n
care se protejeaz securitatea colectiv , s n tatea
sau morala public sau drepturile altora, cazuri n
care poate limitat exerci iul acestor drepturi.

A adar, ne vom referi la o prim categorie de
drepturi fundamentale, ce cuprinde acele drepturi
care au ca obiect ocrotirea persoanei umane i a
vie ii ei private fa de orice amestec din afar .
Din aceast categorie fac parte dreptul lavia ila
integritate zic ipsihic , lalibera circula ie, invio-
labilitatea domiciliului i re edin ei, secretul cores-
ponden ei i a celorlalte mijloace de comunicare,
libertatea con tiin ei, dreptul la informa ie.

Drepturile fundamentale din aceast prim cate-
gorieauotr s tur comun , ianume faptulc ele
pot exercitate independent de un raport social, n
cadrulc ruiaal icet enis eimplica i ntr-oatitu-
dine participativ .

Conform art. 4 din Constitu ia Republicii Mol-
dova, dispozi iile constitu ionale privind drepturile

i libert ile omului se interpreteaz ise aplic n
concordan cu Declara ia Universal a Drepturilor
Omului, cu pactele i cu celelalte tratate la care Re-
publica Moldova este parte [4].

Potrivit art. 53 din Constitu ia Rom!niei [5],
exerci iul unor drepturi sau al unor libert i poate

restr!ns numai prin lege inumaidac seimpune,
dup caz, pentru: ap rarea siguran ei na ionale, a
ordinii,as n t iioriamoralei publice, adrepturilor

i alibert ilor cet enilor; desf urarea instruc iei
penale, prevenirea consecin elor unei calamit i
naturale, ale unui dezastru ori ale unui sinistru de-
osebit de grav. Restrangerea poate  dispus numai
dac este necesar ntr-o societate democratic , iar
m suratrebuie s e propor ional cu situa ia care
a determinat-o, s e aplicat n mod nedescrimi-
natoriu if r aaduce atingere existen ei dreptului
sau alibert ii.

Con den ialitatea, protejarea dreptului de autor

i a secretelor de stat sunt ilustr ri ale domeniilor
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care constituie mari provoc ri pentru societatea in-
forma ional . Folosirearecent a unor tehnici avan-
sate de descoperire a datelor n baze mari de date
este un exemplu al de cien ei abord rilor bazate
pe controlul accesului i limitarea colect rii datelor
pentru a proteja con den ialitatea pe web. Desco-
perirea datelor n baze mari de date promite s de-
vin ocomponent nou a detect rii iprevenirii
terorismului i poate chiar a investig rii infrac iuni-
lor, dar n acela i timp ridic o nou categorie de
provoc rilaadresacon den ialit ii. Uneltele tradi-
ionale ale strategiei publice par nepotrivite pentru
sarcina de a proteja drepturile de baz lap strarea
con den ialit ii naceast situa ie.

Marea majoritate a datelor e ¢ sunt deschise
accesului, cu respectarea unor proceduri legale mi-
nime, ec , nmulte cazuri, sunt deja publice. Drep-
tul la respectarea vie ii private i de familie, stipu-
lat la art. 8 parag. 1 din Conven ia pentru ap rarea
depturilor omului ialibert ilor fundamentale [2],
implic neamestecul statului nvia acet enilors i,
excep ie f cInd cazurile n care acest amestec ar
justi cat de necesitatea de a mpiedica s var irea
unor fapte n contradic ie cu principiile statului de
drept sau care pun n pericol securitatea na ional

i siguran a public .

Dreptul la via presupune, n primul rInd, fap-
tulc nicio persoan nupoate privat devia n
mod arbitrar, art. 22, alin. 3 interzic!nd pedeapsa cu
moartea. n ceea ce prive te dreptul la integritate

zic ipsihic ,art. 22, alin. 2 prevede ¢ nimeni nu
poate supus torturii i nici unui fel de pedeaps
sau de tratament inuman sau degradant. Un corolar
al dreptului lavia ilaintegritate zic i psihic
[ constituie idreptul fundamental prev zut de art.
26, adic dreptul la via a intim , familial i privat .
De exemplu, art. 26, alin. 1 din Constitu ia Rom!niei
stipuleaz ¢ ,autorit ile publice respect i ocro-
tesc via a intim , familial iprivat " iar nalin.2 se
prevede ¢ ,persoana zic are dreptul s dispun
deeains i,dac nu ncalc drepturile ilibert ile
altora, ordinea public sau bunele moravuri”

CInd vorbim despre acest drept, putem aborda
patru aspecte. Acestea sunt:

A. Dreptul la respectarea vielii private,

subsum!nd: dreptul la secretul vie ii private;
dreptul la integritatea zic imoral a persoanei,
dreptul persoanei de a stabili i dezvolta rela ii cu



semenii s i, dreptul la nume, via a privat persona-
| , dreptul la imagine, via a privat social , dreptul
laun medius n tos.

In literatura de specialitate se men ioneaz ¢ o
persoan poate considerac face parte din via a sa
privat orice aspect ce ar avealeg tur custareade
s n tate, convingerile sale morale, religioase, "'lo-
zo"ce, via a sentimental #i de familie, rela iile de
prietenie. No iuneadevia privat cuprinde: drep-
tul persoanei la via a privat intim , dreptul aceste-
ia la via a privat social # dreptul persoanei la un
mediu $nconjur tors n tos.

O alt component a vie ii private este drep-
tul persoanei la imagine. Astfel, intr-o societate
informa ional acest drept poate ™ $nc Icat prin
publicarea imaginii unei persoane, f r consim-

mantul ei, dac ar avea ca urmare prejudicierea
material sau moral a acesteia. Poluarea cauzat
de exploatarea unui aeroport a%at $nvecin tatea
reclaman ilor ori de pericolul radia iilor nucleare, a
celor provenite de la diferite sisteme de telecomu-
nica ii sau a sistemelor automate folosite la diferite
locuri de munc pot avea o in%uen negativ asu-
pras n t ii persoanei.

B. Dreptul la respectarea vie ii de familie

De protec ia dreptului la respectarea vie ii de fa-
milie bene*'ciaz ¢ s toriile reale #i efective, rela iile
dintre p rin i #i copii, bunici #i nepo i.

C. Dreptul la respectarea inviolabilit! ii domiciliului

Prin domiciliu se $n elege spa iul *'zic determinat
unde o persoan §#idesf #oar via aprivat #ide fa-
milie. Zgomotul, emisiile nu sunt $nc Ic ri concrete
sau materiale, dar pot mpiedic persoanele s se
bucure $n mod lini#tit de acest spa iu.

In jurispruden a Cur ii Europene, no iunea de
domiciliu dobé&ndetite noi valen e, prin aceasta $n-
eleg&ndu-se #i locul unde o persoan $i desf #oa-
r activitatea profesional , precum #i, $n anumite
limite, sediile #i agen iile unei societ icomerciale.

Articolul 26 alin. (1) din Constitu ia Republicii
Moldova determin ¢ :"Domiciliul #i re#fedin a sunt
inviolabile. Nimeni nu poate p trunde sau r mé&ne
$n domiciliul sau $n re#edin a unei persoane f r
consim méntul acesteia [4].

De la prevederile alineatului (1) se poate deroga
prin lege $n urm toarele situa ii:

a) pentru executarea unui mandat de arestare
sau a unei hot ré&rijudec tore#ti;

b) pentru $nl turarea unui pericol care amenin
via a, integritatea "'zic sau bunurile unei persoane;
c) pentru prevenirear sp&ndirii unei epidemii.

D. Dreptul la respectarea coresponden ei

Articolul 8 din Conven ia european ocrotet-
te toate tipurile de coresponden , proclaménd
dreptul persoanei de a-#i comunica prin scris, prin
telefon ori pe cale radiotelefonic sau prin orice
alte mijloace gé&ndurile #i opiniile sale, f r a-i " cu-
noscute de al ii, cenzurate sau f cute publice.

Totodat , $n art. 28 din Constitu ia Romé&niei se
prevede ¢ secretul scrisorilor, al telegramelor, al
altor trimiteri po#tale, al convorbirilor telefonice #i
al celorlalte mijloace legale de comunicare este in-
violabil [5].

Revolu ia informa ional a adus pe l&éng toate
bene'ciile #i oportunit ile, #i provoc rile cauzate
de folosirea inadecvat a informa iei. In  rile care
folosesc tehnici biometrice pe scar larg au fost
de-a lungul timpului diverse discu ii cu privire la:
probleme legate de drepturile omului; protec ia
datelor cu caracter personal $n cazurile colect rii
#i trat rii acestora $n mod automat; transferul unor
date §ntre institu ii, precum #i corecta lor $nregistra-
re #i prelucrare.

Conven ia 108 pentru protec ia persoanelor fa
de prelucrarea automatizat a datelor cu caracter
personal a Consiliului Europei stabile#te principii-
le generale aplicabile $n vederea protej rii datelor
pentru a evita interferen a$nvia a privat a persoa-
nelor [3].

Potrivit art. 2 din Conven ia nominalizat , pentru
protec ia persoanelor $n ceea ce privette prelucra-
rea datelor cu caracter personal #i libera circula ie
a acestor date, prin date cu caracter personal se $n-
elege orice informa ie referitoare la persoana "'zic
identi"'cat sau identi"cabil .

Prin prelucrare a datelor cu caracter personal $n-
elegem orice opera iune sau set de opera iuni care
se efectueaz asupra datelor cu caracter personal,
prin mijloace automate sau neautomate, cum ar
" colectarea, $nregistrarea, organizarea, stocarea,
adaptarea ori modi*'carea, extragerea, consultarea,
utilizarea, dezv luirea c tre ter i prin transmitere,
diseminare sau $n orice alt mod, al turarea ori com-
binarea, blocarea, #tergerea sau distrugerea.

S-a discutat mult pe plan interna ional vizavi de
maniera $n care corpul uman ajut $n biometrie, unii
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neaccept ndideeac o parte din corpul uman este
supus i utilizat de un asemenea mijloc tehnico- ti-
ini c,rezisten aacestora ind de factur socio-cul-
tural ori religioas . Ne referim la faptul ¢ datele
cu caracter personal ce urmeaz s fac obiectul
prelucr riitrebuies e:

- prelucrate cu bun -credin i n conformitate
cu dispozi iile legale n vigoare;

- colectate n scopuri determinate, explicite i
legitime;

- adecvate, pertinente i neexcesive prin rapor-
tare la scopul n care sunt colectate i ulterior pre-
lucrate;

- exacte iactualizate;

- stocate ntr-o form care s permit identi -
carea persoanelor vizate strict pe durata necesar
realiz rii scopurilor n care datele sunt colectate i
ulterior prelucrate.

Orice prelucrare de date cu caracter personal
poate efectuat numai dac persoana vizat i-a
dat consim mntul n mod expres i neechivoc
pentru aceast prelucrare.

Men ion m faptul ¢ domeniul de ac iune al Le-
gii privind protec ia datelor cu caracter personal nr.
133 din 08.07.2011 nu se extinde asupra:

a) prelucr rii datelor cu caracter personal efectu-
ate de c tre operatori exclusiv pentru necesit i per-
sonale sau familiale, dac prin aceasta nu se ncalc
drepturile subiec ilor datelor cu caracter personal,

b) prelucr rii datelor cu caracter personal atribu-
ite la secretul de stat n modul stabilit, cu excep ia
celor indicate la alin. (2) lit.d);

c) opera iunilor de prelucrare i transmitere
transfrontalier a datelor cu caracter personal ce se
refer laf ptuitorii sau victimele crimelor de geno-
cid, ale crimelor de r zboi i ale crimelor mpotriva
umanit i [7].

n societatea informa ional deast zisuntdin ce
n ce mai frecvente anumite nc Ic riale normelor
sociale stabilite i ale legilor, precum: dezv luirea
unor date personale delicate, a secretelor unor cor-
pora ii, distribuirea f r permisiune a unor materia-
le asuprac roraexist drepturide autor, nregistr ri
con den iale r sp ndite de diferite organiza ii, cu
violarea reglement rilor ia politiciio ciale.

Informa iile compromi toare i uneori inexac-
te pot folosite mpotriva oamenilor n domeniul

nanciar, al angaj rii ntr-un post sau al serviciilor
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de s n tate. Drepturile la con den ialitatea infor-
ma iilor presupun ap rarea autonomiei individului
mpotriva puterii pe care institu iile sau al i indivizi
o0 pot dob ndi asupra sa prin folosirea informa iilor
personale delicate.

n unele rapoarte tehnice din domeniul calcula-
toarelor i laboratoarelor de inteligen  arti cial
au fost reg site i problemele con den ialit ii on-
line, a dreptului de autor i a strategiilor r sp ndirii
informa iei n contextul n care acestea au fost prea
mult dominate de ideea restr ngerii accesului. Ast-
fel, autorii au propus o alternativ la abordarea de
tipul "ascunde informa ia sau o vei pierde" care
caracterizeaz n prezent politica dominant de
pe web. n acest sens, se vorbe te despre realiza-
rea unor sisteme orientate spre responsabilitatea
informa iei i folosirea adecvat a acesteia, nu spre
siguran a datelor irestr ngerea accesului. De ase-
menea, autorii mai vorbesc despre modul n care
transparen a i responsabilizarea pot  sprijinite
printr-o serie de mecanisme tehnice pe care le-au
numit,.con tiin a strategic "

Protec ia datelor cu caracter personal se refer
la dreptul persoanei zice de a-i ap rate acele ca-
racteristici care conduc la identi carea sa i obliga-
ia corelativ astatuluide aadoptam suri adecvate
pentru a asigura o protec ie e cient . Pentru prote-
jarea datelor personale care sunt prelucrate n sec-
torul comunica iilor electronice, furnizorii acestui
tip de serviciu sunt obliga i s ia o serie de m suri
care s garanteze con den ialitatea i securitatea
comunic rilor nre ele.

Comunic rile comerciale care constituie un
serviciu al societ ii informa ionale sau o parte a
acestuia, trebuie s respecte cel pu in urm toarele
condi ii:

a)s eclaridenti cabile caatare;

b) persoana zic sau juridic , n numele c reia
suntf cute,s eclaridenti cabile;

c) ofertele promo ionale, precum reducerile,
premiile i cadourile, s e clar identi cabile, iar
condi iile care trebuie ndeplinite pentru ob inerea
lors eu oraccesibile iclar prezentate;

d) competi iile ijocurile promo ionales eclar
identi cabile caatare, iar condi iile de participare s

e u oraccesibile iclar prezentate;

e) orice alte condi ii impuse prin dispozi iile le-

gale nvigoare.



Via a, integritatea corporal sau libertatea pot

periclitate iatunci ¢ nd vorbim despre situa ia
martorilor protejai,ap riiv t mate, ap rii civi-
le ori a rudelor apropiate ale acestora. Codurile de
procedur penal ale diferitelor ri prev d pro-
ceduri speciale de ascultare a acestor persoane,
proceduri care se pot aplica i investigatorilor sub
acoperire, precum i exper ilor. Complexitatea fe-
nomenului infrac ional i gravitatea unor fapte pot
determina ca martorii, membrii familiei acestora ori
ceiapropia ilors eexpu inumeroaselor pericole,
amenin riori antaje.

Uneori sunt su ciente ac iuni de intimidare n-
dreptate asupra unor persoane care de in date
importante ntr-o cauz pentru a-i determinas nu
spun ceea ce cunosc despre o anumit fapt , iar
alteorirefuz s apar n calitate de martori nfa a
instan ei.

Ca urmare a numeroaselor situa iiap rute n n-
treaga lume ipentrua asigura buna desf urarea
procesului penal, Codurile de procedur penal ale
diferitelor riprev d proceduri speciale de asculta-
re a martorilor proteja i, care se pot aplica iinvesti-
gatorilor sub acoperire, precum i exper ilor.

nFran a, legisla ia prevede ¢ atuncic nd nece-
sitatea anchetei iainstruc ieieste justi cat , audi-
erea unei persoane i confruntarea acesteia pot
efectuate prin videoconferin  (art. 706-711 Codul
de procedur penal francez) [6].

n Germania, actele legislative privitoare la pro-
tec ia martorilor permit ca audierea unui martor s

e nregistrat pe video i, n special, a martorilor
care sunt sub v rsta de 16 ani. Audierea se poate
face i naltloc dec tsala de audiere, cu scopul de
a-l proteja pe acesta.

n baza celor relatate, eviden iem ¢ teva conclu-
Zii, ianume:

1. P strarea con den ialit ii ntr-o societate Ii-
ber este deosebit de important . De ni ia clasic
dat con den ialit ii de Alan Westin n studiul s u
.Con den ialitatea i libertatea” [8, p. 71]: ,Con -
den ialitatea este preten ia indivizilor, a grupurilor
sau a institu iilor de a hot r singure ¢ nd,cum i n
ce m sur informa iile despre ele sunt comunicate
altora’,r m ne iast ziactual , stabilind p strarea
con den ialit ii ntr-osocietate liber .

2.Con den ialitatea, protejarea dreptului de au-
tor iasecretelor de stat sunt ilustr riale domenii-

lor care constituie mari provoc ri pentru societatea
informa ional .

3. Pe plan na ional i mondial, principalele pre-
ocup ri n domeniu sunt protejarea con den iali-
t ii individului, asigurarea corectitudinii datelor i
a prelucr rii acestora, respect ndu-se prevederile
legale.

4.Chiardac nuexist garan iic toate datele fo-
losite sunt corecte sau ¢ ele vor folosite potrivit
regulilor, exist la nivel mondial un puternic meca-
nism de reac ie invers , construit pentru a corecta
gre elile.

5.Via a, integritatea corporal sau libertatea pot

periclitate iatunci ¢ nd vorbim despre situa ia
martorilor protejai,ap riiv t mate, ap rii civi-
le ori a rudelor apropiate ale acestora. Codurile de
procedur penal ale diferitelor ri prev d proce-
duri speciale de ascultare a acestor persoane, pro-
ceduricare pot aplicate iinvestigatorilor sub aco-
perire, precum i exper ilor.
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REZUMAT

Protec ia datelor personale i a vie ii private
n condi iile noilor genera ii de tehnologii in-
formatice i de comunica ii. n prezentul articol
autorul se refer la drepturile condi ionate, care
sunt drepturi individuale i care bene ciaz de o
protec ie relativ . Acestea in de situa iile n care
se protejeaz securitatea colectiv , s n tatea sau
morala public sau drepturile altora, de cazurile n
care se poate limita exerci iul acestor drepturi. Este
examinat , n special, prim categorie de drepturi
fundamentale, ce cuprinde acele drepturi care au
ca obiect ocrotirea persoanei umane i a vie ii ei
private fa de orice amestec din afar . Din aceast
categorie fac parte dreptul la via i la integritate
zic i psihic , la libera circula ie, inviolabilitatea
domiciliului i re edin ei, secretul coresponden ei
i a celorlalte mijloace de comunicare, libertatea
con tiin ei, dreptul la informa ie.

ABSTRACT

Protection of Personal Data and Privacy in
the Conditions of New Generations of Informa-
tion and Communication Technologies. In this
article the author refers to conditional rights, which
are individual rights and enjoy a relative protection.
These are related to situations wherein the collec-
tive security, public health or morals or the rights
of others are protected, to cases where the exerci-
se of these rights may be limited. It is examined in
particular the rst category of fundamental rights,
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covering those rights which have as an object the
protection of the human person and his/her priva-
te life from any outside interference. This category
includes the right to life and to physical and mental
integrity, to freedom of movement, inviolability of
domicile and residence, secrecy of correspondence
and other means of communication, freedom of
conscience, the right to information.
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REZUMAT

Aspecte teoretice i practice privind elabo-
rarea i dezvoltarea actelor juridice normative
n domeniul protec iei propriet ii intelectua-
le n Republica Moldova. Apari ia Internetului a
constituit un eveniment crucial care a revolu ionat
schimburile culturale ide informa ii la nivel mon-
dial. Speci culre eleiInternet const n lipsa oric -
ror aparen e de frontiere de stat, astfel devenind
posibil schimbul liber de informa ii ntre cet enii
din diferite ri, plasarea operelor tiini ce, litera-
re iartistice, care ar putea poten ial disponibile
publicului larg. Cea mai mare parte a informa iilor
publicate pe Internet este protejat prin drept de
autor i drepturi conexe. n aceste condi ii, exist
o serie de probleme aferente protec iei drepturilor
autorilor, interpre ilor, produc torilor de fonogra-
me i organiza iilor de difuziune. Problemele care
apar poart un caracter fundamental nou, astfel n-
¢ tnuexist un algoritm bine de nit de rezolvare
a acestora.

ABSTRACT

Theoretical and Practical Issues of the De-
sign and Development of Normative Legal Acts
in the Field of Intellectual Property Protection
in the Republic of Moldova. The advent of the
Internet network proved a revolutionary event for
the worldwide information and cultural exchange.
The feature of the Internet network - lack therein
of any semblance of state borders, has been made
possible the free exchange of information betwe-
en citizens of dilerent countries, placement of the
works of science, literature and art, with which can
potentially familiarize the widest audience. Most of
the information posted on the Internet is protected
by copyright and related rights. Under these condi-
tions, there are a number of problems in the protec-
tion of the rights of authors, performers, producers
of phonograms and broadcasting organizations.
Emerging problems have fundamentally new cha-
racter, so there are no well-tested methods for their
solution.
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ESTE AXIOMATIC FAPTUL C! PROGRESUL | PROSPERITATEA
SOCIET! II DEPIND, "N MARE MISURY, DE NIVELUL CREATI-
VITY 1I"N DOMENIUL TEHNIC, CEEA CE CONDI IONEAZ! NECESITA-
TEA DE PROTEC IE JURIDIC! A INVEN IILOR.

Protectia inventiilor favorizeaz$ investitiile, con-
duce la alte inova#ii %i, nu én ultimul r’nd, stimulea-
z$ creliterea economic$ %i crearea locurilor noi de
munc$. Totodat$, protectia inventiilor contribuie la
instaurarea unui echilibru éntre interesele inventa-
torului %i interesul public, in bene(ciul tuturor.

Cumpot protejate inven iile?

Din momentul cre$rii unei inventii, inventatorul
poate opta pentru una din c$ile de protectie a aces-
teia prin:

brevet de inventie;

brevet de inventie de scurt$ durat$, model de
utilitate etc.;

secret comercial;

acord con(dential ,know-how”

Alegerea c$ii optime de protectie #ine de strate-
gia inventatorului referitor la o inventie concret$ Y%i
aici este important s$ in¢elegem de ce, in unele ca-
zuri, inventatorii sau companiile aleg protectia prin
brevet, iar in alte cazuri, decid s$ mearg$ pe o cale
diferit$.

Pentru compara ie, s$ parcurgem aceste op#iuni
de protectie %i s$ incepem cu brevetele de inventie.
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INesa COLESNIC,
EF SEC IE TEHNICI AGROINDUSTRIALE,
DepARTAMENTUL INVEN 11, Solurl DE PLaNTE, AGEPI

1. Brevetele de invenlie

Brevetul reprezint$ un “contract”intre inventator
%i stat; inventatorul i ia obligatia de a dezv$lui so-
ciet$tii inventia sa, statul, tn schimb, {i ofer$ inven-
tatorului, printr-un titlu de protectie care con#ine
informatia despre inventie, un drept exclusiv de a
exploata inventia %i de a interzice tertilor fabricarea,
oferirea spre v’nzare, v’nzarea, folosirea, importul
sau stocarea in aceste scopuri a produsului breve-
tat sau a produsului ob#inut direct prin procedeul
brevetat.

Titularul de brevet are acest drept pentru o pe-
rioad$ limitat$ de timp, de regul$ - 20 de ani. Tot-
odat$, brevetul reprezint$ un drept teritorial. De
exemplu, un brevet acordat de o(ciul de brevete
din Republica Moldova va conferi titularului drep-
turi exclusive doar én Republica Moldova, brevetul
acordat de o(ciul de brevete din Germania va con-
feri drepturi exclusive doar in Germania.

Brevetele de inventie sunt acordate de o(ciile
na#ionale de brevete sau de o(ciile regionale care
activeaz$ pentru un %ir de #$ri, cumar ( O(ciul Euro-
pean de Brevete JOEB* sau O(ciul Eurasiatic de Bre-
vete JOEAB*. Prin aceste o(cii regionale solicitantul
poate cere protec ie pentru inven ia saén mai multe
$ri. Dup$ acordarea brevetului regional, solicitan-
tul trebuie s$ respecte orice dispozi ii na ionale re-
levante, cum ar (, de exemplu, cerin ade afurnizao



traducere a documenta iei de brevet nlimbao ci-
al a rii ncareeste solicitat protec ia.

Inven iile pot brevetate !i prin intermediul Tra-
tatului de Cooperare n Domeniul Brevetelor (PCT),
administrat de Organiza ia Mondial de Proprietate
Intelectual (OMPI), care prevede depunerea unei
singure cereri de brevet interna ionale, av''nd ace-
lali efect ca !i mai multe cereri de brevet na ionale
n rile desemnate n cererea PCT. Dup 0 a a-
numit faz interna ional , solicitantul trebuie s
decid n care o cii na ionale i regionale vrea s
aplice pentru a ob ine un brevet.

#n procesul de brevetare a inven iei este necesa-
r achitarea taxelor de examinare a cererii, de vali-
dare ide men inere abrevetului nvigoare.

Este importants men ion m faptul ¢ nu orice
inven ie poate protejat prin brevet, ci doar cele
ce corespund cerin elor de baz pentru brevetabi-
litate:

inven iatrebuies esusceptibil deaplica-
re industrial ;

inven iatrebuies enou ;

inven ia trebuie s implice o activitate in-
ventiv .

2. Modelele de utilitate

intr-un lir de  riinven iile sunt protejate !i prin
titluri de protec ie de tipul ,,model de utilitate”,
»brevet de scurt durat ” ,,brevet mic” ,brevet
de inovare”, ,inovalie incremental " ,certi cat
de utilitate” sau ,,proteclie de nivelul doi”, care
sunt acordate, ca !i brevetele de inven ie, de ace-
lealio cii de brevet.

Care sunt principalele diferen e ntre titlurile de
protec ie men ionate iun brevetde inven ie?

cerin a de activitate inventiv pentru aceste
titluri de protec ie nu este at™t de strict , exigen-
t , este mairedus sau chiar lipse!te !i ofer o cale
de protec ie a inova iilor cu o inventivitate slab ,
pe c"nd, dup cum am speci cat, o inven ie este
protejat prin brevet de inven ie dac aceasta este
nou , implic o activitate inventiv i este suscepti-
bil de aplicare industrial ;
termenul de protec ie este maiscurt, ntre6 i

10 ani, f r posibilitatea de prelungire sau de re n-
noire (comparativ cu 20 de ani pentru brevete);

aceste titluri de protec ie pot ob inute, de
obicei, f r examinarea de fond a cererii, procesul
de nregistrare ind simplu i rapid;

taxele pentru ele sunt reduse;

n unele ri aceste titluri de protec ie pot
ob inute doar pentru anumite domenii tehnologice
sau doar pentru produse, nu !i pentru procedee.

Criteriile care pot folosite pentru a alege n-
tre protec ia prin brevet de inven ie i protec ia
de tipul model de utilitate sunt urm toarele: dac
ave ioinova ie incremental cu o inventivitate sla-
b saudoriis protejaiun produs cu un ciclu de
via maiscurt,dac competitivitatea inova iei este
sc zut , dac doriis economisiitimp ibani, ar

bine s alege i protec ia de tipul model de utili-
tate. Multe ntreprinderi mici i mijlocii (IMM-uri)
utilizeaz acest tip de protec ie din cauza constr'n-
gerilor nanciare i temporale. Prin urmare, aces-
ta este potrivit pentru IMM-uri care, de obicei, fac
mbun t iri minore iadapt riale produselor deja
existente.

ins , dac este necesar o protec ie juridic pe
termen lung, dac inova ia constituie o cercetare
de baz pentru viitoarele modi c ri, are 0 noutate
li semni caie tiini c , tehnic sau comercial ,
dac exist operspectiv real derestric ieaconcu-
ren ei pe termen lung, atunci este recomandabil
protec ia prin brevet de inven ie.

3. Secretul comercial

n anumite circumstan e, o inven ie este proteja-
t in"nd-o nsecret, adic prin secret comercial.

Prin secret comercial se sub n eleg informa ii-
le ce nu constituie secret de stat, in de produc ie,
tehnologie, administrare, de activitatea nanciar
sau alt activitate a agentului economic, a ¢ ror di-
vulgare (transmitere, scurgere) poate s aduc atin-
gere intereselor sale.

Informa iile ce constituie un secret comercial
sunt proprietatea agentului sau se a$ n posesia,
folosin a sau la dispozi ia acestuia, n limitele stabi-
lite de el n conformitate cu legisla ia.

intr-o pia  globalizat , cu o dezvoltare rapid
a tehnologiilor i telecomunica iilor, protec ia prin
secret comercial devine tot mai important i, n
special, produsele "i procedeele care nu sunt bre-
vetabile pot protejate pe aceast cale.

looooooooool000000 I 31

Oo00oiodooonooooooiuoon



I o o O

n ce cazuri protec ia prin secret comercial este
oportun ?

n cazul ncarear di cil de acopia procedeul,
construc ia sau de a descifra formula de pe produ-
sul comercializat n sine, un secret comercial poate
oferi o protec ie durabill. n afaceri este esen ial s!
se ncheie acorduri de non-divulgare n care dou!
sau mai multe p!r i promit s! p!streze informa iile
n secret.

Cu toate acestea, un secret comercial nu mpie-
dic! pe nimeni s! inventeze acela i procedeu sau
produs n mod independent. Prin urmare, n aceas-
t! situa ie, e cacitatea secretului comercial va
subminat! n mod substan ial.

Cel mai cunoscut exemplu de protec'ie a in-
ven'iei prin secret comercial este formula chimic!
pentru producerea b!uturii Coca-Cola care, #i dup!
zeci de ani, este nc! inut! nsecret, perioad! ce a
dep it cu mult termenul de 20 de ani de protecie
a brevetului.

Deci, care sunt avantajele !i dezavantajele secretu-
lui comercial?

brevetele asigur! protec ia pentru o perioad!
limitat! de timp i solicit! dezv!luirea complet! a
inven iei, pe c$nd secretele comerciale nu sunt dez-
v!luite #i protec"ia lor poate nelimitat! ntimp;
secretul comercial nu necesit! elaborarea i
depunerea unei cereri, plata taxelor de examinare
i men inere n vigoare, dar poate pierdut atunci
c$nd cinevavainventaacela i produs sau, de exem-
plu, va descifra formula. Secretul comercial mai
poate furat ndiferite moduri, inclusiv prin fraud!,
tlinuire, copiere neautorizat!, schi e de produc ie,
desene, fotogra i, transmiterea, desc!rcarea de
iere iprin alte tipuri de transfer neautorizat.

4. Acordul con den ial know-how

Atunci c$nd proprietarul unei inven ii brevetate
este, de asemenea, dezvoltatorul ide in!torulunor
cuno tin e speci ce, se consider! ¢! el are know-
how-ul unei propriet!"i intelectuale particulare.
Prevederile referitoare la know-how pot incluse n
contractul de licen"! sau ntr-un document separat
numit acord sau contract de know-how. n confor-
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mitate cu acesta, o parte, furnizorul de know-how,
se angajeaz! s! comunice know-how-ul altei p!r",
receptorului de know-how, pentru utilizare.

Know-how-ul poate comunicat ntr-o form!
tangibil!: documente, fotogra i, planuri, scheme,
carduri de calculator, micro Ime etc.

Exemple concrete de know-how ntr-o astfel de
form! sunt planurile arhitecturale ale cl!dirilor unei
fabrici, diagramele de amplasare a echipamentelor

n fabric!, desenele sau schemele ma inilor, listele
de piese de schimb, manualele sau instruc iunile de
func ionare a ma inilor sau a ansamblului de com-
ponente, listele ispeci ca iile de materiale noi, cal-
culele for ei de munc!, schemele logice de proces,
instruc iunile de ambalare #i depozitare, rapoartele
privind aspectele de mediu, descrierile locurilor de
munc! pentru personalul tehnic i profesionist etc.
Astfel de know-how n form! tangibill se refer! la
informa ii sau date tehnice.

De asemenea, informa"ia know-how poate co-
municat! ntr-o form! intangibil!. De exemplu, n
cazul ncare uninginer al furnizorului de know-how
explic! un proces inginerului receptorului sau c$nd
inginerul receptorului asist!, monitorizeaz! linia de
produc ie n cadrul ntreprinderii furnizorului. Un
alt exemplu ar trainingul personalului receptoru-
lui la ntreprinderea acestuia sau a furnizorului.

Know-how-ul nform! intangibil! ce "ine de de-
monstrarea sau consilierea cu privire la producere,
fabricare sau alte opera iuni tehnologice se refer!
la servicii tehnice, know-how-ul legat de trainingul
personalului se refer! la asisten ! tehnic!, iar cel
legat de plani care, de administrarea nan“elor sau
a personalului, de marketing se refer! la servicii de
management.

Este de men"ionat c! furnizorii de know-how
sunt de multe ori ntr-adev!r preocupa"i de faptul
c!, n timpul comunic!rii ntre furnizor i receptor,
know-how-ul poate  divulgat accidental ter"i-
lor. Din aceste motive, este necesar ca n contract
dispozi iile privind know-how-ul s! includ! diverse
mlsuri de protec ie mpotriva divulg!rii acestuia
persoanelor neautorizate.
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REZUMAT

Clile de protec"ie a inven"iilor. "n articol sunt
prezentate diferite c#i de protec ie a inven iilor,
sunt speci cate avantajele !i dezavantajele acesto-
ra, precum i criteriile care pot folosite pentru a
alege calea optim# de protec ie. Alegerea c#ii op-
time de protec ie ine de strategia inventatorului
referitor la 0 inven ie concret# !i aici este important
s#fn elegem de ce, $n unele cazuri, inventatorii sau
companiile aleg protec ia prin brevet, iar $n alte ca-
zuri, decid s# mearg# pe o cale diferit#.
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SEVTE
ABSTRACT

Ways of Protection of Inventions. The paper
presents di erent ways of protection of inventions,
speci es the advantages and disadvantages there-
of, and the criteria that can be used to choose the
optimal way of protection. Choice of optimal way
of protection deals with the strategy of inventor on
aspeci cinvention and here isimportant to under-
stand why, in some cases, inventors or companies
choose patent protection, and in other cases they
decide to choose adi erent way.
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AGEPIfi Acecé ulel™# 0 "1$#ue
SIUTUCH!T cBHINBE™C $&H! (B &) UEY
TUSHEHEWEC PCT

TRATATUL DE COOPERARE !N DOMENIUL BREVETELOR (PA-
TENT COOPERATION TREATY, IN CONTINUARE — TRATATUL
PCT) ESTE UN ACORD INTERNA IONAL !N DOMENIUL PROTEC [EI
INVEN IILOR !N CADRUL CONVEN IEI DE LA PARIS.

Tratatul PCT a fost semnat la Washington la 19
iunie 1970 "i a intrat #n vigoare la 24 ianuarie 1978,
intrunind in prezent 148 de state membre. Republi-
ca Moldova a aderat la Tratatul PCT #n anul 1991.

Tratatul PCT stabile"te un sistem internaSional
de depunere a cererilor de brevet de invendie, in-
cluzlnd:

depunerea unei cereri internalionale, care
echivaleazé cu depunerea mai multor cereri nasio-
nale n statele contractante #n care este dorit& pro-
tecsia inveniei;

efectuarea documentérii interna$ionale pen-
tru stabilirea stadiului anterior;

efectuarea, la dorin$&, a documentérii inter-
nasionale suplimentare;

efectuarea, la dorin$&, a examinérii prelimina-
re interna$ionale ¢n vederea stabilirii corespunderii
invenSiei solicitate criteriilor de brevetabilitate: nou-
tate, activitate inventivé "i aplicabilitate industrialé.

Legisla$ia referitoare la procedura PCT (http://
www.wipo.int/pct/en/):
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OvLca CICINOVA, SPECIALIST PRINCIPAL,
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U Tratatul de cooperare in domeniul brevetelor
(PCT);

U Regulamentul de aplicare a PCT;

U Instruc$iunea Administrativ& referitoare la PCT;

U Ghidul pentru o”ciul receptor;

U Ghidul de documentare interna$ional& "i de
examinare preliminaré.

Procedura de brevetare a invenSiilor conform
Tratatului PCT include doué faze: interna$ional& "i
naSionalé.

Faza interna ional

Depunerea "i #nregistrarea cererilor interna$io-
nale #n conformitate cu regula 19 din Regulamen-
tul de aplicare a PCT este de competen$a AGEPI "i
se efectueaz& n cazul ¢n care unul dintre solicitan$i
este cet&$ean al Republicii Moldova sau persoan&
cu domiciliu #n Republica Moldova.

In acest caz, AGEPI ac$ioneazé n calitate de 0”-
ciu receptor, adic& recep$ioneazé documentele ce-
rerii PCT "i percepe taxele stabilite.

Brevetarea #n str&in&tate a inven§iilor create #n
Republica Moldova se efectueazé& conform art. 45
(2) din Legea nr. 50/2008 privind protecSia inven$i-
ilor dupé& expirarea termenului de 1 lun& de la data
depunerii la AGEPI a unei cereri na$ionale de brevet
pentru aceea"i invenSie.



O cerere interna ional de brevet de inven ie,
conform art. 3(2) al Tratatului PCT, trebuie s con-
in : o cerere propriu-zis , o descriere, una sau mai
multe revendic ri, unul sau mai multe desene, dup
caz, irezumatul.

n func ie de Autoritatea Interna ional de Do-
cumentare competent selectat , cererea se va
depune n limba rus sau englez - atunci ¢ nd
documentarea se va face la Rospatent (or. Mosco-
va, Federa ia Rus ), sau n una din limbile: englez ,
francez , german - ncazul ncare documentarea
se va efectua la O ciul European de Brevete (OEB).
Dup acela icriteriuva selectat ilimba publica-

iei interna ionale.

n cazul n care cererea PCT este depus n lim-
ba o cial a rii noastre, materialele cererii se vor
traduce n una din limbile men ionate mai sus, n
termen de o lun de la data recep ion rii cererii in-
terna ionale la AGEPI, conform termenului prev zut
lareg. 12(3) din Regulamentul PCT.

Cerereainterna ional PCT, la alegereasolicitan-
tului, poate depus :

U pe un formular-tip PCT/RO/101, elaborat de
Biroul Interna ional OMPI, care poate  ob inut
direct la AGEPI sau poate g sit pe site-ul OMPI:
http://www.wipo.int/pct/en/forms/index.htm;

U n form de imprimat computerizat, forma-
tul i con inutul ¢ ruia corespund formularului-tip
PCT/RO/101,

U nformat PCT-SAFE, ind nso it de unCD
PCT-SAFE.

Biroul Interna ional OMPI a elaborat un pro-
gram numit “PCT-EASY” (actualmente se nume te
PCT-SAFE “Secure Applications Filed Electronical-
ly”), ce permite completarea iimprimarea formula-
rului cererii n format electronic, asigur nd un grad
nalt de exactitate a datelor bibliogra ce ide evita-
re a unor erori.

n cazul depunerii cererii n formatul PCT-SAFE,
solicitantul va bene cia de o reducere a taxei de de-
punere interna ional cu 111 dolari SUA ( n decur-
sul anului taxa poate  modi cat ).

Textul descrierii, revendic rilor, rezumatului va

tip rit cu intervalul de 1,5. Numerotarea lelor
se va face cu cifre arabe pe centru, n partea de sus
saudejosa lei. Fiecare desenva executatpe le
separate i numerotat n func ie de num rul lelor

cu desene: 1/7; 2/7; 3/7 etc. Toate materialele cererii
vor prezentate nc te 3 exemplare.

n cererea interna ional , solicitantul are drep-
tul s revendice, conform prevederilor Conven iei
de la Paris, prioritatea unei cereri anterioare pentru
aceea i inven ie ntermen de 12 luni de la data de
depozit a cererii anterioare. O ciul receptor este
responsabil de preg tirea certi catului de prioritate
cu condi ia achit rii taxei respective.

La cerere se va anexa;

procura reprezentantului, n cazul n care soli-
citantul ac ioneaz prin intermediul acestora,

dovada de plat a taxei de depunere interna-
ional , transmitere, documentare interna ional ,
eliberare a certi catului de prioritate de ¢ tre AGEPI.

AGEPI efectueaz examinarea formal a cererii
PCT iinvit solicitantuls completeze saus corec-
teze, dup caz, cerereainterna ional .

O ciul receptor, dup o veri care formal , atri-
buie cererii data de depozit interna ional i trans-
mite un exemplar al cererii (numit “record copy”)
Biroului Interna ional OMPI, un alt exemplar (numit
“search copy”) — Administra iei de Documentare In-
terna ional , p str nd un exemplar (numit "home
copy”) la AGEPI.

AGEPI, ca o ciu receptor, trimite exemplarele re-
cord copy i search copy ale cererii PCT ntermen de
cel mult 15 zile p n la expirarea termenului de 13
luni de la data priorit ii.

Conform cerin elor Regulamentului PCT, o ciul
receptor percepe ifurnizeaz taxele pentru docu-
mentarea interna ional — Administra iei de Docu-
mentare Interna ional , itaxa de depunere inter-
na ional - Biroului Interna ional OMPI.

Dintre taxe pot men ionate urm toarele: taxa
pentru depunerea interna ional - 1471$; taxa de
documentare interna ional efectuat la Rospatent,
dac cerereaafostdepus nlimbarus —209$;dac
cererea a fost depus n limba englez - 868$ sau
efectuat la OEB - 1875!; taxa pentru transmiterea
cererii PCT — 100!, taxa pentru eliberarea unui act
de prioritate — 201!,

Cuantumul taxelor este supus periodic unor mo-
di cri

Taxa pentru depunerea interna ional se reduce
cu 90% pentru cererile interna ionale ale ¢ ror soli-
citanteste o persoan  zic din Republica Moldova.
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Taxa de documentare interna ional (n cazul n
care documentarea este efectuat de c tre OEB)
pentru solicitan i persoane zice resortisante sau
domiciliate ntr-un stat contractant, n care venitul
na ional mediu pe locuitor este mai mic de 3000 de
dolari SUA, bene ciaz de o reducere de 75%.

Taxa pentru depunerea interna ional , taxa de
documentare interna ional i taxa pentru transmi-
terea cererii PCT se achit ntermende 1lun dela
depunerea cererii PCT, conform reg. 474 din Regu-
lamentul privind procedura de depunere i exami-
nare a cererii de brevet de inven ie ide eliberare a
brevetului pentru Republica Moldova.

Conform reg. 475 din Regulamentul privind pro-
cedura de depunere iexaminare a cererii de brevet
deinven ie ide eliberare a brevetului pentru Repu-
blica Moldova, dac taxele necesare nu sunt achita-
te ntermenul i cuantumul stabilit, AGEPI noti ¢
acest fapt solicitantului, oferindu-i posibilitatea de
a achita taxele n termen de 1 lun de la data ex-
pedierii noti ¢ rii, cu achitarea taxei suplimentare.
Dac ntermenul xat taxele stabilite i taxa supli-
mentar nu sunt achitate, cererea interna ional se
consider retras .

Administra ia de Documentare Interna ional
are la dispozi ie 3 luni pentru a efectua documen-
tarea interna ional .

Carezultat al document rii interna ionale, se n-
tocme te un raport de documentare interna ional
care este transmis solicitantului i n care sunt citate
elementele din stadiul anterior pertinente n raport
cu revendic rile din cererea interna ional PCT de-
pus de solicitant.

Raportul de documentare interna ional permi-
te solicitantului s evalueze ansele de ob inere a
unui brevet n rile desemnate n cererea interna-

ional is decid dac are interesul s continue
brevetarea inven iei sale n statele desemnate.

n cazul unui raport de documentare defavora-
bil, solicitantul are posibilitatea s modi ce reven-
dic rile din cerere sau s retrag cererea PCTp n
la publicarea acesteia.

Dup ce a primit raportul de documentare in-
terna ional , solicitantul poate cere efectuarea unei
examin ripreliminare interna ionale nvedereaob i-
nerii unei opinii privind corespunderea inven iei din
cererea depus criteriilor de brevetabilitate; nouta-
tea, activitatea inventiv i aplicabilitatea industrial .
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Aceast procedur este facultativ i se efectueaz
doar la cererea expres a solicitantului prin depu-
nerea la Administra ia de Examinare Preliminar In-
terna ional competent a formularului OMPI PCT/
IPEA/401 (http://www.wipo.int/pct/en/forms/index.
html) idup achitarea taxei respective.

Rezultatele examin rii efectuate de Administra ia
de Examinare Preliminar Interna ional sunt intro-
duse ntr-un raport, care este trimis solicitantului i
o ciilor alese. Opinia privind brevetabilitatea inven-
iei expus n acest raport ofer solicitantului posibi-
litatea de a evalua mai exact ansele sale de a ob ine
brevet n rile alese. Dac solicitantul ajunge la con-
cluzia ¢ nu are nicio ans , el poate sau s retrag
cererea, sau's nu ntreprind nimic, n acest caz ce-
rereainterna ional va pierde efectele unei cereri na-
ionale iprocedurava nceta n mod automat.

Conform Reg. 45bisl din Regulamentul PCT,
p n laexpirarea a 19 luni de la data priorit ii so-
licitantul are posibilitatea s cear efectuarea do-
cument rii interna ionale suplimentare prin depu-
nerea formularului OMPI PCT/IB/375 (http://www.
wipo.int/pct/en/forms/index.html) la Biroul Inter-
na ional al OMPI i plata taxei respective.

Documentarea interna ional  suplimentar
permite solicitantului s cear , pel ng documen-
tarea interna ional principal , una sau mai multe
document ri interna ionale suplimentare, care s

e efectuate de c tre o Autoritate de Documentare
Interna ional , alta dec t Autoritatea de Documen-
tare Interna ional care a efectuat documentarea
interna ional principal .

Raportul de documentare interna ional supli-
mentar este, n general, asem n tor raportului
de documentare interna ional principal ; con ine
o list de referin e la documentele de brevet i li-
teratura de specialitate care ar putea afecta bre-
vetabilitatea inven iei revendicate n cererea inter-
na ional . Totodat , n aceast list nu se repet
documentele care au fost deja citate n raportul de
documentare interna ional principal , ns rapor-
tul de documentare interna ional suplimentar
poate con ine explica ii mai detaliate dec tcele din
raportul de documentare interna ional principal .

La expirarea termenului de 18 luni de la data pri-
orit i, Biroul Interna ional OMPI public online cere-
rea PCT n Baza de Date a OMPI PATENTSCOPE: www.
wipo.int/patentscope/search/en/structuredSearch.sf.



Publicarea con ine pagina de titlu, purt nd da-
tele bibliogra ce furnizate de solicitant, indicele
clasi c rii interna ionale la care se refer inven ia,
descrierea, revendic rile, rezumatul, desenele, dup
caz, iraportul de documentare interna ional .

Faza na ional

Solicitantul trebuie se deschid faza na ional n
ara!ncaredore tes ob in protec ie, Intermenul
prev zut de legisla ia na ional a statului respectiv.
"'n conformitate cu reg. 482 din Regulamentul
privind procedura de depunere iexaminare a cere-
rii de brevet de inven ie ide eliberare a brevetului
pentru Republica Moldova, termenul de deschidere
a fazei na ionale pentru cereri PCT constituie 31 de
luni de la data de depozit sau de prioritate a cererii
interna ionale.
(Lista statelor membre ale PCT, cu indicarea ter-
menului pentru deschiderea fazei na ionale, poate
accesat online la adresa: http.//www.wipo.int/
pct/en/texts/time_limits.html)

REFERINIE

1. Tratatul de cooperare !n domeniul brevetelor
(PCT)

2. Regulamentul de aplicare a PCT

3. Legeanr.50/2008 privind protec iainven iilor

4. Regulamentul privind procedura de depune-
re iexaminare a cererii de brevet de inven ie ide
eliberare a brevetului

5. www.agepi.gov.md

6. www.wipo.int

REZUMAT

AGEPI - 0"ciu receptor #n cadrul Tratatului
PCT. "'n baza Tratatului PCT, depunerea la un o ciu
receptor a unei cereri interna ionale, cu desemna-
rea In aceast cerere a tuturor statelor In care se
dore te ob inerea protec iei, produce efectele unei
cereri na ionale In ecare stat contractant desem-
nat pentru ob inerea unui brevet In aceast ar ,cu
condi ia deschiderii fazei na ionale In ara respec-
tiv In conformitate cu prevederile PCT i achit rii
taxelor stabilite. Depunerea i!nregistrarea cererilor
interna ionale 'n conformitate cu regula 19 din Re-
gulamentul de aplicare a PCT este de competen a

AGEPI i se efectueaz !n cazul In care unul dintre
solicitan i este cet ean al Republicii Moldova sau
persoan cu domiciliu 'n Republica Moldova. "n
acest caz AGEPI ac ioneaz In calitate de o ciu re-
ceptor, adic recep ioneaz , prelucreaz documen-
tele cererii PCT i percepe taxele stabilite.

ABSTRACT

AGEPI - Receiving O$%ce under the PCT Trea-
ty. Under the PCT Treaty, ling with a receiving o#-
ce of an international application, designating in
this application all countries wherein protection is
sought, produces the e$ects of a national applicati-
onin each designated Contracting State to obtain a
patent in this country, provided that opening of the
national phase in that country in accordance with
the PCT provisions and payment of prescribed fees
is performed. Filing and registration of internatio-
nal applications under Rule 19 of the Implementing
Regulations under the PCT is within the competen-
ce of AGEPI and is carried out where one of the ap-
plicants is a national of the Republic of Moldova or
person residing in the Republic of Moldova. In this
case AGEPI acts as a receiving o#£ce, that is receives,
processes PCT application documents and collects

the established fees.
%& ~ 8% Q)

AGEPI*+* ,/012+3455657/89:6/ 6 ; +8*+<
=/>/6/;+%?). %& **+7T78+;; <7="77>& ?@B H’-
J&++8K 7 H?NOQ&VWXX 7XJ7Y*Z7” YX[J0+&>"J-
+8K \&KT7]& * O]&\&+; XY 7 +XN 7*X* =7*0J&>*Z7, 7
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* Rulée/ci#A M&c™& A

SISTEMUL INDICANILOR GEOGRAFICE ESTE UNUL NOU PEN-
TRU RepuBLICA MOLDOVA. EXPERIENIA ALTOR STATE
ARAT C ACESTA ARE UN IMPACT BENEFIC PENTRU DEZVOLTA-
REA ECONOMIC "'| FORTIFICAREA COMPLEXULUI AGROINDUSTRIAL
AT#T SN 1 RILE DEZVOLTATE, C#T "I N I RILE SN CURS DE DEZ-
VOLTARE.

Pornind de la premisa c% anume consumatorul
este factorul decisiv al succesului sau nereuéitei sis-
temului indica’iilor geogra(ce &i )n vederea evalu%-
rii perspectivelor dezvolt%rii acestui sistem )n Repu-
blica Moldova, )n perioada 7-25 iulie 2014, autorul a
efectuat un sondaj de opinie )n r*ndul consumato-
rilor din "ara noastr%.

Scopul iobiectivele sondajului:

aprecierea nivelului de importan’% pe care
consumatorul o acord% originii geogra(ce a produ-
selor agroalimentare;

determinarea atitudinii consumatorului fa’%
de produsele autohtone;

stabilirea gradului de cunoastere de cltre
consumatorii autohtoni a no’iunii ,indica’ie geo-
gra(c%”;

aprecierea poten’ialului sistemului indica’ii-
lor geogra(ce )n Republica Moldova.
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NataLia MOGOL, DIRECTOR-ADJUNCT
DepaRTAMENTUL M Rrcl, MoDELE | DESENE INDUSTRIALE, AGEPI

Aspecte metodologice

Metoda: anchet% sociologic% pe un etantion re-
prezentativ.

E antion:

U volumul eéantionului: 385 de persoane cu
v*rsta de la 15 ani;

U edantion: strati(cat, probabilist.

Interviurile au fost realizate la telefon. Pentru
selectarea numerelor de telefon, a fost utilizat un
program de calculator care a generat o list% cu 1000
de numere aleatorii, constituite din 6 cifre, dup%
care la (ecare dintre aceste numere au fost ad%u-
gate pre(xele a doi cei mai mari operatori na’ionali
de telefonie mobil% 079 & 069. Mai mult de 1/3 din
numere s-au dovedit a ( nedisponibile, inexistente
sau )n afara ariei de acoperire. Dintre persoanele
contactate, aproximativ 10+ au refuzat s% rlspun-
d%, restul 90+ <385 de persoane: au acceptat inter-
viul. Interviul a fost realizat )n limbile rom*n% &i rus%,
oferindu-se responden’ilor posibilitatea de a alege
varianta.

Interviul a cuprins toate raioanele Republicii
Moldova, inclusiv teritoriul din st*nga Nistrului &i
UTA Ghghuzia.



Tabelul 1

Acoperireageogra ¢ asondajului

Nr. crt. Raionul resggrr:jerrtljllilor Nr. crt. |Raionul resggrrlrélerrlljllilor
1. |Anenii Noi 6 2 HInce"ti 11
3. |B#lSi 19 4. |laloveni 1
5. |Basarabeasca 6 6 Leova 10
7. |Briceni 5 8 Nisporeni 10
9. |Cahul 9 10. |Ocnisa 9
11, |CHl#ra"i 11 12.  |Orhei 9
13.  |Cantemir 6 14.  |Rezina 7
15. |C#u"eni 10 16.  |R!bnisa 2
17. |Cead!r-Lunga 3 18.  |R!"cani 8
19. |Chi"in#u 80 20. |SIngerei 7
21. [Cimi"lia 8 22.  |%old#ne"ti 6
23, |Comrat 9 24.  |Soroca 9
25. [Criuleni 13 26. |%tefan Vod# 7
27. |Dondu"eni 5 28. |Str#"eni 7
29. |Drochia 7 30. |Taraclia 9
31. |Dubt#sari 7 32, |Telene"ti 5
33. |Edined 7 34. |Tighina 4
35 |F#le"ti 9 36. |Tiraspol 4
37. |Flore"ti 8 38. |Ungheni 11
39. |[Glodeni 10 40.  |Vulc#ne"ti 1

E"antionul ales este strati”cat, ”ind reprezentativ at!t pentru mediul rural, ¢!t "i pentru cel urban.

Tabelul 2
Structura e"antionului
Nr. respondenlilor %
Total 385 100%
rural 183 475(
Mediu
urban 202 525(
feminin 206 53,5(
Sex
masculin 179 46,5C
15-24 47 122(
25-34 112 29,1(
V#rst
35-49 144 374(
50"i mai mult 82 213C
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Nr. responden ilor %
Total 385 100%
medii incomplete 24 6%
studii medii 126 33%
superioare incomplete 87 23%
superioare 148 38%
sc!zut (mai pu"in de 1650 de lei pentru o 0
persoan!) 130 34%
Nivelul mediu (1650-3050 de lei B
veniturilor pentru o persoan!) 169 a4%
fnalt (mai mult de 3050 de lei 0
pentru o persoan!) 8 22%
Reprezentativitate: e$antionul este reprezen- Carezultat al sondajului, putem a’rmac! pentru
tativ pentru popula‘ia adult! a Republicii Moldova, =~ majoritatea cov*r$itoare a responden’ilor — 362 de
cu o marj! de eroare maximal! de &5% (probabili-  persoane (94%), provenien“a geogra’c! se num!r!
tate 95%). printre factorii care in+uen"eaz! calitatea unui pro-
dus agricol sau alimentar.
Tabelul 3
Importan a acordat! de c!tre responden i provenien ei geogra''ce
Dup! plrerea Dvs., provenien ageogra'c! infuen eaz! calitatea
unui produs agricol sau alimentar?
foarte tare $ntr-o oarecare m!sur! deloc
Total 1 220 57% 142 37% 23 6%
. rural 109 50% 65 46% 9 39%
Mediu
urban 111 50% 77 54% 14 61%
Sex feminin 116 53% 82 58% 8 35%
masculin 104 47% 60 42% 15 65%
15-24 22 10% 23 16% 2 9%
Verst! 25-39 58 26% 43 30% 11 48%
35-49 89 40% 48 34% 7 30%
50 $i mai mult 51 23% 28 20% 3 13%
medii incomplete 10 5% 13 9% 1 4%
Studii medii 62 28% 53 3% 11 48%
superioare incomplete 57 26% 28 20% 2 9%
superioare 91 41% 48 34% 9 39%
sc!zut (mai pu"in de 1650 de lei
ivelul pentru o persoan!) 66 30% 56 39% 8 35%
Nive “I mediu (1650-3050 de lei pentru o
veniturilor persoan!) 104 47% 56 39% 9 39%
tnalt (mai mult de 3050 de lei
pentru o persoan!) 50 23% 30 21% 6 26%

Din cele 362 de persoane care au rlspuns ¢!  teia o importan"! foarte mare, £n unele cazuri chiar
provenien“a geogra’c! in+uen“eaz! calitatea unui  decisiv!.
produs agricol sau alimentar, 57% au atribuit aces-
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In opinia Dvs., provenienta geografica influienteaza
calitatea unui produs agricol sau alimentar?

B Deloe W Foarle tare

/

! Intr-o carecare masura

Figura 1. Importan aacordat dec treresponden iprovenien ei geogra ce

n acela i timp, r spunsurile oferite de repre-
zentan ii mediului rural difer u or de r spunsuri-
le oferite de reprezentan ii mediului urban. Astfel,
responden ii din mediul rural atribuie provenien ei

geogralce oimportan mai mare —60% dintre res-
ponden ii din mediul rural, fa  de 55% dintre res-
ponden ii din mediul urban, aur spunsc proveni-
en ageogralc in"uen eaz calitatea unui produs
agricol sau alimentar foarte tare.

In opinia Dvs., provenienta geografica
influenteaza calitatea unui produs
agricol sau alimentar
(mediu rural)

® Foarte tare M Intr-o oarecare masura ™ Deloc
5%

35% .\

in opinia Dvs., provenienta geografica
influenteaza calitatea unui
produs agricol sau alimentar
(mediu urban)

W Foarte tare ™ Intr-o oarecare masura ™ Deloc

7%

N

Figura 2. Importan aacordat dec treresponden iprovenien eigeogra ce
In func ie de mediul de provenien aresponden ilor

R spunsurile la aceast #ntrebare sunt compa-
rabile cu r spunsurile la un sondaj realizat ¢n anul
2005 #n r$ndul consumatorilor din SUA, én cadrul ¢ -
ruia a fost stabilit ¢ pentru 72% dintre responden i
caracteristicile geogralce, cum ar ! solul, clima, in-
"uen eaz gustul icalitatea alimentelor?.

Rezultatele ob inute #n ara noastr sunt chiar
mai favorabile instituirii sistemului indica iilor ge-
ogralce, comparativ cu rezultatele din SUA, deoa-
rece consumatorul moldovean pune un pre mai
mare pe originea geogralc a produsului (94%

1 GUIDE TO GEOGRAPHICAL INDICATIONS, Linking pro-
ducts and their origins, Daniele Giovannucci, Tim Josling,
William Kerr, Bernard O’Connor, May T. Yeung, International
Trade Center, 2009

fa de 72%). Acest lucru poate ! explicat, in spe-
cial, prin faptul ¢ Republica Moldova este un stat
preponderent agrar, iar consumatorul e ¢ este el
#nsu idin mediul rural, e c areleg turide rudenie
cu persoane din mediul rural, astfel Tind familiarizat
sulcient cu procesul de cultivare i fabricare a pro-
duselor agricole ialimentare.

Unul dintre obiectivele studiului a fost determi-
narea gradului de éncredere de care se bucur pro-
dusele agricole i alimentare autohtone #n r$ndul
consumatorilor.

looooooooool0000001 I 141

I A L O

ooodoood

COOooaodgo



Tabelul 4

Gradul de ncredere acordat de responden i produselor moldovene ti
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Dac! pre ul unui produs agricol sau alimentar ar ** acela i, Dvs.:
a ipreferaun produs | a i preferaun pro- ns:gﬁec:i?éf’zﬂldc:f’?é?r:ﬁ!
moldovenesc dus de import ) geogra'ce

Total § 337 88% 9 2% 39 10%

. rural 162 48% 4 44% 17 44%
Mediu

urban 175 52% 5 56% 22 56%

Sex feminin 179 53% 6 67% 21 54%

masculin 158 47% 3 33% 18 46%

15-24 31 9% 4 44% 12 31%

V rst! 25-34 99 29% 1 11% 12 31%

35-49 131 39% 2 22% 11 28%

50"i"'mai'mult 76 23% 2 22% 10%

medii'incomplete 14 4% 3 33% 18%

Studii medii 106 31% 3 33% 17 44%

superioare'incomplete 79 23% 2 22% 15%

superioare 138 41% 1 11% 23%

if:.é‘ﬂ;g;z';ﬂ!‘f'”"demo"de"'e'"pe”' 114 34% 1 11% 15 38%

ve’\r‘:i\{ﬁ'rlijlg r Lneerglotgn(!l)GSOGOSO" de' lei" pentru" 0] 147 24% 7 78% 15 38%

&g}glet"r(s?:rl;'r!r;ult”de"3050"de”Iel"pentru' 76 23% 1 11% 9 23%

= De import

Dacé pretul unui produs agricol sau alimentar este acelasi,
veti alege un produs:
= Moidovenesc

Nici o diferenta

Figura 3. Gradul de Incredere acordat de responden"i produselor moldovenetti

'n'aceast!"ordine"de"idei,"'constat! m"cu'satisfacSie
¢1"88%'dintre"respondensi'prefer!"produsele’moldo-
venetti'celor'de'import,'in'condiSiile'in"care"preSul’'nu
difer!."*in nd"'cont'de"datele'furnizate"de"Biroul' Na-
$ional" de" Statistic!?"n" Republica’ Moldova' num!rul
populasiei'cu'v rsta'de" peste’ 15"ani" atinge" cifra’ de
2,97'mIn'de"persoane.'Astfel,'cele’88%'de"respondenti

2 h1p://statbank.sta''s"ca.md/pxweb/Dialog/varval.asp?m

a=POP0102&"'=Popula**atstabilatpetvirste%2C+medii+si+s
exe%2C+la+inceputul+anului%2C+1980-2014&path=../Data-
base/RO/02%20POP/POP01/&lang=1
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reprezint!"echivalentul'a'2,6'mIn"de‘consumatori‘care”
prefer!"produsele’autohtone’celor'de'import.
Mai'mult'dec t'at t'o’bun!’parte'a’respondensi-
lor"a'rIspuns'c!"vor'alege"un'produs'moldovenesc
chiar"#i"tn"cazul'in"care"acesta’va"+'mai'scump,'cu"
condi$ia'ca'diferen$a'de’pre$'s!"+e"rezonabill.
"Totu#i,"este"alarmant'faptul'c!"doar'66%"dintre"
reprezentan$ii'tinerei'generaii'(15-24"ani)"ar"alege’
un"produs"moldovenesc,"8%"ar" alege' produse" de"
import,'iar'26%'nu'fac'nicio"diferen§!"intre"produse’
dup!'criteriul'provenien$ei.



Daca pretul unui produs agricol sau alimentar este acelasi,
veti alege un produs (categoria de virstd 15-24 ani):

®Moldovenese  ®Deimport  ® Nici o diferenta

Figura 4. Gradul de ncredere acordat
deresponden iicuv rstacuprins ntre 15-24 ani
produselor moldovene ti

n acest sens, este necesar ntreprinderea unor
m suri de educare a tinerei genera ii n vederea
sporirii gradului de delitate referitor la produsele
agricole ialimentare autohtone.

De asemenea, este elocvent i faptul ¢ dintre
cei 39 de responden i care au r spuns ¢ nu fac
nicio diferen  ntre produsele moldovene ti i
cele de import, doar 4 anterior au a rmat ¢ pro-
venien a geogra ¢ nu inluen eaz calitatea unui
produs agricol sau alimentar. Restul, 35 de persoa-
ne, i-au motivat r spunsul prin lipsa de ncredere
n produsele moldovene ti care, din spusele lor, hu
sunt chiar at"t de naturale precum se vehiculeaz .
#in''nd cont de aceste comentarii, putem presupu-
nec implementarea sistemuluiindica iilor geogra-

ce ar contribui la reorientarea acestor responden i,
deoarece indica iile geogra ce, pe I"ng indicarea
provenien ei produsului marcat, garanteaz i cali-
tatea acestuia.

La capitolul dat mai sunt multe de ntreprins, dat

ind faptul ¢ , dup cum arat studiul, doar 15% (57
de persoane) dintre responden i au declarat ¢ cunosc
semni ca iano iunii de produs cu indica ie geogra ¢ .

Tabelul 5

Cunoalterea no"iunii ,produs cu indica"ie geogra#c$ protejat$"

Cunoalte"i no"iunea,produs cu indica"ie geogra#c$ protejat$»?

i § DA NU
Total § 57 15& 328 85&
. rural 24 42& 159 48&
Mediu
urban 33 58& 169 52&
Sex feminin 33 58& 173 53&
masculin 24 42& 155 47&
15-24 6 11& 41 13&
” 25-34 20 35& 92 28&
Vst
35-49 24 42& 120 37&
50 imai mult 12& 75 23&
medii incomplete 2& 23 &
studii medii 15 26& 111 34&
superioare incomplete 16 28& 71 22&
superioare 25 44& 123 38&
sc zut (mai pu in de 1650 de lei
pentru o persoan ) 16 28& 114 35&
Nivelul mediu (1650-3050 de lei
veniturilor  [pentru o persoan ) 27 47& 142 43&
nalt (mai mult de 3050 de lei
pentru o persoan ) 14 25& 72 22%

Fiind solicitai s dea o de ni ie a ceea ce n-
seamn produs cu indica ie geogra ¢ protejat ,
doar 2 dintre responden i au putut oferi unr spuns
c"t de c"t apropiat de cel corect. De ni iile oferite

de responden i s-ar rezuma la: ,produs dintr-o anu-
mit regiune, care comport indica ia provenien ei
pe etichet sau pe ambalaj” O bun parte dintre
responden ii care au declarat ¢ ar cunoa te no iu-
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nea de,produs cu indica ie geogra ¢ ", au confun-
dat-o cu cea de,,produs BIO"

Dup adresarea ntreb rii deschise i notarea
r spunsului oferit, at t n cazul n care responden-
tular spunsc nucunoa te no iuneade produs cu
indica ie geogra ¢ ,c t i ncazul n care acesta a
oferit o de ni ie inadecvat , intervievatorul i-a citit
urm toarea de ni ie: ,Produs cuindica ie geogra ¢
este un produs care provine dintr-o anumit regiune
geogra ¢ i care are calit i/caracteristici/reputa ie
deosebite, condi ionate de aceast provenien ge-
ogra ¢ ". Aceast de niie, de i nu este ntru totul

conform celei date de Legea 66-XVI/2008 privind
protec iaindica iilor geogra ce, denumirilor de ori-
gine i specialit ilor tradi ionale garantate, a fost
aleas pentru simplitate i pentru faptul ¢ este
conform de ni iei date de Acordul TRIPS.

Dup ce le-a fost explicat no iunea de produs
cu indica ie geogra ¢ , responden ii au fost invita i
s r spund la ntrebareadac ar gatas pl teas-
¢ mai mult pentru un produs agricol sau alimentar
cu indica ie geogra ¢ protejat , 77% dintre res-
ponden ir spunz nd a rmativ.

Tabelul 6

Disponibilitatea responden ilor de apl ti mai scump
pentru un produs cu indica ie geogra ¢

Ai gatas pl ti i mai multpentruunproduscuindica ie geogra ¢ protejat ?
! ! DA NU
Total 296 77% 89 23%
. rural 136 46% 47 53%
Mediu
urban 160 54% 42 47%
Sex feminin 162 55% 44 49%
masculin 134 45% 45 51%
15-24 35 12% 12 13%
V rst 25-34 81 27% 31 35%
35-49 111 37% 33 37%
50 i mai mult 69 23% 13 15%
medii incomplete 16 5% 8 9%
. medii 90 30% 36 40%
Studii - -
superioare incomplete 71 25% 16 18%
superioare 119 40% 29 33%
R 2
Nivelu_l veni- [mediu (1650 - 3050 pentru o 128 43% M 46%
turilor persoan )
?gletr(sn;::]n;ult de 3050 de lei pentru 70 24% 16 18%

Men ion m ¢ ponderea r spunsurilor a rmati-

Ati fi gata sa platiti mai mult pentru un produs cu IGP?

ve este direct propor ional cu nivelul veniturilor
per persoan - cu ¢ t veniturile sunt mai mari, cu
at t i ponderea responden ilor care sunt gata s
pl tesc mai mult pentru produse cu indica ie ge-
ogra ¢ este mai mare.

Astfel, 81% dintre responden ii cu venituri mai
mari de 3050 de lei/persoan s-au declarat preg ti i
s pl teasc mai mult pentru produse cu indica ii
geogra ce, comparativ cu 75% din r ndul persoa-
nelor cu venituri mai mici de 1650 de lei/persoan ,
care au declarat acela i lucru.
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venituri pana la  venituri de la 1650  venituri mai mari
1650 lei/persoand la 3050 de 3050
lei/persoana lei/persoand

Figura 5. Disponibilitatea responden!ilor
de a pl''ti mai scump pentru un produs
cu indicalie geogra#c"




Din totalul de 296 de persoane care au r spuns
a rmativ la ntrebarea dac ar gatas pl teasc
mai mult pentru un produs cu indica ie geogra ¢
protejat - 47,3% s-au declarat disponibili s pl -
teasc maimultcup n la10%, - 43,58% mai mult
cu 10-20%, iar 9,12% s-au declarat preg tiis pl -
teasc chiar mai mult cu 20%.

Cit sunteti gata sa platiti in plus pentru un produs
cu indicatie geografica
EPanala 10% ®10-20% ®maimult de 20 %

9,12%

N

Figura 6. Ponderea respondenlilor disponibili
s pl''teasc' mai scump pentru un produs
cu indicalie geogra#c" (pe categorii)

Pentru compara ie, relev m datele unui sondaj
de opinie efectuat nanul 1999 nspa iul comunitar,
cu un elantion de 20000 de persoane, conform ¢ -
ruia 51% dintre responden i s-au declarat preg ti i
s pl teasc cu 10-20% mai mult pentru un produs
cuindica ie geogra ¢ protejat fa de un produs
echivalentf r indica ie geogra ¢ protejat . Potri-
vit altor 2 studii realizate n anii 1996 1i 1999 n spa-

iul comunitar asupra a 16000de persoane — 43%
dintre consumatorii comunitari erau gata s pl -
teasc suplimentar 10% pentru produse cu indica-

ie geogra ¢ protejat ; 8% ar pl tit suplimentar
20%; li3% ar pl titp n la30% mai mult pentru
produse cu indica ie geogra ¢ protejat , n com-
para ie cu un produs similar care nu prezint semne
de calitate !i origine®.

% GUIDE TO GEOGRAPHICAL INDICATIONS, Linking products
and their origins, Daniele Giovannucci, Tim Josling, William
Kerr, Bernard OiConnor, May T. Yeung, Internalonal Trade
Center, 2009

Tabelul 7

Ponderea respondentlilor disponibili s* pl*'teasc' mai scump pentru un produs cu indicalie geogra#c" (pe categorii)

C$t ali# disponibil s™ pl*tili tn plus pentru un produs cu indicalie geogra#c" protejat"'?
p$n"la10& 10-20& mai multde 20&
Total ' 140 47& 129 44& 27 9&
) rural 71 51& 55 43& 11 41&
Mediu

urban 69 49& 74 57& 16 59&
feminin 84 60& 69 53& 9 33&
Sex masculin 56 40& 60 47& 18 67&
15-24 17 12& 11 9& 7 26&
V ret 25-34 38 27& 34 26& 9 33&
35-49 49 35& 52 40& 10 37&
50 li mai mult 36 26& 31 24& 2 7&
medii incomplete 11 8& 5 41& 0 0&
. medii 35 25& 50 39& 4 15&
Studi superioare incomplete 44 31& 21 16& 6 22&
superioare 50 36& 52 40& 17 63&
chél':lst O(;T;]al)pu in de 1650 de lei pentru 61 148 30 258 6 22&
ve'\rl:i\{ﬁlrlijllor pmeergg;gl(;so 3050 de lei pentru o 57 18 62 188 8 30&
;gsté;m)mult de 3050 de lei pentru o 2 16& 35 27& 13 488
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Referitor la rezultatele ob inute n Republica
Moldova, atragem aten ia asupra faptuluic nivelul
veniturilor in uen eaz nu doar dorin a de a pl ti
mai mult, dar isuma pe care este gatas opl teas-

¢ consumatorul autohton; astfel, cu c!t veniturile
sunt mai mari, cu at!t consumatorul este gata s
pl teasc mai mult pentru a avea garan ia originii i
calit ii unui produs agricol sau alimentar.

Tabelul 8

Repartizarea responden ilor disponibilis pl teasc mai scump pentru un produs

cuindica ie geogra c (pe categorii de venituri)

Suntgatas pl teasc mai mult pentru un produs cu indica ie geogra ¢
Veniturip!n la 1650 lei/ Venituride la1650 p!In la | Venituri mai maride 3050 lei/
persoan 3050 lei/persoan persoan

Nr. respond. % Nr. respond. % Nr. respond. %
PIn 1a10% 61 62% 57 45% 22 31%
10-20% 32 32% 62 49% 35 50%
Mai mult de 20 % 6 6% 8 6% 13 19%
Total 99 100% 127 100% 70 100%

Este interesant faptul ¢ , numeric, mai multe fe-
mei (79%) dec!tb rba i (75%) s-au declarat gata s
pl teasc mai mult pentru un produs cu indica ie

geogra'c , dar b rba ii care s-au declarat preg ti i
s pl teasc mai mult — sunt gata s achite supra-
pre uri mai mari dec!t femeile.

Cat sunteti gata sa platiti in plus pentru un
produs cu indicaitie geografica protejata?
(barbati)

BPindla10% ®™10-20%

N

mai mult de 20%

13%
42%

Cat sunteti gata sa platiti in plus pentru
un produs cu indicatie geografica
protejata? (femei)
m10-20%

mPanala 10 % mai mult de 20%

6%

Figura 7. Repartizarea respondenlilor disponibili s** pl"teasc' mai scump
pentru un produs cu indicalie geogra#c' (pe sexe)

La "'nele chestionarului, responden ii au fost in-
vitais propun unul-dou produse care, dup p -
rerea lor, ar putea bene''cia de sistemul indica iilor
geogra''ce. éntrebarea adresat a fost: Dac ar s
alege i un produs deosebit cultivat/produs/preparat
N regiunea a ¢ rui originar sunte i, care ar  acela?
Marea majoritate a responden ilor aur spuns:

fructe: mere (r-nele Edine , Dondu eni, Dro-
chia), prune (r-nele Str eni, C | ra i), cire e (r-nul
$old ne ti);

legume: ro ii (r-nul Orhei, satul Pelivan), car-
to" (r-nul Briceni)),
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brInz (r-nele Taraclia, Leova, Cead!r-Lunga);

miere (r-nele Cimi lia, HInce ti);

carne i produse din carne (r-nul Anenii-Noi,
satul Domulgeni din r-nul Flore ti);

g ini iou (r-nul Criuleni) etc.

Astfel, acest prim sondaj efectuat n rfndul con-
sumatorilor din Republica Moldova a demonstrat
¢ ace tia sunt ""deli produselor moldovene ti iar
" gatas pl teasc mai mult pentru produsele cu
origine i calitate garantat , iar acest lucru ne face
s credemc promovarea sistemuluiindica iilor ge-
ogra''ce n Republica Moldova ar contribui hu doar



laa rmarea produselor moldovene tipe pie ele ex-
terne, dar ilaforti carea pozi iei acestora pe pia a
na ional .
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REZUMAT

Evaluarea perspectivelor de dezvoltare a sis-
temului indicaliilor geogra'*ce #n Republica Mol-
dova. Indica iile geogra ce constituie instrumente
e ciente pentru promovarea dezvolt rii rurale, de-
oarece ajut produc torii s ob in un suprapro t
In schimbul garan iei calit ii, ajut la distribuirea
mai corect i echitabil a veniturilor pe Intreg lan-

ul de producere, Incep"nd cu produc torii mate-
riilor prime i termin"nd cu comercian ii, valori ¢
locul de origine al produsului, creeaz locuri de
munc i pre!nt"mpin exodul rural. Sistemul indi-
ca iilor geogra ce s-a dovedita viabil at"t In spa-
iul comunitar, ¢t i!nastfel de rica India, China,
Republica Islamic Iran, Georgia. Va  oare acesta
oportun idezvolt rii sistemului agroindustrial din
Republica Moldova?

ABSTRACT

Evaluation of the Prospects of Development
of the System of Geographical Indications in
the Republic of Moldova. Geographical indicati-
ons are e#ective tools for promoting rural develo-
pment, because they help producers get a super-
pro tinexchange for quality guarantee, contribute
to the correct and equitable distribution of income
throughout the production chain, beginning with
producers of raw materials and ending with mer-
chants, exploit the site of origin of the product,
create jobs and prevent rural exodus. The system of
geographical indications proved to be viable both
in the Community space and in such countries as
India, China, Iran, Georgia. Will it also be opportune
for the development of agroindustrial system in the
Republic of Moldova?

$%&$% ~ (

)*+,/0 1+231+/456 20765458 3534+9: ;+-
<;20=5>+3/5? @/070,5H 6 $+31@IK5/+ L<K-
0<60. P& *+7:%;<7% =<*>*@7F FQZF[\;F ]+-
+EN7Q@N_7  7@;\)=_%@\*_7 ;;&“%{;\Q7F )*>-
Q7L ;%Z];:<&{ _W;\0&;\7, }&;<&Z|<= &@7
Yo &(*I\ PET>Q&T\UZF_ }&Z=:*\]| “&}&Z07-
\%RZ|@=[ P7~"Z] >*_%@ (*)*@\77 <*:%;\Q*,
}8:8~5\Q= [\ ~&Z%% })*Q7Z]08_= 7 ;})*Qh“Z7-
Q&_= )*; % %Z%@7[ “& &°&Q }& Q;%{ })&7>-
0&°;\QUE@&{ %}&:<h, @*:7@*F &\ })&7>Q8°7-
\UZ%{ ;N |F 7 >*<*@:7Q%F \&)(&Q *_7, }&_ &(*-
D\ I1<3Z2=9T)EQM\ | _%;\& P)&7; & “%@7F \&Q*-
)*, &R\ @&Q™N )*~&: 7% _%\* 7 )% &\
Q*\7\] &\\&< ;%Z] ;<&(& @*;%Z%@7F. 7;\%_* (%-
BO*+T7:0;<7  =<*Q7{ &<>*Z*; | T>%; )&
18-@&{ << Q (&="");\Q*  Q&IN{;<&(& &&~-

%;\Q*, \*< 7 Q \*<7 ;\)*@* , <*< @“7F, 7\*{,

(2% <F W 3=~Z7<* )@, $)=>TF. <* U\;F
Z7 &@* ~Z*(&})TR\@&L 7 “ZF )*>Q7\TF *()&})é&-
N Z%008(& <& FZU<;* %;}=~Z7<7  &Z°&Q*?

looooooooool000000 I 47

I A L O



Oooooodg

N

N

[

HinN

I o o o O

E Acééu "iI"#$%eceul&s! " (A#p)eéusrre (1&i)+!
0, &) elcA(-$A-C .1)$/!
&$, %I (UICAC&SIA -0, S0 "$)u cu#+éicA

\I\\

&UELA

#(

NC IN ANTICHITATE, UN "IR DE PRODUSE DE NATUR DI~
s VERS C P TAU O NOT DE DISTINC#EE DIN MOMENTUL IN
CARE LE ERA ATRIBUIT NUMELE GEOGRAFIC AL REGIUNII DE UNDE
PROVENEAU. DENUMIREA ATRIBUIT ~REPREZENTA O VERITABIL
AUTENTICITATE A ORIGINII PRODUSULUI "I, IN ACELA"I TIMP, O GA-
RAN#IE A CALIT #lI SALE.

NoS$iunea de denumire de origine este foarte ve-
che, ea %ind folosit& pentru identi%carea produselor
care circul& purt’nd un nume geogra%c. Cele mai
vechi referin$e la denumirile de origine se regésesc
(n Biblie, unde se aminte)te de vinul de Samarie *Pa-
lestinat sau de vinul de Helbon *Liban+. Antichitatea
greacé sau romané desemneazé anumite vinuri cu
indicalie geogralcé, acestea av’nd o calitate speci-
%cé& ce le deosebea de altele. Din acea perioad& este
cunoscut vinul de Ismaros, pe care (I pierde Cyclop
(n favoarea lui Ulysse; Ismaros nu era altceva dec’t
un masiv muntos izolat din Thrace. Din Evul Mediu
se pé&streazé diverse texte care vorbesc despre vinu-
rile cu denumire de origine. Fran$a, care se m”ndrea
c& purta tor$a viticulturii de calitate (n lumea occi-
dental§, se lupta cu fenomenul imita$iei vinurilor cu
reputa$ie. Roger Dion citeaz& doué decrete, cele din
1351 )i din 1415, (n care apare speci’cas$ia c& v’n-
z&torii care dau alt nume vinului dec’t cel al zonei
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CrisTiNna BOIAN, STUDENT |,
UNIVERSITATEA DE STAT DIN MoLDOVA

(n care a fost creat ()i pierd produsul )i sunt amen-
dasi. Arhivele politice )i comerciale indic& asupra
unei veritabile ierarhii (n ceea ce prive)te produsele
vinicole, fapt sus$inut )i de diferen$ele de pre$ ale
acestora.

In perioad& respectivé, un succes bulversant I-au
avut dou& nume prestigioase: Bordeaux )i Bourgog-
ne. Insé& succesul a fost umbrit de numeroase frau-
de, fabric’ndu-se c/pii iconice ale acestor produse
(n diverse pé&rsi ale lumii. Un exemplu (n acest sens
ar % tipul de vin inventat (n sec. XVIIl: Champagne.
Astfel, (ncep’nd cu sec. XVIII, guvernul francez (n-
$elege necesitatea elaborérii unei legisla$ii (n do-
meniul protec$iei denumirilor de origine, pentru a
stopa abuzurile.

Prima (ncercare de a de%ni no$iunea de origine
controlat& dateazé din 28 iulie 1824 )i prezint& o
lege francez& care stipula c& atribuirea unei locaSii
geogra%ce, alta dec’t cea a fabricé&rii produsului,
este susceptibil& de sanc$iuni penale. "'i dac& vinul
Champagne a reu)it s&-)i salveze imaginea, atunci
(n cazul br’nzei fran$uze)ti Camembert, doar nego-
cierile interna$ionale au permis reglarea problemei
c¢/piilor *franceze )i altelet, ca )i (n cazul br’nzetu-
rilor olandeze *introduse de Colbert (n secolul al
XVll-lea (n Sreenvordet sau al celor elve$iene. Pute-



rea politic nuapututr m neinsensibil la o astfel
de situa ie, ceea ce a condus la adoptarea Legii din
1 august 1905 privind reprimarea fraudelor nv n-
zarea de bunuri i n cazul falsi ¢ rii unor produse
alimentare i agricole. De i legea avea un caracter
general isereferealafraudele ifalsi careatuturor
produselor alimentare, nimeni nu punea la ndoial
faptul ¢ inta acestei ac iuni legislative era anume
criza vinului, care reprezenta obiectul principal al
preocup rilor guvernamentale. Legea respectiv
pune bazele respect rii originii i calit ii vinurilor
n m sura n care ,nten ioneaz s pedepseasc
pe oricine n eal sau intenioneaz s n ele con-
tractantul n privin a naturii, calit ilor substan iale,
compozi iei, e referitor la specie iorigine idenu-
mirea speciei i originii”

De i Legea din 1905 a contribuit n mod semni -
cativ la reprimarea fraudelor, falsi ¢ rilor, asigur nd
loialitatea tranzac iilor comerciale n domeniul agro-
alimentar, iar din 1978 i a produselor industriale,
aceastaatr gea nemul umiri din partea produc tori-
lor de vin, instituind delimit ri administrative n ma-
terie. Afostf cut otentativ de adelimitazonele n
care produsele agricole ar putea bene cia de denu-
miri de origine. Aici amintim de primul decret emis n
temeiul Legii din 1 august 1905, privind delimitarea
regiunii Champagne, fapt care a dus la revolta din
1911, numit LaR!volte de laChampagne.

Pornind de la conjunctura creat , n 1913 ajun-
ge pe masa parlamentarilor un nou proiect de lege,
care este adoptat n 1919 i care prevede delimita-
rea zonelor denumirilor de origine pe cale judiciar .
Astfel, Legea din 6 mai 1919 suprim tot ceea ce

ine de delimitarea administrativ i consacr :

Dreptul exclusiv atribuit tribunalelor civile de
ade nidenumirile de origine;

Denumirea de origine ca un drept colectiv de
proprietate;

Imposibilitatea denumirilor de origine vitico-
le de a prezenta un caracter generic ide a,c dea”
n domeniul public.

In perioada 1920-1925, numeroase denumiri de
origine sunt recunoscute de c tre tribunale. Coe-
ren a deciziilor ns nu era evident . Dac majori-
tatea respectau, ntr-o oarecare m sur , uzan ele
locale, loiale iconstante, de nite iprecizate de ex-
per i, altele aprobau propunerile de acord teritorial
restrictiv pentru a elimina vecinii periculo i. Primii

care au reac ionat referitor lainsu cien aLegiidin 6
mai 1919 au fost produc torii de br nz Roquefort.
Ace tiaau cunoscut succesul datorit produc ieilor
din lapte de oaie. Ins denumirea de origine respec-
tiv putea folosit ilafabricarea br nzeturilor fa-
bricate din lapte de vac . Legea din 16 iulie 1925
vine s pun cap t con"ictului existent, de nind
condi iile speci ce de produc ie necesare pentru a
bene cia de o denumire de origine.

In anul 1935 a fost creat Comitetul Na ional al
Denumirilor de Origine. La 16 iulie 1947 acest or-
gan interprofesional a devenit Institut, ¢ ruia i-au
fost delegate anumite mputerniciri. # anume, ni-
cio denumire de origine nu putea,s vad ”lumina
zilei dac respectivul institut nu a luat o decizie fa-
vorabil , aprob nd un text precis pentru a o de ni.
Succesul economic al denumirilor de origine a vi-
nurilor i b uturilor spirtoase a ncurajat legislato-
rul s extind competen a Institutului Na ional al
Denumirilor de Origine asupra tuturor produselor
agricole prelucrate i neprelucrate, precum ia ce-
lor alimentare.

Ulterior, nregistr m apari ia unui set de legi,
cumar ceadin 6 iulie 1966, care precizeaz de ni-

iao cial adenumirii de origine, ceadin 12 decem-
brie 1973, ce prevedeac orice denumire de origine
trebuies ede nit printr-undecret, precum iLe-
gea din 2 iulie 1990, care acorda Institutului Natio-
nal al Denumirilor de Origine statut public.

Din cele relatate, deducem ¢ un sistem legis-
lativ at t de complet, pentru a de ni produc ia de
calitate, ca cel al Fran ei de ast zi, nu a fost elaborat
dintr-o dat , chiar dac creeaz impresia ¢ a fost
scris de o inteligen unic i de unsingur condei.

Desigur, Fran a dispune de un palmares bogat n
ceea ce prive te evolu iainstitu iilor ia sistemului
legislativ referitor la denumirile de origine, indica-

iile geogra ce i specialit ile tradi ionale garan-
tate. Or, aceast ar a fost prima care a constatat
necesitatea protec iei produselor sale printr-o de-
numire de origine sau indica ie geogra ¢ . Anume
acest fapt a constituit imboldul pentru dezvoltarea
la nivel interna ional a sistemului legislativ privind
indica iile geogra ce, denumirile de origine i spe-
cialit ile tradi ionale garantate, inclusiv o serie de
instrumente interna ionale, cum sunt: Conven ia de
la Paris pentru protec ia propriet ii industriale din
20 martie 1883 ( n continuare — Conven'ia de la Pa-
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ris), Conven ia de la Lisabona cu privire la protec ia
denumirilor de origine i nregistrarea interna iona-
| aacestora din 31 octombrie 1958, Aranjamentul
de la Madrid privind sanc iunile pentru indica iile
false sau n el toare de provenien a produselor
din 14 aprilie 1981, Acordul privind aspectele drep-
turilor de proprietate intelectual legate de comer
din 15 aprilie 1994.

Ini iativele Uniunii Europene n materie de politi-
¢ acalit ii produselor agroalimentare demareaz
n 1991. Datorit experien ei Fran ei n domeniu,
n iulie 1992 Comunitatea European stabile te un
sistem de protec ie a denumirilor geogra ce ale
produselor europene, prin adoptarea a dou regu-
lamente:

Regulamentul Consiliului (CEE) nr. 2081 din
14 iulie 1992 privind protec ia indica iilor geogra -
ce idenumirilor de origine ale produselor agricole
i alimentare, nlocuit prin Regulamentului Consi-
liului (CE) nr. 510/2006 din 20 martie 2006 privind
protec ia indica iilor geogra ce ia denumirilor de
origine ale produselor agricole ialimentare iregu-
lile privind certi catele cu caracter speci ¢ pentru
produsele agricole i produsele alimentare.
Regulamentul Consiliului (CEE) nr. 2082 din
14 iulie 1992 privind atestatele de speci citate ale
produselor agricole ialimentare, modi cat, nlocu-
it cu Regulamentul Consiliului (CE) nr. 509/2006 din
20 martie 2006 privind specialit ile tradi ionale ga-
rantate din produse agricole i produse alimentare.

Dup declararea independen ei, Republica Mol-
dova nu dispunea de un cadru legal n domeniul
propriet ii intelectuale. Astfel, ara noastr a dat
startul procesului de stabilire a unui sistem modern
de proprietate intelectual , compatibil cu sisteme-
le interna ionale i regionale. Republica Moldova a
trebuit s - i dezvolte propriul sistem de protec ie a
propriet ii intelectuale ab initio. La 25 decembrie
1991, Republica Moldova a aderat la Organiza ia
Mondial a Propriet ii Intelectuale (OMPI) i la
Conven ia de la Paris, ceea ce a constituit punctul
de pornire ndezvoltarea cadruluilegal ndomeniul
protec iei IG, DO i STG. Amintim cele mai impor-
tante acte normative care au dezvoltat pe parcurs
domeniul dat n aranoastr , ianume:

Hot r!rea GuvernuluiRepublicii Moldova (HG)
nr. 456 din 26.07.93 cu privire la protec ia propriet i
industriale n Republica Moldova (abrogat );
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Legea nr. 588-Xlll din 22.09.1995 privind m r-
cile idenumirile de origine a produselor (abrogat );

Legeaviei ivinuluinr. 131-Xlll din 02.06.1994
(abrogat );

Legeaviei ivinuluinr. 57 din 10.03.2006;

Legea Republicii Moldova nr. 322-XV din
18.07.2003 cu privire la declararea complexului,,Com-
binatul de vinuri,Cricova” S.A” drept obiect al patri-
moniului cultural-na ional al Republicii Moldova;

Legea nr. 66-XVI din 27.03.2008 privind pro-
tec iaindica iilor geogra ce, denumirilor de origine
i specialit ilor tradi ionale garantate;

Regulamentul privind procedura de depune-
re, examinare i nregistrare a indica iilor geogra -
ce, denumirilor de origine i specialit ilor tradi io-
nale garantate, aprobat prin Hot rlrea Guvernului
Republicii Moldova nr. 610 din 05.07.2010;

Legea Republicii Moldova nr. 199-XVI din
28.07.2005 cu privire la acordarea statutului de
obiectiv al patrimoniului cultural-na ional al Re-
publicii Moldova bunurilor "ntreprinderii de Stat
“Combinatul de Vinuri de Calitate ,Mile tii Mici”;

Hot rlrea Guvernului Republicii Moldova
nr. 644 din 19.07.2010 cu privire la desemnarea
autorit ilor competente abilitate cu atribu ii ires-
ponsabilit i referitoare la produsele cu denumiri
de origine i indica ii geogra ce i la specialit ile
tradi ionale garantate ia autorit ilor competente
responsabile de controalele o ciale privind confor-
mitatea acestor produse.

Din aceast list eviden iem Legea nr. 588-XIlI
din 22.09.1995 privind m rcile i denumirile de
origine a produselor ( n continuare — Legea nr. 588-
XI11/1995). Actualmente aceast Lege este abrogat
dar ea reprezint oetap premerg toare ndezvol-
tarea sistemului de protec ie a denumirilor de ori-
gine (DO) iindica iilor geogra ce (IG). Astfel, la art.
3 din Legea nr. 588-XI11/1995 este dat urm toarea
de ni ie: ,,denumirea de origine a produsului este
denumirea rii, regiunii sau localit ii (zonei geo-
gra ce), precum i denumirea istoric a acestora,
utilizate pentru desemnarea produsului ale c rui
calit i deosebite sunt determinate, exclusiv sau n
principal, de factorii naturali i/sau etnogra ci ca-
racteristici zonei geogra ce respective.”

Conform aceluia i articol, IG reprezint : ,indica-
ia ce serve te laidenti carea unui produs ca ind
originar dintr-o ar , teritoriu, regiune sau localitate



aunei ri, ncazul ncare o calitate, un renume sau
oalt anumit caracteristic pot atribuite n mod
esen ial acelei regiuni geogra ce”

Legea nr. 588-XI11/1995 nu se refer la specialit -

ile tradi ionale garantate.

Din cele citate, observ mc sef ceao mare con-
fuzie n ceea ce prive te protec ia IG. Reglement ri
referitoare la indica iile geogra ce g sim doar la
art. 3,4 i22din Legea nr. 588-XI11/1995. IG bene -
ciau de o protec ie indirect prin neadmiterea nre-
gistr rii, n cadrul m rcii, spre a nu induce n eroare
consumatorul.

n ceea ce prive te DO, acestea nu erau regle-
mentate separat, ci n comun cu prevederile refe-
ritoare la marc , de exemplu: protec ia juridica a
m rcii i a denumirii de origine a produsului (art.
4), cererea de nregistrare a m rcii sau a denumirii
de origine a produsului i cererea de recunoa tere
a notoriet ii m rcii (art. 8), folosirea m rcii iade-
numirii de origine a produsului (art. 22), adic , prin
aceast Lege,m rcilorlise acordaoimportan mai
mare.

Procedurade nregistrare prev zut delLegeant.
588-XI11/1995 se referea doar la denumirile de ori-
gine, iar IG, dup cum am men ionat mai sus, erau
protejate indirect, prin neadmiterea de a  nregis-
trate ca m rci. Legea nr. 588-XI11/1995 prevedea ¢
oDOputea nregistrat de unasau mai multe per-
soane zice sau juridice care desf oar activitatea
de ntreprinz tor n zona geogra ¢ respectiv , pe
c!Ind noua Lege nr. 66-XVI din 27.03.2008 privind
protec iaindica iilor geogra ce, denumirilor de ori-
gine ispecialit ilor tradi ionale garantate ( n con-
tinuare — Legea nr. 66-XV1/2008), prin art. 9, admite
nregistrarea unei DO doar de un grup de persoane.
n Legea veche cerin ele fa de o DO nu erau at!t
de stricte.

Legea nou , sus inut i de Regulamentul pri-
vind procedura de depunere, examinare si nregis-
trareaindica iilor geogra ce,adenumirilor de origi-
ne iaspecialit ilortradi ionale garantate, aprobat
prin Hot rlrea Guvernului Republicii Moldova nr.
610 din 05.07.2010, stipuleaz condi ii riguroase.
Spre exemplu, conform Legii vechi, dac solicitan-
tul depunea cererea nlimbarus , nu era obligat s
prezinte traducerea. Conform noii Legi, solicitantul
este obligat s prezinte traducerea. Legea veche nu

f cea referire la caietul de sarcini. n conformitate
culegeanou ,cerereatrebuies con in caietul de
sarcini, speci catlaart. 8.

De remarcat faptul ¢ Legea nr. 588-XlIl din 22
septembrie 1995 privind m rcile i denumirile de
origine a produselor a fost o lege imperfect , care
reglementa foarte vag domeniul de protec ie a de-
numirilor de origine i a indica iilor geogra ce, des-
pre asigurarea calit ii acestora nici nu poate vor-
ba. Oricum, aceast lege a contribuit semni cativ la
dezvoltarea unui cadru legal competitiv, ntr-untimp
relativ scurt, n ritmul necesit ilor economice de
moment, reu ind s conduc la aderarea Republicii
Moldova la sistemul interna ional de protec ie alG.

Republica Moldova dispune de un poten ial va-
loros iconsider mc aranoastr trebuies - iper-
fec ioneze i ncontinuare cadrul legal n domeniu,
pentru a corespunde standardelor interna ionale,
necesit ilor economice isociale.

Multe state au con tientizat faptul ¢ indica iile
geogra ce, denumirile de origine i specialit ile
tradi ionale garantate nu reprezint doar indica ii
ale unei ri, regiuni sau localit i, ci pot atribui-
te culturii i tradi iei, constituind o carte de vizit a

rii ipotreprezentaaceast ar la nivel mondial,
ceea ce accentueaz nc odat valoareaincomen-
surabil a acestora i necesitatea protec iei lor ju-
ridice. Necesitatea de a proteja produsele de feno-
menul contrafacerii, de a asigura calitatea lor idea
reprima concuren a neloial , reprezint priorit ile
care stimuleaz dezvoltarea sistemelor na ionale i
interna ionale de protec ie aindica iilor geogra ce,
denumirilor de origine i specialit ilor tradi ionale
garantate.
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REZUMAT

Evolu ia sistemului de protec ie juridic a
indica iilor geogra ce, denumirilor de origi-
ne i specialit ilor tradi ionale garantate. Este
abordat , prin prisma istoricului, calea de dezvol-
tare a sistemului de protec ie juridic a indica iilor
geogra ce, denumirilor de origine i specialit ilor
tradi ionale garantate. Sistemul dat a cunoscut o
evolu ie semni cativ pe plan interna ional, care
s-a re ectat ulterior i n legisla iile na ionale. Un
rol important n acest proces i-a revenit Fran ei, ar
care a fost un promotor i un punct de pornire n
evolu ia institu iilor ia sistemului legislativ privind
denumirile de origine, indica iile geogra ce i spe-
cialit ile tradi ionale garantate.

ABSTRACT

Evolution of the System of Legal Protection
of Geographical Indications, Appellations of
Origin and Traditional Specialties Guaranteed. It
is addressed, through the prism of history, the way
of development of the system of legal protection
of geographical indications, appellations of origin
and traditional specialties guaranteed. This system
experienced a signi cant evolution internationally,

which was further re ected in the national legislati-
on. An important role in this process went to Fran-
ce, acountry that was a promoter and a starting po-
int in the evolution of institutions and legal system
of appellations of origin, geographical indications
and traditional specialties guaranteed.
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PARTENERIATUL PUBLIC-PRIVAT(PPP) REPREZINT O DIREC-
IE IMPORTANT A DEZVOLT RII ECONOMIEI MONDIALE DE
TIP INOVA IONAL. TRANZI 1A MOLDOVEI PE CALEA INOVA IONAL
DE DEZVOLTARE POATE FI REALIZAT NUMAI IN CONDI IILE COO-
PER RII STR"NSE DINTRE STAT | MEDIUL DE AFACERI. TOTODAT ,
INI' IATORUL CRE RII PARTENERIATULUI N MATERIE DE INOVA [E AR
TREBUI'S  FIE STATUL.

Aceast# poziSie dominant# se explic# prin faptul

ci# statul:

este interesat 'n dezvoltarea economiei ino-
va$ionale a $#rii, poate ac$iona ca factor de stabili-
zare. Mecanismele sale sunt ‘ntotdeauna relevante
(mai ales fn contextul crizei &nanciare ’i economice,
atunci c*nd investi$iile private sunt reduse);

dispune de resurse semni&cative;

creeaz# mediul pentru inovalie, subvenSio-
neazi# crearea ei (inovaliile sunt asociate cu costuri
pe termen lung ’i riscuri mari);

poate acSiona ca garant pe o parte serioas#
de risc, in special in primele etape ale ciclului de
inovare;

poate & iniSiator ’i organizator ’i, totodat#,
poate ac$iona in calitate de organ de reglementare
ainterac$iunilor inova$ionale.

Factorii principali care contribuie la constitu-
irea idezvoltarea parteneriatului public-privat
neconomiade pia laetapaactual .Parteneri-
atul dintre stat ’i sectorul privat are o tradiie lun-
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g# — de la momentul apariSiei statului. Constitui-
rea ’i dezvoltarea parteneriatului public-privat se
datoreaz# c*torva factori de baz [2], care contri-
buie la consolidarea rolului formelor de partene-
riat in economia de pia$# la etapa actual#. Ace’ti
factori sunt:

1. Privatizarea activelor de stat — una dintre cele
mai importante direcii de liberalizare economic#.
Acest curs a fost urmat, cum era ’i &resc, de majo-
ritatea $#rilor — fn anii 1980-1990. PPP joac# un rol
important, deoarece aceasta thseamn# privatizarea
par$ial# a propriet#3ii de stat ’i municipale ’i a ser-
viciilor publice.

2. Lipsa de resurse !nanciare sulciente. Guver-
nele na$ionale nu au volume sué&ciente de resur-
se &nanciare pentru modernizarea, fntre$inerea
’i extinderea infrastructurii industriale ’i sociale.
Ins# implicarea mediului de afaceri in procesul de
reproducere creeaz# baza pentru transformarea ei
structural#, orientat# asupra dezvolt#rii complexu-
lui inovasional ’i investi$ional.

3. Mobilitatea, viteza de adoptare a deciziilor, ca-
pacitatea de a inova, utilizarea inova'iilor tehnice #i
tehnologice de c$tre mediul de afaceri in comparaSie
cu statul. Totodat#, statul poate asigura susSinerea
intreprinderilor publice-private, inclusiv prin p*r-
ghii economice.

Caracteristicile de baz# ale parteneriatului pu-
blic-privat sunt urm#toarele:



p!riile parteneriatului sunt statul, pe de o
parte, #i $ntreprinderile private — pe de alt! parte;

interac"iunea are loc pe baz! legal! o%cial!;

interac"iunea ofer! drepturi egale pentru am-
bele p!r"i;

proiectul are o orientare social!;

$n procesul de realizare a proiectelor $n baza
PPP, p!r'ile $#i consolideaz! contribu"iile/aporturile
#i resursele.

Costurile #i bene¥ciile, de regull, sunt distribuite
§ntre p!r'i, $n propor"ii stabilite anterior. De regul!,
ini"iativa de organizare a PPP §i apar"ine statului,
care urm!re#te s! intereseze %rmele private $n par-

ticiparea la implementarea proiectelor social im-
portante [6].

Forme concrete, metode imodeledeaplicarea
parteneriatului public-privat n economia moder-
n . Exist! o mare varietate de forme de parteneriat
public-privat, care utilizeaz! oportunit!"i poten"iale
semni%cative. Metodele #i formele concrete de in-
terac"iune pot % diferite, in func"ie de maturitatea #i
particularit!"ile na"ionale ale rela"iilor de pia"!.

n baza consolid!rii experien"ei modelelor na-
"ionale #i interna“ionale de parteneriat, s-a format
urm!toarea clasi%care a formelor de PPP [6].

Tabelul 1

Formele de organizare a parteneriatului public-privat, aplicate In economia modern"

Contracte de prest ri servicii

contracte pentru executarea lucr!rilor #i prestarea serviciilor publice;

Pe termen scurt (1-3 ani)

atragerea companiilor private $n realizarea problemelor speci‘ce, solu"ionarea c!rora
este di%cil! pentru stat (spre exemplu, la lichidarea urm!rilor dezastrelor naturale)

Contracte de administrare
Pe termen mediu (3-8 ani)

contract pentru deservire, conform c!ruia statul $ncredin"eaz! sectorului privat deser-
virea unui obiect;

contractul de administrare, conform c!ruia statul $ncredin"eaz! sectorului privat admi-
nistrarea unui obiect;

contract ,la cheie”— statul %nan“eaz!, iar sectorul privat se implic! $n proiectarea, con-
struc'ia #i administrarea obiectului

Contractedearend itransmitere
temporar adrepturilor de proprietate
Pe termen lung (8-15 ani)

leasingul: compania privat! prime#te obiectul de la stat. Responsabilit!"ile chiria#ului
"in de deservirea, $ncasarea #i transferarea pl!"ilor pentru utilizare c!tre stat;

acordul de $Smp!r'ire a produc”iei (transferul unei anumite p!r"i din produc'ie de c!tre
%rmele private statului ca plat! pentru dreptul de realizare a unui anumit proiect)

Acorduri de concesiune
Pe termen lung (15-30 ani)

statul sau unit!"ile administrativ-teritoriale concesioneaz! (transmite) unui investitor
dreptul de prospectare, exploatare, valori%care sau restabilire a resurselor naturale,
obiectelor de infrastructur!, bunurile mobile #i imobile proprietate public! a statului
$n schimbul unor redeven"e $n form! de pl!"i periodice

Corporatizarea
Pe termen nedeterminat

participarea capitalului privat $n $ntreprinderile de stat (Sntreprinderi mixte)

Sursa: * **+2479+**<= 2>?0+A B?+*+F9?9 6*4*9=, H41J. A>K. L N. 0*@1A4; Q. S. T2U>>*?+. V+U. 474K.
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Cele mai moderne #i mai de perspectiv! forme
de PPP sunt: Fondul de investilii; Mega-proiectele “i
proiectele nalionale; Structurile integrate (companii
cu participarea statului).

in practic!, formele de PPP sunt foarte diferen-
“iate: de la contractele individuale de stat pyn! la
sistemul de spri{in din partea statului a companii-
lor locale prin reglementarea tarifar-vamall, $nty-

ietatea produc!torilor autohtoni la achizi"ionarea
de echipamente din contul mi{loacelor bugetare,
stimularea exportului de tehnologii inovatoare
#i produse ale companiilor moldave #i transferul
tehnologilor # produselor de c!tre companiile
strline.

Modelele de PPP sunt multiple #i diverse. Prin-
cipalele dintre acestea sunt prezentate $n %gura 1.
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Fig.1.

Sursa: Elaborat de autor dup :
.—2008.— 8.— .68-69.

In principiu, "n viitor "n Republica Moldova va #
posibil$ utilizarea tuturor modelelor de parteneriat

public-privat enumerate mai sus.

Madelul operatorului — este pe larg raspandit in reciclarea deseurilor;
se caracterizeaza prin diviziunea clard a responsabilitafilor intre
partenerul privat §i partenerul public; se mentine functia de control a

statului

Maodelul cooperirii - se utilizeazd atunci ciind anumite servicii
conerete nu sunt clar identificate §i distribuite

Modelul concesiunilor — se utilizeazi in sectoare cu proiecie pe lermen
lung 5i atunci cind transferul drepturilor de proprietate de la stat la
partenerul privat este exclus din motive juridice §i politice

Modelul negocierilor — se utilizeazi in sectorul energetic, in care
investifia are ca scop reducerea costurilor de operare (curente)

Modelul de Tesing — este adesea utilizat pentru constructia obiectelor
publice

Modele de parteneriat public-privat
- : Vi

Baza legislativ! "i normativ-juridic! privind
parteneriatul public-privat. In tabelul 2 prezent$m
etapele de dezvoltare a cadrului legislativ privind
parteneriatul public-privat "n diferite grupe de %$ri.

Tabelul 2
Cadrul legislativ privind PPP ¢n diferite $!ri

Grupe de $!ri

M!1suri legislative privind PPP, realizate #n diverse forme

Germania, Polonia, Romé&nia, Cehia, Ungaria,
Grecia, Brazilia, Coreea de Sud, Japonia, Argen-
tina, Letonia, Moldova, K&rg&zstan, Federatia
Rus$, Ucraina

Sunt adoptate legi speciale privind parteneriatul public-privat

Italia, Marea Britanie, SUA, China, Bulgaria,
Croaiia, Slovacia, India, Lituania, Azerbaidjan,
Kazahstan, Uzbekistan

Exista unele acte legislative, care consolideaz$ principiile de baz$ *i instrumentele
PPP

Austria, Armenia, Israel, Suedia, Siria, Estonia,
Turkmenistan

Parteneriatul public-privat "nc$ nu este reglementat prin legislaie

Rusia ’i unit$tile administrativ-teritoriale fede-
rale

Au fost adoptate proiecte de legi regionale. In Rusia a fost elaborat$ legea model
,Cu privire la participarea subiectilor Federaliei Ruse, "nv$$mé&ntului municipal 'n
cadrul proiectelor de parteneriat public-privat” In lege au fost re(ectate: de#nitia
PPP; domeniul de aplicare a PPP; blocul de angajamente #nanciare, care "n cadrul
legislaiei bugetare pot # asumate de c$tre organele administratiei de stat i mu-
nicipale; principalele contracte pentru proiecte de PPP.

Kazahstan, Ucraina, Moldova, Kérgézstan, Uz-
bekistan

Se elaboreaz$ intensiv mecanisme de asigurare normativ-juridic$ a PPP; se reali-
zeaz$ un ’ir de proiecte de PPP; se creeaz$ bazele institutionale ale parteneriatu-
lui; se identi#c$ conditiile ’i instrumentarul de aplicare a PPP regional. In Moldova,
K&rgézstan ’i Ucraina au fost adoptate legi privind parteneriatul public-privat

Sursa: elaborat de autor In baza studierii experien“ei str ine.
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De men ionat faptul ¢ Republica Moldova este
unadintre primele ri ncareau nceputs sepun
bazele legislative ale parteneriatului public-privat.
Astfel, n anul 1995, Parlamentul rii a adoptat Le-
gea cu privire la concesiuni, concesiunea tind cea
mai principal "i cea maielcient form de PPP n
toat lumea. #n 2008 a intrat n vigoare Legea,Cu
privire la parteneriatul public-privat”. £ns , cu toate
¢ aceste dou legi au fost adoptate, practic p$n
n anul 2012 ele nu au func ionat. Acest lucru se
explic prin neglijarea celor doi factori: natura ca-
drului legislativ !i lipsa bazei normativ-juridice, care
urmaus concretizeze "is reglementeze aplicarea
legisla iei npractic (instruc iuni, ghiduri, directive,
regulamente, contracte tip etc.). Cele dou legi pri-
vind PPP nu au fost interconexe "i nici armonizate
cu alte legi ale rii.

P$n nprezent, nlegisla ia Republicii Moldova,
termenul ,PPP" nu are nc o de!ni ie legal clar ,
de aceea este interpretat foarte ambiguu. Legea n
vigoare ,,Cu privire la parteneriatul public-privat”
ofer o de!ni ie a PPP, a proiectelor de parteneri-
at public-privat, formelor posibile de realizarea a
acestuia, stabile"te principiile, ordinea "i condi iile
de interac iune a partenerilor publici “i priva i la n-
cheierea "i realizarea contractelor privind PPP, sunt
determinate condi iile contractelor de PPP, garanta-
rea drepturilor "i intereselor legitime ale parteneri-
lor publici "i priva i. Proiectul de lege are drept scop
identi!carea regulilor unice "i clare de joc pentru
participan ii la proiectele PPP, care sunt garan ii su-
plimentare pentru investitorii priva i.

Factorii (barierele) care mpiedic ilimiteaz
dezvoltarea PPP n Republica Moldova. Studiul
privind problemele func ion rii parteneriatului pu-
blic-privat n Republica Moldova, realizat n baza
interviurilor cu exper i n domeniu, a permiss le
identi!cate mai multe bariere n dezvoltarea parte-
neriatului public-privat.

1. Lipsa unei no iuni, concep ii i tactici comu-
ne, care ar descrie parteneriatul n R. Moldova ca
pe o form de realizare a modelului de economie
mixt . Parteneriatul va ! ntr-adev relcient ncon-
di ii de claritate deplin "i previzibilitate a strategiei
pentru dezvoltarea durabil a rii. Este necesar de
a schimba mentalitatea n n elegerea "i realizarea
practic afunc iilor de drept public ale statului.

2. Mediul institu ional-juridic limitat de dez-
voltare a parteneriatului public-privat. Legisla ia
na ional care reglementeaz interac iunile dintre
partenerul public "i partenerul privat este imper-
fect . De aceea, este necesar de a elabora norme
juridice care ar reglementa "i proteja informa iile
ambelor p r i (statul "i mediul de afaceri).

3. Lipsa comenzilor permanente pe termen
lung pentru realiz!rile tehnologice iinova iona-
le, care mpiedic crearea PPP, n special, n sectoa-
rele inova ional-tehnologice. Aceasta conduce la
faptul ¢ capitalurile mari, practic, nu suntimplicate
n realizarea proiectelor inova ionale.

4. Lipsa unor abord!ri comune fa ! de de"'ni i-
ile formelor de interac iune a sectorului de stat cu
mediul de afaceri, realizate n baza de PPP:

existen a erorilor sistemice n procesul de
constituire a interac iunilor cu mediul de afaceri,
care provoac ne ncrederea investitorilor "i nu per-
mit de a realiza proiecte poten ial avantajoase "i
necesare partenerului public;

lipsa competen elor adecvate departamen-
telor, care ac ioneaz n calitate de parte a rela iilor
de parteneriat cu mediul de afaceri;

insu!cienta dezvoltare a institu iilor care asi-
gur realizarearela iilor de proprietate.

5. Lipsa unui sistem permanent de interac iune
dintre mediul de afaceri istat. Nuexist o n ele-
gere clar arela iei dintre sarcinile politicii investi i-
onale de stat "i factorii de dezvoltare.

6.Existen areal! adiferen ierii#n preferin e.in
condi iile unei Constitu ii unice, diverse entit iale
rela iilor de pia benelciaz de drepturi diferite.
Spre exemplu, companiile private mari "i corpora i-
ile publice func ioneaz ntemeiul dreptului public,
bene!ciind de o varietate de privilegii, care nu sunt
disponibile pentru ntreprinderile mici i mijlocii.

7. Administrative. Lipsa de interes a func iona-
rilor de stat n dezvoltarea PPP, deoarece partici-
pantul la PPP este protejat prin legisla ia n vigoare
de func ionarii de stat, fapt ce ngusteaz substan-

ial sfera de activitate a corup iei. Legea cu privire

la contractele de concesiune elimin posibilitatea
func ionarilor de stat de a contacta personal cu ce-
t eniiangaja i n parteneriatul respectiv.

8. Nivelul #nalt al corup iei #n toate sectoare-
le, sferele, regiunile, municipalit! ile, care poart
deja un caracter sistemic "i conduce la utilizarea
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ine cient a mijloacelor nanciare. Pentru a lupta
realmente mpotriva corup iei este nevoie de un
cadru juridic clar, de dorin i angajament nedi-
simulat.

9. Preg tireaslab a cardelor. Lipsa de cuno -
tin e n rindul func ionarilor publici n domeniul
preg tirii, ncheierii i mentenan ei proiectelor de
PPP. 'n prezent, asemenea cadre nu sunt preg tite
n institu iile din Republica Moldova, deoarece nu
exist profesori cali ca i, manuale i materiale di-
dactice su ciente. Cuno tin ele func ionarilor de
stat se limiteaz , n principal, la capacitatea de a
evalua venitul actualizat net al unui proiect de PPP
n baza cunoscutelor tehnici de evaluare a proiecte-
lor de investi ii. Func ionarii de stat sunt obliga i s
n eleag din punct de vedere profesional proble-
mele politice, conceptuale i strategice n ceea ce
prive terolul ilocul PPP n planurile de dezvoltare
pe termen lung a rii, s cunoasc abord rile so-

sticate de partajare a riscurilor ntre parteneri, s
evalueze implica iile nanciare ale proiectului, s
tie a alege cea mai bun form de parteneriat, s
poat negocia cu partenerii din mediul de afaceri.
Contractele de PPP sunt documente juridice com-
plexe, astfel nc!t de buna preg tire i de compe-
ten afunc ionarilor de stat depinde nmarem sur
realizarea proiectelor iatingerea interesului public.

10. Lipsa poziliilor clar de'nite cu privire la
responsabilit lile p rlilor #i compensarea real
a pierderilor la realizarea achiziliilor publice (n
Legea cu privire la concesiuni i n alte contracte).
'n acest sens, este necesar de a spori rolul statului
n ceea ce prive te crearea condi iilor favorabile i
facilit ilor necesare pentru reducerea cheltuielilor,
promovarea noilor produse pe pia , aplicarea ex-
perien ei pozitivea rilor str ine nacest domeniu.

De istatul promoveaz o politic activ naceas-
t direc ie, totu i n Republica Moldova cele mai
multe structuri private sunt nc slab implicate n
activit ide PPP i, de obicei, nuiau n considerare
experien a interna ional sau solu iile inova ionale
ale altor ri. Situa ia dat nu mai poate tolerat ,
inInd cont de faptul ¢ parteneriatul public-privat
reprezint un instrument esen ial de atragere a in-
vesti iilor private n sectorul public pentru realiza-
rea proiectelor de interes public, cre tereae cien ei
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i calit iilucr rilor iserviciilor publice, precum ia
altor activit i de interes public orientate spre utili-
zareae cient apatrimoniului public ia nan elor
publice.

'n ara noastr , economia c reia are nevoie de
stimulente serioase pentru a dep i situa ia de cri-
z , realizarea parteneriatelor public-private poate
aduce rezultate vizibile n atragerea unor investi ii
n infrastructur i n alte domenii, aplicarea mana-
gementului privat n sectorul public, diversi carea
i cre tereacalit i serviciilor publice.

Parteneriatul public-privat n domeniul inov rii
tehnologiceteste esen ial pentru cre terea compe-
titivit ii economiei. De aceea consider m ca ind
necesars se elaboreze un cadru speci ¢ pentru:

a facilita punerea PPP n aplicare ia asigura

mp r irea riscurilor i responsabilit ilor ntre p r-
ile interesate din domeniul public i cel privat;

a garanta accesul la nan ri prin intermediul
subven iilor, al achizi iilor publice sau al investi iilor.
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REZUMAT

Parteneriatul public-privat: forme, probleme,
abord ri. Parteneriatul public-privat reprezint o
direc ie important adezvolt rii economiei mondi-
ale de tip inova ional. Tranzi ia Moldovei pe calea
inova ional de dezvoltare poate realizat numai
n condi iile cooper rii str nse dintre stat i mediul
de afaceri. Totodat , ini iatorul cre rii parteneriatu-
lui n materie de inova ie ar trebui s e statul. n
practic , formele de PPP sunt foarte diferen iate: de
la contractele individuale de stat p n la sistemul
de sprijin din partea statului a companiilor locale
prin reglementarea tarifar-vamal , nt ietatea pro-
duc torilor autohtoni la achizi ionarea de echipa-
mente din contul mijloacelor bugetare, stimularea
exportului de tehnologii inovatoare i produse ale
companiilor moldave i transferul tehnologilor i
produselor de ¢ tre companiile str ine.

ABSTRACT

Public-Private Partnership: Forms, Problems,
Approaches. Public-private partnership is an impor-
tant direction of development of the world innovati-
on-type economy. Moldova’ transition to innovative
development path can be achieved only under close
cooperation between the state and business envi-
ronment. However, the initiator of creation of the
partnership in terms of innovation should be the sta-
te. In practice, the forms of PPP are highly di!erenti-

ated: from individual state contracts to state support
system of local companies through tari!-customs
regulation, the primacy of domestic producers to
purchase equipment from the budget, stimulation of
the export of innovative technologies and products
of Moldovan companies and transfer of technologies
and products by foreign companies.
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REZUMAT

Experienza- internazional> n- dezvoltarea-
pie=ei-drepturilor-asupra-rezultatelor-activit>=ii-

intelectuale- 'n- cadrul- politicii- inova=ionale« Ln
epoca globalizMrii economiei mondiale, competiti-
vitatea pe plan internallional 0i nivelul de dezvolta-
re economicM ale \Mrii sunt bazate pe funchionarea
eQcientM a instrumentelor principale ale politicii
inovallionale. S condilie fundamentalM dictatM
de experiena mondialM de tranzilie la economia
inovalionalM o constituie formarea pielei de drep-
turi asupra rezultatelor activitMiii intelectuale. Pro-
prietatea intelectualM reprezintM acea temelie care
li permite unei \Mri sM obNinM, iniNial, avantaje eco-
nomice, urmate de cele sociale 0i, In Qnal, avantaje

politice.

ABSTRACT-

International-Experience-in-Market-Develop?

mentRightsto-Intellectual-Activity-Resultsin-the-

Framework-of-Innovation-Policy«International ex-
perience in market development rights to results
of intellectual activity in the framework of innova-
tion policy. In the era of globalization of the world
economy, the international competitiveness and
the level of economic development of the country
are based on the e$ective functioning of the main
instruments of innovation policy. Sne of the main
conditions of the world experience of transition to
innovative economy is the formation of the market
of rights to intellectual activity results. Intellectual
property is the foundation that allows the country
to get Qrst economic, social and ultimately political
advantages.
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DATA DE 1 sepTEMBRIE 2014 MARCHEAZ  INCEPUTUL
UNEI NOI ETAPE DE DEZVOLTARE A RepuBLICi MoLDOVA
" ESTE UN PUNCT DE REFERIN  IN RELA IILE DINTRE REPUBLI-
cA MoLpova "I UNIUNEA EUROPEAN . INCEP#ND CU ACEAST
DAT , ACORDUL DE ASOCIERE DINTRE UNIUNEA EUROPEAN
"I COMUNITATEA EUROPEAN A ENERGIEI ATOMICE "I STATELE
MEMBRE ALE ACESTORA, PE DE O PARTE, "I REPUBLICA MoLDOVA,
PE DE ALT PARTE, SEMNAT LA BRUXELLES LA 27 1uNIE 2014,
ESTE APLICAT CU TITLU PROVIZORIU, ACEST FAPT A FOST POSI-
BIL GRA IE Deciziel ConsiLiuLul UE pin 16 1unie 2014 1 LA
ADOPTAREA C REIA S-A INUT SEAMA DE “RELA IILE ISTORICE DIN-
TRE CELEDOU P R | "I DE LEG TURILE TOT MAI STR#NSE DINTRE
ACESTEA, PRECUM "'l DE DORIN A LOR DE A-"I CONSOLIDA "I L RGI
RELA IILE INTR-UN MOD AMBI [0S "| INOVATOR.."

Ce este un Acord de asociere $i de ce este acest do-
cument att de important pentru Republica Moldova?

In accepéia Uniunii Europene?, Acordul de aso-
ciere este un acord international dintre Comunita-
tea European’/Uniunea European” $i o dar’ teré’,
avind drept obiectiv stabilirea unui cadru atotcu-
prinz’tor de relatii bilaterale. In mod tradiéional,
Acordul de asociere prevede liberalizarea gradu-

! Decizia 2014/492/UE a Consiliului din 16 iunie 2014 pri-
vind semnarea, (n numele Uniunii Europene, $i aplicarea
cu titlu provizoriu a Acordului de Asociere (ntre Uniunea
European’ $i Comunitatea European” a Energiei Atomice
$i statele membre ale acestora, pe de o parte, $i Republica
Moldova, pe de alt” parte )JO L 260, 30.8.2014, p. 1*.

2 http://eeas.europa.eu/association/
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LiLIaNA VIERU, DirecTor-ADIUNCT DEPARTAMENT PROMOVARE
IEDITUR , EF SEC IE COOPERARE INTERNA IONAL
EUROPEAN , AGEPI

I INTEGRARE

al” a comertului, inclusiv crearea de zone de liber
schimb, uniuni vamale etc.

In anumite cazuri, acestea preg’tesc integrarea
(n Uniunea European’. De$i diferite ca conéinut $i
+nalitate, Acordurile de asociere trebuie s” (ntru-
neasc’ o serie de criterii, $i anume:

Baza legal” pentru semnarea acestora este
Articolul 217 al Tratatului de Constituire a Uniunii
Europene ) TFEU*,

Intenéia de a stabili cooperarea economic” $i
politic” extins” )mai mult dec%t o simpl” coope-
rare*;

Crearea unor organe mixte pentru adminis-
trarea cooperrii, cu competente (n luarea de decizii
obligatorii pentru ambele p’réi semnatare;

Oferirea statutului nagiunii celei mai favorizate;

Promovarea unei reladii privilegiate dintre
Uniunea European” $i partenerul s’ u;

Incep¥%nd cu anul 1995, clauza referitoare la
respectarea drepturilor omului $i principiilor demo-
cratice constituie un element sistematic $i esenéial
al Acordului de asociere;

In cele mai multe cazuri, Acordul de asociere
vine s” (nlocuiasc” un acord de cooperare $i astfel
s’ intensi+ce relatia dintre cele dou” p’réi.

In cazul Republicii Moldova, Acordul de Asocie-
re JAA* vine s” substituie Acordul de parteneriat $i
cooperare care a constituit baza relasiilor bilaterale



dintre Comunit ile Europene iRepublicaMoldova
pe parcursul ultimului deceniu icreeaz premisele
necesare pentru integrarea ulterioar a Republicii
Moldova n Uniunea European .

Astfel, semnarea acestui acord cons n e te as-
pira iile europene ale Republicii Moldova i stabi-
le te un nou cadru juridic al rela iilor bilaterale cu
UE, transfer nd aceast rela ielaonou etap de
dezvoltare, cea a asocierii politice i integr rii eco-
nomice, inclusiv prin crearea unei zone de liber
schimb aprofundat icuprinz tor. Pentru Republica
Moldova, acest document nu este doarore ec iea
rela iilor moldo-comunitare, ci ioagend de refor-
me, a C ror menire este s asigure preg tirea rii
noastre pentru integrarea plenar n familia statelor
europene.

Sub aspect structural documentul cuprinde:

Un!Preambul! care reprezint o declara ie in-
troductiv a Acordului, ce stabile te scopul Acordu-
lui i loso aacestuia.

"apte titluri! care con in Principiile Genera-
le; Cooperarea Politic i Politicile de Securitate i
Afaceri Externe; Libertatea Justi iei i Securitatea;
Cooperarea Sectorial i Economic ; Comer ul i
Aspecte legate de Comer (DCFTA); Cooperarea Fi-
nanciar inclusiv Prevederile Antifraud , precum i
Prevederile Institu ionale, Generale i Finale;

Anexelcare stabilesc legisla ia UE ce urmeaz
s epreluat p n laodat anumit , i

patru!Protocoale.

Drepturile de proprietate intelectual suntre ec-
tate n Acordul de Asociere al turi de alte sectoare ce
vizeaz aspectele comerciale ale rela iei dintre Repu-
blica Moldova i Uniunea European isunt parte a
titlului vV ,Comer ul i Aspectele legate de Comer ’,
care vizeaz instituirea Zonei de liber schimb apro-
fundat i cuprinz tor (DCFTA). DCFTA ofer Repu-
blicii Moldova cadrul necesar pentru modernizarea

i consolidarea rela iilor sale economico-comerciale
gra ie deschiderii pie ei UE prin excluderea taxelor
vamale iacotelorde export, dar iprin armonizarea
cuprinz toare a legisla iei, normelor ireglement ri-
lor Republicii Moldova cu legisla ia UE, asigur nd ali-
nierea sectoarelor cheie ale economiei moldovene ti
la standardele europene.

Titlul V al Acordului de Asociere este structurat pe
15 capitole, 20 de anexe i 2 protocoale. Drepturile

de proprietate intelectual sunt vizate n capitolul 9
(articolele 277-332) al Titlului V, care acoper toate
aspectele drepturilor de Pl legate de comer ire ec-
t ntreg spectrul de angajamente asumate de UE i
Republica Moldova n cadrul Acordului TRIPS®,

Av nd drept obiective principale i) facilitarea
produc iei icomercializ rii produselor inovative i
creative, ii) atingerea unui nivel adecvat i efectiv
de protec ie i respectare a drepturilor de proprie-
tate intelectual , capitolul 9 ncorporeaz n patru
sec iuni distincte toate aspectele propriet i inte-
lectuale legate de comer ,dup cumurmeaz :

—Sec iunea | (articolele 277-279 ale AA) de ne -
te principiile generale ale cooper rii n domeniul
vizat, inclusiv natura, scopul, dar iepuizarea drep-
turilor de proprietate intelectual .

—Sec iunea Il (articolele 280-317 ale AA) vizea-
z standardele asumate de UE iRepublica Moldo-
va n materie de proprietate intelectual , inclusiv
tratatele interna ionale la care Republica Moldova

i UE sunt sau urmeaz s devin parte iac ror
prevederitrebuies erespectate dec tre ambele
p ri. Astfel, nsubsec iunea 1 a sec iunii Il sunt
re ectate angajamentele p r ilor ce inde protec-
iadrepturilor de autor idrepturilor conexe, inclu-
siv excep iile i limit rile la acestea, termenele de
protec ie, dar ipromovareadec tre p riadialo-
gului i cooper rii ntre organiza iile de gestiune
colectiv . Standardele aplicate protec ieim rcilor,
inclusiv m rcilor notorii, sunt prev zute la artico-
lele 292-295 (subsec iunea 2). Subsec iunea 3 este
dedicat protec iei indica iilor geogra ce i trans-
pune n articolele 296-306 prevederile Acordului
dintre Republica Moldova i Uniunea European
cu privire la protec ia indica iilor geogra ce ale
produselor agricole i alimentare, ntocmit la Bru-
xelles la 26 iunie 2012. "n urm toarea subsec iune
(subsec iunea 4, articolele 307-311) sunt re ec-
tate principiile de protec ie aplicabile designului
industrial, at t celui nregistratc t ine nregistrat.
Subsec iunea5 (articolele 312-317) con ine preve-
deri ce reglementeaz angajamentele p rilor n
materie de brevete, inclusiv protec ia prin brevet

3 Acordul TRIPs — Acordul privind aspectele legate de co-

mer ale drepturilor de proprietate intelectual ,semnat n ca-
drul Organiza iei Mondiale a Comer ului, care constituie ane-
xa 1 C aAcordului privind constituirea Organiza iei Mondiale
de Comer (OMC), semnat!lalMarrakech!la!15 aprilie 1994,

looooooooool000000 I 65

I

(oo

1o

agodd

u

oo0oogoond

1l

I0oorgoogadg

ooggooo



(000

1o

oooodon

gooooodg

1l

I0dogoogoag

oogdooo

a soiurilor de plante. Articolele 315 i 316 ale sub-
sec iunii 5 reglementeaz protec ia datelor pre-
zentate pentru ob inerea autoriza iei de punere
pe pia a unui produs farmaceutic i, respectiv, a
unui produs de protec ie a plantelor.

— Sec iunea Il (articolele 318-332 ale AA) este
dedicat aspectelor ce in de respectarea dreptu-
rilor de proprietate intelectual i con ine preve-
deri referitoare la m surile i procedurile necesare
garant rii unui nivel efectiv de asigurare a dreptu-
rilor, inclusiv mijloacele de reparare a prejudiciilor.
In subsec iunea 1 sunt prev zute angajamentele
p rilor "n cadrul procedurilor civile de asigurare a
respect rii drepturilor de proprietate intelectual ,
inclusiv m surile de conservare a dovezilor, m suri
provizorii iasigur torii, m suri corective ialterna-
tive. A doua parte a sec iunii (subsec iunea 2) vizea-
z m surile de protec ie a drepturilor de proprie-
tate la frontier , regulile de conduit i cooperarea
organelor responsabile de asigurarea drepturilor a
celordou p ri.

Pentru gestionarea relatiilor bilaterale UE — Mol-
dova, Acordul de Asociere presupune o platform
institu#éional complex i prevede instituirea or-
ganelor de cooperare de diferit nivel. Consiliul de
Asociere UE — Moldova este organul de cel mai "nalt
nivel ieste investit cu putere de decizie cu caracter
obligatoriu. Acesta va $ asistat 'n realizarea sarcini-
lor asumate de ¢ tre Comitetul de Asociere care, la
rndul s u, va crea subcomitete pentru implemen-
tarea cooper rii sectoriale.

Astfel, "n virtutea articolului 306 al Acordului
de Asociere, este instituit Subcomitetul pentru
indicatii geogra$ce, care urmeaz s asigure moni-
torizarea aplic rii prevederilor acordului "n materie
de indicatii geogra$ce, s intensi$ce cooperarea i
dialogul bilateral "n acest sector.

Pentru implementarea prevederilor Acordului
de Asociere i a Agendei de integrare, Guvernul
Republicii Moldova a aprobat un amplu Plan de
ac#iuni, care cuprinde o perioad de trei ani i in-
clude priorit #le-cheie de cooperare. Documentul
reprezint instrumentul de baz pentru implemen-
tarea imonitorizarea procesului de integrare euro-
pean iinclude ac iunile ce vor $ realizate de ¢ tre
institu iile responsabile, termenele de realizare i
resursele $nanciare necesare "n acest sens.

*kk
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Date de referin

12 ianuarie 2010 - lansarea negocierilor dintre
UE iRepublica Moldova asupra Acordului de Aso-
ciere;

27 februarie 2012 - lansarea negocierilor asupra
Acordului privind instituirea Zonei de liber schimb
aprofundat icuprinz tor (DCFTA);

29 noiembrie 2013 — parafarea Acordului de Aso-
ciere "n cadrul celui de-al 3-lea Summit al Parteneri-
atului Estic de la Vilnius;

27 iunie 2014 — semnarea Acordului de Asociere
dintre Uniunea European iComunitatea Europea-
n aEnergiei Atomice istatele membre ale acesto-
ra, pe de o parte, iRepublica Moldova;

2iulie 2014 - rati$carea de ¢ tre Parlamentul Re-
publicii Moldova a Acordului de Asociere;

1 septembrie 2014 — aplicarea cu titlu provizoriu a
Acordului de Asociere dintre Republica Moldova i UE.

REZUMAT

Acordul de asociere Moldova - UE !i dreptu-
rile de proprietate intelectual . La 27 iunie 2014,
Republica Moldova i Uniunea European au sem-
nat un Acord de Asociere. Acordul ofer un nou
cadru juridic de cooperare i reprezint cel mai
ambitios proiect din istoria relatiilor bilaterale mol-
do-comunitare. Acordul cons$nite te aspiratiile eu-
ropene ale Republicii Moldova i con$rm intentia
p riilor de a dezvolta o relatie apropiat i de dura-
t bazat pe valori comune: democratie, respecta-
rea drepturilor omului ialibert #lor fundamenta-
le, suprematia legii i a economiei de pia# . Av%nd
drept scop aprofundarea relatiilor politice iecono-
mice dintre Moldova i UE, inclusiv integrarea gra-
dual a Republicii Moldova pe pia#a intern a UE,
Acordul de asociere prevede instituirea unei Zone
de liber schimb aprofundat i cuprinz tor (DCFTA).
Parte a DCFTA, drepturile de proprietate intelectua-
| sunt re&ectate pe larg "n textul Acordului atlt la
nivel de standarde asumate, clt i de mecanisme de
asigurare a drepturilor.



ABSTRACT

Moldova-EU Association Agreement and
Intellectual Property Rights. On June 27, 2014,
the Republic of Moldova and the European Union
signed an Association Agreement. The agreement
provides a new legal framework for cooperation
and is the most ambitious project in the history of
the Moldovan-Community bilateral relations. The
agreement enshrines Moldova's European aspira-
tions and con rms parties’ intention to develop a
close and sustained relationship based on shared
values: democracy, observation of human rights
and fundamental freedoms, rule of law and mar-
ket economy. Aiming to strengthen political and
economic relations between Moldova and the EU,
including the gradual integration of Moldovan eco-
nomy into the EU domestic market, the Associati-
on Agreement provides for the establishment of a
Deep and Comprehensive Free Trade Area (DCFTA).
Part of the DCFTA, intellectual property rights are
widely re ected in the text of the Agreement both
at the level of applied standards and right enforce-
ment mechanisms.

| P30 !$%

& ()*+,/0, 71 *22730*300 47)576* - "&
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>8"" 9+H8 5&0@8*#1S5350>+ ! $>;$305$ 5+NVN +N-
9IKI&H#VN 6@8&3<Q&N > 1508@1 1 *>8508.@&##IW
&Q#& 1 3#1B N3X*8 =&;*&>&B 1 ?G. G&Mh;+13#!13
H+<@36;$3Q 3>@&63B5<!3 850@3N;3#!$ /3568-
9; 1<l =&;*&>+ 1 6&*Q>3@X*+3Q #+N3@3#!1$ 50&-
@&# @+H>1>+QY Q35#V3 1 *&;%85@&SHV3 &Q#& 1 3-
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Q+<X3 #+ 6850Q363##8"" 1#03%@+K!1"" /35689; I<!
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03;;3<Q8+; Y#&B 5&950>3##&5Q1 1 1@8&<& &Q@+X3-
#V > 03<503 G&h;+ 1 3#1$, <+< #+ 8@&>#3 6@ IN3-
#SINVW 5Q+#*+@Q&>, Q+< T #+ 8@&>#3 N3W+#THNE&>
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Vapbiv IA"CHEVICI

I Serciu MAZURU?

LAGENCY FOR INNOVATION AND TECHNOLOGY TRANSFER, ACADEMY OF SCIENCES OF MOLDOVA,

CHisINAU, RepusLIc oF MoLbovA

2TecHNICAL UNIVERSITY OF MoLpbova, CHisINAU, RepusLIC oF MoLDovA

Introduction

lT IS KNOWN THAT THE EFFECTIVE FUNCTIONING OF RESEAR-
CH-INNOVATION SYSTEM DEPENDS ON THE KEY FACTORS:
POLITICAL, ECONOMICAL, SOCIAL. EVERY FACTOR HAS IT'S SPHERE
OF INLUENCE ON THE RESEARCH-INNOVATION SYSTEM, THAT'S WHY
ARE NECESSARY THE MECHANISMS FOR THE STIMULATION OF THE
SYSTEM. THE FIRST IS REPRESENTED BY THE STATE POLICY IN THE
SPHERE OF RESEARCH, DEVELOPMENT AND INNOVATION, WHICH
MEANS ADOPTING THE LAWS FOR INCOURAGING AND STIMULATING
INNOVATION CAPACITY OF THE COUNTRY.

In Republic of Moldova in 2004 was adopted the
Science and Innovation Code. This Code governs
legal relations pertaining to the development and
promotion of State policy in the sphere of science
and innovation, scientilc research, innovation and
technology transfer, of scientilc-technological in-
formation, accreditation of organizations in the
sphere of science and innovation, attestation of
scientilc and scienti!c-pedagogical personnel of

68 I looooooooool000000

higher quali!cation, protection of intellectual prop-
erty, the legal status of the subjects of science and
innovation. This normative act changed the con-
struction of the system and initiated a new way
of developing the innovative system in our coun-
try. The most important things that were changed
when the code entered into force were that Acad-
emy of Science was named as the responsible insti-
tution for developing the research and innovational
system, also were created some new institutions,
like Agency for Innovation and Technology Transfer
(AITT), Agency on Intellectual Property (AGEPI) and
National Council for Accreditation and Attestation
(CNAA), that were directly involved in developing
the system.

Agency for Innovation and Technology Transfer
was founded on October 29, 2004, with the main
objective to coordinate, stimulate and implement
the mechanisms of innovation and technology
transfer in Moldova. In order to coordinate, stimu-



late and implement the mechanisms of innovation
activity and technology transfer the Agency per-
forms the following functions:

— Implementation of the state policy in the
sphere of innovation and technology transfer;

— Delning main directions in the sphere of in-
novation and technology transfer, in terms of di*'e-
rent programs and projects at all levels;

— Participating in establishing partnerships be-
tween di''erent organizations in the sphere of sci-
ence and innovation, higher education institutions
and production units;

— Coordinating the process of creating infra-
structure in the sphere of innovation and techno-
logy transfer;

— 0"ering specialized assistance in the sphere
of innovation and technology transfer.

The Agency for Innovation and Technology Trans-
fer is the only institution of this type in Republic of
Moldova, so that we are trying to do everything pos-
sible to harmonize and approximate our legislation.
The Agency has contributed each year to the elabo-
ration and implementation of legislative strategies in
order to promote and further develop the innovati-
on sector of the Republic of Moldova.

Latter, in 2007 was adopted the Law on Science
and Technology Parks and Innovation Incubators,
which regulates the legal status of the organizati-
on and functioning of the scienti!c-technological
parks and innovation incubators. The purpose of
this law is to stimulate the activities of innovation
and technological transfer aimed to transform the
results of scientilc researches and innovations in
products, services, new or improved processes.

Partnership Agreement between the Gover-
nment and Academy of Science of Moldova is
another legislative act that directly regulates the
innovational system. The partnership agreement
is negotiated every 4 years in order to provide all
the aspects for develop an e"'ective and modern
innovational system. In the same time, this act re-
gulates the "nancial aspect of innovational and te-
chnology transfer projects and determine the most
important !elds of the projects, in accordance with
society needs.

In order to the regulations of presented laws was
elaborated the Innovation strategy of the Republic

of Moldova for the period 2013-2020 “Innovations
for competitiveness” It is a specilc strategic do-
cument on innovation in Moldova. This strategy
de'nes the vision, objectives and measures for
developing innovation activities in the Republic of
Moldova. The overarching aim is that innovation
should contribute to achieving a sustainable and
competitive in the knowledge-based economy.
The strategy assesses the current situation and the
development potential in the area of innovation.
It includes an analysis of strengths, weaknesses,
opportunities and threats, and identiles innovati-
on strategic priorities. The main innovation policy
makers of the Strategy are the Academy of Sciences
and the Ministry of Economy.

With the introduction of a long-term strategy for
innovation and competitiveness (2013-2020), the
government aims to achieve a more stable and pre-
dictable economic growth of the country focusing
heavily on innovation. The strategy aims to achieve
by 2020 a production of innovative goods that wo-
uld account for 25% of the GDP. To reach this ambi-
tious target, Moldova has to turn to a new model
of sustainable growth, which would facilitate inves-
tments and would be export-oriented. There is the
need in a diversi!cation of exports, a reduction of
the share of primary goods in the export structu-
re and increase the level of high added value pro-
ducts, including science intensive products.

As regards the import and export of innovation
products, there is no precise statistics at the natio-
nal level. Since the AITT is the only national agency
that deals with the promotion of innovation, in the
tables below is presented the data regarding the
2011-2013 technology transfer projects and those
within the innovational structure (Science and te-
chnology parks and business incubators).

The last three years, we had a constant positive
trend in the commercialization of innovative pro-
ducts and this trend has been positive since 2005
when AITT funded the !rst projects. In 2011, the
Agency funded 25 technology transfer projects.
With an input of 7.35 min lei (#$639000) we attrac-
ted additional 7.82 min lei of co-!nancing and the
output, which is measured by the monetary equi-
valent of the goods commercialized in the same
period, amounts to 32.17 min lei (roughly $2.8 ml
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Diagram 1

In 2012 we observed an increase in the volumethree years the investments in innovational infra-
of innovative products traded on the market of structure reached an overall of $3 min, but in this
about 18.6%, thareached the sum of $3,127 min. case the funds from the AITT budget are conside-
This egure becomes even more signiscant if we rably lower. In 2012 the allocation for business in-
take into account that the funding from the agency cubators reached almost 3 min lei while the resi-
decreasedby 5.5%. What is encouraging for the fu- dents invested additional 36 min lei. The Agency's
ture development of these initiatives is that we see activity in this direction is not limited to funding the
an increase in other private funds attracted by in- infrastructure but o€ers also other services to the
novative projects. In this particular case, there wasresidents, such as innovational marketing. Another
20% moke co-*nancing over the previous year. Du- service that aims to promote innovative products
ring 2013 we saw some further improvements with refers to participation in various trade fairs within
a higher rate of the innovative production volume the country and abroad. The full picture of the
traded and again a higher rate of attracted funds last three years shows that compared with a total
but for the third consecutive year, the funding from investment of 86.2 min lei, we have obtained a vo-
the agency declined slightly. These positive resultslume of commercialization of innovative products
are showing that there is a great potential in TT pro- amounted to 276.589 min lei. These data tell us that
jects and with a higher budget we could develop innovation products have a big value added and
further this activity. in return of a modest investment can bring great

Another source of commercialization of innova- beneets. Supporting tools for companies investing
tive products is the residents of our science parksin innovation can be improved further but with no
and business incubators. In this case, over the lastloubt this is the path to follow in the future.

Diagram 2
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